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El libro Tendencias metodológicas en la investigación académica 
sobre Comunicación está integrado en la colección «Metodologías 
Iberoamericanas de la Comunicación» de Comunicación Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Este volumen, dedicado a las rutinas metodológicas de la investigación sobre 
Comunicación en España, es uno de los hitos bibliográficos finales resultantes 
del Proyecto MapCom, un empeño por representar cartográficamente el desa-
rrollo por años del sistema de investigación en España sobre prácticas sociales 
de Comunicación, bajo el auspicio de la Comisión de Política Científica de la 
Asociación Española de Investigadores de la Comunicación (AE-IC).
Investigar sobre la investigación—«meta-investigación»— requiere disponer de 
bases de datos sobre la producción científica en este campo para, después, rela-
cionar dichos datos con los contextos pertinentes en los que dicha investigación 
se desenvuelve:
—avances del conocimiento científico,
—política científica,
—experiencias sociológicas de la producción científica...

En cualquiera de estos casos será innegable reconocer la utilidad de las delimita-
ciones territoriales donde marcos científicos, institucionales y sociales se ubican 
geográficamente —la «geolocalización».

Y esto es, precisamente, lo que el proyecto MapCom se ha propuesto iniciar y 
desarrollar, ofreciendo en este volumen la génesis y metodología de elaboración 
de tres mapas muy concretos:
1. Textos y datos de análisis de Tesis Doctorales y de Proyectos I+D por años, 
universidades, regiones, género de autor, objetivos de investigación, técnicas de 
análisis y objetos de estudio por campos.
2. Grupos de investigación según áreas de conocimiento, universidades y auto-
nomías, siguiendo sus líneas de investigación.
3. Datos de la encuesta sobre perfiles sociodemográficos y académicos del investi-
gador y de sus métodos de experiencia investigadora, además de sus valoraciones 
sobre las condiciones de investigación y rendimientos alcanzados.

Junto a esto, se presenta una antología de comunicaciones seleccionadas por su 
relevancia en cuanto que marcadoras de tendencias de investigación.
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Prólogo. 
La meta-investigación y la cartografía de datos

La Investigación sobre la investigación realizada en un campo de estudio, lo 
que ya es conocido como «meta-investigación», requiere primeramente disponer 
de bases de datos sobre la producción científica realizada en el ámbito correspon-
diente. Y cuando los datos son lo suficientemente ricos, proceder a relacionarlos 
con su contexto, ya sea este contexto el definido por los avances del conocimien-
to científico, o ya se trate de contextos de política científica referidos a ventajas 
y dificultades de sus aplicaciones, o de contextos enmarcados en las experiencias 
sociológicas de la producción científica, etc. En cualquiera de estos casos re-
sultará de una utilidad innegable conocer las delimitaciones territoriales donde 
marcos científicos, institucionales y sociales se ubican geográficamente, lo cual 
se denomina ya hoy día como «geolocalización». Y es precisamente la geoloca-
lización el procedimiento por el cual se mejora lo hasta hoy abordado de forma 
separada y parcial, consiguiendo representar cartográficamente el desarrollo por 
años de un sistema de investigación determinado. Pues bien, el proyecto Map-
Com protagoniza en España esta mejora sobre lo que hasta hoy ha sido abordado 
de forma separada y parcial, consiguiendo representar cartográficamente el desa-
rrollo por años del sistema de investigación en España sobre prácticas sociales de 
Comunicación. Integrar en un Mapa interactivo repositorios y datos de análisis 
sobre Proyectos I+D, y Tesis Doctorales, Grupos de investigación, Líneas, Ob-
jetos y Métodos de estudio, constituye el inicio de una cartografía histórica que 
merece continuarse. Esto fue posible, primero, al establecer una red de Proyectos 
coordinados que, con un diseño de objetivos y métodos compartidos, lograron 
recopilar datos por zonas geográficas de España según criterio sólo operativo: 
Área 1: Castilla y León, Castilla La Mancha, Madrid, La Rioja; Área 2: Galicia, 
Asturias, Cantabria, País Vasco, Navarra y Aragón; Área 3: Andalucía, Canarias, 
Extremadura; y Área 4: Cataluña, Baleares, Comunidad Valenciana y Murcia. 
En segundo lugar, al ofrecer un banco de datos de acceso abierto sobre Proyectos 
I+D, y Tesis Doctorales, Grupos de investigación, Líneas, Objetos de estudio y 
Métodos de investigación, recopilando textos y realizando un análisis de conte-
nido examinando la formulación de los objetos de estudio, los enfoques episte-
mológicos, los métodos y técnicas de investigación de los proyectos y de las tesis 
y sus líneas de investigación dominantes. En tercer lugar porque se contrastaron 
el modelo del discurso científico resultante del análisis de contenido anterior, 
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con el discurso expresado por los IP de los proyectos analizados y los Directores 
de tesis doctorales, al representarse aspiraciones y logros de sus procesos de in-
vestigación mediante aplicación de la técnica Phillips 66 en sesiones en Madrid, 
Barcelona y Málaga. Tras ello, en cuarto lugar, y una vez desvelados los ejes sobre 
los que giraron los discursos científicos, se diseñó una encuesta aplicada on-line 
al universo de investigadores del territorio español censados tanto en sociedades 
científicas, como en registros académicos de las universidades, logrando así, por 
primera vez, ofrecer a la comunidad científica tres mapas publicados en la web 
www.mapcom.es. El primero, (https://goo.gl/dTdyvS) ofreciendo textos y datos 
de análisis de Tesis y de Proyectos I+D por años (de 2007 a 2013), por univer-
sidades, por Autonomías, así como por Género de autor, objetivos de investiga-
ción, técnicas de análisis y Objetos de estudio por campos. El segundo, (https://
goo.gl/5jn2SN) brindando el repositorio de los grupos de investigación carto-
grafiados por Áreas de conocimiento, universidades y autonomías, con acceso a 
sus páginas web y memorias, siguiendo sus líneas de investigación. Finalmente 
el tercero de los mapas (https://goo.gl/dhapQr) con una cartografía por universi-
dades y Comunidades Autónomas muestra los datos de la encuesta sobre perfiles 
sociodemográficos y académicos del investigador y de sus métodos y experiencia 
investigadora, así como sus valoraciones en torno a condiciones de investigación 
y rendimientos alcanzados. Y esta cartografía de datos y sus comentarios se pre-
sentan en la Primera parte de este libro que el lector se dispone a consultar. 

La primera parte de este libro contiene, en concreto, tres capítulos que se co-
rresponden con las tres fases del proyecto MapCom (https://goo.gl/d7HNgB), 
pero enfocando exclusivamente el examen sobre los datos referidos a los usos 
metodológicos de la investigación sobre prácticas sociales de comunicación. Con-
cretamente:

Capítulo 1. Cartografía de los usos metodológicos en Tesis Doctorales y Proyectos 
I+D; Capítulo 2. Cartografía de los usos metodológicos en los debates de los inves-
tigadores y Capítulo 3. Cartografía de los usos metodológicos en las repuestas a la 
Encuesta 2017 a investigadores universitarios en España. 

En la segunda parte se ofrece una antología de comunicaciones presentadas 
en los dos últimos Congresos Nacionales de Metodología de la Investigación en 
Comunicación, organizados por la Asociación Española de Investigadores de la Co-
municación (AE-IC), a través de su sección temática de Teoría y Métodos de Investi-
gación en Comunicación (TMIC), cuyas celebraciones se combinaron con sendos 
Simposios del Proyecto MapCom destinados a presentar y discutir los avances de 
su investigación. Fue precisamente la Comisión de Política Científica de la AE-
IC la que tomó la iniciativa de diseñar y presentar la solicitud de financiación del 
Proyecto MapCom. Las comunicaciones presentadas en el congreso celebrado 
en Málaga (2015) fueron publicadas en su libro de Actas titulado Rumbos de la 
investigación en España sobre Comunicación (https://goo.gl/UU4gCw), salvo las 
seleccionadas aquí por su relevancia marcando tendencias. Los contenidos de esta 
parte han sido ordenados según los siguientes criterios que dan título a cada uno 
de los capítulos, y que respectivamente son: 

https://goo.gl/dTdyvS
https://goo.gl/5jn2SN
https://goo.gl/5jn2SN
https://goo.gl/dhapQr
https://goo.gl/d7HNgB
https://goo.gl/UU4gCw
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6.1. Diseño metodológico para el estudio de la representación cinematográfica 

del fenómeno del cambio climático. Vicente Torrico, David (UVA).
6.2. El análisis de contenido y su aplicación a entornos web: un caso empí-

rico. Piñeiro-Naval, Valeriano (UBI), Igartua, Juan José (USAL), Mara-
ñón Lazcano, Felipe de Jesús (UANL), Sánchez Nuevo, Lucía Alejandra 
(BUAP).

6.3. Evaluación de la transparencia de las administraciones públicas locales: 
metodología Infoparticipa. Moreno Sardà, Amparo (UAB), Molina Ro-
dríguez-Navas, Pedro (UAB), Corcoy Rius, Marta (UAB), Vera Balanza, 
Mª Teresa (UMA).

6.4. Estudio de caso sobre desconexión de medios durante 24 horas en jóvenes 
universitarios españoles. Cáceres Zapatero, Mª Dolores (UCM), Morales 
Corral, Enrique (UTAD).

Solo nos resta, al prologar esta publicación que el lector se dispone a consultar, 
dejar constancia de la convocatoria del Programa Estatal de Fomento de la Investi-

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/prol.emcs.2.mic6
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gación Científica y Técnica de Excelencia, del Ministerio de Economía, Industria 
y Competitividad (MINECO) que hizo posible que cuatro equipos coordinados, 
uno como equipo coordinador con referencia CSO2013-47933-C4-1P y sede en 
la Universidad Complutense (UCM), y los otros tres en la Universidad del País 
Vasco (EHU), la Universitat Jaume I (UJI), y la Universidad de Málaga (UMA) 
presentásemos solicitud para realizar este estudio que, con el título «El sistema 
de investigación en España sobre prácticas sociales de Comunicación. Mapa de 
Proyectos, Grupos, Líneas, Objetos de estudio y Métodos», fue financiado y cuyo 
acrónimo decidimos que fuese MAPCOM. 

Feliz lectura y provechosa consulta.

José Luis Piñuel Raigada
Mayo de 2018
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