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El libro Tendencias metodoldgicas en la investigacion académica

sobre Comunicacion esta integrado en la coleccién «Metodologias
Iberoamericanas de la Comunicacién» de Comunicacién Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Este volumen, dedicado a las rutinas metodoldgicas de la investigacién sobre
Comunicacién en Espana, es uno de los hitos bibliogrificos finales resultantes
del Proyecto MapCom, un empefo por representar cartogréficamente el desa-
rrollo por anos del sistema de investigacién en Espafa sobre practicas sociales
de Comunicacidn, bajo el auspicio de la Comisién de Politica Cientifica de la
Asociacién Espafola de Investigadores de la Comunicacién (AE-IC).

Investigar sobre la investigacidn—«meta-investigacién»— requiere disponer de
bases de datos sobre la produccién cientifica en este campo para, después, rela-
cionar dichos datos con los contextos pertinentes en los que dicha investigacién
se desenvuelve:

—avances del conocimiento cientifico,

—politica cientifica,

—experiencias socioldgicas de la produccién cientifica...

En cualquiera de estos casos serd innegable reconocer la utilidad de las delimita-
ciones territoriales donde marcos cientificos, institucionales y sociales se ubican
geogrificamente —la «geolocalizaciény.

Y esto es, precisamente, lo que el proyecto MapCom se ha propuesto iniciar y
desarrollar, ofreciendo en este volumen la génesis y metodologia de elaboracién
de tres mapas muy concretos:

1. Textos y datos de andlisis de Tesis Doctorales y de Proyectos I+D por anos,
universidades, regiones, género de autor, objetivos de investigacién, técnicas de
andlisis y objetos de estudio por campos.

2. Grupos de investigacién segin 4reas de conocimiento, universidades y auto-
nomias, siguiendo sus lineas de investigacién.

3. Datos de la encuesta sobre perfiles sociodemograficos y académicos del investi-
gador y de sus métodos de experiencia investigadora, ademds de sus valoraciones
sobre las condiciones de investigacién y rendimientos alcanzados.

Junto a esto, se presenta una antologfa de comunicaciones seleccionadas por su
relevancia en cuanto que marcadoras de tendencias de investigacién.



Sumario

Prélogo. La meta-investigacion y la cartografia de datos................................... 11
PARTE 1
LA META-INVESTIGACION DE MarCom:

CARTOGRAF{AS DE LOS USOS METODOLOGICOS

1. Cartografia de los usos metodolégicos en Tesis Doctorales y Proyectos I+D,

por Caffarel C.; Gaitdn J.A.; Lozano, C.; Pisinel, J.L................cccoccuveec.. 19
Introduccion: Criterios en la construccion del universo de tesis y
ProYectos T+ D..........ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 19
a. Diserio del protocolo de andlisis de Tesis y Proyectos................................ 22
b. Resultado y discusion sobre tendencias metodoldgicas en Tesis y
Proyectos I+D...........cccccooviviiiiiiiiiiiiiiiiiiicii 23
c.1. Evolucion por anos de los Objetivos de la investigacion asumidos
por los Proyectos [+D y Tesis Doctorales, y segiin Autonomias. ...................... 23
¢.2. Evolucion por anos de los Objetos de la investigacion asumidos
por los Proyectos [+D y Tesis Doctorales, y segiin Autonomias. ...................... 25
¢.3. Evolucion por anos de las Técnicas dominantes de la investigacion
asumidos por los Proyectos [+D y Tesis Doctorales, y segiin Autonomias......... 26
COTCLUSION ...ttt ettt 41
Anexo 1. Guia para el registro y andlisis de documentos del Proyecto I+D
MAPCOM......oiicieeee 42
Anexo 2. Libro de codigos para post-codificacion de variables abierzas........... 49
2. Cartografia de los usos metodolégicos en los debates de los investigadores,
por J.L. Piniuel Raigada; E. Morales Corral.................ccocvvvuvvvincnncanne, 51
Introduccion: La técnica del Phillips 66 y la logistica desarrollada............... 51
Andlisis de los discursos: La técnica del Atlas-ti y la logistica de elaboracion
€ iNLErPretacion de datos .................cccceceeueuceieiciniciaieisieieieieieeee e 53
Diagrama general de los discursos de los investigadores en las plenarias
Ael PHillips GO...........c.ococeeieiiiiiiiciiicieeeee e 54
Valoracion negativa del estado de la cuestion.....................coccvvvvniccnnc, 58
Precariedad de los grupos de Investigacion...................ccccvcvvvcvinccnncnne, 59
Inmadurez de la discipling...................ccccoccovvvevinciiniiiniiiiiiiiiince, 59
Presiones profesionales al mundo académico..........................cccccccceuci 60
Conclusion: Breve resumen y Comentario praxeoldgico................................ 61



Iendencias metodolégicas en la investigacion académica sobre comunicacion

3. Cartografia de los usos metodoldgicos en las respuestas a la Encuesta 2017

a investigadores universitarios en Espaﬁa,

por C. Caffarel; J.A. Gaitdn; C. Lozano; J.L. Piiuel................................ 63
Introduccion: la Encuesta MapCom al censo de investigadores

€11 COMUTMEICACION ...t 63
Contextualizacion y metodologia......................ccccccovecveecinvcnncinc 63
El formulario de encuesta....................ccocccvveieiviniecoiniiiciaeiiee, 65
Resultados y discusion de la Encuesta, a propdsito de la fijacion

de objetivos de la inVestigacion ................cccoccovvcoieeciniciiiiiieiiece, 66
Bibliografia................cccccoociviiiiiiiiiiiiiiiiiiecee 75

PARTE 2

ANTOLOGIA DE COMUNICACIONES PRESENTADAS
EN 2015 Y 2017 A LOS CONGRESOS NACIONALES
DE METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION DE LA AE-IC

Capitulo 4. Meta-investigacién en Comunicacion .........ecoeveerevirreerrennnne 85

4.1

4.2.

La investigacion investigada en comunicacion. Estudios en universidades
2 2
ptiblicas y privadas frente a estudios de consultoria,

por J.L. Piriuel Raigada; C. Lozano Ascencio; J.A. Gaitdan Moya .............. 87
L. ARLECOACTLES ...t 88
1.1. El objeto de la comparacion y las fuentes de los datos......................... 89
2. Investigacion universitaria (piblica y privada) vs. estudios

A CONMSULLOTIA. ...t 91
2.1. Género de los investigadores..................ccocccooevvivinincincician, 91
2.2. El perfil de los investigadores universitarios reclamado

en la investigacion social y de mercado ....................cccccceiveincinicinann. 92
2.3. La eleccion de los tdpicos y los objetivos de la investigacion................. 94
2.4. Las metodologias ..................ccccovevivciiiiiiiniiiiiiiiieiiiecieee 97
2.4.1. Estrategias diversas de investigacion y triangulacion de técnicas....... 97
B DSCUSION oot 99
Bibliografia................c.cccooeiiieiiiiiiiiiiiiicieee 101
ATEXO o —— 103

Andlisis de la investigacion publicada en las revistas de comunicacion

con indice ESCI (Emerging Source Citation Index),

por Susana Miquel Segarra.....................ccccccccovvvviiniieiiiiiicccn, 109
L. IBEPOAUCCION ...t 110
1.1. Journal of Citation Reports (JCR) y Emerging Sources Citation
I0dex (ESCL) ..ottt 111
1.2. Los estudios sobre la investigacidn en comunicacion en Espana......... 112
20 ObJEHIV0S ... 114
3. Metodologia....................ccooevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieee 114
Bod. UREUCESO ..o 114



B2 MUCSIV Ao 114
3.3. Método de andlisis .............ccc.ocoeeuiveviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeeein 116
Bude INSEIUDIONLOS ...ttt 116
e ROSUILAADS ... 117
5. Conclusiones y disCusion ................cccoocceveceinccinciieinieiieciecn 124
Bibliografia..................ccoocoviieiniiiiiiiiiiiiiiicee e 127
4.3. Elrégimen de autoria de la reciente investigacion sobre Comunicacion
publicada en revistas cientificas espariolas (2008-2014),
por Manuel Martinez Nicolds; Rebeca Martinez Ferndndes ................... 131
L IBEFOAUCCION ...t 132
2. Objetivos y MEtodo ................ccooueeviciviiiiciiiciiieicieceiecsee 136
2.1. Muestra y unidad de andlisis ...................cccccovvcoincaincoincnnnnn. 136
2.2. Instrumento y COAIICACION..................ccooueveevesieiiaciricieeiae, 137
3. Resultados y discusion..................ccoccvvecivieiccininiiiiiiiciice 137
3.1. Evolucion del régimen de autoria...................cccccovvvvvcvnncnnacn. 137
3.2. Tipo de colaboracion entre autores espanioles................................... 140
3.3. Investigacion financiada y régimen de autoria............................... 142
Lo CONCIUSION ..ottt 144
Bibliografia..............c..ccoocviiiiniiiiiiiiiiiiieie 146
4.4. Los métodos empleados en la literatura cientifica de la revista
The International Journal on Media Management,
por Nereida Cea Esteruelas .................ccoccvvvinvininicniniiiciicinea, 147
L. IBEPOAUCCION ...ttt 148
2. Material y método ................cccccovoveiveiiiiiiiiiiiiiiieeee 148
3. Literatura acadmica ..............c...cocueveeeueiveiiiieeiiiiiieiiieseiiieeeenn 151
o ROSUILAADS ... 153
o1, DAL0S DASICOS..........ocoeieieeiiieeiiieeieeeeiee et 153
4.2. Escenarios, mercados de la comunicacion y lineas de investigacion ... 154
4.3. Método y técnicas de investigacion...................ccoccevvcveeinieucnne, 157
5. COMCIUSIONES ...ttt 158
Bibliografia ...............ccooccoviiiiiiiiiiiiiiiiiece e 160
ANEXO. ...t 162
Capitulo 5. Formacién e innovacién metodoldgica.........cccovvverevreninncninnnnes 167
5.1. Metodologias Avanzadas de Investigacion en Comunicacion y

Ciencias Sociales, la revolucion de los instrumentos y los métodos,

Qualtrics, Big Data, Web Data et al,

por Félix Ortega; Ana Azurmendi; Mercedes Munoz-Saldana ................ 169
L. IBEFPOAUCCION ...ttt 170
2. Investigando la comunicacion, de Mapcom.es al «futuror .................. 171
3. Objetivos de la investigacion y casos de estudio................................. 177
4. Casos Prdcticos y Metodologias...................cccoocovvvincincineine, 177



Iendencias metodolégicas en la investigacion académica sobre comunicacion

5.2

5.3.

5.4.

5. CORCLUSIONES ...ttt 184
Bibliografia..................ccoocovvieiniiiiiiiiiiiiiiie 186
Media Psychology: una nueva disciplina para comprender
los procesos medidticos,
por Emma Rodero; Lluis Mas; Olatz Larrea....................cccccouuucnnucane. 189
L. IBEPOAUCCION ...t 189
2. Historia de Media Psychology: ;de donde venimos? ............................ 190
3. Fundamentos tedricos de Media Psychology...................c.cccouucuvncc. 193
3.1. Limited Capactiy Model..................cccccccovvvviniiniiniincinn. 194
3.2. Sistema Motivacional................ccccoeeecuieveeieisiiiiiiieiiiieiesiieeeennn 195
3.3. Respuestas embodied: orienting response, valence y arousal............... 196
4. Crisis y paradigma de la Comunicacion ....................ccccccvveuennne. 197
5. CORCLUSIONES ...ttt 200
Bibliografia..................ccoocovviiiniiiiiiiiiiiiiiiecee 201
Construccion e interpretacion de la comunicacion intercultural
en los informativos televisivos,
por L. Garcia-fiménez; A. Pineda; M. Rodrigo-Alsina............................ 203
1. Interculturalidad y television en Espana.................cccccovcvaucuennac. 204
2. Metodologia ..................ccoooeiviciiiiiiiiiiiiieiece 206
3. RESUMAAOS ...t 208
e CONMCIUSIONES ...ttt 212
Bibliografia..............c..ccoocviiiiniiiiiiiiiiiiieie 214
Los mapas como instrumento al servicio de la investigacion
en Ciencias Sociales. Potencialidades y usos de la cartografia online,
por M.P Subires Mancera; ].J. Delgado Peria ........................ccc.c....... 217
1. Cartografia, mapas y TIG en la Sociedad Red.................................... 218
1.1. Cartografia y mapas: concepros basicos..................ccocevvcveuevnneacne. 218
1.2. Cartografia y TIG ..........ccccccooeiiueineiiieicieiieceeeeee 219
1.3. La cartografia como herramienta para la Geografia........................ 221
1.4. La Cartografia como herramienta en otras disciplinas.
El desarrollo de la cartografia participativa o social ............................... 222
2. Web 2.0, neografia y cartografia colaborativa.................................... 223
3. Potencialidades y usos de los mapas online en el dmbito de las Ciencias
Sociales. Estudio de casos ..............cccccooveuiveviiiiiniiiiiiiiiiiiiieiiiiieiieeee, 226
3.1. Cartografia online y Ciencias Sociales. El uso del mapa como instrumento
PATA LA INVESLGACION..............coceeee 226
3.2, Estudio de casos...........ccc...ccccuiveviiiiisiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeie e 228
3.2.1. Mapa InfopartiCip@..................cccccvvveueueciniiieieiiiiiiciecciiene 228
3.2.2. Mapa de iniciativas innovadoras en Internet en la provincia
Ae MALAGA ... 230
L. CONCIUSIONES ...ttt 231
Bibliografia.................ccoocovvieiniiiiiiiiiiiiiiiiee 233



Indice

Capitulo 6. Nuevos universos empiricos..........coeveruerueiiincncsuenieiiennenns 235

6.1.

6.2.

6.3.

Disefio metodoldgico para el estudio de la representacién
cinematogrifica del fenémeno del cambio climético,

por David Vicente-Torrico...............c.occoueccineieieinieiciecisciecie, 237
L. IBEPOAUCCION ...t 238
2. Objetivos de la investigacion...................ccccceecvniecoinccinciaciaean. 242
3. Desarrollo del modelo de andlisis .................cccoovvveciivveiiiiniiiiinnann., 242
3.1, FiCha tOHICA ... 242
3.2, ANGLisis teMALICO...........ocoooceiieeciiiieeiiiieetiieeeeieeeee e 243
3.3. Andlisis de personajes ...............cccccoovoivviiiviininiiiiiiiiciee 246
3.4. Andlisis de recursos estilfsticos.............cccc.oovevuiviviiiiieiiiiriiiiieeeinnn., 246
Lo CONCIUSIONES ...ttt 247
Bibliografia..................ccoocovviiiniiiiiiiiiiiiiiiecee 249

El andlisis de contenido y su aplicacidn a entornos web: un caso empirico,

por V. Pineiro-Naval; J. ]. Igartua;

EJ. Maranén-Lazcano; L. Alejandra Sdnchez-Nuevo............................ 253
1. Introduccidn: acercamiento tedrico al andlisis de contenido ................. 254
1.1. El libro de cédigos: herramienta principal del andlisis de contenido .. 256
1.2. La fiabilidad del proceso de codificacion..........................c.cco....... 256
2. El andlisis de contenido de sitios web...............c..cccccvvvviiiiveviiinnnn. 258
3. Descripcion de un caso empirico...............ccccecvveeceincoincincinean. 260
3.1. Muestra de contenidos...............ccccoovecuiiveiiuiveciiiiiieiiiiisiiineveennn., 261
3.2. Categorias de andlisis ...............ccccoocecvrvicieiininicoinciicieeeeeen. 264
3.3. Codificacion y frabilidad.....................c.c.ccccovvvicoiniiniincan. 264
4. A modo de conclusion.................c.ococeuevvviciiiimiiiiiiiiiiiieiiiiieiieeee, 269
5. Agradecimientos .................cocccooeioiiiniiiiiiiiiieiee 270
6. Bibliografia ...............cccoccovvuviiiiiiiiiiiiiiiiiiee, 270

Evaluacion y mejora de la transparencia de las administraciones
ptiblicas locales: metodologia Infoparticipa,
por A. Moreno-Sarda; M. T Vera Balanza;

P M. Molina Rodriguez-Navas; M. Corcoy Ritss ..............ccoocveueuennnce. 273
1. Presentacion: el proyecto Infoparticipa................ccceeecevvcvnucvnnenne. 274
2. El Mapa Infoparticipa: punto de partida tedrico y objetivos.............. 276
2.1. Punto de partida te6rico...................cccovveveninciniiiciiei. 277
2.2, ObJLivos..........c.ccoveieieiiieiiicieieceeee 278
3. Metodologias ..................ccooeiviciiiiiiiiiiiiiceeeee 280
3.1. La conceptualizacion de la plataforma: la base de daros y

los instrumentos para hacer visibles los resultads.................................... 280
3.2. El andlisis de las webs: el control de calidad................................... 282

3.3. La promocién y el sequimiento de las mejoras: el Sello Infoparticipa. 283
3.4. Eltrabajo de investigacion realizado por un equipo distribuido
territorialmente, en red y de forma cooperativa ..................................... 284



Iendencias metodolégicas en la investigacion académica sobre comunicacion

6.4.

10

4. Conclusiones: aportaciones del Mapa Infoparticipa a la cultura
de la transparencia y a la mejora de la Informacion de las webs

de las administraciones piiblicas locales......................cccccoovvivvnncinc 285
Bibliografia.................ccoocviieiiniiiiiiiiiiiieiie 286

Estudio de caso sobre desconexion de medios durante 24 horas
en jo’venes universitarios espmioles,

por Maria Dolores Ciceres Zapatero; Enrigue Morales Corral ................ 287
L. IBEPOAUCCION ...t 288
2. Objetivos y metodologia....................ccocccvvuvivivininiiaciicieicie, 289
3. Resultados del estudio...................cccovevvveciiiviiiiiiiiiiiiiieiiiisciiieeeenn., 291
3.1 Andlisis CUANLITALIVO ... 291
3.2 Andlisis CUALIALIVO ..ot 294
3.2.1. La desconexion como trauma.................cccouevevecuiveeiiuneseiinessennnn, 295
3.2.2. Reconexion: la vuelta a la normalidad ..................c.....cccoco....... 296
3.2.3 ;Qué hemos aprendido de la experienciac.......................c.cco........ 297
3.2.4. Explicacion Descriptores sobre la Valoracion personal

de la EXPOTIeNnCial ...ttt 298
e CONMCIUSIONES ...ttt 299
Bibliografia................cccooccviiiiiiiiiiiiiiiiee e 30



4.2.

Andlisis de la investigacion publicada
en las revistas de comunicacion con indice ESCI

(Emerging Source Citation Index)

Susana Miquel Segarra
[smiquel@uji.es]
Universitat Jaume I

Resumen

La produccidn cientifica en el émbito de la comunicacién en Espafa ha sufrido un rele-
vante crecimiento en la tltima década, y sobre todo a partir de 2002, durante los primeros
afios tras la implantacién del Plan Bolonia. La necesidad, implicita en el Plan, de evaluar
las investigaciones ha hecho que también proliferen los andlisis bibliométricos, principal-
mente basados en la produccién de las revistas con un alto indice de impacto (JCR-Web
of Science, o SJR - Scimago). Sin embargo, el andlisis de las investigaciones cientificas
publicadas en revistas que estdn fuera de estos rankings ha tenido una menor repercusién.

Por ello, esta investigacién pretende analizar los articulos publicados en las revistas
cientificas espafiolas del 4mbito de la comunicacién que se encuentran en el Emerging
Source Citation Index (ESCI) de Web of Science. La finalidad de esta investigacién es evi-
denciar, entre otros aspectos, qué tipologias de investigacién, metodologias, técnicas y
herramientas son las mds utilizadas en las investigaciones publicadas en estas revistas. De
esta manera, el fin ltimo, recogido en un proyecto mds amplio, serd conocer detalles
sobre las caracteristicas de la investigacién realizada actualmente en las revistas emergentes
espafiolas en el 4mbito de la comunicacién.

Con el propésito de avanzar en esa linea, esta investigacin realiza un andlisis de conte-
nido de los articulos publicados durante un periodo de cinco afios (2011-2015) sobre una
muestra intencional de revistas cientificas espafiolas de reciente incorporacién al ESCI.

Los primeros resultados del andlisis indican, entre otras cuestiones, que la investigacién
espafola sobre comunicacién en este tipo de publicaciones es mayoritariamente empirica
y muestra una prevalencia de estudios cuantitativos, donde las técnicas mds utilizadas son
el andlisis de contenido y las encuestas.

Palabras Clave: comunicacién, ESCI, investigacién, metodologfa, revistas cientificas.
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1. Introduccion

En las dltimas décadas la investigacién en comunicacién en Espana y los estudios
sobre la misma han evolucionado y se han ido consolidando (Martinez-Nicolds,
2006 y 2009). El crecimiento de las Ciencias de la Comunicacién en el sistema
universitario y las modificaciones de la ANECA (2008), en especial la toma en
consideraci6n institucional del origen de la publicacién con fines de evaluacién del
profesorado (Tur-Vifies; Lépez-Sdnchez; Garcia; Lopez-Ornelas; Montserrat Gau-
chi; Quiles-Soler, 2014; Bermejo, 2012; Giménez, 2013), han fomentado un in-
cremento considerable tanto de la actividad docente como investigadora (Castillo-
Esparcia; Carret6n, 2010) y con ello también un mayor nivel de competitividad.

El sistema actual exige que para mejorar y consolidar sus curricula, tanto inves-
tigadores como docentes publiquen sus investigaciones en revistas con un factor
de impacto reconocido. Esta exigencia se ha convertido en la mejor manera de au-
mentar la visibilidad de los trabajos cientificos asi como de mejorar una posicién
para conseguir financiacién en nuevos proyectos (Hirsch, 2005; Haynes, 2007).
Asi pues, uno de los pardmetros que mds peso tienen en las carreras investigadoras
y docentes es la publicacién de articulos cientificos en revistas con un alto factor
de impacto.

Este sistema de valoracién de la produccién cientifica no estd exento de criticas
ni detractores. En el dmbito de la comunicacién, autores como Perceval y For-
nieles (2008), Soriano (2008), Martinez-Nicolds (2006 y 2009), Masip (2011)
y Goyanes (2015), lo han criticado duramente, reprochando directamente a la
Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y Acreditacién (ANECA) que este
sistema conduce a una excesiva e institucionalizada burocratizacién de la produc-
cién académica (Rodriguez-Gémez, 2016). De manera mds concreta, algunos au-
tores alertaron de la invalidez de los indices para evaluar la produccién cientifica
(Noone, 2016) al considerar que miden el niimero de citas de un articulo y no su
calidad (Tafez; De Pablos, 2013).

Sin embargo, en la actualidad el factor de impacto' (IF) se considera una
medida fundamental de la importancia y la relevancia de las revistas cientificas
(Glanzel; Moed, 2002) y a pesar de sus limitaciones, el IF es cada vez mds rele-
vante en la toma de decisiones de las agencias de acreditacién y financiacién de
la investigacién (Gonzélez-Argote; Garcia-Rivero, 2016). En este contexto, y a
pesar de que cada vez son mds los indices que miden y elaboran rankings sobre
la repercusion de las publicaciones (Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga; Alman-
sa-Martinez, 2012), a fecha de hoy, el dnico indice oficial y valorado de forma
internacional es el /mpact Facror (IF) de Thomson Reuters que anualmente
publica el Journal Citation Reports (JCR).

' El principal instrumento de estructuracién de las revistas y de la repercusién entre

los investigadores es el factor de impacto. «Tanto el factor de impacto como otros in-
dices bibliométricos son utilizados en la actualidad, en la mayoria de los paises, para
evaluar la investigacidn cientifica: proyectos de investigacién, revistas, articulos, investi-
gadores e instituciones» (Castillo-Esparcia: Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012).

110 Espejo de Monografias n° 2 (2021)
ISSN: 2660-4213



Miquel, S.
Andlisis de la investigacion publicada en las revistas de comunicacion con indice ESCI (Emerging Source Citation Index)
https://doi.org/10.52495/c4.2.emcs.2.mic6

1.1. Journal of Citation Reports (JCR) y Emerging Sources Citation Index (ESCI)

El Journal of Citation Reports (JCR) fue creado por el Science Citation Index
(SCI) en 1975 como un suplemento anual del impacto y de las citas recibidas por
las revistas que se inclufan en el SCI.

El JCR ofrece una serie de indicadores que nos «permite conocer las citas que
ha recibido una revista estableciendo jerarquias y comparaciones en un mismo
campo cientifico de conocimiento. Es un mecanismo para conocer las revistas que
mis se consultan y se citan por los investigadores, qué revistas son las que tienen
mayor impacto entre una determinada comunidad cientifica o las actuales in-
vestigaciones mds citadas» (Castillo-Esparcia: Rubio-Moraga; Almansa-Martinez,
2012: 250).

Los criterios que el Institute for Scientific Information (ISI) contempla para
que una revista sea incluida entre sus bases de datos no son excesivamente com-
plejos ni complicados. Los elementos mds estandarizados son: una periodicidad
permanente para evitar apariciones esporddicas, el cumplimiento de normas
internacionales de revistas con ISSN como son un titulo que responda a la
direccién temdtica de la revista, ofrecer informacién de todos los autores, que
el resumen y las palabras claves sean en el idioma original y en inglés, que el
proceso de revisién de las revistas sea un revisién anénima por pares (peer re-
view) y que sean revistas relevantes en su campo cientifico a través de las citas
de los investigadores de dicho campo cientifico (Thomson Reuters). Asi mismo,
a pesar de que no se menciona de forma explicita, existe una norma de estruc-
tura generalizada: IMRAD? (Introduction, Methods and Materials, Results, and
Discussion).

A finales de 2015 surge un nuevo recurso de informacién de Clarivate
Analytics (anteriormente Thomson Reuters), denominado ESCI® (Emerging
Sources Citation Index). Se trata de un nuevo indice de la coleccién principal de
Web of Science (WoS) y a partir de su aparicion, todas las revistas presentadas
para su evaluacién a las bases de datos de WoS serdn evaluadas inicialmente para
ESCI donde permanecerdn mientras se someten a una revision editorial mds
profunda (Thomson Reuters).

Esta nueva base de datos, que no responde ni a un drea geogrifica ni a un
campo cientifico, incluye las publicaciones cientificas que estin en proceso de
evaluacién y/o consideracién para ser indexadas en los indices de prestigio Scien-

2 Esta estructura generalizada fue establecida por el ICMJE (International Comitee of

Medical Journals Editors (Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012).

> En el ano de su fundacién (2015), alrededor de 3.000 publicaciones de una amplia
gama de 4reas temdticas fueron seleccionadas para formar parte del indice en su lanza-
miento. A partir de febrero de 2017, la base de datos contiene 5.578 revistas.

En el caso concreto de Espafia, las revistas ascienden a 165, siendo la mayor parte de ellas
universitarias y destacando las gestionadas por los servicios editoriales de la Universidad
Complutense de Madrid (34), Universidad de Auténoma de Barcelona (8) y Universidad
de Granada (6) (Repiso y Torres-Salinas, 2015).
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ce Citation Index (SCY), Social Science Citation Index (SSCI) o ArtserHumanities
Citation Index (A&HCI). Se trata de una situacién de transicién que no nece-
sariamente culminard con la inclusién de la revista en el Journal Citation Reports
(JCR). Es mds, se contempla la posibilidad de que las revistas que dejen de cum-
plir los requisitos de impacto de productos preferentes, no desaparezcan, sino que
pasardn a ser indexadas en ESCI. La nueva base de datos (ESCI) indexa revistas
que, habiendo superado una primera evaluacién formal siguen siendo evaluadas
para estimar su factor impacto.

Desde la dimensién de la calidad formal podemos decir que las revistas ESCI
cumplen con los criterios bdsicos que, segun varios autores (Castillo-Esparcia;
Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012; Repiso; Torres-Salinas, 2015) no es un
reconocimiento mayor que el de cumplir los criterios Latindex o estar indexada
en ERIH Plus (Repiso; Torres-Salinas, 2015). Sin embargo, los beneficios de per-
tenecer al indice Emerging Sources Citation Index (ESCI) son de diferente indole.
A pesar que las citas de las publicaciones ESCI no van a ser utilizadas en el cdlculo
del Journal Citation Reports (JCR), no cabe duda que su permanencia en este
indice supone una mayor visibilidad para la revista, repercutiendo en la elevacién
de indicadores cientificos. A pesar de que las publicaciones indexadas en ESCI no
recibirdn Factores de Impacto, las citas de las revistas ESCI se incluirdn en los re-
cuentos de citas para los Informes de Citas de Revistas y por lo tanto contribuirdn
a los Factores de Impacto de otras revistas.

Por otro lado, las revistas indexadas en ESCI podrdn mostrarse en las busquedas
de WoS con un proceso de indexacién idéntico a cualquier otra revista indexada
(con recuentos de citas completos, informacién de autor y otros datos relevantes).
Ademas, los articulos de las revistas indexadas en ESCI se incluiran en el cdlculo
del indice H del autor y también cualquier anilisis realizado en datos de la WoS
o productos relacionados como In Cites (Taylor).

La indexacién en el ESCI mejorard la visibilidad de una revista, proporcionard
una marca de calidad y serd buena para los autores. Sin embargo, pese a todas las
ventajas que pertenecer a ESCI implica (Taylor), autores como Repiso y Torres
Salinas consideran que «ser indexado en las bases de datos periféricas de Thomson
Reuters no es un mérito especial. El mérito es estar indexados en los productos
exclusivos de Web of Science (SCI, SSCI, A&HCI) y no en los productos pensados
para aumentar la exhaustividad, como Emerging Sources Citation Index o ScieloCi-
tation Index» (Repiso; Torres-Salinas, 2015: 2306).

En estos momentos en Espana hay un total de 22 revistas especializadas en el
drea de comunicacién incluidas en el indice ESCI y que por lo tanto estdn siendo
observadas por Thomson Reuters para ser indexadas en WoS.

1.2. Los estudios sobre la investigacion en comunicacion en Espana

Conocer el estado de la investigacién en un determinado dmbito cientifico
como la comunicacién nos sirve como indicador para desvelar su estado de
desarrollo y madurez (Castillo-Esparcia; Carretén, 2010; Martinez; Saperas,
2011) asi como para contribuir al entendimiento y avance del mismo. Por estos
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motivos, en el complejo entorno académico y cientifico actual se ha despertado
un interés por conocer el resultado de la produccién cientifica (Castillo-Es-
parcia; Carretén, 2010; Bermejo-Berros, 2014) y sobre todo la publicacién en
revistas, ya que, segin los pardmetros de la ANECA, «publicar en revistas ‘im-
pactantes’ tiene mayor rendimiento que escribir libros, participar en proyectos
de investigaci6n, intervenir en congresos o impartir docencia en la universidad»
(Soriano, 2008: 5).

Sin embargo en nuestro pais «destaca la escasez de estudios bibliométricos,
fundamentalmente en revistas cientificas espafiolas, que nos ayuden a trazar una
imagen clara del estado del arte en este dmbito» (Ramos-Soler; Del Pino-Rome-
ro, Cristina y Castell6-Martinez, 2014: 579). A pesar de ello, cada vez son mds
las contribuciones cientificas que profundizan en esta linea (Lépez-Rabaddn;
Vicente-Marifio, 2011) y existen importantes trabajos que contribuyen a la con-
solidacién del campo de estudio. Encontramos investigaciones que analizan las
publicaciones tanto en el drea de la comunicacién (Castillo-Esparcia; Carretdn,
2010; Castillo; Ruiz, 2011; Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga; Almansa-Marti-
nez, 2012; De-Filippo, 2013; Delgado-Lépez-Cédzar; Repiso-Caballero, 2013;
Lépez-Berna; Papi-Gélvez; Martin-Llaguno, 2011; Mari-Sdez; Ceballos-Cas-
tro, 2015, Martinez-Nicolds, 2001 y 2009; Martinez-Nicolds; Saperas, 2011;
Ramos-Soler; Del Pino-Romero; Castell6-Martinez, 2014), como en el drea
de las relaciones publicas y la comunicacién corporativa (Almansa-Martinez;
Ruiz-Mora, 2014; Miquel-Segarra; Navarro-Beltrd; Martin-Llaguno,2016) de
la publicidad (Navarro-Beltrd; Martin-Llaguno, 2013; Baladrén-Pazos, Man-
chado-Pérez; Correyero-Ruiz, 2017) y del periodismo (Barranquero-Carretero
y Marin-Garcia, 2014; Redondo, Sinchez-Garcia; Etura, 2017).

En estos estudios de meta-investigacién se analizan publicaciones en funcién
de su indice de citacién e impacto asi como de otros criterios tales como términos
clave, clasificacién en bases de datos, productividad, autoria, temdtica, visibili-
dad internacional, perspectiva editorial, ética, especializacién (Tur-Vines; Lopez-
Sénchez; Garcia; Lépez-Ornelas; Montserrat Gauchi; Quiles-Soler, 2014). Sin
embargo, los estudios bibliométricos centrados en las revistas espafiolas, sobre
todo en comunicacién «han quedando limitados los estudios a las bases de datos
provenientes de JCR, con las dificultades que ello suponia, como era la diferencia
cultural, idiomdtica, y la escasa presencia de publicaciones espanolas» (Almansa-
Martinez; Ruiz-Mora, 2014:24).

Por todo ello, la presente investigacién pretende realizar un andlisis bibliomé-
trico sobre la produccién cientifica publicada en revistas cientificas del dmbito
de la comunicacién que se sitdan actualmente en el indice ESCI. La reciente
implantacién del indice y la ausencia de investigaciones de estas caracteristi-
cas convierten a este trabajo en un punto de partida que puede ser utilizado
posteriormente tanto para poder comparar los resultados con los obtenidos en
estudios basados en JCR como para ver la evolucién de las revistas seleccionadas
en los proximos afios.
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2. Objetivos

El estudio de las publicaciones en revistas académicas espafolas de comunica-
cién que estdn en ESCI nos aportard una visién de la situacién actual de la in-
vestigacion que se lleva a cabo en nuestro pais al margen de aquella investigacién
calificada con un alto factor de impacto.

El objetivo de la presente investigacién es evidenciar, entre otros aspectos, qué
tipologfas de investigacién, metodologias, técnicas y herramientas son las mds
utilizadas. De manera mds concreta se pretende:

—Conocer las caracteristicas de produccién de los articulos, entre otras, los au-
tores, el sexo, el niimero de autores por articulo, los paises y las instituciones
mis prolificas.

—Describir las variables investigadas: tema y objeto de estudio.

—Referir la metodologia empleada.

—Descubrir las particularidades de la bibliografia utilizada: niimero de textos
que conforman las referencias y el idioma de esos documentos.

3. Metodologia

Esta investigacién realiza un andlisis de contenido de los articulos publicados
durante un periodo de cinco anos (2011-2015) sobre una muestra intencional de
revistas cientificas espafiolas del 4mbito de la comunicacién y de reciente incor-

poracién al ESCI.
3.1. Universo

El universo de la investigacion estd conformado por todas las revistas espafiolas
que se encuentran actualmente en ESCI. Para ello se ha realizado una busqueda
en Web of Science restringiendo los resultados a ESCI y mds concretamente a
revistas espafiolas del drea de Comunicacién. El resultado obtenido ha sido un
listado compuesto por 22 publicaciones (Tabla 1).

3.2. Muestra

Para conformar la muestra se ha optado por analizar aquellas revistas que
mantienen una periodicidad constante de publicacién semestral entre los afos
2011-2015. De entre ellas se han seleccionado al azar cinco revistas del ESCI que
cumplen dicho criterio, habiendo publicado en el periodo establecido un total de
diez ediciones cada revista.Las revistas analizadas por orden alfabético son: AdCo-
munica, Comunicacié: Revista de Recerca i dAnalisi, Doxa Comunicacion, Fonseca
Journal of Communication y Revista Internacional de Relaciones Piblicas.

Tras seleccionar las revistas, se han analizado el primer articulo de cada una de
las diez ediciones publicadas por cada una de las cinco revistas, un total de 50
articulos.
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Tabla |. Tabla I. Revistas espafiolas de comunicacién en el ESCI.

Revista Universidad/Institucién Periodicidad

1 Adcomunica Asociacién p ara el. /desarrollo Semestral
de la comunicacién (UJI)

2 Andlisi: Quaderns de comunicacidn i Universidad Auténoma de Barcelona Trianual

cultura
3 Area Abierta Universidad Complutense de Madrid Trianual
4 CIC Cuadernos 6.{€ mfa rmaciony Universidad Complutense de Madrid Anual

comunicacién

5 Communication & Society Universidad de Navarra Cuatrimestral
6 Comunicacis: ,Rev\zx? de Recerca i Societat Catalana de Comunicacié Semestral

d’Analisi
7 Comunicacion y Hombre Universidad Francisco Vitoria Anual
8 Documentacin de la.r‘ C reneias Universidad Complutense de Madrid Anual

de la Informacién
9 Doxa Comunicacion Universidad San Pablo Semestral
10 Fonseca-Journal of communication Universidad de Salamanca Semestral
11 [C-Revista Clemlﬁ[fz dé znfu rmacony Universidad de Sevilla Anual
comunicacién
12 Index Comunicacién Universidad Rey Juan Carlos Anual
13 Mediaciones Sociales Universidad Complutense de Madrid Anual
14 Obra Digital-Revista de comunicacén Universidad de Vic Semestral
15 Review of comunicacién research Review of comunicacién research Anual
16 Revista de comunicacién de la SEECI Universidad Complutense de Madrid Trianual
17 Revista [conlol {—f?ew:m fzentf ca Tcono 14 Semestral
de comunicacién y tecnologias

18 Revista znternﬂfzoi?a/ de Relaciones Universidad de Mélaga Semestral

Piiblicas

Laboratorio de tecnologias
19 Revista Latina de comunicacion social dela Informamqn Y nuevos andlisis Mensual
de comunicacién social
(Universidad de La Laguna)
20 . Rf’fmm Mediterrinea oo Universidad de Alicante Semestral
Comunicacidn-fournal of communication

21 Tripodos Universidad Ramén Llull Semestral
22 Vivat Academia Universidad Complutense de Madrid | Cuatrimestral

Fuente:Web of Science.
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3.3. Método de andlisis

La metodologia de la presente investigacién es empirico-analitica (cuantitati-
va). Se ha empleado la técnica del andlisis de contenido ya que su uso nos per-
mitird lograr los objetivos establecidos previamente de una manera sistemdtica,
objetiva y cuantitativa (Wimmer; Dominick, 1996).

3.4. Instrumentos

Para llevar a cabo el andlisis de contenido se ha disefado un protocolo (Tabla
2) con cuatro dreas y un total de 22 variables. La eleccién y definicidn de estas va-
riables, se ha realizado tomando como punto de partida la metodologia empleada
tanto por Martinez y Saperas (2011) como por Castillo-Esparcia, Rubio-Moragas
y Almansa-Martinez (2012).

Tabla 2. Protocolo de analisis. Fuente: elaboracion propia.

A. Datos de localizacién

1. Identificacién del articulo
2. Revista, Volumen/n® y Afio
3. Web

B. Contenido

1. Titulo

2. Resumen

3. Palabras clave
4. Temdtica

C. Caracteristicas del articulo

1. Metodologia

2. Técnica de investigacién

3. Unidades de andlisis (articulos empiricos)
4. Universo

5. Muestra

D. Autores y organizaciones

1. Nombre de los autores

2. Ntmero de autores

3. Sexo del primer autor

4. Instituciones a las que pertenecen los autores

5. Numero de instituciones a las que pertenecen el conjunto de los autores
6. Paises de las instituciones a las que pertenecen los autores

7. Idioma del articulo

E. Bibliografia

1. Nimero de citas
2. Idioma del titulo de los textos citados
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4. Resultados

—Caracteristicas de produccién de los articulos publicados.

La mayoria de las publicaciones (n=31), que representan el 62,0% de la mues-
tra, han sido firmados por un solo autor. El 18,0% y 16,0% de los articulos han
contado con dos o tres participantes respectivamente, y tan solo el 4,0% han sido
desarrollados por cuatro o cinco autores. Si realizamos el anélisis por revistas, los
resultados individuales son muy dispares (Grafico 1).

Grifico |. Numero de autores por revista. Fuente: elaboracion propia.
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Al poner el foco en los resultados por sexo, vemos que existe paridad en el
namero total de autores masculinos (52,0%) y femeninos (48,0%). Sin embargo
cuando analizamos el sexo del primer autor, observamos una diferencia entre
una mayoria de hombres (60,0%) frente al 40,0% de mujeres. Esta horquilla se
ha mantenido a lo largo de los cinco afos analizados, y no se refleja cambio o
tendencia alguna.

A la hora de realizar colaboraciones, tal y como se puede apreciar en el grifico
2 los hombres trabajan mayoritariamente en solitario, frente a las mujeres que
Unicamente trabajan de este modo de forma destacada en la Revista Internacional
de RRPP, donde curiosamente los hombres trabajan en equipos de dos, tres y
hasta cuatro autores.

Por otro lado, cabe destacar que mientras en Doxa Comunicacién'y Fonseca las
mujeres trabajan mds en equipo, en Adcomunica y Comunicacid: Revista de recerca
i d’Analisi, en los pocos casos que han trabajado conjuntamente, suelen participar
ambos sexos.

Si analizamos de forma general la colaboracién de autores de otros paises, ve-
mos cémo a dia de hoy todavia existe un indice muy bajo en las coautorias in-
ternacionales. Al observar la nacionalidad de los primeros autores, comprobamos
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Griafico 2. Numero de autores por revistas en funcion del sexo. Fuente: elaboracién propia.
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que el 79,6% son espanoles, frente al 6,1% de portugueses, y una minima re-
presentacion de otras nacionalidades europeas (Reino Unido, Italia y Eslovenia)
Norte América (Estados Unidos) y Latino América (Ecuador, Colombia y Cuba).

El 96,0% de los autores firma los articulos con su cargo académico, y si ana-
lizamos las instituciones observamos que la representatividad es muy amplia.
En los resultados encontramos autores de la prictica totalidad de universidades
espafiolas con grado en comunicacién, principalmente publicas. Entrando en
mids detalle observamos que la universidad con autores mds prolificos ha sido
la Rey Juan Carlos y la Pompeu Fabra (con un 10,2% de los casos cada una de
ellas). Si continuamos con la participacién de los autores en funcién del orden
en la firma, la filiacién de los autores se diluye entre 16 universidades con una
representacién del 2,0% cada una de ellas, a excepcién de la universidad Rey
Juan Carlos que vuelve a representar el porcentaje mds elevado con un 6,1%.
Los autores que aparecen en tercer lugar en el orden de firma pertenecen a cua-
tro universidades espafnolas (Universidad de Valladolid, Universidad de Sevilla,
CEU y Rey Juan Carlos) y cuatro internacionales (Catholic University of Por-
tugal, Universidade de Sao Paulo, University of Leipzig y Universidad Nacional
de Cérdoba, Argentina).

Otro dato relevante para valorar la cooperacién interuniversitaria es que en el
75,5% de los casos, los articulos eran firmados por autor/es de una universidad,
en el 22,4% se comparte entre autores de dos universidades y tan solo en un
2,0% de los casos la filiacién de los autores pertenecia a tres instituciones dis-
tintas. De manera muy visual, en el grifico 3 podemos observar que la Revista
internacional de RRPP destaca por ser la que publica mds articulos en los que los
autores, independientemente del niimero que aparecen en la firma, pertenecen a
dos instituciones.
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Griafico 3. Numero de instituciones a las que pertenecen los autores de un articulo.
Fuente: elaboracion propia.
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Si lo analizamos por afos, no se observa ninguna tendencia, ya que si a partir
de 2011 la aparicidn de dos instituciones representaba el 30,0% de los casos, en el
tltimo afio del estudio descendié a un 10,0%, cifra que nos indica que la gran ma-
yoria de los articulos fueron publicados por miembros de una misma universidad.

Asimismo, observamos como la tendencia entre autores pertenecientes a uni-
versidades espanolas es trabajar en solitario o con un nimero reducido de cola-
boradores, mientras que en las publicaciones con mayor niimero de autores, las
instituciones suelen incluir la participacién internacional.

—Temas y objetos de estudio.

La temidtica de los articulos se ha repartido en diez categorias generales. De
estas, comparten protagonismo el periodismo y la comunicacion corporativa ylo
RRPP como tema principal en el 20,0% de los articulos. Les sigue los medios de
comunicacién, con un 16,0% de los casos y el sector audiovisual en el 12,0%.
Internety las nuevas tecnologias es la temdtica abordada en el 6,0% de los articulos
y la Publicidad, la ética y el marketing aparecen con una baja representatividad.

Al realizar el andlisis por revistas, vemos que tan solo en dos de las publicaciones
una de las temdticas representa un porcentaje superior al 50,0%. Tal y como se
aprecia en la tabla 3 la temdtica Comunicacion corporativa ylo Relaciones Piblicas
aparece como temdtica principal en el 80,0% de los articulos publicados en la
Revista Internacional de RRPPy las nuevas tecnologias, redes sociales e internet son
los temas mds trabajados en Doxa Comunicacién.

Asimismo, apreciamos como Adcomunica'y Fonseca, Journal of Communication
son las publicaciones que mds diversifican sus temdticas, siendo a la vez las que
mantienen un mayor equilibrio entre las mismas.
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Tabla 3. Distribucion porcentual de las principales tematicas abordadas por las revsitas.
Fuente: elaboracion propia.

Publicidad| Com. | Audio- | Medios | Marke- | Ftica Com. |Internet, | Profe-

Corpo- | visual |tradicio-| ting politica | Nuevas | sién
rativa nales ylo Pro- | Tecn.,
ylo paganda | RRSS
RRPP
Recuento 1 1 1 3 0 1 0 1 1

% de Revista| 10,0% | 10,0% | 10,0% | 30,0% | 0,0% | 10,0% 0,0% 10,0% | 10,0%

Adcomunica

0y
;"e izﬁca 50,0% | 10,0% | 16,7% |37,5% | 0,0% | 100,0 | 0,0% | 33,3% | 50,0%
Comunicacié: | Recuento 0 0 2 2 0 0 1 0 1
Revista de .
Rocoren § % de Revista|  0,0% | 0,0% | 20,0% |20,0% | 0,0% | 0,0% | 10,0% | 0,0% | 10,0%
dAnalisi i % de
Societar Tomitica 0,0% | 0,0% | 33,3% |250% | 0,0% | 0,0% | 167% | 0,0% | 50,0%
Recuento 0 1 0 1 0 0 2 2 0
Doxa % de Revista|  0,0% | 10,0% | 0,0% | 10,0% | 0,0% | 0,0% | 20,0% | 20,0% | 0,0%
Comunicacién %d
T"e m‘;ﬁca 0,0% | 10,0% | 0,0% |12,5% | 0,0% | 0,0% | 33.3% | 66,7% | 0,0%
Recuento 1 0 3 2 1 0 1 0 0
;‘;’:ﬁiﬁ)f % de Revista| 10,0% | 0,0% | 30,0% |20,0% | 10,0% | 0,0% | 10,0% | 0,0% | 0,0%

Communication | 9 de
50,0% 0,0% 50,0% | 25,0% | 100,0 0,0% 16,7% 0,0% 0,0%

Tematica

Recuento 0 8 0 0 0 0 2 0 0

Revista % de Revista|  0,0% 80,0% 0,0% 0,0% | 0,0% 0,0% 20,0% 0,0% 0,0%
Internacional

de RRPP % de
Temitica

0,0% 80,0% | 0,0% 0,0% | 0,0% 0,0% 33,3% | 0,0% 0,0%

Cuando analizamos las temdticas utilizadas en funcién de los afios de publica-
cién, vemos como algunas de ellas se mantienen constantes como periodismo, co-
municacion corporativa ylo RRPP, medios de comunicacion'y comunicacion politica,
frente a otras que han tenido una importancia puntual segtin los afos: es el caso
de la publicidad, que Gnicamente tiene representatividad en los afios 2012 y 2014
y el marketing que concentra todos sus articulos en el ano 2013.

Al analizar los objetos de estudio, tal y como se aprecia en el grifico 4 vemos
que la bibliografia especializada ocupa un primer lugar, seguida de los profesiona-
les de comunicacién y las producciones audiovisuales.

—Metodologias y técnicas empleadas.

En primer lugar, si analizamos la tipologia de articulos que forman parte de la
muestra, observamos cémo el 28,0% son articulos tedricos frente a un 72,0% de
articulos empiricos. Entrando en el detalle de las revistas (Tabla 4) encontramos
de forma diferenciada dos grupos: aquellas que apuestan por las investigaciones
empiricas (mds del 80,0% de los articulos son de esta tipologia), como Doxa Co-
municacion, Fonseca'y Revista Internacional de RRPP, frente a las que mantienen
un equilibrio entre los articulos de ambas tipologias (Adcomunica y Comunicacio:
Revista de Recerca i d’Analisi).
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Grafico 4. Objetos de estudio. Fuente: elaboracion propia.
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Tabla 4. Articulos publicados por revista segln su tipologia. Fuente: elaboracion propia.

Revista Datos Teérico Empirico
n 5 5
Adcomunica % de Revista 50,0% 50,0%
% de Tipo de articulo 35,7% 13,9%
n 6 4
Comunicaci6: Revista de % de Revista 60,0% 40,0%
Recerca i d’Analisi
% de Tipo de articulo 42,9% 11,1%
n 0 10
Doxa Comunicacién % de Revista 0,0% 100,0%
% de Tipo de articulo 0,0% 27,8%
n 1 9
Fonseca, Journal of % de Revista 10,0% 90,0%
Communication
% de Tipo de articulo 7,1% 25,0%
n 2 8
Revista I‘Eglf;d‘ml de % de Revista 20,0% 80,0%
% de Tipo de articulo 14,3% 22,2%
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Dentro de las investigaciones empiricas encontramos que el 76,0% han uti-
lizado técnicas cualitativas frente a un 24,0% que han empleado técnicas cuan-
titativas o ambas. En este punto cabe destacar que no todas las investigaciones
especificaban ni detallaban de forma concreta la tipologia y técnica utilizada. Asi
pues, en algunos casos se ha recurrido a la categorizacién del articulo en funcién
de las evidencias metodolégicas de su descripcion y desarrollo.

Del mismo modo, no ha resultado sencillo determinar la técnica utilizada, si
bien es cierto que el contexto ha permitido concretar el recurso utilizado. En este
caso vemos que las técnicas mayoritariamente utilizadas han sido el andlisis de
contenido en un 34,0%, el anilisis secundario de datos en un 30,0%, la revisién
bibliografica en un 12,0% y la encuesta en el 10,0% de los casos. En las inves-
tigaciones que recogen mds de una técnica de andlisis (tan solo el 30,0%) se ha
complementado el trabajo con entrevistas en profundidad o focusgroup.

Al analizar esta variable por aflos nos damos cuenta que ha habido una
clara evolucién que evidencia la tendencia a publicar textos que incorporen
metodologias empiricas. Asi pues, estas tltimas han pasado a representar
un 70,0% del total en 2011 a un 90,0% en 2015 (ver Tabla 5).

Tabla 5. Metodologias empleadas en funcion de los afios de publicacion
Fuente: elaboracion propia.

Ano Datos Teérico Empirico
n 3 7
o _
2011 % de Afio de 30,0% 70,0%
publicacién
% de Tipo de articulo 21,4% 19,4%
n 5 5
0, A ica-
2012 % de Amc)iéiz publica 50.0% 50,0%
% de Tipo de articulo 35,7% 13,9%
n 3 7
o -
2013 % de Afio de 30,0% 70,0%
publicacién
% de Tipo de articulo 21,4% 19,4%
n 2 8
% de Afio de o o
2014 publicacién 20,0% 80,0%
% de Tipo de articulo 14,3% 22,2%
n 1 9
% de Afo de o o
2015 publicacién 10,0% 90,0%
% de Tipo de articulo 7,1% 25,0%
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Griafico 5. NUmero de referencias utilizadas por articulo.Fuente: elaboracion propia.

8
3

6 5

4

1
2 4
- 1 5
0
Delal0 De11la20 De21a30 De31a40 Mas de 40

1 ® Adcomunica

2 B Comunicacié: Revista de Recerca i dAnalisi i Societat
3 H Doxa Comunicacién

4m Fonseca, Journal of Communication

5Su Revista Internacional de RRPP

—Idiomas utilizados en los articulos.

Las revistas analizadas, a excepcion de la Revista Internacional de RRPP, publi-
can sus articulos en un solo idioma. En el caso de Comunicacié: Revista de Recerca
i d’Analisi, el 90,0% de sus articulos que forman parte de la muestra estdn escritos
en cataldn; mientras que en el resto de revistas que mantienen un idioma Gnico
los articulos estén publicados en castellano. La Revista Internacional de RRPP por
el contrario emplea el idioma castellano e inglés, asi como el portugués.

De forma general, sin especificar por revistas, vemos cémo el 70% de los arti-
culos estdn publicados en castellano, el 18,0% en cataldn, el 8,0 % en inglés y el
4,0% en portugués.

—Particularidades de la bibliografia utilizada.

De manera general, observamos que el 30,0% de los articulos emplea menos
de 20 referencias. Destaca en este dato la revista Comunicacié: Revista de Recerca i
d’Analisi por ser la que mds articulos ha publicado con menos de 10 referencias,
concretamente cinco. En porcentajes bastante similares se han empleado entre 21
y 30 referencias y entre 31 y 40 (28,0% y 24,0% respectivamente). Menos fre-
cuente es la utilizacién de mds de 40 referencias, a pesar de que es un dato destaca-
do en la revista Doxa, en la cual siete de los articulos analizados inclufan un elevado
nimero de referencias, alcanzando las 56. En el grifico 5 podemos observar un uso
mis detallado del ndmero de referencias utilizadas en funcién de la revista.

Las referencias empleadas en los articulos también han sido analizadas en fun-
cién del idioma. La mayoria de las referencias aparecen en castellano, el 58,3%
(1.102 referencias en 40 articulos). A continuacién, un 31,1% de las referencias
estdn en inglés (589 referencias en 38 articulos). Si bien también se incluyen
referencias en otros idiomas, sus porcentajes son minimos: cataldn 5,3% (101
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Grafico 6. Porcentaje de referencias en Griafico 7. Porcentaje de referencias en inglés.
castellano. Fuente: elaboracién propia. Fuente: elaboracion propia.
Mas de
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referencias en 13 articulos), francés 2,8% (53 referencias en 10 articulos), galle-
go 1,2% (22 referencias en dos articulos) e incluso residuales en algunos de los
casos:italiano 0,8% (15 referencias en un articulo), portugués 0,4% (8 referencias
en tres articulos) o alemdn 0,1% (una referencia en un articulo).

Si analizamos y comparamos tanto el uso como la frecuencia de las referen-
cias entre los idiomas mads destacados, vemos cémo la relacién es inversamente
proporcional. El 50,0% de los articulos analizados que contienen referencias en
castellano (80,0% de la muestra) contienen mds de 30 referencias en este idioma
(Grifico 6). Sin embargo, en un porcentaje muy similar, el 55,5% de los articulos
que contienen referencias en inglés (76,0% de la muestra) tienen entre una y diez
citas en este idioma (Grifico 7).

En esta parte del andlisis, cabe destacar que existen diez articulos que no inclu-
yen ninguna referencia en castellano. La mitad de estos articulos estin publicados
en la Revista Internacional de RRPP. Por otro lado, encontramos 12 articulos que
no incluyen ninguna referencia en inglés. En este caso, el 50,0% de ellos corres-
ponden a la revista Comunicacié: Revista de Recerca d’Analisi. Por el contrario
todos los articulos publicados por la Revista Internacional de RRPP incluyen refe-
rencias en inglés.

5. Conclusiones y discusion

En este tltimo apartado pondremos en discusién los datos de la presente in-
vestigacién con respecto a los objetivos iniciales y a los resultados aportados por
otras investigaciones de referencia en nuestro pais. Para ello, se retoma el primer
objetivo enunciado al principio, dirigido a conocer las caracteristicas de produc-
cién de los articulos.

En primer lugar destacamos que existe paridad de género en la autoria de los
articulos. Frente a otras investigaciones citadas por Rodriguez-Gémez (2016) que
perfilaban el prototipo de investigador espanol como un autor de género mascu-
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lino, en el presente estudio vemos que las cifras se equiparan. Estos datos estdn en
la linea de los tltimos estudios bibliométricos de revistas que aparecen en el indi-
ce INRECS (Castillo-Esparcia; Carretén, 2010) y en las revistas de mayor impac-
to del ISI donde la participacién por sexos es mds uniforme (Castillo-Esparcia;
Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012).

Por otro lado, vemos que los articulos se publican mayoritariamente en solita-
rio. En estos casos si encontramos una mayoria masculina de autores al igual que
ocurre en la investigacién que analiza las revistas de INRECS (Castillo-Esparcia;
Carretén, 2010). Tan solo destaca la Revista Internacional de RRPP como excep-
cién en la que mayoritariamente son las mujeres las que firman en solitario. Este
dato contrasta plenamente con la investigacién basada en el andlisis bibliométri-
co de las revistas de comunicacién de mayor impacto del ISI (Castillo-Esparcia;
Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012), la cual desvelaba un creciente grado
de colaboracién puesto que muy pocos articulos eran de autoria tnica y en la
mayoria de ellos aparecian incluso mds de dos autores. Incluso destacaba la co-
laboracién de hasta ocho y nueve investigadores en un nimero importante de
articulos. De nuevo esta es una diferencia muy importante entre los articulos
de las revistas de alto impacto ISI analizadas (Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga;
Almansa-Martinez, 2012) y las revistas que aparecen en ESCI objeto de estudio
en la presente investigacién, ya que en este tltimo caso el niimero de autores con
cierta representatividad es de dos o tres. Es mds, encontramos muy pocas investi-
gaciones con mds de tres autores y ninguna superard los cinco.

Respecto a la filiacidn de los autores, aparece con contundencia la participacién
de autores con perfil académico-universitario frente al profesional. En princi-
pio este dato no tendrfa relevancia salvo si lo contrastamos con la investigacién
que analiza las revistas ISI (Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga; Almansa-Martinez,
2012) donde este mismo resultado se presenta como rupturista. También Ro-
driguez-G6émez (2016) hace referencia a la filiacién de los autores, destacando
el trabajo de coautores de una misma universidad. En este caso, los resultados
no varian y evidencian una escasa colaboracién entre universidades. Tan solo en
el 22,4% de los articulos aparecen autores de dos instituciones distintas. Este
resultado es llamativo cuando lo contrastamos con los articulos de revistas ISI
puesto que en todos los casos se observa una intensa colaboracién entre investi-
gadores procedentes de distintas instituciones (Castillo-Esparcia; Rubio-Moraga;
Almansa-Martinez, 2012).

La escasa colaboracién internacional, en discordancia con los resultados que
apuntaba Rodriguez-Gémez (2016), no se centra en colaboraciones con Latinoa-
mérica sino que también refleja alianzas con paises europeos.

La categorizacién temdtica ha sido una labor de gran complejidad. Se ha tra-
tado de aglutinar las temdticas en unas dreas generales. Esta condicién, unida
al cardcter monogréfico de algunos de los nimeros analizados, hacen que estos
resultados queden desvirtuados; a pesar de ello, cabe destacar la presencia de arti-
culos referentes a grandes dreas como el periodismo, la comunicacién corporativa
y/o RRPP y el audiovisual frente a la escasa relevancia de la publicidad como
tema de estudio. Curiosamente, la produccién cientifica y académica en nuestro
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pais sobre Internet y redes sociales no es destacada dentro de las publicaciones
analizadas. Este resultado contrasta con otras investigaciones en la que se afirma
que los medios sociales y web 2.0 es una de las temdticas mds recurridas y que
aparece como un campo emergente (Castillo-Esparcia; Carretén, 2010; Ramos-
Soler; Del Pino-Romero y Castell-Martinez, 2014). No es este el caso de las
publicaciones analizadas.

En la misma linea que las investigaciones llevadas a cabo por Castillo-Espar-
cia y Carretén (2010), Martinez-Nicolds y Sapera-Lapiedra (2011) y posterior-
mente por Lépez-Rabadédn y Vicente-Narino (2011), podemos concluir que en
la presente investigacion se ha constatado la insuficiencia metodoldgica de las
publicaciones. Tal y como se ha referido en los resultados, no todas las inves-
tigaciones especificaban ni detallaban de forma concreta la tipologia y técnica
utilizada, por lo que en algunos casos se ha recurrido a la categorizacién en fun-
cién de las evidencias metodoldgicas de su descripcién y desarrollo. Partiendo
de esta situacion, al igual que en la investigacion llevada a cabo para analizar
el estudio de la web2.0 y redes sociales en las revistas espafolas cientificas de
comunicacién (Ramos-Soler; Del Pino-Romero y Castell6-Martinez, 2014),
destaca el uso de metodologias empiricas frente a las teéricas, asi como el ani-
lisis de contenido como técnica prioritaria. Resultados similares se obtienen
también en los articulos de revistas indexadas en INRECS (Castillo-Esparcia;
Carretén, 2010).

De forma general las revistas publican sus articulos en un solo idioma: el cas-
tellano. Este dato abrumador, se contrapone con que histéricamente el uso del
idioma espafiol en las revistas del ISI ha sido muy escaso (Castillo-Esparcia; Casti-
llo-Esparcia; Rubio-Moraga; Almansa-Martinez, 2012) y tan solo encontramos la
excepcioén en la Revista Internacional de RRPP que incluye articulos en otros idio-
mas. Puntualmente dentro de la muestra nos encontramos con un caso singular,
el de la revista Comunicacié: Revista de Recerca i d 'Analisi, que emplea el catalin
en el 90,0% de sus articulos. Serd especialmente interesante seguir la evolucién de
esta revista en los préximos afios para comprobar su incorporacién o no a JCR.

De una forma general las referencias bibliograficas empleadas son de investi-
gaciones publicadas mayoritariamente en castellano (concretamente un 58,3%
del total de referencias) frente a un 31,1% que han sido publicadas en inglés. La
Revista internacional de Relaciones Piiblicas aparece como la tnica publicacién que
incorpora referencias escritas en inglés en todos sus articulos.

A la vista de los resultados confrontados con investigaciones que han analizado
articulos publicados en revistas de alto factor de impacto, y de los requisitos mini-
mos que indica el Institute for Scientific Information (ISI) podemos considerar que
de las publicaciones analizadas la Revista internacional de RRPP es la que mejores
condiciones posee para pasar a formar parte del JCR. Ademads del escaso nimero
de articulos publicados en castellano que ya hemos comentado, 7homson Scienti-
fic se centra en las revistas que publican el texto integro en inglés, o al menos, su
informacién bibliogrifica en inglés (Castillo-Esparcia; Castillo-Esparcia; Rubio-
Moraga; Almansa-Martinez, 2012) y la citada revista es la que mds se aproxima
a este criterio.
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Por otro lado, en las temdticas tratadas por las publicaciones seguimos obser-
vando una aspiracién generalista (Lépez-Rabaddn; Vicente-Marino, 2011) en
todas las publicaciones analizadas, y tan solo la Revista internacional de RRPP
apuesta por una marcada especializacién en un campo concreto de la investi-
gacién. Tal y como apuntaban Lépez-Rabaddn y Vicente-Marifio quizd sea esta
especializacion la que ha contribuido a que la revista Comunicar haya llegado a
formar parte de JCR y quizd en este caso pueda también beneficiar a la Revista
Internacional de RRPP

La principal limitacién que presenta este estudio es el reducido niimero
de articulos que han conformado la muestra. Para conseguir un resultado
con un margen de error y un nivel de confianza aceptable en funcién del ta-
mafo de nuestra poblacién, necesitarfamos haber trabajado con una mues-
tra mucho mayor de los 50 documentos analizados. En cualquier caso, la
reciente implantacién del indice ESCI y la ausencia de investigaciones de
estas caracteristicas, hacen que este trabajo sea un punto de partida para
profundizar en investigaciones similares asi como para comparar los resul-
tados con los obtenidos en estudios basados en publicaciones de revistas
que aparecen en otros indices. No menos interesante puede resultar seguir
la evolucién de las revistas seleccionadas para comprobar si en los préximos
afos llegan a formar parte del indice JCR.
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