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El libro Medios nativos digitales en Espaiia. Caracterizacion
y tendencias estd integrado en la coleccién «Periodistica» de
Comunicacién Social Ediciones y Publicaciones.

Hoy todo periodismo es digital. Superada la distincién entre
medios digitales y analdgicos, el nuevo ecosistema periodistico
muestra dos modelos de medios emergentes: los nativos digitales
y los no nativos. Los nativos cuentan con estructuras y técnicas
adaptadas con naturalidad al entorno digital. Los no nativos, por
su parte, derivan de marcas periodisticas tradicionales y cuentan
con rutinas profesionales propias.

A partir del estudio de un corpus de 2 874 medios digitales,
Medios nativos digitales en Espania. Caracterizacidn y tenden-
cias revela los rasgos del actual mercado periodistico digital en
Espafa. Con foco en los nativos digitales, analiza la tipologia de
los cibermedios, su distribucién geogrifica y diversidad temd-
tica, los modelos de negocio, ademds de sus métodos en las redes
sociales. También explica sus estrategias tecnoldgicas y narrati-
vas, asi como la aparicién de nuevos perfiles profesionales.

Fruto del proyecto de investigacién DIGINATIVEMEDIA, coordinado
desde las universidades de Navarra y Santiago de Compostela, esta
obra muestra las claves de la regeneracién del ecosistema periodis-
tico en Espana.
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18.

Periodistas ante la automatizacién
y la Inteligencia Artificial:

la importancia de la formacién

Carlos Toural-Bran
Angel Vizoso
Universidade de Santiago de Compostela

Introduccion

No hay duda de que la esencia del periodismo contempo-
rineo y de su prictica estdn marcadas por la Sociedad de la
Informacién que actda como contexto para el desarrollo del
mismo. Si hacemos un repaso a las rutinas mds concretas y es-
pecificas de la produccién de contenido, y llevando el andlisis
hasta el consumo por parte de las audiencias, el periodismo ha
visto cémo la forma en que se produce y consume informacién
ha dado un giro radical en las primeras décadas del siglo XXI
con base en los avances tecnoldgicos y en la incorporacién de
éstos por parte de la sociedad en forma de dispositivos y he-
rramientas.

El 4mbito de la comunicacién ha liderado, tradicionalmen-
te, la aceptacién, asuncién y adopcién de los avances de ca-
ricter tecnoldgico y estos han provocado, funcionando como
catalizadores y dinamizadores, cambios de tipo estructural en
la forma de practicar la profesion periodistica (Smith, 1981).

Aun teniendo en cuenta este caldo de cultivo general, la éti-
ca profesional, los cédigos deontoldgicos, asi como la labor
tradicional como garante del interés publico en todo sistema
democrdtico que el periodista debe ejercer, son elementos fun-
damentales que pertenecen a la esencia misma del periodismo
y que los profesionales practican, y deben seguir practicando
mds que nunca, en un contexto marcado por una sociedad
influenciada por la tecnologia.
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Estamos ante un profesional de la informacién que ha visto
cémo su rol en la sociedad ha evolucionado marcado por las
TIC e internet, elementos que han influido de manera crucial
en el desempefo prictico de la profesién «abriendo enorme-
mente el abanico de fuentes a disposicién de los mds avezados
internautas, ha transformado los hibitos de lectura y bisqueda
de las noticias y ha abierto nuevos caminos para el negocio de
la informacién» (Cerezo; Zafra, 2003: 3).

Es importante que los profesionales del periodismo com-
prendan la necesidad de no quedarse anclados en el pasado
convirtiéndose en agentes obsoletos de un sistema social ne-
cesitado de referentes. En un contexto donde la dindmica de
cambio es intensa, los periodistas deben adaptarse a los nue-
vos tiempos, a las nuevas pricticas y audiencias, deben asu-
mir la necesidad de continuar ejerciendo su labor tradicional,
apoyados en los valores esenciales, pero con las herramientas
actuales que, sin duda, contribuirdn a conectarles con los nue-
vos publicos.

La etapa universitaria es, sin duda, uno de los primeros
momentos en los que el perfil del nuevo periodista se define
mediante la aplicacién de los diferentes planos de estudios y
programas que persiguen, entre otras cuestiones, dotar a los
futuros profesionales de destreza en el uso de herramientas que
les permitan ejercer su profesién en un contexto hiper tecno-
légico. Este objetivo se persigue, en numerosas ocasiones, me-
diante la incorporacién de materias especificas.

1. Construccidon de los nuevos perfiles profesionales

Hace casi 20 afos, en el afo 2000, uno de los més influyen-
tes académicos especializados en ciberperiodismo de Espana
como es Ramén Salaverria se preguntaba si «;estdn preparadas
las Facultades de Comunicacién para satisfacer las nuevas de-
mandas profesionales de la industria periodistica? ;Hacia dén-
de deben orientarse las ensenanzas del periodismo? En defini-
tiva, ;qué perfil debe tener el periodista en la nueva era de las

274 Espejo de Monografias n° 7 (2022)
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comunicaciones digitales?» (Salaverria, 2000). En el contexto
contempordneo en el que toma forma la profesién periodistica
parece relevante pensar en una continua reflexién y anilisis so-
bre cémo han evolucionado los planes de estudios y su concep-
cién primaria, ya que con la encrucijada de la formacién como
contexto se han ido implantando nuevos planes de estudios
en Periodismo y Ciencias de la Comunicacién con diversas
opciones y resultados diversos.

La investigacidén, tanto a nivel nacional como internacional,
sobre la relacién entre la tecnologia, la conformacién del con-
texto digital y la profesién periodistica, ha contado con nu-
merosas investigaciones que han conseguido explicar, en cada
momento, la situacién, los cambios sufridos y los esperados.
No cabe duda de que fueron investigadores de referencia en el
dmbito norteamericano los que en su momento vislumbraron
y luego definieron cambios del perfil profesional de la mano
del impacto de las tecnologias de la comunicacién del momen-
to (Weaver, 1999). La evolucién de los perfiles y de las redac-
ciones de los medios confirmé que las rutinas de produccién
de los periodistas del siglo XXI estdn vinculadas al ordenador,
la web (Deuze; Paulussen, 2002: 243), el ciberespacio y los
dispositivos moviles.

De esta forma, los principales grupos de investigacién e in-
vestigadores espanoles han desarrollado numerosisimos traba-
jos alrededor del dmbito del periodismo electrénico (Arma-
fianzas et al., 1996; Diaz Noci; Meso Ayerdi, 2000); Edicién
digital (Mic6 Sanz, 2003); los de polivalencia y convergencia
(Garcia Avilés, 2002, 2006 y 2007; Salaverria, 2005b; Masip
2009); rutinas periodisticas en Internet (Masip, 2005); redac-
cién periodistica en internet (Salaverria, 2005a); innovacién
en las redacciones (Domingo, 2005); hasta los relativos a los
perfiles de los periodistas (Scolari e a/., 2008); a la convergen-
cia digital en las redacciones (Lépez; Pereira, 2010), o a la apli-
cacién de las tecnologias digitales (Cabrera, 2013), entre otros.

Exprimir la narrativa en cuanto a sus potencialidades en los
soportes y plataformas actuales marca la necesidad de domi-
nio tecnoldgico que presentan los perfiles profesionales en el
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dmbito periodistico en la actualidad. Tiene mucho que ver,
por tanto, con la figura del periodista polivalente: aquel que
es capaz de desarrollar multiples procesos de manera simulta-
nea y habitual relativos a cualquiera de las fases de bsqueda,
elaboracién o difusién de informaciones en diferentes sopor-
tes o interactuando, directamente, con la audiencia (Deuze,
2004).

Los nuevos perfiles que aparecen fruto del contexto comu-
nicativo actual estdn marcados por la necesidad de dotarse de
capacidades muy diversas que, mediante su combinacién y la
especializacién, les permita ejercer la profesién periodistica
de forma operativa en un momento en el que la polivalencia,
como indican Rintala y Suolanen (2005), se da en la transfe-
rencia de tareas, en la fusién de roles tradicionales y en el au-
mento de las funciones a asumir. Sonia Gonzélez y Sara Ortells
(2012) definen, a partir de la triple identificacién de Rintala
y Suolanen, tres modelos de polivalencia que tienen que ver
con los medios —medidtica o relativa a la obligacién del pe-
riodista de elaborar contenido para diferentes soportes—, con
los temas —los periodistas elaboran contenidos para diferentes
dmbitos y secciones— y con la tecnologia —el profesional se
hace cargo de todo el proceso productivo de la informacién
(punto que las autoras recogen de Micé, 2006)—.

2. Big data y automatizacion en la elaboracion de contenido
como contexto

Internet ha ejercido como elemento de transformacién en
dmbitos como los usos sociales o la forma de relacionarnos
entre humanos, pero también en lo que respecta a las relacio-
nes entre organizaciones y entidades de diversa indole y sus
publicos. El alcance de este cambio se extiende hasta el modo
en que la ciudadania se relaciona y consume los medios de co-
municacién. Asf, estos se han visto inmersos en un proceso de
reestructuracién en el que se han visto modificados sus mode-
los de produccién y transmisién de contenidos, pero también
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la relacién con sus audiencias. En este contexto, se produce
también una alteracion del habitat profesional del periodista,
modificado de forma pareja a la aparicion de los cibermedios,
entornos en los que se trabaja con nociones como la hipertex-
tualidad, la interactividad y el multimedia. Se ven modificadas
las funciones operativas del periodismo, variando con ello el
propio perfil de los profesionales encargados de producir in-
formacién. Ademds, de forma paralela y gracias al desarrollo
tecnoldgico, el discurso periodistico comienza a incorporar
procesos de redaccién de noticias basadas en algoritmos para
ser generadas por ordenador.

El perfil del periodista viaja hacia un periodismo informati-
zado y, ademis, digitalizado. En él, el emergente periodismo
artificial en el cual es posible inscribir los textos generados a
través de algoritmos imitando las rutinas del periodista no han
hecho sino ganar peso en épocas recientes. Estas estrategias
basan sus procesos en la programacién de miquinas de forma
que, aplicando los criterios dispuestos, puedan transformar
conjuntos de datos en visualizaciones y en relatos informati-
vos elaborados conforme a un estilo informativo. Esto es, al-
bergando en su interior todas las convenciones propias de la
redaccién periodistica al nivel de las series lingiiisticas y para-
lingiiisticas del texto. Por otra parte, la Inteligencia Artificial
(IA) ha ido ganando peso en el conjunto de las redacciones,
llegando incluso a sustituir algunas de las tareas del periodista.
Por todo ello, resulta pertinente senalar que no resulta posible
hablar del perfil del futuro periodista, pues este se encuentra
todavia en construccién.

No hay duda de que las investigaciones centradas en el im-
pacto en el periodismo de los avances de la tecnologia (Powers
2012; Karlsen; Stavelin, 2014) o del uso de computadoras
como herramientas para aumentar la interactividad con los
consumidores (Flew ez /., 2012) abrieron camino para otros
trabajos sobre la aplicacién de Inteligencia Artificial a la ela-
boracién de noticias como son las aportaciones de Kim ez al.
(2007); Matsumoto ez al. (2007); Napoli (2012); Van Da-
len (2012); Karlsen y Stavelin (2014); Latar (2014); Stavelin
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(2014); Carlson (2014); Oremus (2015); Lecompte (2015);
Dérr (2016); Graefe (2016); Fanta (2017); Hansen et al.
(2017); Lindén, (2017); Marconi y Siegman (2017); Usher,
(2017); Oppenheimer (2018); Salazar (2018); Villez y Codina
(2018); Wolker y Powell (2018); y, entre otros, Diakopoulos,
(2015, 2019); que reflejan un creciente interés cientifico por la
elaboracién robotizada de noticias periodisticas.

3. El origen de la generacion automatizada de noticias

La introduccién de la tecnologia en las redacciones, su in-
formatizacién, inicié el camino para lo que, afios después, se
conoce como la robotizacién del newsmaking. La llegada de
las computadoras, que sustituyeron a las mdquinas de escri-
bir, el software de recepcidn de noticias en redaccién que dio
al traste con los teletipos tradicionales fueron cambios que
en su momento se celebraron como un salto adelante que
permitian mejorar los procesos de construccién de la agenda
periodistica. Al mismo tiempo, resultaron cambios y evolu-
ciones claves en la redefinicién de los perfiles y roles profe-
sionales en todas las etapas del proceso productivo, desde la
planificacién hasta la distribucién pasando por la maqueta-
cién y visualizacién.

Fruto de este devenir evolutivo, y siguiendo las contribucio-
nes de Carlson (2014), la generacién automatizada de noticias
debe entenderse como producto del cruce entre periodismo y
big data. Las computadoras pueden usarse para la recuperacion
de informacién y los procesos de mineria de datos se pueden
utilizar para descubrir nuevos conocimientos de silos de datos
aleatorios estructurados y no estructurados (Wolker; Powell,
2018) y permiten, ademds, para completar el proceso, introdu-
cir la interactividad con los consumidores (Flew ez al., 2012).
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4. Inteligencia Artificial y perfiles profesionales

La irrupcién e integracion de la Inteligencia Artificial en el
dmbito periodistico ha tenido como resultado el surgimiento
del que podria llamarse periodismo artificial (Tahez-Lopez et
al., 2019) que, a través de la automatizacién de las funciones
de busqueda, la clasificacién de contenido o el tratamiento de
la informacién ha ido modificando las rutinas profesionales
del periodista hasta irrumpir en la mds esencial elaboracién
y composicion de textos que, con anterioridad, se habia de-
nominado awutomated journalism o periodismo automatizado
(Flew, 2012; Carlson, 2014; Graefe, 2016), robot journalism
o periodismo robot (Oremus, 2015) y algorithm journalism
o periodismo algoritmico (Diakopoulos, 2015; 2019; Daorr,
2016). Si revisamos las definiciones que han ido apuntando
académicos y especialistas, la Inteligencia Artificial se identi-
fica con la solucién tecnoldgica para producir noticias u otras
tareas periodisticas como informes, curacién o incluso anilisis
y visualizacién de datos (Gao et al., 2014; Broussard, 2015;
Carlson, 2014; Young; Hermida, 2015).

Una de las claves de la evolucién del proceso es dénde co-
locamos la llamada de atencién. Por ejemplo, si lo hacemos
sobre los cambios observados en los perfiles profesionales y el
en el resultado de su trabajo, la informacién, podemos deter-
minar que la tendencia mds comun es evolucionar hacia un pe-
riodismo artificial que discurre, con igual o mayor intensidad y
direccién opuesta, alejado del tradicional periodismo artesanal
con base en el trabajo manufacturado.

El proceso que ha traido a la profesién periodistica hasta
su definicién actual comenzé hace cuatro décadas, cuando
en los anos 80 las redacciones comenzaron a introducir la
tecnologia en forma de componentes informdticos en su dia
a dia. Hoy, lo que entendemos como una caracteristica defi-
nitoria del periodismo actual, lo artificial que trae consigo la
llegada de la Inteligencia Artificial, no es mds que la punta
del iceberg de un proceso de newsmaking marcado por algo-
ritmos.
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Es cierto que el cambio enfrentado ha sido progresivo pero,
casi sin darnos cuenta, el periodismo artificial nos ha colocado
frente a informacién elaborada y difundida con base en proce-
dimientos ejecutados por mdquinas en los que la intervencién
del profesional de la informacién es escasa o, en muchos casos,
nula. El ejercicio periodistico queda reducido, entonces, a una
serie definida de normas, los algoritmos, que no son mds que
la abstraccién paso a paso de un procedimiento que toma una
entrada y produce un resultado para lograr un producto defi-

nido (Diakopoulos, 2015).

5. El newsmaking contempordneo

El contexto de produccién de la informacién actual ha con-
llevado el desplazamiento del punto de tensién en cuanto al
control del periodista. Este ya no radica en la redaccién del
texto como producto final, sino que en la actualidad el news-
making algoritmico se centrarfa sobre tres puntos, no siendo
ninguno de ellos la propia elaboracién de la informacién, que
se ¢jecuta de forma mecdnica apoyada en un sistema informa-
tico (Tanez; Toural, 2018):

* en el proceso de creacién de esas bases de datos;

* en la capacidad de decidir sobre la disponibilidad de la
informacién acumulada en ellas (no siempre de acceso
publico);

* y en las bases de interrelacién que configuren la progra-
macién para automatizar la redaccidn, es decir, los algo-
ritmos.

En el marco descrito se origina un debate sobre la ética y la
deontologia dentro del periodismo artificial, que conecta con
el informe sobre Robética en el que se establece un Cédigo
Etico de Conducta aprobado por el Parlamento Europeo en
2017. La idea de la roboética se erige pues en una cuestién en
la cual es necesario profundizar, estableciendo distincién entre
la normativa establecida para quienes crean robots y para los
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propios robots creados ya que, segin lo descrito por Salazar
(2018: 311) «no se debe confundir la ética en la robética con
la ética en las mdquinas, es decir, una ética que obligue a los
propios robots a adherirse a reglas éticas.

La Inteligencia Artificial ha mostrado una evolucién que va
desde su aplicacién en mdquinas puramente reactivas sin capaci-
dad para acumular experiencias ni para el autoaprendizaje hasta
la existencia de madquinas con capacidad para almacenar sus pro-
pias experiencias de cara a la toma de decisiones futuras basadas
en estas. El paso siguiente en esta linea evolutiva es hacer posible
que las mdquinas puedan llegar a contar con capacidad de auto-
conocimiento que llegue a permitir que se proyecten en acciones
futuras. Esto es, el empleo de la IA para la programacién de
objetos con la habilidad de comprender emociones externas y
llegar a manifestar sus propias emociones. Esto podria identifi-
carse con la idea de las mdquinas en las que estdn presentes los
rasgos propios de la teoria de la mente (7heory of Mind, TOM),
acunada por Premack y Woodruff (1978). Esta nocién atribuye
a las mdquinas la habilidad humana de interpretar la conducta
a través de los estados mentales, contando ademds con la capa-
cidad de «interpretar sensaciones propias y ajenas para prever
comportamientos» (Tanez ez al., 2019: 1413).

Los expertos en el campo de la Inteligencia Artificial admi-
ten que uno de los desafios existentes en este campo es el de
poder pasar de las mdquinas programadas para actuar a otras
con capacidad de decisién que puedan identificar cémo ac-
tuar en cada circunstancia. En definitiva, robots auténomos
y con capacidad para pensar y programar sus reacciones pos-
teriores. Esta evolucién de la IA estd mds presente en el dia a
dia del periodismo de lo que los propios profesionales de la
informacién llegan a advertir. Conforme a los datos recogidos
tras la realizacién de 366 entrevistas a periodistas espanoles, es
posible advertir cémo «entre los profesionales del periodismo
atn no hay conciencia clara de que la generacién de noticias a
través de algoritmos ha dejado de ser una posibilidad para ser
una realidad» e «incluso se desconoce que algunos medios y
agencias internacionales ya han sustituido a sus redactores por
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aplicaciones informdticas para elaborar contenidos que trans-
miten a sus audiencias» (Tufez et al., 2018).

Entre tanto, la via de futuro que se prevé que sirva para evi-
tar la uniformizacién de temas y contenidos generados por las
mdquinas es el refuerzo de la participacién de la persona en el
proceso de disenio de propuestas o enfoques. Asi pues, el peso
de la parte cognitiva del periodista gana fuerza en el proceso
de construccién de la agenda informativa. Esto supone una
apuesta por la singularidad, huyendo de lineas generales o pro-
gramadas.

Conclusiones

La formacién tecnoldgica se ha erigido en un elemento esen-
cial para el trabajo de periodista en el siglo XXI. El perfil de este
tipo de profesional ha sido objeto de numerosas modificacio-
nes a lo largo de los tltimos anos, la mayor parte de ellos deri-
vados de la introduccién de nuevas herramientas tecnoldgicas
en gran parte de los procesos sociales de la ciudadania. Como
respuesta a este contexto, es indudable que ha de producirse
una adaptacidn del perfil profesional del periodista, haciendo
suyas todas las innovaciones introducidas como consecuencia
del impacto de las TIC, tanto en el global de la sociedad como
en la industria de la comunicacién.

Las principales competencias cldsicas del periodista perdu-
ran, pues siguen vigentes ideas como la capacidad de inves-
tigacién, verificacién y andlisis o la necesaria creatividad. A
estas hay que sumar una nueva necesidad, como es la de que
los periodistas sean también usuarios de las tecnologias ac-
tuales. Asi, ha de conocer su funcionamiento, tanto a nivel
general como desde el punto de vista del usuario. Todo ello
con el objetivo de poder identificar su potencial como herra-
mienta periodistica. Ademds, el periodista de la actualidad ha
de saber desenvolverse en el campo de los dispositivos mévi-
les y las particularidades de unos nuevos entornos en los que
la gestién de la interactividad y del feedback obtenido de las
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audiencias resultan cruciales en la estrategia de los medios de
comunicacion.

Los procesos de formaciéon de los periodistas han de ser el
resultado de la combinacién del saber tedrico y la experiencia
préctica. Los centros de estudio han de intentar ajustar el peso
de cada una de estas modalidades de cara a la obtencién de un
resultado final satisfactorio en el que la capacitacién concep-
tual sea la 6ptima sin desestimar la capacitacién operativa. En
definitiva, la formacién ha de ser una suma entre teoria y prc-
tica cuyo resultado sea la incorporacién al mercado laboral de
profesionales con las habilidades necesarias y un conocimiento
actualizado que le permita actuar en el contexto de la delibe-
racién publica.

De acuerdo con estas demandas, las facultades de comuni-
cacién ensenan a periodistas que son nativos digitales. Segun
lo apuntado por Prensky (2001), para poder atribuir esta con-
sideracién a un individuo es necesario que haya experimen-
tado experiencias de todo tipo —educativas, laborales y ludi-
cas— en el escenario digital. El alumnado que se incorpora a
los centros de estudio para formarse en el oficio de periodista
ha nacido ya en el seno de la digitalizacién. Debido a esto, su
recorrido laboral estard marcado fundamentalmente por ideas
como la polivalencia, la formacién continua o el teletrabajo
(Scolari; Micé; Navarro; Pardo, 2008). Su grado de familia-
ridad con las nuevas tecnologfas es total, pues una gran parte
de su actividad social tiene lugar en la red. Ademds, dominan
un alto nimero de herramientas que pueden ser de gran uti-
lidad a la hora de enfrentarse a la produccién de contenidos
informativos. Por todo ello, el actual es un momento vital en
el proceso evolutivo del periodismo en el que se sientan las
bases para el futuro de una profesién que, como se apuntaba
anteriormente, se encuentra inmersa en un continuo proceso
de reinvencidn.

Otro de los dmbitos en el que tiene lugar una reconsidera-
cién del paradigma existente es en el dmbito de la ética del
periodismo (McBride; Rosenstiel, 2013). Los criterios éticos
cldsicos han de ser amoldados al nuevo contexto y, al mismo
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tiempo, han de elaborarse respuestas a problemdticas que sur-
gen por primera vez debido a la propia novedad del entorno en
el que suceden. Sin embargo, la ética profesional no pierde ni
un 4pice de su importancia, pues ha de seguir formando parte
de los cimientos a partir de los cuales se construye el discurso
periodistico.

Incluso aunque, como se ha descrito, las caracteristicas esen-
ciales del periodismo permanecen inalteradas, resulta evidente
que las propias caracteristicas de la sociedad en nuestros dias
son la respuesta a la existencia de un nuevo modelo de socie-
dad en red en el que los procesos de comunicacién mediados
por la tecnologia surgen como consecuencia de lo activo del
papel de muchos usuarios en conversaciones que acontecen
en las calles digitales. Estos usuarios no solo se muestran dis-
puestos a participar, sino que muchas veces buscan ser colabo-
radores. Esta voluntad de participacién es canalizada a través
de las herramientas existentes y, de forma particular, a través
de los dispositivos mdviles, llegando a formar parte incluso del
propio discurso de los medios de comunicacién como via para
la implicacién de sus audiencias.

Esta evolucién del ecosistema en el que es posible enmarcar
al conjunto de los medios de comunicacién no estd exento de
desafios a la hora de abordar la formacién de periodistas en
Espana. Los centros de ensefianza tratan de lidiar con las parti-
cularidades del nuevo contexto, introduciendo ciertos cambios
que hacen posible la preparacién del alumnado en las nuevas
necesidades identificadas para formar parte de él. De forma
similar, se produce una revisién de los conocimientos compar-
tidos en el resto del itinerario formativo. Todo ello con el fin de
buscar el mayor grado de actualidad en la formacién, haciendo
posible a través de esta preparar a periodistas con un perfil cada
vez mds tecnoldgico.

Incluso los propios periodistas en activo admiten que esta
adquisicién de conocimientos para el manejo de las herra-
mientas tecnoldgicas mds actuales es necesario, pues permite
y/o facilita el desarrollo de sus tareas diarias de produccién,
que en la actualidad tienen como objetivo la publicacién en
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diversos soportes. Ademds, la realidad del mercado laboral del
periodismo es que una gran parte de las vacantes del sector
buscan la incorporacién de profesionales con un avanzado do-
minio de la tecnologfa. Teniendo en cuenta esta circunstan-
cia, la apuesta de los centros de formacién por integrar en sus
itinerarios programas que puedan dar origen a profesionales
de la informacién capaces de entender y utilizar estas nuevas
herramientas parece, pues, adecuada.
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