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El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie Cédigos Abiertos de Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones.

La industria audiovisual atraviesa uno de los procesos de transforma-
cién mds profundos de su historia. La convergencia entre produccién
digital, plataformas de streaming, redes sociales, inteligencia artificial y
nuevas formas de consumo medidtico ha redefinido las competencias
que deben adquirir los futuros profesionales de la comunicacién. La
formacién universitaria enfrenta el desafio de integrar conocimientos
tedricos, competencias técnicas, pensamiento critico y capacidades de
adaptacién tecnolégica.

Ya no resulta suficiente dominar cidmaras, programas de edicién o
técnicas narrativas tradicionales; es imprescindible comprender c6mo
los procesos audiovisuales se articulan en ecosistemas digitales com-
plejos donde convergen creatividad, tecnologia, datos e inteligencia
artificial.

responde
a estas necesidades formativas. Se trata de un manual concebido para
acompanar al estudiante durante todo el proceso de aprendizaje, des-
de los fundamentos del lenguaje audiovisual hasta la construccién de
un portafolio profesional orientado a la empleabilidad.
El texto combina rigor académico, orientacién préctica y actualiza-
cién tecnoldgica, ofreciendo una propuesta integral alineada con los
principios del Espacio Europeo de Educacién Superior y con las de-
mandas actuales de la industria audiovisual internacional.
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12.

Inteligencia artificial
aplicada a la produccién audiovisual

La Inteligencia Artificial (IA) constituye una de las transformaciones
tecnoldgicas mds importantes de la historia reciente de la comunicacién.
Su incorporacién progresiva a los procesos de produccién audiovisual estd
modificando la forma en que se crean, editan, distribuyen y consumen los
contenidos medidticos. A diferencia de otras innovaciones tecnolégicas que
afectaron principalmente a aspectos técnicos especificos, la IA interviene si-
multdneamente en mdaltiples etapas de la cadena de produccién audiovisual:
investigacién, escritura de guiones, generacién de imdgenes, edicidn de video,
produccién sonora, correccién de color, distribucién y andlisis de audiencias.

Esta situacién genera oportunidades extraordinarias para incrementar la
productividad, democratizar el acceso a herramientas profesionales y ampliar
las posibilidades creativas. Sin embargo, también plantea importantes desa-
fios relacionados con la ética, los derechos de autor, la desinformacién, la
transparencia y la transformacién del mercado laboral. La formacién uni-
versitaria debe superar las visiones simplistas que presentan la IA como una
amenaza o como una solucién universal. El reto consiste en comprender sus
capacidades, limitaciones e implicaciones sociales para integrarla de manera
critica y responsable en la prictica profesional. Este capitulo analiza el impac-
to de la Inteligencia Artificial en la produccién audiovisual contempordnea y
ofrece herramientas conceptuales y pricticas para su utilizacién en entornos
académicos y profesionales.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los funda-
mentos bdsicos de la Inteligencia Artificial, identificar aplicaciones de IA en la
produccién audiovisual, analizar criticamente las implicaciones éticas de estas
tecnologias, utilizar herramientas de IA para optimizar procesos creativos, di-
senar estrategias de integracién responsable de IA y evaluar el impacto futuro
de la automatizacién en la comunicacién audiovisual.
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Competencias

—Competencias generales
CG1. Pensamiento critico tecnoldgico.
CG2. Adaptacién a entornos digitales emergentes.
CG3. Innovacién y creatividad.
—Competencias especificas
CEL. Utilizar herramientas de IA aplicadas al audiovisual.
CE2. Evaluar riesgos éticos y profesionales.
CE3. Integrar tecnologias emergentes en proyectos de comunicacién.

12.1. ;Qué es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) puede definirse como el conjunto de sistemas
computacionales capaces de ejecutar tareas que tradicionalmente requerfan
determinadas capacidades cognitivas humanas, como el aprendizaje, el re-
conocimiento de patrones, la clasificacién de informacién, la generacién de
contenidos, la resolucién de problemas y el apoyo a la toma de decisiones
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

El desarrollo de la inteligencia artificial se fundamenta en la utilizacién de
algoritmos capaces de analizar grandes volimenes de datos, identificar regu-
laridades y generar respuestas adaptadas a diferentes contextos. En las tltimas
décadas, los avances en aprendizaje automadtico (Machine Learning) y, espe-
cialmente, en aprendizaje profundo (Deep Learning) han ampliado conside-
rablemente las capacidades de estos sistemas, permitiendo aplicaciones cada
vez mds sofisticadas en dmbitos cientificos, industriales, educativos y creativos
(Goodfellow, Bengio, & Courville, 2016; Russell & Norvig, 2024).

En el dmbito de la comunicacién audiovisual, la inteligencia artificial se
aplica actualmente a tareas como la generacién de imdgenes y videos, la edi-
cién automadtica, la restauracién de sonido, la creacién de subtitulos, el reco-
nocimiento de objetos, la clasificacién de contenidos y la asistencia durante los
procesos de produccién y postproduccion. Estas aplicaciones han modificado
profundamente los flujos de trabajo profesionales y contintian ampliando las
posibilidades de creacién audiovisual (Torres-Toukoumidis ez 4/., 2025).

La inteligencia artificial no debe entenderse como una reproduccién de la
inteligencia humana. Estos sistemas operan mediante modelos matemdticos
entrenados con grandes cantidades de datos y carecen de conciencia, inten-
cién, comprensién contextual o capacidad auténoma para atribuir significado
a la informacién que procesan. Su funcionamiento depende del diseno de los
algoritmos, de los datos utilizados durante el entrenamiento y de las decisio-
nes adoptadas por los profesionales que los desarrollan y utilizan (Russell &
Norvig, 2024).
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Figura 196. Usos de la IA en el flujo audiovisual.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La inteligencia artificial constituye una herramienta de enorme potencial
para la produccién audiovisual contemporanea, pero su utilizacién debe inte-
grarse dentro de un enfoque critico y responsable. La creatividad, la interpre-
tacion narrativa y la toma de decisiones comunicativas contintian siendo com-
petencias propias del ser humano, mientras que la IA acttia como un sistema
de apoyo capaz de optimizar numerosos procesos técnicos y organizativos (To-
rres- Toukoumidis ez al., 2025; Leén-Alberca & Torres-Toukoumidis, 2024).

Actualmente, gran parte de las aplicaciones utilizadas en comunicacién au-
diovisual se basan en modelos de aprendizaje automdtico (Machine Learning)
y aprendizaje profundo (Deep Learning) (Hinojosa Becerra, Marin-Gutié-
rrez, & Maldonado Espinosa, 2024).

12.2. Evolucion de la IA en la comunicacion audiovisual

La relacién entre la inteligencia artificial y la comunicacién audiovisual
no constituye un fenémeno reciente. Desde finales del siglo XX, numerosos
procesos técnicos incorporaban algoritmos capaces de automatizar determi-
nadas tareas relacionadas con la produccién, la distribucién y el consumo
de contenidos audiovisuales. Entre estas aplicaciones destacan la correcciéon
automdtica de color, la compresién de video, el reconocimiento facial, la es-
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Figura 197. Evolucién de la IA en el audiovisual.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

tabilizacién de imagen, la catalogacién de archivos y los sistemas de recomen-
dacién utilizados por plataformas digitales (Russell & Norvig, 2024; Torres-
Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Durante las primeras etapas de desarrollo, la inteligencia artificial se orienté
principalmente hacia la automatizacién de procesos repetitivos y al andlisis de
grandes volimenes de informacién. Estas aplicaciones mejoraron progresiva-
mente la eficiencia técnica de la produccién audiovisual, aunque la creativi-
dad y la generacién de contenidos continuaban dependiendo casi exclusiva-
mente de la intervencién humana (Goodfellow ez a/., 2016).

El verdadero cambio se produjo con la aparicién de la inteligencia artifi-
cial generativa, capaz de producir textos, imdgenes, videos, sonidos y otros
contenidos originales a partir de instrucciones formuladas por los usuarios.
Esta evolucién ha ampliado considerablemente las posibilidades creativas de
la comunicacién audiovisual y ha transformado numerosos procesos relacio-
nados con la produccién, la edicién, la postproduccién y la distribucién de
contenidos (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La evolucién reciente de la inteligencia artificial aplicada al audiovisual
puede resumirse en tres grandes etapas. Durante la década de 1990 comen-
zaron a incorporarse sistemas de automatizacion destinados a optimizar pro-
cesos técnicos como la edicién digital, la compresién de video o la gestidén
de archivos audiovisuales. En la década de 2010, los avances en aprendizaje
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profundo impulsaron el desarrollo del reconocimiento avanzado de imdgenes,
voz, objetos y rostros, facilitando nuevas aplicaciones para la produccién y la
distribucién de contenidos. Desde la década de 2020, la consolidacién de la
IA generativa ha permitido crear automdticamente textos, imdgenes, videos,
musica y voces sintéticas con un elevado grado de calidad y realismo (Good-
fellow et al., 2016; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Esta evolucién ha modificado profundamente el ecosistema audiovisual
contempordneo. La inteligencia artificial ya no se limita a optimizar procesos
técnicos, sino que participa activamente en la creacién de contenidos y en
el desarrollo de nuevas formas de produccién audiovisual. La utilizacién de
estas herramientas continta requiriendo supervisién humana para garantizar
la calidad, la coherencia narrativa y el cumplimiento de los principios éti-
cos y profesionales de la comunicacién audiovisual (Russell & Norvig, 2024;
Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

12.3. Inteligencia Artificial generativa

La inteligencia artificial generativa constituye una de las principales innova-
ciones tecnoldgicas de la comunicacién digital contempordnea. A diferencia
de los sistemas tradicionales de inteligencia artificial, orientados principal-
mente al andlisis, la clasificacién o el reconocimiento de informacién, la IA
generativa es capaz de crear nuevos contenidos a partir de modelos entrenados
con grandes volimenes de datos y de las instrucciones proporcionadas por
los usuarios (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024; Russell & Norvig,
2024).

Estos sistemas permiten generar una amplia variedad de contenidos, entre
los que destacan textos, imdgenes, videos, mdsica, voces sintéticas, anima-
ciones e incluso proyectos audiovisuales complejos que integran diferentes
modalidades de informacién. Esta capacidad ha ampliado considerablemente
las posibilidades de produccién y experimentacién dentro de la industria au-
diovisual y de la comunicacién digital (Goodfellow ez 4/., 2016).

La caracteristica fundamental de la inteligencia artificial generativa reside
en que no se limita a interpretar la informacién existente, sino que produce
nuevos contenidos mediante modelos probabilisticos capaces de identificar
patrones aprendidos durante el proceso de entrenamiento. El resultado no
constituye una simple copia de los datos originales, sino una nueva combina-
cién generada a partir de las relaciones estadisticas que el sistema ha aprendi-
do durante su desarrollo (Russell & Norvig, 2024).

En el 4mbito audiovisual, la IA generativa se aplica actualmente a la ela-
boracién de guiones, la creacién de imdgenes, la generacién de videos, la
produccién musical, la sintesis de voz, la animacién, el disefio de personajes y
numerosos procesos de apoyo a la produccién y la postproduccién. Estas apli-
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Figura 198. La IA generativa.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

caciones estin modificando profundamente los flujos de trabajo tradicionales
y ampliando las posibilidades creativas de los profesionales de la comunica-
cién audiovisual (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La utilizacién de la inteligencia artificial generativa plantea importantes
desafios relacionados con la autoria, los derechos de propiedad intelectual,
la transparencia, los sesgos presentes en los datos de entrenamiento y la res-
ponsabilidad sobre los contenidos generados. Su incorporacién a la produc-
cién audiovisual requiere combinar el potencial tecnolégico con una reflexiéon
ética y profesional que garantice un uso responsable de estas herramientas

(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.4. IA aplicada a la preproduccion

La preproduccién constituye una de las fases del proceso audiovisual donde
la inteligencia artificial ofrece actualmente un mayor nimero de aplicaciones
précticas. La automatizacién de tareas relacionadas con la bisqueda de infor-
macion, la generacién de ideas, la planificacién narrativa y la organizacién
documental permite reducir significativamente los tiempos de preparacién
del proyecto y facilita el trabajo de los equipos de produccién (Torres-Tou-
koumidis & Leén-Alberca, 2024; Russell & Norvig, 2024).
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Figura 199. La IA aplicada a la preproduccidn.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Una de las aplicaciones mds extendidas corresponde a la investigacién docu-
mental. Los sistemas de inteligencia artificial permiten localizar informacién
relevante, resumir documentos extensos, organizar bibliografia, identificar
tendencias y clasificar grandes volimenes de datos en un tiempo conside-
rablemente inferior al requerido mediante procedimientos exclusivamente
manuales. Estas funciones resultan especialmente utiles durante las prime-
ras fases de planificacién de documentales, reportajes, proyectos educativos o
producciones institucionales (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial también desempena un papel importante en los
procesos de generacién de ideas. Mediante la interaccién con modelos gene-
rativos es posible desarrollar propuestas iniciales, explorar diferentes enfoques
narrativos, realizar ejercicios de lluvia de ideas (brainstorming) y apoyar la
conceptualizacién de proyectos audiovisuales. Estas herramientas favorecen
la exploracién creativa, aunque la seleccién y valoracién de las propuestas
continta dependiendo del criterio del equipo de produccién (Goodfellow ez
al., 2016).

En el dmbito de la escritura de guiones, la IA puede colaborar en la elabo-
racién de sinopsis, escaletas, tratamientos narrativos y versiones preliminares
del guion. Asimismo, facilita la reorganizacién de escenas, la generacién de
alternativas narrativas y la revision de estructuras argumentales. La definicién
de los personajes, la construccién dramdtica y la coherencia narrativa siguen
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requiriendo la intervencién del guionista y del director (Russell & Norvig,
2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Otra aplicacién especialmente relevante corresponde a la creacién de szory-
boards y referencias visuales. Los sistemas de IA generativa permiten produ-
cir rdpidamente imdgenes conceptuales que ayudan a visualizar encuadres,
composiciones, localizaciones, iluminacién o propuestas de direccién artistica
durante las primeras fases del proyecto. Estas imdgenes facilitan la comu-
nicacién entre los distintos departamentos y agilizan considerablemente la
planificacién de la produccién (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La principal aportacién de la inteligencia artificial durante la preproduc-
cién consiste en la reduccién significativa del tiempo de planificacién y en el
apoyo a los procesos de organizacién y generacién de propuestas creativas. Sin
embargo, la definicién de los objetivos comunicativos, la toma de decisiones
estratégicas y la construccién del significado narrativo contindan siendo res-
ponsabilidades del equipo humano encargado de la produccién audiovisual
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.5. IA aplicada a la produccion audiovisual

La inteligencia artificial también estd transformando la fase de produccién
audiovisual, incorpordndose a numerosos dispositivos de grabacién y asis-
tencia técnica. Las cdmaras digitales de tltima generacidn integran sistemas
inteligentes capaces de automatizar diversas funciones relacionadas con el
enfoque, la exposicién, el seguimiento de sujetos y el andlisis de la escena,
mejorando la eficiencia del trabajo durante el rodaje (Hinojosa Becerra ez al.,
2024; Brown, 2021).

Una de las aplicaciones mds extendidas corresponde al seguimiento inteli-
gente de sujetos (Intelligent Subject Tracking). Mediante algoritmos de recono-
cimiento visual, las cdmaras son capaces de identificar rostros, ojos, personas,
animales o vehiculos y mantener automdticamente el enfoque sobre ellos in-
cluso cuando se desplazan dentro del encuadre. Esta tecnologia facilita consi-
derablemente la grabacién de escenas dindmicas y reduce la probabilidad de
errores de enfoque durante la produccién (Brown, 2021).

La inteligencia artificial también participa en los sistemas de exposicién au-
tomatica avanzada, analizando continuamente las condiciones luminicas de
la escena y ajustando pardmetros como la exposicidn, la sensibilidad ISO o el
rango dindmico para optimizar la calidad de la imagen en tiempo real. Estas
funciones resultan especialmente utiles en situaciones donde las condiciones
de iluminacién cambian rdpidamente durante la grabacién (Hinojosa Becerra
et al., 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde al reconocimiento automdtico de
escenas, mediante el cual los sistemas inteligentes identifican determinadas
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Figura 200. La IA aplicada a la produccién.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

caracteristicas del entorno —como paisajes, retratos, interiores o escenas
nocturnas— y adaptan automdticamente diferentes pardmetros de captura
para obtener una representacién visual técnicamente adecuada. Este tipo de
automatizacion contribuye a agilizar el trabajo durante la produccién, espe-
cialmente en proyectos de ritmo elevado o con recursos técnicos limitados
(Brown, 2021).

La incorporacién de estas tecnologias incrementa la eficiencia operativa du-
rante el rodaje, reduce el tiempo dedicado a determinados ajustes técnicos y
facilita el trabajo de los equipos de produccién. Las decisiones relacionadas
con la composicién, el movimiento de cdmara, la iluminacién, la planifica-
cién de los planos y la construccién narrativa contindan dependiendo del
criterio del director, del director de fotografia y del operador de cimara (Hi-
nojosa Becerra et al., 2024; Russell & Norvig, 2024).

La inteligencia artificial amplia las capacidades técnicas de los equipos de
produccién audiovisual, pero no sustituye el conocimiento profesional ni la
creatividad humana. La tecnologia optimiza numerosos procesos de capta-
cién de imagen, mientras que la construccién del lenguaje audiovisual con-

tinda siendo responsabilidad del equipo creativo (Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).
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12.6. IA aplicada a la edicion de video

La edicién de video constituye uno de los dmbitos de la produccién au-
diovisual que ha experimentado una transformacién mds significativa con la
incorporacién de la inteligencia artificial. Los sistemas actuales permiten au-
tomatizar numerosas tareas técnicas relacionadas con la organizacion, clasifi-
cacién y tratamiento del material audiovisual, optimizando el flujo de trabajo
sin sustituir el papel creativo del editor (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-
Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones mds extendidas se encuentra la deteccién automdtica
de escenas, que identifica los cambios de plano dentro de un video facilitan-
do su segmentacién para la edicién posterior. La inteligencia artificial puede
colaborar en la seleccién preliminar de tomas, identificando secuencias técni-
camente correctas o agrupando automdticamente los materiales segtin crite-
rios como personajes, localizaciones, tipos de plano o acciones representadas
(Adobe, 2025).

Otra funcién especialmente util consiste en la organizacién inteligente de
materiales, mediante el reconocimiento automdtico de rostros, objetos, lu-
gares y palabras clave. Estos sistemas facilitan la localizaciéon de los recursos
audiovisuales y reducen considerablemente el tiempo dedicado a la gestién
documental de proyectos con un elevado volumen de archivos (Hinojosa Be-
cerra et al., 2024).

La inteligencia artificial también ha mejorado significativamente los pro-
cesos de generacién automdtica de subtitulos, transcripcién de didlogos, tra-
duccién multilingiie y adaptacién de contenidos para diferentes plataformas
digitales. Estas aplicaciones incrementan la accesibilidad de los productos
audiovisuales y facilitan su distribucién internacional en mualtiples idiomas
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La principal ventaja de estas tecnologfas reside en el ahorro de tiempo du-
rante la realizacién de tareas repetitivas, permitiendo que el editor concentre
su trabajo en los aspectos creativos del montaje. La inteligencia artificial con-
tinda siendo incapaz de decidir el ritmo narrativo, la duracién emocional de
un plano o la organizacién expresiva de una secuencia. La construccién del
significado audiovisual sigue dependiendo del criterio profesional del editor
y de su capacidad para estructurar la historia mediante imdgenes y sonidos
(Murch, 2004; Hinojosa Becerra et al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apo-
yo a la edicién y no como un sustituto del montador. La tecnologia opti-
miza numerosos procesos técnicos, mientras que la narrativa audiovisual,
la emocién y la interpretacién contintian siendo competencias propias del
profesional de la edicién (Dancyger, 2013; Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).
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Figura 201. La IA aplicada a la postproduccion.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.7. 1A aplicada al sonido

La inteligencia artificial estd transformando profundamente los procesos de
produccién y postproduccién sonora mediante herramientas capaces de au-
tomatizar numerosas tareas relacionadas con la restauracién, edicién, analisis
y generacién de audio. Estas aplicaciones permiten optimizar el flujo de tra-
bajo y reducir considerablemente el tiempo dedicado a operaciones técnicas
repetitivas, facilitando que el profesional pueda concentrarse en las decisiones
narrativas y creativas del proyecto (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Tou-
koumidis & Ledén-Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones més extendidas destaca la eliminacién automdtica de
ruido, capaz de identificar y reducir interferencias producidas por ventilado-
res, trafico, sistemas de climatizacidn u otras fuentes de sonido no deseadas.
La inteligencia artificial ha mejorado significativamente los procesos de res-
tauracién sonora, recuperando grabaciones deterioradas y mejorando la inte-
ligibilidad de la voz mediante algoritmos de aprendizaje automdtico (Adobe,
2025; Holman, 2010).

Otra aplicacién de gran relevancia corresponde a la sintesis de voz, que
permite generar locuciones artificiales con un elevado grado de naturalidad,
asi como a la generacién musical asistida por IA, utilizada para producir com-
posiciones originales, propuestas musicales preliminares o recursos sonoros
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Figura 202. La IA aplicada al sonido.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

adaptados a diferentes proyectos audiovisuales. Del mismo modo, los siste-
mas actuales ofrecen elevados niveles de precision en la transcripcién automs-
tica de entrevistas, documentales, podcasts y otros contenidos sonoros, facili-
tando la elaboracién de subtitulos y la organizacién documental del material
grabado (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Estas aplicaciones resultan especialmente ttiles en 4mbitos como el podcas-
ting, el documental, la comunicacién corporativa, la produccién educativa y
la creacién de contenidos destinados a plataformas digitales, donde la rapidez
de produccién y la gestién de grandes voliimenes de audio constituyen facto-
res especialmente relevantes (Hinojosa Becerra e al., 2024).

La inteligencia artificial contintia presentando importantes limitaciones.
Aunque puede restaurar grabaciones, generar voces o automatizar procesos
técnicos, carece de la capacidad para construir la narrativa sonora, decidir la
funcién dramatica del silencio, seleccionar la musica adecuada o disenar la
atmésfera actstica de una produccion. Estas decisiones siguen dependiendo
del criterio creativo del disefador sonoro y del equipo de realizacién (Chion,
1993; Sonnenschein, 2001).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
a la produccién sonora y no como un sustituto del profesional del sonido.
La tecnologia amplia las posibilidades de edicién y restauracién, mientras
que la construccidn del significado actstico continta siendo una responsabi-
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lidad esencialmente humana (Holman, 2010; Torres-Toukoumidis & Leén-
Alberca, 2024).

12.8. IA aplicada a la imagen

La generacién de imdgenes mediante inteligencia artificial constituye una
de las aplicaciones mds representativas de la IA generativa dentro de la co-
municacién audiovisual contempordnea. A partir de descripciones textuales
(promprs) u otras referencias visuales, estos sistemas son capaces de producir
imdgenes originales que facilitan numerosos procesos de planificacién, disefio
y comunicacién durante las diferentes fases de una produccién audiovisual
(Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Entre sus aplicaciones mds habituales destaca la creacién de concept art,
utilizado para visualizar la apariencia general de personajes, escenarios o am-
bientes antes del inicio del rodaje. Del mismo modo, la inteligencia artificial
permite generar storyboards, referencias visuales para la direccién artistica,
propuestas de vestuario, localizaciones virtuales y otros materiales que faci-
litan la planificacién del proyecto y mejoran la comunicacién entre los dife-
rentes departamentos de produccién (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca,
2024).

Otra aplicacién especialmente relevante corresponde a la generacién de es-
cenarios virtuales y material promocional, permitiendo producir ilustracio-
nes, carteles, imdgenes para redes sociales, campafias institucionales y otros
recursos gréficos destinados a la comunicacién audiovisual. Estas herramien-
tas aceleran considerablemente la fase de preproduccién y favorecen la expe-
rimentacién visual antes de iniciar la produccién definitiva (Hinojosa Becerra
et al., 2024).

La utilizacién de la inteligencia artificial para la creacién de imédgenes plan-
tea importantes desafios relacionados con los derechos de autor, la propiedad
intelectual, los sesgos presentes en los datos de entrenamiento y la posible ma-
nipulacién de contenidos visuales. Estas cuestiones exigen desarrollar criterios
éticos y juridicos que garanticen un uso responsable de la tecnologia y una
adecuada transparencia respecto al origen de las imdgenes generadas (Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial representa una herramienta de gran utilidad para
la creacién y planificacién visual de proyectos audiovisuales, pero su utiliza-
cién debe integrarse dentro de procesos creativos dirigidos por profesionales.
La capacidad para definir los objetivos comunicativos, seleccionar las mejo-
res propuestas visuales y construir una identidad estética coherente contintia
dependiendo del criterio humano y del trabajo conjunto de realizadores,
directores de arte y disefiadores visuales (Mitchell, 2005; Hinojosa Becerra
et al., 2024).
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Figura 203. La IA aplicada a la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.9. IA aplicada al video

La inteligencia artificial aplicada al video representa una de las dreas de
mayor crecimiento dentro de la produccién audiovisual contempordnea. Los
modelos generativos mds recientes permiten crear secuencias audiovisuales a
partir de instrucciones textuales, modificar videos existentes y automatizar
numerosos procesos de animacién y postproduccién, ampliando considera-
blemente las posibilidades creativas de realizadores, disenadores y productores
audiovisuales (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones mds destacadas se encuentra la generacién automdti-
ca de video, mediante la cual los sistemas de inteligencia artificial producen
secuencias audiovisuales originales a partir de descripciones escritas (zexz-to-
video). Esta tecnologia facilita la creacién de propuestas visuales durante la
preproduccién, la elaboracién de contenidos educativos, la produccién pu-
blicitaria y la generacién de materiales audiovisuales para redes sociales y pla-
taformas digitales (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde a la animacién automadtica, que per-
mite generar movimientos de personajes, objetos o cimaras mediante algo-
ritmos de aprendizaje profundo. Las herramientas actuales incorporan fun-
ciones de conversion de texto en video, capaces de interpretar instrucciones
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Figura 204. La IA aplicada al video.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

complejas para producir secuencias audiovisuales coherentes con las descrip-
ciones proporcionadas por el usuario (Goodfellow ez /., 2016).

Los sistemas de inteligencia artificial también incorporan funciones de ex-
pansién de escenas (outpainting o video extension), que permiten ampliar el
contenido visual més alld de los limites originales del encuadre, generar foto-
gramas adicionales o prolongar secuencias existentes. Estas capacidades ofrecen
nuevas posibilidades para la creacién de efectos visuales y la adaptacién de con-
tenidos a diferentes formatos de distribucién (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Estas tecnologfas contintian presentando importantes limitaciones. Entre
ellas destacan las dificultades para mantener una consistencia narrativa entre
escenas largas, la precisién temporal de los movimientos, la continuidad de
personajes y objetos, asi como el tratamiento de interacciones visuales com-
plejas. Aunque los avances recientes han sido muy significativos, la supervisién
humana sigue siendo imprescindible para garantizar la calidad narrativa y téc-
nica de las producciones audiovisuales generadas mediante inteligencia artifi-
cial (Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial aplicada al video debe entenderse como una herra-
mienta complementaria que amplia las posibilidades de creacién audiovisual,
pero que continta requiriendo la intervencién de profesionales capaces de
definir la narrativa, controlar la continuidad visual y garantizar la coherencia
expresiva del proyecto (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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12.10. Deepfakes

Los deepfakes constituyen una de las aplicaciones mds avanzadas y con-
trovertidas de la inteligencia artificial generativa. Se basan en modelos de
aprendizaje profundo (Deep Learning) capaces de sintetizar o modificar de
forma altamente realista la imagen, la voz o los movimientos de una perso-
na, generando contenidos audiovisuales que pueden resultar muy dificiles de
distinguir de una grabacién auténtica (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca,
2024; Goodfellow et al., 2016).

Desde el punto de vista técnico, los deepfakes utilizan modelos entrena-
dos con grandes cantidades de imdgenes, videos o grabaciones sonoras para
reproducir las caracteristicas faciales, gestuales y vocales de una persona. Esta
tecnologia permite generar secuencias audiovisuales de gran realismo y ha
ampliado considerablemente las posibilidades de la produccién audiovisual
contempordnea (Russell & Norvig, 2024).

Los deepfakes poseen numerosas aplicaciones legitimas dentro del dmbito
audiovisual. Entre ellas destacan la recreacion digital de personajes histéricos,
el rejuvenecimiento o envejecimiento de actores, la restauracién de material
audiovisual, el doblaje multilinglie mediante sincronizacién automdtica de
labios, la produccién cinematogréfica y determinadas aplicaciones educativas
y museogréficas. Utilizadas de forma transparente y con las autorizaciones
correspondientes, estas tecnologfas ofrecen importantes posibilidades para la
creacién audiovisual (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Los deepfakes plantean importantes riesgos éticos y sociales. Entre los mds
relevantes destacan la desinformacién, la creacién de contenidos manipulados
con apariencia de autenticidad, la manipulacién politica, la suplantacién de
identidad, el fraude y otras formas de utilizacién maliciosa que pueden afectar
gravemente a la confianza publica y a la credibilidad de la informacién audio-
visual (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Uno de los principios fundamentales para la utilizacién responsable de
los deepfakes consiste en la transparencia. El espectador debe poder conocer
cudndo una imagen, una voz o un video han sido generados o modificados
mediante inteligencia artificial. La innovacién tecnolédgica no puede desa-
rrollarse al margen de los principios éticos, del respeto a los derechos de
las personas ni de la responsabilidad profesional propia de la comunicacién
audiovisual (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024; Russell & Norvig,
2024).

Los deepfakes representan una tecnologia con un enorme potencial creati-
vo, pero también con importantes implicaciones éticas, juridicas y sociales.
Su utilizacién exige combinar el desarrollo tecnolégico con mecanismos de
transparencia, responsabilidad profesional y respeto a los derechos fundamen-
tales de las personas representadas (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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Figura 205. Deepfakes.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.11. 1Ay periodismo audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando progresivamente el trabajo de
los profesionales del periodismo audiovisual, incorporando herramientas ca-
paces de automatizar tareas relacionadas con la bisqueda de informacién,
la organizacién documental, la transcripcién, el andlisis de datos y la pro-
duccién de contenidos informativos. Estas aplicaciones permiten agilizar nu-
merosos procesos de la actividad periodistica y optimizar el tratamiento de
grandes volumenes de informacién (Torres-Toukoumidis, Marin-Gutiérrez,
& Hinojosa-Becerra, 2022).

Una de las aplicaciones mds extendidas consiste en la transcripcion auto-
mitica de entrevistas, ruedas de prensa y reportajes audiovisuales, reduciendo
considerablemente el tiempo dedicado a la elaboracién de textos y subtitu-
los. Del mismo modo, los sistemas de inteligencia artificial permiten analizar
grandes bases de datos, identificar patrones informativos y detectar tenden-
cias que pueden resultar de interés para la investigacion periodistica (Russell
& Norvig, 2024).

La inteligencia artificial también facilita la organizacién documental de
archivos audiovisuales mediante el reconocimiento automdtico de personas,
lugares, objetos y acontecimientos, mejorando la recuperacién de materiales
y agilizando la produccién de reportajes informativos. Estas herramientas re-
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sultan especialmente ttiles en redacciones digitales que gestionan diariamente
un elevado volumen de contenidos audiovisuales (Torres-Toukoumidis ez /.,
2022).

La incorporacién de estas tecnologias plantea importantes desafios para el
ejercicio del periodismo. Entre los principales riesgos destacan la difusién de
informacién falsa, la generacién de contenidos sintéticos dificiles de identi-
ficar, la dependencia excesiva de sistemas automatizados y la posible dismi-
nucién de los procesos de verificacién humana. Estos factores pueden afectar
a la credibilidad de la informacién y reforzar la circulacién de contenidos
desinformativos si no se mantienen adecuados mecanismos de supervisién
editorial (Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
al trabajo periodistico y no como un sustituto del profesional de la informa-
cién. La comprobacidn de las fuentes, la verificacién de los hechos, la valora-
cién ética de los contenidos y la responsabilidad editorial contintan siendo
funciones esenciales que requieren la intervencién de periodistas cualificados
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién responsable de la inteligencia artificial puede mejorar la efi-
ciencia de la produccién informativa, pero la calidad del periodismo audio-
visual continta dependiendo del rigor metodolégico, de la verificacién de los
datos y del compromiso ético de los profesionales encargados de elaborar y
difundir la informacién (Hinojosa Becerra et al., 2024).

12.12. IA y comunicacion institucional

La inteligencia artificial se ha incorporado progresivamente a la comunica-
cién institucional, ofreciendo nuevas herramientas para optimizar la produc-
cién de contenidos, mejorar la interaccién con los diferentes pablicos y apoyar
la gestién estratégica de la comunicacién organizacional. Estas aplicaciones
permiten automatizar numerosas tareas operativas y facilitar la adaptacién de
los mensajes a diferentes plataformas y audiencias (Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).

Uno de los dmbitos donde la IA ofrece mayores posibilidades corresponde a
la produccién de contenidos institucionales. Los sistemas generativos permi-
ten elaborar borradores de textos, propuestas audiovisuales, imdgenes, materia-
les gréficos y contenidos destinados a pdginas web, redes sociales o campanas
de comunicacién, reduciendo considerablemente los tiempos de produccién y
facilitando la planificacién editorial (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial también desempena un papel importante en la
gestién de redes sociales, mediante herramientas capaces de programar pu-
blicaciones, analizar la interaccién de los usuarios, identificar tendencias, eva-
luar el impacto de las campanas y generar recomendaciones para optimizar
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la estrategia de comunicacién digital. Estas funciones permiten desarrollar
procesos de comunicacién mds dgiles y adaptados al comportamiento de las
diferentes audiencias (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde a la automatizacién de respuestas
mediante asistentes virtuales y sistemas conversacionales capaces de atender
consultas frecuentes, ofrecer informacién institucional y facilitar la comuni-
cacién con los distintos grupos de interés. La inteligencia artificial favorece
la personalizacién de los mensajes, adaptando determinados contenidos a las
caracteristicas y necesidades de diferentes segmentos de publico sin perder la
coherencia general de la estrategia comunicativa (Russell & Norvig, 2024).

La incorporacidn de estas tecnologias plantea importantes desafios relacio-
nados con la autenticidad, la coherencia institucional, la proteccién de la
identidad corporativa y la transparencia en la comunicacién. La utilizacién
indiscriminada de contenidos generados automdticamente puede afectar a la
credibilidad de la organizacién si no existe una adecuada supervisién profe-
sional y una estrategia claramente definida (Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
a la comunicacién institucional y no como un sustituto de la estrategia or-
ganizacional. La definicién de los objetivos comunicativos, la construcciéon
de la identidad institucional y la relacién ética con los diferentes publicos
contintan siendo responsabilidades del equipo de comunicacién y de los res-
ponsables de la organizacién (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

12.13. IAy creatividad

Uno de los debates mds relevantes en torno a la inteligencia artificial se
refiere a su relacién con la creatividad. La cuestién de si una maquina pue-
de considerarse creativa no posee una respuesta tnica, ya que depende de la
definicién de creatividad adoptada y de los criterios utilizados para evaluarla.
Mientras algunos enfoques identifican la creatividad con la capacidad para
producir resultados novedosos y dtiles, otros subrayan la importancia de la
intencidn, la experiencia y el contexto humano en todo proceso creativo (Bo-
den, 2014; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial generativa puede combinar patrones, generar mul-
tiples variaciones, establecer relaciones entre grandes cantidades de informa-
cién y proponer alternativas originales a partir de los datos utilizados duran-
te su entrenamiento. Estas capacidades permiten producir textos, imdgenes,
musica, videos y otros contenidos que, desde una perspectiva funcional,
presentan un elevado grado de novedad y utilidad para numerosos procesos
de produccién audiovisual (Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).
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Los sistemas actuales carecen de experiencia vital, intencionalidad propia,
conciencia, emociones y una comprensién profunda del contexto social y
cultural en el que se desarrolla la comunicacién humana. Sus resultados de-
penden del procesamiento estadistico de la informacién y de las instrucciones
proporcionadas por los usuarios, sin que exista una motivacién auténoma
o una capacidad de atribuir significado a las decisiones creativas adoptadas
(Boden, 2014; Goodfellow ez al., 2016).

En el dmbito de la comunicacién audiovisual, la inteligencia artificial puede
convertirse en un poderoso instrumento para estimular la creatividad median-
te la generacién de ideas, propuestas visuales, alternativas narrativas o recur-
sos expresivos. Sin embargo, la seleccién de estas propuestas, su integracion
dentro de una obra coherente y la definicién de los objetivos comunicativos
contintian dependiendo del criterio creativo de los profesionales implicados
en la produccién audiovisual (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La creatividad contintia siendo una capacidad predominantemente hu-
mana, entendida no solo como la produccién de resultados novedosos, sino
también como la capacidad para atribuir significado, interpretar contextos,
expresar experiencias y tomar decisiones comunicativas intencionales. La
inteligencia artificial amplia las posibilidades del proceso creativo, pero no
sustituye la dimensién cultural, emocional y narrativa propia de la creacién

humana (Boden, 2014; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.14. Aspectos éticos fundamentales

La incorporacién de la inteligencia artificial a la comunicacién audiovisual
exige desarrollar una reflexién ética permanente sobre su utilizacién. La ra-
pidez con la que evolucionan estas tecnologias obliga a que los profesionales
no solo dominen sus aplicaciones técnicas, sino que también comprendan las
implicaciones sociales, juridicas y comunicativas derivadas de su empleo. La
innovacién tecnoldgica debe ir siempre acompanada de principios de respon-
sabilidad y de un compromiso ético con la sociedad (Torres-Toukoumidis ez
al., 2025).

Uno de los principios fundamentales es la transparencia, que implica in-
formar de forma clara cuando un contenido ha sido generado o modificado
mediante inteligencia artificial. La identificacién del uso de estas tecnologfas
favorece la confianza de los publicos, facilita la interpretacién critica de la
informacién y contribuye a prevenir procesos de manipulacién o desinforma-
cién (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

Otro aspecto esencial corresponde a la responsabilidad humana. Aunque la
inteligencia artificial automatice numerosos procesos de produccién, edicién
o andlisis, las decisiones finales deben permanecer bajo la supervisién de pro-
fesionales capaces de evaluar criticamente los resultados obtenidos y asumir

310 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Inteligencia artificial aplicada a la produccion audiovisual

https://doi.org/10.52495/c12.emcs.51.c55

la responsabilidad sobre los contenidos publicados. La automatizacién no eli-
mina la responsabilidad ética de quienes utilizan estas herramientas (Russell
& Norvig, 2024).

La proteccién de la privacidad constituye igualmente un principio bésico.
El entrenamiento y funcionamiento de numerosos sistemas de inteligencia
artificial requieren el tratamiento de grandes cantidades de datos, por lo que
resulta imprescindible garantizar el respeto a la legislacién vigente, proteger la
informacién personal y evitar usos indebidos que puedan afectar a los dere-
chos fundamentales de las personas (Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién de inteligencia artificial también plantea importantes cues-
tiones relacionadas con los derechos de autor y la propiedad intelectual. La
generacién automdtica de textos, imdgenes, videos o sonidos exige respetar
la autoria de las obras utilizadas durante el entrenamiento de los modelos
y garantizar un uso responsable de los contenidos generados, especialmente
en el dmbito de la produccién audiovisual y de la comunicacién profesional
(Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

Uno de los mayores desafios actuales corresponde a la no discriminacién
y al control de los sesgos algoritmicos. Los sistemas de inteligencia artificial
pueden reproducir o amplificar desigualdades presentes en los datos con los
que han sido entrenados, afectando a la representaciéon de personas, grupos
sociales o contextos culturales. Por ello, resulta imprescindible revisar critica-
mente los resultados obtenidos y promover un desarrollo tecnolégico basa-
do en principios de equidad, diversidad e inclusién (Hinojosa Becerra et al.,
2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién ética de la inteligencia artificial constituye una responsabi-
lidad compartida entre desarrolladores, profesionales de la comunicacién,
instituciones y usuarios. La innovacién tecnoldgica solo puede contribuir
positivamente a la sociedad cuando se desarrolla respetando los derechos fun-
damentales, la transparencia y la responsabilidad profesional que caracterizan
a la comunicacién audiovisual de calidad (Torres-Toukoumidis ez /., 2025).

12.15. Regulacion de la Inteligencia Artificial

El ripido desarrollo de la inteligencia artificial ha impulsado la elaboracién
de marcos regulatorios destinados a garantizar que estas tecnologias se utilicen
de forma segura, transparente y respetuosa con los derechos fundamentales.
La creciente presencia de la IA en dmbitos como la comunicacién, la educa-
cién, la produccién audiovisual o la administracién publica ha puesto de ma-
nifiesto la necesidad de establecer normas que orienten su desarrollo y reduz-
can los riesgos asociados a su utilizacién (Torres-Toukoumidis ez a/., 2025).

Uno de los avances mds relevantes corresponde al Reglamento Europeo de
Inteligencia Artificial (AI Act), aprobado por la Unién Europea, que establece
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un marco juridico basado en el nivel de riesgo de las diferentes aplicaciones
de IA. Este reglamento promueve principios como la transparencia, la super-
visién humana, la proteccién de los derechos fundamentales y la responsa-
bilidad de los desarrolladores y usuarios de sistemas de inteligencia artificial
(Alvarez Olalla, 2021).

En el 4mbito internacional, la UNESCO ha desarrollado recomendaciones
dirigidas a promover una inteligencia artificial basada en principios éticos, de-
fendiendo valores como la dignidad humana, la equidad, la diversidad cultural,
la inclusién y la proteccién de los derechos fundamentales. Estas orientaciones
pretenden favorecer un desarrollo tecnolégico compatible con los objetivos
sociales y educativos de la comunidad internacional (UNESCO, 2022).

Las Naciones Unidas han impulsado diversas iniciativas orientadas a fo-
mentar una gobernanza internacional de la inteligencia artificial, promovien-
do la cooperacién entre Estados y organizaciones para garantizar un desarro-
llo seguro, responsable y beneficioso para toda la sociedad. Estas propuestas
insisten en la necesidad de equilibrar la innovacién tecnoldgica con la protec-
cién de los derechos humanos y el interés publico (Drnas de Clément, 2022).

En el 4mbito de la comunicacién audiovisual, estos marcos regulatorios
adquieren una especial relevancia debido a cuestiones como la generacién de
contenidos sintéticos, los deepfakes, la proteccién de la propiedad intelectual,
la utilizacién de datos personales y la transparencia respecto al uso de inteli-
gencia artificial durante la produccién de contenidos. La regulacién pretende
favorecer la innovacién sin comprometer la confianza publica ni la calidad de
la informacidén (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

La regulacién de la inteligencia artificial no persigue limitar el desarrollo
tecnoldgico, sino establecer un marco de utilizacién responsable que garan-
tice la proteccién de los ciudadanos, el respeto a los derechos fundamentales
y el desarrollo sostenible de la innovacién en el dmbito de la comunicacién

audiovisual y de la sociedad digital (Alvarez Olalla, 2021; UNESCO, 2022).

12.16. Nuevos perfiles profesionales

La incorporacién de la inteligencia artificial a la produccién audiovisual
estd favoreciendo la aparicién de nuevos perfiles profesionales y la transforma-
cién de numerosas funciones tradicionales. Mds que sustituir completamente
las profesiones existentes, la IA estd impulsando una evolucién de las compe-
tencias requeridas, combinando conocimientos tecnolégicos con capacidades
creativas, comunicativas y estratégicas (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca,
2024; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Uno de los perfiles emergentes es el Prompt Designer o especialista en di-
sefo de instrucciones (prompt engineering), cuya funcién consiste en elaborar
instrucciones precisas que permitan obtener resultados adecuados mediante
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sistemas de inteligencia artificial generativa. La calidad de los contenidos pro-
ducidos depende en gran medida de la capacidad para formular instrucciones
claras, estructuradas y adaptadas a los objetivos comunicativos del proyecto
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Otro perfil cada vez mds frecuente corresponde al supervisor de inteligencia
artificial, responsable de revisar, validar y controlar la calidad de los conteni-
dos generados automdticamente. Entre sus funciones destacan la verificaciéon
técnica, la deteccién de errores, la supervision ética y la comprobacién de
la coherencia narrativa de los materiales producidos mediante IA (Hinojosa
Becerra et al., 2024).

La evolucién de la produccién audiovisual también estd favoreciendo la
aparicién del productor audiovisual hibrido, un profesional capaz de integrar
procesos tradicionales de creacién con herramientas de inteligencia artificial
durante las diferentes fases de la produccién, la postproduccién y la distri-
bucién. Este perfil combina competencias audiovisuales cldsicas con cono-
cimientos sobre automatizacién, anélisis de datos y herramientas generativas
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Asimismo, comienza a consolidarse la figura del consultor de inteligencia
artificial para la comunicacién, encargado de disenar estrategias de integra-
cién de la IA dentro de organizaciones, medios de comunicacién y empresas
audiovisuales. Su labor consiste en identificar oportunidades de automatiza-
cién, seleccionar herramientas adecuadas y garantizar que su utilizacién res-
ponda a criterios de eficiencia, ética y coherencia con los objetivos institucio-
nales (Russell & Norvig, 2024).

Junto a estos perfiles, adquiere una importancia creciente el especialista en
gobernanza y ética de la inteligencia artificial, responsable de supervisar el
cumplimiento de los principios de transparencia, proteccién de datos, propie-
dad intelectual, equidad y responsabilidad en la utilizacién de sistemas inte-
ligentes dentro de las organizaciones. Este perfil refleja la creciente necesidad
de integrar la innovacién tecnoldgica con una adecuada gestién ética de la
comunicacién (UNESCO, 2022).

La inteligencia artificial no elimina la necesidad de profesionales de la co-
municacién audiovisual, sino que transforma sus competencias y amplia sus
dmbitos de actuacién. Los perfiles emergentes requieren combinar conoci-
mientos tecnoldgicos, creatividad, pensamiento critico y capacidad estratégi-
ca para integrar la IA como una herramienta al servicio de la produccién y de
la comunicacién responsable (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

12.17. Competencias del comunicador del futuro
La incorporacién de la inteligencia artificial estd modificando profunda-

mente las competencias requeridas por los profesionales de la comunicacién
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audiovisual. Aunque el dominio de las herramientas tecnolégicas continuard
siendo importante, el principal valor diferencial de los futuros comunicadores
residird en aquellas capacidades que permiten interpretar, contextualizar y do-
tar de significado a los contenidos generados mediante inteligencia artificial
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Entre las competencias mds relevantes destaca el pensamiento critico, en-
tendido como la capacidad para analizar la informacién, evaluar la fiabilidad
de las fuentes, identificar sesgos y valorar las implicaciones éticas y sociales
derivadas del uso de la inteligencia artificial. En un entorno donde la automa-
tizacién genera grandes cantidades de contenido, la capacidad para verificar,
interpretar y seleccionar la informacién adquiere una importancia creciente
(Russell & Norvig, 2024).

La creatividad continta siendo otro de los pilares fundamentales del co-
municador audiovisual. La inteligencia artificial puede generar multiples pro-
puestas visuales, textuales o sonoras, pero corresponde al profesional definir
los objetivos comunicativos, seleccionar las mejores alternativas y construir
relatos coherentes capaces de conectar con los diferentes publicos (Hinojosa
Becerra et al., 2024).

La ética profesional constituye igualmente una competencia esencial. Los
comunicadores deberdn conocer las implicaciones relacionadas con la trans-
parencia, la proteccién de datos, los derechos de autor, la utilizacién responsa-
ble de contenidos generados mediante IA y el respeto a los principios de vera-
cidad y responsabilidad propios de la comunicacién audiovisual (UNESCO,
2022).

A estas capacidades se suma la competencia narrativa, imprescindible para
organizar la informacién, estructurar los relatos y construir experiencias au-
diovisuales significativas. La inteligencia artificial puede asistir en numerosos
procesos de produccidn, pero la capacidad para comunicar eficazmente me-
diante imdgenes, sonidos y textos continda siendo una competencia especifi-
camente humana (Bordwell ez 4/., 2020).

El comunicador del futuro deberd desarrollar una elevada capacidad de
adaptacion tecnoldgica, incorporando de forma critica las nuevas herramien-
tas digitales sin depender completamente de ellas. El objetivo no consiste
Gnicamente en aprender a utilizar sistemas de inteligencia artificial, sino en
integrarlos estratégicamente dentro de los procesos de creacién, produccién
y comunicacién manteniendo siempre el control sobre las decisiones funda-
mentales del proyecto (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La competencia clave del profesional de la comunicacién audiovisual con-
sistird en trabajar con la inteligencia artificial sin depender completamente de
ella. El dominio de la tecnologia deberd complementarse con pensamiento
critico, creatividad, sensibilidad ética y capacidad narrativa, configurando un
perfil profesional capaz de integrar innovacién tecnolégica y comunicacién
responsable en un mismo proceso creativo (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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12.18. IA en la educacion audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando progresivamente los procesos
de ensenanza y aprendizaje dentro de la comunicacién audiovisual. Las uni-
versidades incorporan de forma creciente herramientas basadas en IA para
apoyar la docencia, facilitar el acceso a recursos educativos y desarrollar nue-
vas metodologias orientadas a mejorar la formacién de los futuros profesiona-
les del sector audiovisual (Torres-Toukoumidis ez /., 2025).

Entre las aplicaciones docentes mds relevantes destacan los asistentes vir-
tuales, capaces de responder consultas frecuentes, orientar el estudio y pro-
porcionar apoyo personalizado durante el proceso de aprendizaje. Estas he-
rramientas permiten complementar la labor del profesorado, facilitando un
acompafamiento mds continuo sin sustituir la interaccién académica entre
docentes y estudiantes (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

La inteligencia artificial también favorece el desarrollo de simulaciones
educativas, permitiendo recrear procesos de produccién audiovisual, plani-
ficacién de rodajes, edicién, postproduccién o toma de decisiones profesio-
nales dentro de entornos virtuales. Estas experiencias facilitan el aprendizaje
préctico y favorecen la adquisicién de competencias antes de enfrentarse a
situaciones reales de produccién (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Otra aplicacién especialmente til corresponde a la generacién de materia-
les diddcticos, incluyendo ejemplos, actividades, ejercicios, recursos visuales
y propuestas de aprendizaje adaptadas a diferentes niveles formativos. La IA
comienza a utilizarse como apoyo en los procesos de evaluacién formativa,
proporcionando retroalimentacién inmediata sobre determinadas tareas y
favoreciendo el seguimiento continuo del aprendizaje del alumnado (Torres-
Toukoumidis ez al., 2022).

La incorporacién de estas herramientas también plantea importantes desa-
fios pedagdgicos. Uno de los riesgos mds frecuentes consiste en confundir el
apoyo tecnoldgico con el aprendizaje real, delegando en la inteligencia artifi-
cial tareas que requieren comprensién, reflexién critica o desarrollo creativo.
La utilizacién indiscriminada de estos sistemas puede reducir la autonomia
intelectual del estudiante si no se integra dentro de metodologias activas y de
una adecuada supervisiéon docente (Torres-Toukoumidis ez a/., 2022).

La inteligencia artificial debe entenderse como un recurso complementario
que amplia las posibilidades de la educacién audiovisual, pero no sustituye el
papel del profesorado ni el esfuerzo intelectual del estudiante. El aprendizaje
significativo contintia fundamentdndose en la participacién activa, la experi-
mentacién, la reflexién critica y la capacidad para aplicar los conocimientos
en contextos reales de comunicacién audiovisual (Torres-Toukoumidis ez /.,
2025; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Enlace de adquisicién de la Monografia: 31 5

https://www.comunicacionsocial.es


https://doi.org/10.52495/c12.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

12.19. Hacia una produccion audiovisual hibrida

Las transformaciones impulsadas por la inteligencia artificial permiten an-
ticipar que el escenario mds probable para los proximos anos no serd la susti-
tucién completa de los profesionales de la comunicacién audiovisual, sino la
consolidacién de un modelo de produccién hibrido, en el que las capacidades
humanas y las herramientas de inteligencia artificial trabajardn de forma com-
plementaria durante todas las fases del proceso creativo (Hinojosa Becerra ez
al., 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

En este modelo, la inteligencia artificial asumird progresivamente numero-
sas tareas relacionadas con la automatizacion, el andlisis de datos, la organi-
zacién documental, la generacién de contenidos preliminares, la edicién asis-
tida y otros procesos repetitivos que tradicionalmente requerian una elevada
inversién de tiempo. Estas aplicaciones permitirdn incrementar la eficiencia
de la produccién audiovisual y optimizar el trabajo de los diferentes equipos
profesionales (Russell & Norvig, 2024).

Los profesionales continuardn desempefando aquellas funciones vincula-
das con la creatividad, la interpretacién narrativa, la toma de decisiones estra-
tégicas, la responsabilidad ética y la construccién del significado audiovisual.
La capacidad para comprender los contextos culturales, establecer objetivos
comunicativos y valorar las implicaciones sociales de los mensajes contintia
siendo una competencia especificamente humana que no puede automatizar-
se plenamente (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La principal ventaja competitiva de este modelo hibrido reside en la com-
binacién de las fortalezas de ambos sistemas. Mientras la inteligencia artifi-
cial aporta velocidad, capacidad de procesamiento y automatizacién de tareas
complejas, los profesionales proporcionan creatividad, pensamiento critico,
sensibilidad estética y criterio ético. La integracién equilibrada de estas ca-
pacidades permitird desarrollar procesos de produccién mds eficientes sin
renunciar a la calidad narrativa y comunicativa de las obras audiovisuales
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

El futuro de la comunicacién audiovisual no dependerd exclusivamente del
avance tecnoldgico, sino de la capacidad de los profesionales para integrar la
inteligencia artificial dentro de procesos creativos, responsables y orientados
a la construccién de significado. La innovacién més relevante no consistird
en sustituir al ser humano, sino en desarrollar nuevas formas de colaboracién
entre la inteligencia humana y la inteligencia artificial al servicio de una co-
municacién audiovisual de mayor calidad (Russell & Norvig, 2024; Hinojosa
Becerra et al., 2024).
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Caso prdctico

Realiza la produccién de un video institucional universitario con inteligen-
cia artificial con las siguientes herramientas: IA para investigacién, IA para
storyboard, IA para transcripcién e IA para subtitulos. Los procesos humanos
tienen que ser la direccién, las entrevistas, la narrativa, la edicién final y las
decisiones éticas. El resultado esperado es el incremento de productividad sin
pérdida de control creativo.

Los errores mds frecuentes son confiar ciegamente en la IA, no verificar
la informacid, ignorar los aspectos éticos, utilizar contenidos generados sin
revisién y sustituir la creatividad por la automatizacién

Podemos concluir que la inteligencia artificial representa una de las trans-
formaciones mds profundas que ha experimentado la comunicacién audio-
visual. Sus aplicaciones permiten optimizar procesos, ampliar capacidades
creativas y democratizar el acceso a herramientas profesionales.

Sin embargo, la tecnologia no elimina la necesidad de pensamiento criti-
co, criterio ético y creatividad humana. El profesional audiovisual del futuro
deberd aprender a colaborar con sistemas inteligentes manteniendo la res-
ponsabilidad sobre las decisiones comunicativas y narrativas. La verdadera
innovacién no consistird en reemplazar a las personas por algoritmos, sino
en desarrollar modelos de trabajo capaces de integrar las fortalezas de ambos.

Preguntas de reflexion

;Qué diferencias existen entre automatizacion y creatividad?

sQué riesgos presentan los deepfakes para la comunicacién piablica?

sQué tareas audiovisuales pueden automatizarse y cudles siguen dependien-
do de las personas?

¢Por qué la transparencia resulta fundamental en el uso de IA?

:Qué competencias deberfan desarrollar los comunicadores del futuro?

Actividad prictica

Disene un proyecto audiovisual de cinco minutos integrando herramien-
tas de inteligencia artificial en al menos tres fases del proceso productivo.
El informe deberd incluir herramientas utilizadas, objetivos de uso, benefi-
cios obtenidos, limitaciones detectadas, reflexién ética y propuesta de buenas
précticas. La extensién recomendada es de 3.500 palabras.
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