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El libro Técnica y edición de vídeo y sonido. Introducción al 
vídeo y a la inteligencia artificial aplicada a la comunicación 
audiovisual está integrado en la colección «Contextos», en la 
serie Códigos Abiertos de Comunicación Social Ediciones y 
Publicaciones.

La industria audiovisual atraviesa uno de los procesos de transforma-
ción más profundos de su historia. La convergencia entre producción 
digital, plataformas de streaming, redes sociales, inteligencia artificial y 
nuevas formas de consumo mediático ha redefinido las competencias 
que deben adquirir los futuros profesionales de la comunicación. La 
formación universitaria enfrenta el desafío de integrar conocimientos 
teóricos, competencias técnicas, pensamiento crítico y capacidades de 
adaptación tecnológica.
Ya no resulta suficiente dominar cámaras, programas de edición o 
técnicas narrativas tradicionales; es imprescindible comprender cómo 
los procesos audiovisuales se articulan en ecosistemas digitales com-
plejos donde convergen creatividad, tecnología, datos e inteligencia 
artificial.
Técnica y edición de vídeo y sonido. Introducción al vídeo y a la inte-
ligencia artificial aplicada a la comunicación audiovisual responde 
a estas necesidades formativas. Se trata de un manual concebido para 
acompañar al estudiante durante todo el proceso de aprendizaje, des-
de los fundamentos del lenguaje audiovisual hasta la construcción de 
un portafolio profesional orientado a la empleabilidad.
El texto combina rigor académico, orientación práctica y actualiza-
ción tecnológica, ofreciendo una propuesta integral alineada con los 
principios del Espacio Europeo de Educación Superior y con las de-
mandas actuales de la industria audiovisual internacional.
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14.

Casos prácticos 

Caso Práctico 1. Producción integral de un vídeo institucional universitario

—Contexto
La Universidad de Málaga desea promocionar el Grado en Comunica-
ción Audiovisual mediante un vídeo institucional dirigido a futuros es-
tudiantes nacionales e internacionales. El vídeo será utilizado en: Página 
web institucional, Jornadas de puertas abiertas, Instagram, YouTube, 
TikTok, Ferias universitarias, etc… 

—Problema comunicativo
La carrera necesita comunicar de forma clara y emocional su valor dife-
rencial frente a otras titulaciones similares. El vídeo no debe limitarse a 
mostrar instalaciones. Debe construir una historia capaz de conectar con 
estudiantes que están decidiendo su futuro académico y profesional.

—Objetivo general
•  Diseñar, producir y editar un vídeo institucional de tres minutos que 

transmita la identidad, fortalezas y oportunidades del Grado en Co-
municación Audiovisual.

—Objetivos específicos
•  Aplicar principios de lenguaje audiovisual.
•  Utilizar composición, planos, iluminación y sonido de forma coherente.
•  Construir una narrativa basada en storytelling.
•  Desarrollar una planificación profesional de producción.
•  Editar el material en Adobe Premiere Pro.
•  Mejorar el sonido en Adobe Audition.
•  Aplicar corrección de color en DaVinci Resolve.
•  Integrar herramientas de IA en la preproducción y postproducción.
•  Presentar el proyecto ante un tribunal académico.

—Público objetivo
•  Público principal
Estudiantes de bachillerato interesados en comunicación, cine, televi-
sión, redes sociales, producción digital o creación de contenidos.
•  Público secundario
Familias, orientadores educativos y estudiantes internacionales.
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—Mensaje central
«Estudiar Comunicación Audiovisual en la Universidad de Málaga per-
mite transformar la creatividad en proyectos profesionales capaces de co-
municar, emocionar e innovar.»

—Propuesta narrativa:
	– Estructura recomendada:
•  Acto I. Duda inicial
Un estudiante se pregunta qué estudiar y cómo convertir su interés por el 
audiovisual en una carrera profesional.
•  Acto II. Descubrimiento
El estudiante conoce la facultad, los laboratorios, las asignaturas, los pro-
yectos y las salidas profesionales.
•  Acto III. Transformación
El estudiante se imagina produciendo, editando, dirigiendo y comuni-
cando historias con impacto social.

—Recursos audiovisuales sugeridos
•  Imagen
-Planos generales del campus.
-Planos detalle de cámaras, micrófonos y pantallas de edición.
-Primeros planos de estudiantes trabajando.
-Planos medios de docentes.
-Imágenes de clases prácticas.
-Recursos de laboratorios audiovisuales.
•  Sonido
Voz en off institucional, Testimonios breves, Música inspiradora, Sonido 
ambiente de aula, campus y laboratorios.
•  Color
Paleta limpia, luminosa y cercana. Tonos cálidos moderados. Refuerzo de 
colores institucionales.

—Uso recomendado de IA
•  Preproducción
Generación de ideas narrativas. Propuesta de escaleta. Borrador de pre-
guntas de entrevista. Moodboard visual. Storyboard preliminar.
•  Postproducción
Transcripción automática. Subtitulado. Reencuadre para redes sociales. 
Limpieza básica de audio. Generación de versiones resumidas.

—Entregables
•  Documento 1. Brief
Debe incluir: Problema de comunicación. Objetivo. Público. Mensaje 
clave. Plataformas. Tono visual y sonoro.
•  Documento 2. Guion literario
Debe presentar: Voz en off. Testimonios. Descripción de escenas. Progre-
sión narrativa.
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•  Documento 3. Guion técnico
Debe incluir: Tipo de plano. Movimiento. Audio. Duración. Localización.
•  Documento 4. Storyboard
Mínimo 15 viñetas.
•  Documento 5. Plan de rodaje
Debe incluir: Fechas. Horarios. Localizaciones. Equipo responsable. Ne-
cesidades técnicas.
•  Documento 6. Presupuesto
Real o simulado.
•  Documento 7. Vídeo final
Duración: 3 minutos.
•  Documento 8. Versiones adaptadas
Versión YouTube horizontal. Versión Reels/TikTok vertical. Versión tea-
ser de 30 segundos.
•  Documento 9. Memoria reflexiva
Extensión recomendada: 3.500-5.000 palabras.

Tabla 1. Rúbrica específica.

Criterio Peso

Brief y planificación 15%

Narrativa y storytelling 20%

Calidad de imagen 15%

Calidad sonora 15%

Montaje y ritmo 15%

Corrección de color 10%

Uso crítico de IA 5%

Defensa oral 5%

Caso Práctico 2. Mini documental social

—Contexto
El alumnado debe producir un mini documental de entre cinco y ocho 
minutos sobre un problema social cercano al entorno universitario.

—Temas posibles
Vivienda estudiantil. Salud mental universitaria. Brecha digital. Movili-
dad sostenible. Igualdad de género. Accesibilidad en el campus. Consu-
mo audiovisual juvenil. Inteligencia Artificial en la educación.

—Objetivo
•  Desarrollar una pieza documental que combine información, testimo-

nio, observación y reflexión crítica.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c14.emcs.51.c55
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—Estructura narrativa recomendada
•  Inicio
Presentación del problema.
•  Desarrollo
Testimonios, datos y observación de situaciones reales.
•  Cierre
Reflexión, propuesta o pregunta abierta.

—Recursos obligatorios
Al menos tres entrevistas. Imágenes de contexto. Sonido ambiente. Mú-
sica no invasiva. Rótulos informativos. Créditos finales. Declaración de 
uso de IA, si procede.

—Actividad de análisis previa
Antes de producir, el alumnado debe analizar un documental breve e 
identificar: Tema. Punto de vista. Estructura. Tipo de entrevistas. Uso de 
música. Montaje. Posicionamiento ético.

—Problemas habituales
Exceso de entrevistas sin narrativa. Falta de imágenes de apoyo. Audio 
deficiente. Ausencia de punto de vista. Cierre débil.

Caso Práctico 3. Podcast académico universitario

—Contexto
El podcast se ha convertido en una herramienta de divulgación científica, 
comunicación institucional y aprendizaje universitario.

—Producto final
Podcast de 10 a 15 minutos.

—Tema propuesto
«La transformación digital en la comunicación audiovisual.»

—Estructura recomendada
•  Introducción
Presentación del tema y de los participantes.
•  Desarrollo
Conversación o entrevista guiada.
•  Sección sonora
Fragmento con ambiente, música o recurso narrativo.
•  Cierre
Conclusiones y llamada a la acción.

—Elementos técnicos obligatorios
Grabación en 48 kHz. Edición multipista. Reducción de ruido. Ecualiza-
ción básica. Compresión moderada. Música de entrada y salida. Expor-
tación en WAV y MP3.
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Tabla 2. Evaluación.

Criterio Peso

Claridad narrativa 20%

Calidad de voz 20%

Edición sonora 20%

Diseño de estructura 20%

Presentación final 20%

Caso Práctico 4. Campaña audiovisual para redes sociales

—Contexto
Una institución universitaria desea difundir una campaña sobre uso res-
ponsable de la Inteligencia Artificial en el aula.

—Producto final
Campaña compuesta por: 1 vídeo principal de 90 segundos. 3 reels de 
30 segundos. 5 piezas gráficas. 1 guion de publicación para LinkedIn. 1 
plan de difusión semanal.

—Objetivo comunicativo
•  Promover el uso ético, crítico y transparente de herramientas de IA en 

estudiantes universitarios.
—Mensajes clave

La IA puede ayudar, pero no sustituye el aprendizaje.
Todo uso de IA debe declararse.
El pensamiento crítico sigue siendo esencial.
La creatividad humana continúa siendo central.

—Tono
Didáctico, cercano y profesional.

—Actividad con IA
El alumnado debe utilizar IA para generar tres propuestas de campaña y 
luego justificar por qué acepta, modifica o descarta cada una.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c14.emcs.51.c55




373

Bibliografía

Aaker, D.A. (1996). Construir marcas podero-
sas. Gestión 2000.

Adobe. (2025). Adobe Premiere Pro User Gui-
de. Adobe Inc.

Adobe. (2025a). Adobe Audition User Guide. 
Adobe Inc.

Alton, J. (2013). Painting with Light. Univer-
sity of California Press.

Álvarez Olalla, M.D.P. (2021). Propuesta de 
Reglamento en materia de responsabili-
dad civil por el uso de inteligencia artifi-
cial, del Parlamento Europeo, de 20 de oc-
tubre de 2020. Revista CESCO de Derecho 
de consumo, (38), 1-10. https://doi.org/
doi.org/10.18239/RCDC_2021.38.2742 

Arnheim, R. (2005). Arte y percepción visual: 
Psicología del ojo creador. Alianza Forma.

Arruda, W., & Dixson, K. (2007). Career dis-
tinction: Stand out by building your brand. 
John Wiley & Sons.

Aumont, J. (1992). La imagen. Paidós.
Blackmagic Design. (2025). DaVinci Resolve 

20 Reference Manual. Blackmagic Design.
Boden, M.A. (2014). La mente creativa: Mitos 

y mecanismos. Gedisa.
Bordwell, D., Thompson, K., & Smith, J. 

(2020). El arte cinematográfico: Una intro-
ducción. McGraw-Hill.

Bridgstock, R. (2009). The graduate attribu-
tes we’ve overlooked: Enhancing graduate 
employability through career management 
skills. Higher Education Research & De-
velopment, 28(1), 31-44. https://doi.
org/10.1080/07294360802444347

Brown, B. (2021). Cinematography: Theory 
and practice: For cinematographers 
and directors. Routledge. https://doi.
org/10.4324/9780429353239 

Chion, M. (1993). La audiovisión: Introduc-
ción a un análisis conjunto de la imagen y el 
sonido. Paidós.

Ciller, C., & Palacio, M. (2016). Producción y 
desarrollo de proyectos audiovisuales. Síntesis.

Dancyger, K. (2013). Técnica del montaje ci-
nematográfico: Historia, teoría y práctica. 
Omega.

Dondis, D.A. (2015). La sintaxis de la ima-
gen: Introducción al alfabeto visual. Gus-
tavo Gili.

Drnas de Clément, Z. (2022). Inteligencia 
artificial en el derecho internacional, Na-
ciones Unidas y Unión Europea. Revista 
Estudios Jurídicos. Segunda Época, (22). 
https://doi.org/10.17561/rej.n22.7524 

Eco, U. (1995). Los límites de la interpreta-
ción. Lumen.

Eisenstein, S. . (2001). La forma del cine. Si-
glo XXI Editores. 

Elliot, A.J., & Maier, M.A. (2014). Co-
lor psychology: Effects of perceiving color 
on psychological functioning in humans. 
Annual Review of Psychology, 65, 95-
120. https://doi.org/10.1146/annurev-
psych-010213-115035

Ferrés, J. (1996). Televisión subliminal: Socia-
lización mediante comunicaciones inadver-
tidas. Paidós.

Ferrés, J. (2002). El lenguaje audiovisual: Leer 
el mundo a través de la pantalla. En El valor 
de la educación (pp. 543-555). Universitas.

Field, S. (2001). El libro del guion: Funda-
mentos de la escritura de guiones. Plot Edi-
ciones.

Florida, R. (2010). La clase creativa: La trans-
formación de la cultura del trabajo y el ocio 
en el siglo XXI. Paidós

https://doi.org/doi.org/10.18239/RCDC_2021.38.2742
https://doi.org/doi.org/10.18239/RCDC_2021.38.2742
https://doi.org/10.1080/07294360802444347
https://doi.org/10.1080/07294360802444347
https://doi.org/10.4324/9780429353239
https://doi.org/10.4324/9780429353239
https://doi.org/10.17561/rej.n22.7524
https://doi.org/10.1146/annurev-psych-010213-115035
https://doi.org/10.1146/annurev-psych-010213-115035


374

Técnica y edición de vídeo y sonido
ISBN: 978-84-10176-27-0

Colección Contextos, 55, Serie Códigos Mediáticos, 3

Espejo de Monografías de Comunicación Social nº 51 (2026)
ISSN: 2660-4213

Fraile Prieto, T., & Viñuela Suárez, E. (Eds.). 
(2022). La música en el audiovisual con-
temporáneo. Tirant Humanidades.

Freeman, M. (2020). El ojo del fotógrafo: 
Composición y diseño para crear mejores fo-
tografías. Blume.

Goodfellow, I., Bengio, Y., & Courville, A. 
(2016). Deep Learning. MIT Press.

Hall, S. (2017). Codificar y decodificar. En 
E. Grimson & C. Cingolani (Comps.), 
Intervenciones culturales (pp. 233–252). 
Paidós.

Hart, J. (2008). The art of the storyboard: 
A filmmaker’s introduction. Focal Press. 
https://doi.org/10.4324/9780080552781 

Harvey, L. (2001). Defining and measu-
ring employability. Quality in Higher 
Education, 7(2), 97–109. https://doi.
org/10.1080/13538320120059990 

Hinojosa Becerra, M., Marín Gutiérrez, I., & 
Maldonado Espinosa, M. (2024). Inte-
ligencia Artificial y la producción audio-
visual. En Á. Torres-Toukoumidis & T. 
León-Alberca (Coords.), ComunicAI. La 
revolución de la Inteligencia Artificial en la 
Comunicación (pp. 117-139). Comuni-
cación Social Ediciones y Publicaciones. 
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12 

Hinojosa Becerra, M., Marín-Gutiérrez, I., 
& Maldonado Espinosa, M. (2024a). Re-
flexiones sobre los desafíos de la IA en la 
producción audiovisual. En Entre pantallas 
y realidades: Una travesía por el universo au-
diovisual (pp. 777-793). McGraw Hill.

Holben, J., & Probst, C. (2022). The Cine 
lens manual: The definitive filmmaker’s gui-
de to cinema optics. Adakin Press.

Holman, T. (2010). Sound for Film and 
Television. Focal Press. https://doi.
org/10.4324/9780240814322 

Howkins, J. (2007). La economía creativa: 
Cómo ganar dinero con las ideas. Adhoc.

Hullfish, S. (2023). The Art and Technique 
of Digital Color Correction. Routledge. 
https://doi.org/10.1201/9781003383802 

Jarvis, P. (2007). Globalisation, lifelong lear-
ning and the learning society: Sociological 
perspectives (Vol. 1). Routledge. https://
doi.org/10.4324/9780203964408 

Jenkins, H. (2008). Convergence culture: La 
cultura de la convergencia de los medios de 
comunicación. Paidós.

Kress, G., & van Leeuwen, T. (2021). 
Reading images: The grammar of vi-
sual design. Routledge. https://doi.
org/10.4324/9781003099857 

Kuleshov, L. (1974). Kuleshov on Film: Wri-
tings. University of California Press.

Lidwell, W., Holden, K., & Butler, J. (2010). 
Principios universales del diseño. Blume.

Lupton, E. (2024). Pensar con tipos. Editorial 
Gustavo Gili.

Mascelli, J.V. (2013). Los cinco principios bá-
sicos de la cinematografía. Plot Ediciones.

McCabe, S. A., & Bernal, B.H. (2026). Per-
fil y funciones del eco-manager, la figura 
responsable de la sostenibilidad en la in-
dustria audiovisual. Revista de Comunica-
ción de la SEECI, 59, 1-29. https://doi.
org/10.15198/seeci.2026.59.e924 

Mercado, G. (2012). La mirada del cineasta: 
Aprende (y rompe) las reglas de la composi-
ción cinematográfica. Anaya Multimedia.

Millerson, G. (2007). Realización y produc-
ción de televisión. Ediciones Omega.

Murch, W. (2004). En el momento del parpa-
deo. Ocho y Medio.

Nichols, B. (2017). Introducción al documental. 
Universidad Nacional Autónoma de México.

Olins, W. (1990). Corporate Identity: Making 
Business Strategy Visible Through Design. 
Harvard Business School Press.

Osterwalder, A., & Pigneur, Y. (2011). Gene-
ración de modelos de negocio: Un manual 
para visionarios, revolucionarios y retadores. 
Deusto.

Pearlman, K. (2025). Cutting Rhythms: 
Creative Film Editing. Routled-
ge. DOI: https://doi.org/doi.
org/10.4324/9781003619604 

Peters, T. (1997). The Brand Called You. Fast 
Company, 10, 83–90. https://www.fast-
company.com/28905/brand-called-you 

Pudovkin, V. I. (1958). Film technique and 
film acting: The cinema writings of V. I. Pu-
dovkin. Vision Press.

Rodríguez Bravo, Á. (1998). La dimensión so-
nora del lenguaje audiovisual. Paidós.

Roger-Monzó, V. (2022). Green shooting: 
análisis del discurso en la prensa de la 
producción audiovisual sostenible en Es-
paña (2015-2019). Cuadernos. info, (51), 
175-199. http://dx.doi.org/10.7764/
cdi.51.27751 

https://doi.org/10.4324/9780080552781
https://doi.org/10.1080/13538320120059990
https://doi.org/10.1080/13538320120059990
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12
https://doi.org/10.4324/9780240814322
https://doi.org/10.4324/9780240814322
https://doi.org/10.1201/9781003383802
https://doi.org/10.4324/9780203964408
https://doi.org/10.4324/9780203964408
https://doi.org/10.4324/9781003099857
https://doi.org/10.4324/9781003099857
https://doi.org/10.15198/seeci.2026.59.e924
https://doi.org/10.15198/seeci.2026.59.e924
https://doi.org/doi.org/10.4324/9781003619604
https://doi.org/doi.org/10.4324/9781003619604
https://www.fastcompany.com/28905/brand-called-you
https://www.fastcompany.com/28905/brand-called-you
http://dx.doi.org/10.7764/cdi.51.27751
http://dx.doi.org/10.7764/cdi.51.27751


375

M. Hinojosa-Becerra; Á. Torres-Toukomidis; I. Marín-Gutiérrez; F.J. Ruiz-San-Miguel
Bibliografía

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://www.comunicacionsocial.es

﻿

Ruiz Gómez, L.A., Hinojosa Becerra, M., 
Ruiz San Miguel, F.J., & Maldonado Espi-
nosa, M. (2020). Uso de Instagram como 
herramienta de debate y aprendizaje. En 
2020 15th Iberian Conference on Informa-
tion Systems and Technologies (CISTI) (pp. 
1-6). IEEE. https://doi.org/10.23919/
CISTI49556.2020.9140998 

Ruiz San-Miguel, F. J., Hinojosa Becerra, M., 
& Marín Gutiérrez, I. (2016). Nuevos 
modelos de negocios en el sector audio-
visual. En M. J. Barriga Cano (Coord.), 
¿Nuevas alternativas de la comunicación?: 
Soportes, contenidos y audiencias (pp. 52-
70). Ediciones Egregius.

Rumsey, F., & McCormick, T. (2021). 
Sound and recording: Applications 
and theory. Routledge. https://doi.
org/10.4324/9781000399349 

Russell, S., & Norvig, P. (2024). Inteligencia 
artificial: Un enfoque moderno. Pearson.

Schawbel, D. (2011). Me 2.0: Build a Power-
ful Brand to Achieve Career Success. Kaplan 
Publishing.

Scolari, C.A. (2018). Las leyes de la interfaz: Di-
seño, ecología, evolución, tecnología. Gedisa.

Sonnenschein, D. (2001). Sound design: The 
expressive power of music, voice, and sound 
effects in cinema. Michael Wiese Produc-
tions.

Torres-Toukoumidis, Á.L., & León-Alberca, 
T.B. (Coords.). (2024). ComunicAI: La 
revolución de la inteligencia artificial en la 
comunicación. Comunicación Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Torres-Toukoumidis, Á., & Marín-Gutiérrez, 
I. (2020). YouTube como objeto de investi-
gación en la comunicación. En YouTube y la 
comunicación del siglo XXI (pp. 87–115). 
CIESPAL. https://doi.org/10.16921/cies-
pal.14.8

Torres-Toukoumidis, Á. Marín-Gutiérrez, I. 
& Pallo Chiguano, J.M. (2025). Inteli-
gencia Artificial y alfabetización mediá-
tica: Análisis bibliométrico (2013-2025). 
Cuadernos del Audiovisual del Consejo 
Audiovisual de Andalucía, 14, 76-100. 
https://doi.org/10.62269/cavcaa.58

Torres-Toukoumidis, Á., Marín-Gutiérrez, I., 
& Hinojosa-Becerra, M. (2022). Educa-
ción de las audiencias y desinformación 
en las redes sociales. En Perspectivas trans-
disciplinarias sobre la comunicación estra-
tégica digital (pp. 42-52). McGraw-Hill. 

UNESCO (Organización de las Naciones 
Unidas para la Educación, la Ciencia y 
la Cultura) (2022). Recomendación so-
bre la Ética de la Inteligencia Artificial. 
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/
pf0000381137_spa/PDF/381137spa.
pdf.multi 

Van Hurkman, A. (2013). Color Correction 
Handbook: Professional Techniques for Vi-
deo and Cinema. Peachpit Press.

Vertov, D. (1984). Kino-Eye: The Writings 
of Dziga Vertov. University of California 
Press.

Wong, W. (2015). Fundamentos del diseño. 
Gustavo Gili.

Wurtzel, A., Rosenbaum, J., & Dominick, J. 
R. (1995). Television production (4th ed.). 
McGraw-Hill.

Yorke, M. (2006). Employability in Higher 
Education: What It Is–What It Is Not. Hig-
her Education Academy.

Zettl, H. (2015). Manual de producción de 
televisión. Cengage Learning.

Zunzunegui, S. (2016). Pensar la imagen. 
Cátedra.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c1.emcs.51.c55
https://doi.org/10.23919/CISTI49556.2020.9140998
https://doi.org/10.23919/CISTI49556.2020.9140998
https://doi.org/10.4324/9781000399349
https://doi.org/10.4324/9781000399349
https://doi.org/10.16921/ciespal.14.8
https://doi.org/10.16921/ciespal.14.8
https://doi.org/10.62269/cavcaa.58
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137_spa/PDF/381137spa.pdf.multi
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137_spa/PDF/381137spa.pdf.multi
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137_spa/PDF/381137spa.pdf.multi



	Separata. Técnica y edición de vídeo y sonido. Introducción al vídeo y a la inteligencia artificial aplicada a la comunicación audiovisual
	Sinopsis
	Portadilla
	Sumario
	14. Casos prácticos 
	Caso Práctico 1. Producción integral de un vídeo institucional universitario
	Caso Práctico 2. Mini documental social
	Caso Práctico 3. Podcast académico universitario
	Caso Práctico 4. Campaña audiovisual para redes sociales

	Bibliografía


