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El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie Cédigos Abiertos de Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones.

La industria audiovisual atraviesa uno de los procesos de transforma-
cién mds profundos de su historia. La convergencia entre produccién
digital, plataformas de streaming, redes sociales, inteligencia artificial y
nuevas formas de consumo medidtico ha redefinido las competencias
que deben adquirir los futuros profesionales de la comunicacién. La
formacién universitaria enfrenta el desafio de integrar conocimientos
tedricos, competencias técnicas, pensamiento critico y capacidades de
adaptacién tecnolégica.

Ya no resulta suficiente dominar cidmaras, programas de edicién o
técnicas narrativas tradicionales; es imprescindible comprender c6mo
los procesos audiovisuales se articulan en ecosistemas digitales com-
plejos donde convergen creatividad, tecnologia, datos e inteligencia
artificial.

responde
a estas necesidades formativas. Se trata de un manual concebido para
acompanar al estudiante durante todo el proceso de aprendizaje, des-
de los fundamentos del lenguaje audiovisual hasta la construccién de
un portafolio profesional orientado a la empleabilidad.
El texto combina rigor académico, orientacién préctica y actualiza-
cién tecnoldgica, ofreciendo una propuesta integral alineada con los
principios del Espacio Europeo de Educacién Superior y con las de-
mandas actuales de la industria audiovisual internacional.
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14.

Casos practicos

Caso Prictico 1. Produccion integral de un video institucional universitario

—Contexto
La Universidad de Milaga desea promocionar el Grado en Comunica-
cién Audiovisual mediante un video institucional dirigido a futuros es-
tudiantes nacionales e internacionales. El video serd utilizado en: Pdgina
web institucional, Jornadas de puertas abiertas, Instagram, YouTube,
TikTok, Ferias universitarias, etc...
—Problema comunicativo
La carrera necesita comunicar de forma clara y emocional su valor dife-
rencial frente a otras titulaciones similares. El video no debe limitarse a
mostrar instalaciones. Debe construir una historia capaz de conectar con
estudiantes que estdn decidiendo su futuro académico y profesional.
—Objetivo general
* Disefar, producir y editar un video institucional de tres minutos que
transmita la identidad, fortalezas y oportunidades del Grado en Co-
municacién Audiovisual.
—Ob]etzvos especificos
* Aplicar principios de lenguaje audiovisual.
* Utilizar composicién, planos, iluminacién y sonido de forma coherente.
* Construir una narrativa basada en storytelling.
* Desarrollar una planificacién profesional de produccién.
¢ Editar el material en Adobe Premiere Pro.
* Mejorar el sonido en Adobe Audition.
* Aplicar correccién de color en DaVinci Resolve.
* Integrar herramientas de IA en la preproduccién y postproduccién.
* Presentar el proyecto ante un tribunal académico.
—Piblico objetivo
* Piblico principal
Estudiantes de bachillerato interesados en comunicacidn, cine, televi-
sidn, redes sociales, produccién digital o creacién de contenidos.
o Piblico secundario
Familias, orientadores educativos y estudiantes internacionales.

341
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—DMensaje central
«Estudiar Comunicacién Audiovisual en la Universidad de Mdlaga per-
mite transformar la creatividad en proyectos profesionales capaces de co-
municar, emocionar e innovar.»
—Propuesta narrativa:
— Estructura recomendada:
* Acto I. Duda inicial
Un estudiante se pregunta qué estudiar y cémo convertir su interés por el
audiovisual en una carrera profesional.
* Acto II. Descubrimiento
El estudiante conoce la facultad, los laboratorios, las asignaturas, los pro-
yectos y las salidas profesionales.
¢ Acto III. Transformacién
El estudiante se imagina produciendo, editando, dirigiendo y comuni-
cando historias con impacto social.
—Recursos audiovisuales sugeridos
* Imagen
-Planos generales del campus.
-Planos detalle de cimaras, micréfonos y pantallas de edicién.
-Primeros planos de estudiantes trabajando.
-Planos medios de docentes.
-Imégenes de clases practicas.
-Recursos de laboratorios audiovisuales.
* Sonido
Voz en off institucional, Testimonios breves, Musica inspiradora, Sonido
ambiente de aula, campus y laboratorios.
* Color
Paleta limpia, luminosa y cercana. Tonos cdlidos moderados. Refuerzo de
colores institucionales.
—Uso recomendado de 1A
* Preproduccién
Generacién de ideas narrativas. Propuesta de escaleta. Borrador de pre-
guntas de entrevista. Moodboard visual. Storyboard preliminar.
* Postproduccién
Transcripcién automadtica. Subtitulado. Reencuadre para redes sociales.
Limpieza bdsica de audio. Generacién de versiones resumidas.
—Entregables
* Documento 1. Brief
Debe incluir: Problema de comunicacién. Objetivo. Pablico. Mensaje
clave. Plataformas. Tono visual y sonoro.
* Documento 2. Guion literario
Debe presentar: Voz en off. Testimonios. Descripcién de escenas. Progre-
sién narrativa.
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* Documento 3. Guion técnico

Debe incluir: Tipo de plano. Movimiento. Audio. Duracién. Localizacién.
* Documento 4. Storyboard

Minimo 15 vifetas.

* Documento 5. Plan de rodaje

Debe incluir: Fechas. Horarios. Localizaciones. Equipo responsable. Ne-
cesidades técnicas.

* Documento 6. Presupuesto

Real o simulado.

* Documento 7. Video final

Duracién: 3 minutos.

* Documento 8. Versiones adaptadas

Versién YouTube horizontal. Versién Reels/TikTok vertical. Versién tea-
ser de 30 segundos.

* Documento 9. Memoria reflexiva

Extensién recomendada: 3.500-5.000 palabras.

Tabla 1. Rubrica especifica.

Ciriterio Peso
Brief y planificacién 15%
Narrativa y storytelling 20%
Calidad de imagen 15%
Calidad sonora 15%
Montaje y ritmo 15%
Correccién de color 10%
Uso critico de IA 5%
Defensa oral 5%

Caso Prdctico 2. Mini documental social

—Contexto
El alumnado debe producir un mini documental de entre cinco y ocho
minutos sobre un problema social cercano al entorno universitario.
—Temas posibles
Vivienda estudiantil. Salud mental universitaria. Brecha digital. Movili-
dad sostenible. Igualdad de género. Accesibilidad en el campus. Consu-
mo audiovisual juvenil. Inteligencia Artificial en la educacién.
—Objetivo
* Desarrollar una pieza documental que combine informacién, testimo-
nio, observacién y reflexién critica.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 343
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—Estructura narrativa recomendada
¢ Inicio
Presentacién del problema.
¢ Desarrollo
Testimonios, datos y observacién de situaciones reales.
¢ Cierre
Reflexién, propuesta o pregunta abierta.

—Recursos obligarorios
Al menos tres entrevistas. Imdgenes de contexto. Sonido ambiente. M-
sica no invasiva. Rétulos informativos. Créditos finales. Declaracién de
uso de IA, si procede.

—Actividad de andlisis previa
Antes de producir, el alumnado debe analizar un documental breve e
identificar: Tema. Punto de vista. Estructura. Tipo de entrevistas. Uso de
musica. Montaje. Posicionamiento ético.

—Problemas habituales
Exceso de entrevistas sin narrativa. Falta de imdgenes de apoyo. Audio
deficiente. Ausencia de punto de vista. Cierre débil.

Caso Prdctico 3. Podcast académico universitario

—Contexto
El podcast se ha convertido en una herramienta de divulgacién cientifica,
comunicacion institucional y aprendizaje universitario.
—Producto final
Podcast de 10 a 15 minutos.
—1ema propuesto
«La transformaci6n digital en la comunicacién audiovisual.»
—Estructura recomendada
¢ Introduccién
Presentacion del tema y de los participantes.
¢ Desarrollo
Conversacién o entrevista guiada.
¢ Seccién sonora
Fragmento con ambiente, mdsica o recurso narrativo.
¢ Cierre
Conclusiones y llamada a la accién.
—Elementos técnicos obligatorios
Grabacién en 48 kHz. Edicién multipista. Reduccién de ruido. Ecualiza-
cién bdsica. Compresién moderada. Musica de entrada y salida. Expor-
tacién en WAV y MP3.
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Tabla 2. Evaluacién.

Ciriterio Peso
Claridad narrativa 20%
Calidad de voz 20%
Edicién sonora 20%
Disefio de estructura 20%
Presentacién final 20%

Caso Prictico 4. Campania audiovisual para redes sociales

—Contexto
Una institucién universitaria desea difundir una campafa sobre uso res-
ponsable de la Inteligencia Artificial en el aula.

—Producto final
Campafa compuesta por: 1 video principal de 90 segundos. 3 reels de
30 segundos. 5 piezas gréficas. 1 guion de publicacién para LinkedIn. 1
plan de difusién semanal.

—Objetivo comunicativo
* Promover el uso ético, critico y transparente de herramientas de IA en

estudiantes universitarios.

—DMensajes clave
La IA puede ayudar, pero no sustituye el aprendizaje.
Todo uso de IA debe declararse.
El pensamiento critico sigue siendo esencial.
La creatividad humana contintia siendo central.

—Tono
Diddctico, cercano y profesional.

—Actividad con IA
El alumnado debe utilizar IA para generar tres propuestas de campana y
luego justificar por qué acepta, modifica o descarta cada una.
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