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La industria audiovisual atraviesa uno de los procesos de
transformaciéon mds profundos de su historia. La conver-
gencia entre produccién digital, plataformas de streaming,
redes sociales, inteligencia artificial y nuevas formas de con-
sumo medidtico ha redefinido las competencias que deben
adquirir los futuros profesionales de la comunicacién. La
formacién universitaria enfrenta el desafio de integrar co-
nocimientos tedricos, competencias técnicas, pensamiento
critico y capacidades de adaptacién tecnoldgica.

Ya no resulta suficiente dominar cdmaras, programas de
edicién o técnicas narrativas tradicionales; es imprescin-
dible comprender cémo los procesos audiovisuales se arti-
culan en ecosistemas digitales complejos donde convergen
creatividad, tecnologia, datos e inteligencia artificial.
Técnica y edicion de video y sonido. Introduccion al video y
a la inteligencia artificial aplicada a la comunicacion au-
diovisual responde a estas necesidades formativas. Se tra-
ta de un manual concebido para acompanar al estudiante
durante todo el proceso de aprendizaje, desde los funda-
mentos del lenguaje audiovisual hasta la construccién de
un portafolio profesional orientado a la empleabilidad.

El texto combina rigor académico, orientacién practica y
actualizacién tecnolégica, ofreciendo una propuesta inte-
gral alineada con los principios del Espacio Europeo de
Educacién Superior y con las demandas actuales de la in-
dustria audiovisual internacional.
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Prélogo

La industria audiovisual atraviesa uno de los procesos de transformacién
mds profundos de su historia. La convergencia entre produccién digital, pla-
taformas de streaming, redes sociales, inteligencia artificial y nuevas formas de
consumo medidtico ha redefinido las competencias que deben adquirir los
futuros profesionales de la comunicacién. La formacién universitaria enfrenta
el desafio de integrar conocimientos teéricos, competencias técnicas, pensa-
miento critico y capacidades de adaptacién tecnolégica.

Ya no resulta suficiente dominar cdmaras, programas de edicién o técnicas
narrativas tradicionales; es imprescindible comprender cé6mo los procesos au-
diovisuales se articulan en ecosistemas digitales complejos donde convergen
creatividad, tecnologfa, datos e inteligencia artificial.

La presente obra nace con la intencién de responder a estas necesidades
formativas. Se trata de un manual concebido para acompanar al estudiante
durante todo el proceso de aprendizaje, desde los fundamentos del lenguaje
audiovisual hasta la construccién de un portafolio profesional orientado a la
empleabilidad.

El texto combina rigor académico, orientacién prictica y actualizacién tec-
noldgica, ofreciendo una propuesta integral alineada con los principios del
Espacio Europeo de Educacién Superior y con las demandas actuales de la
industria audiovisual internacional.
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Introduccién general

La comunicacién audiovisual constituye uno de los lenguajes dominantes
de las sociedades contempordneas. Cada dia millones de personas consumen
contenidos audiovisuales a través de plataformas digitales, redes sociales, tele-
visién, videojuegos y dispositivos méviles.

Este escenario exige profesionales capaces de comprender los procesos de
produccién audiovisual, analizar criticamente mensajes medidticos, disenar
narrativas eficaces, gestionar proyectos complejos, utilizar tecnologias emer-
gentes, integrar herramientas de Inteligencia Artificial y adaptarse a entornos
profesionales en constante transformacién

La asignatura 7écnica y Edicidn de Video y Sonido se sitia precisamente
en la interseccidn entre creatividad, tecnologia y comunicacién. El presente
manual ha sido disefiado como una herramienta integral de aprendizaje que
permite desarrollar progresivamente las competencias necesarias para desem-
penarse en dmbitos como la produccién audiovisual, la Television, el cine, la
comunicacién institucional, el marketing digital, la creacién de contenidos, la
produccién sonora, la narrativa transmedia y el emprendimiento audiovisual.

A diferencia de los manuales tradicionales, esta propuesta incorpora un va-
lor afiadido como en la formacidén técnica: la grabacidn, el sonido, la edicién
y el color. En la formacién narrativa: el Storytelling y el lenguaje audiovisual.
En la formacién digital: las plataformas, redes y distribucién. En la Inteli-
gencia Artificial: en las diferentes aplicaciones profesionales y su ética en la
utilizacién de las mismas. Y con respecto a la empleabilidad: la creacién de un
portafolio, marca personal y desarrollo profesional.

En cada capitulo incorpora objetivos de aprendizaje, competencias, con-
ceptos clave, ejemplos profesionales, casos précticos, actividades, preguntas
de autoevaluacién y aplicaciones con Inteligencia Artificial.

Con respecto a la metodologia educativa del libro, su propuesta se funda-
menta en cinco principios: Aprendizaje basado en proyectos donde los es-
tudiantes aprenden produciendo, aprendizaje experiencial donde la prictica
constituye el eje central del aprendizaje, aprendizaje colaborativo donde la
produccién audiovisual es un proceso colectivo, evaluacién por competen-
cias donde se evaltian desempenos reales, integracién critica de IA donde la
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inteligencia artificial se aborda como herramienta profesional y objeto de re-
flexién ética. Sobre la contribucién académica de esta obra aborda tres 4m-
bitos fundamentales: la docencia, facilitando los recursos para estudiantes y
profesorado, la investigacién, promoviendo la reflexién sobre la evolucién
de la comunicacién audiovisual y la transferencia profesional, acercando la
universidad a las dindmicas reales de la industria.

Este manual estd dirigida a estudiantes de Grado en Comunicacién Au-
diovisual, estudiantes de Periodismo, estudiantes de Publicidad y Relaciones
Publicas, estudiantes de Comunicacién Digital. Dirigido también a alumna-
do de Misteres en Produccién Audiovisual, Formacién Profesional Superior
y profesionales en actualizacién.

Durante el proceso de elaboracién de esta obra se han utilizado herramientas
de inteligencia artificial generativa como apoyo para la organizacién de con-
tenidos, generacién preliminar de estructuras, revisién de coherencia y apoyo
en generacién imdgenes, figuras y tablas para la representaciéon de conceptos.
Todas las decisiones conceptuales, académicas, metodoldgicas y editoriales han
sido supervisadas por los autores. El uso de IA no sustituye la responsabilidad
intelectual, cientifica y ética de los autores sobre el contenido final de la obra.

Objetivos generales del manual

Al finalizar el estudio de este manual, el estudiante serd capaz de:

1. Comprender los fundamentos tedricos, técnicos y narrativos del lengua-
je audiovisual, integrando imagen, sonido y montaje como un sistema
de comunicacién capaz de informar, persuadir y emocionar.

2. Planificar, producir, editar y finalizar proyectos audiovisuales comple-
tos, aplicando metodologias y procedimientos profesionales utilizados
en la industria contemporanea.

3. Dominar el manejo de los principales recursos técnicos de la produc-
cién audiovisual, incluyendo composicién, cimara, iluminacién, soni-
do, edicién de video, edicién de audio y correccién de color.

4. Utilizar de manera critica, creativa y ética las herramientas de inteligen-
cia artificial incorporadas a los procesos de produccién audiovisual, com-
prendiendo sus posibilidades, limitaciones e implicaciones profesionales.

5. Desarrollar una identidad profesional y competencias de empleabilidad,
capaces de facilitar la insercién laboral, el emprendimiento y el aprendi-
zaje permanente en el dmbito de la comunicacién audiovisual.

Objetivos especificos del manual
Al finalizar el manual, el estudiante serd capaz de:

1. Comprender los principios de la comunicacién audiovisual y analizar
criticamente los mensajes audiovisuales.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Interpretar el funcionamiento del lenguaje audiovisual y aplicar sus c6-
digos expresivos en diferentes contextos comunicativos.

. Aplicar principios de composicién, encuadre, planificacién visual y mo-

vimientos de cimara con finalidad narrativa.

Disefiar esquemas de iluminacién adaptados a distintos géneros y for-
matos audiovisuales.

Configurar cdmaras digitales controlando exposicién, enfoque, éptica,
resolucién y pardmetros de captura.

Captar sonido con criterios profesionales utilizando diferentes tipos de
micréfonos y técnicas de registro.

. Aplicar procesos de edicién y postproduccién sonora mediante Adobe

Audition.
Realizar procesos de edicién de video mediante Adobe Premiere Pro
siguiendo flujos de trabajo profesionales.

. Aplicar técnicas de correccién de color y etalonaje utilizando DaVinci

Resolve.

Planificar y gestionar proyectos audiovisuales desde la preproducciéon
hasta la distribucién.

Integrar criterios narrativos en las decisiones relacionadas con imagen,
sonido, montaje e iluminacién.

Utilizar herramientas de inteligencia artificial para apoyar la preproduc-
cién, produccién y postproduccién audiovisual desde una perspectiva
critica y ética.

Adaptar la produccién audiovisual a distintos medios y plataformas di-
gitales, incluyendo redes sociales y entornos multiplataforma.

Resolver problemas técnicos y narrativos propios de la produccién au-
diovisual mediante estrategias profesionales.

Elaborar y presentar proyectos audiovisuales completos aplicando meto-
dologias de trabajo colaborativo.

Construir un portfolio profesional, desarrollar una marca personal y
disenar estrategias de empleabilidad y emprendimiento en el sector au-
diovisual.

Competencias generales y especificas

—Competencias Generales
CG1. Capacidad de andlisis critico de mensajes audiovisuales.
CG2. Capacidad para comunicar eficazmente mediante recursos audiovi-
suales.
CG3. Capacidad de trabajo en equipo en entornos de produccién.
CG4. Capacidad para resolver problemas técnicos y narrativos.
CGS5. Capacidad de aprendizaje auténomo y permanente.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 17
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—Competencias Especificas
CEl. Comprender el lenguaje audiovisual y sus cédigos expresivos.
CE2. Aplicar técnicas de grabacién de video y sonido.
CE3. Disenar y ejecutar producciones audiovisuales.
CEA4. Editar contenidos audiovisuales mediante software profesional.
CES5. Aplicar procesos de correcciéon de color y diseno sonoro.
CEG6. Utilizar herramientas de Inteligencia Artificial de forma critica y ética.
CE7. Desarrollar proyectos audiovisuales adaptados a diferentes plataformas.

Resultados de aprendizaje

Al finalizar la asignatura, el estudiante serd capaz de:

RA1. Analizar criticamente mensajes audiovisuales utilizando categorias
técnicas y narrativas.

RA2. Aplicar principios de composicién, iluminacién y lenguaje audiovisual.
RA3. Configurar cdmaras y equipos de grabacién seglin necesidades co-
municativas.

RA4. Captar y editar sonido utilizando herramientas profesionales.

RAS5. Editar proyectos audiovisuales mediante Adobe Premiere Pro.

RAG. Desarrollar procesos de produccién sonora con Adobe Audicion.
RA7. Aplicar correccién de color y etalonaje mediante DaVinci Resolve.
RA8. Disenar producciones audiovisuales completas.

RA9. Integrar herramientas de Inteligencia Artificial en flujos de trabajo
audiovisuales.

RA10. Construir un porfolio profesional orientado a la insercién laboral.

Metodologia

El libro se fundamenta en metodologias activas centradas en el estudiante
como: Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP) donde los estudiantes desarro-
llardn proyectos audiovisuales reales y casos practicos; Aprendizaje Colabo-
rativo donde gran parte de las actividades se desarrollardn en los equipos de
produccién e integracién de la Inteligencia Artificial en cada uno de los casos
précticos, y preguntas de reflexién, ademds de un capitulo propio sobre el uso
adecuado de las aplicaciones de inteligencia artificial y su utilizacién ética.
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1.

El audiovisual como sistema de comunicacién

Vivimos en una sociedad profundamente audiovisual. La mayor parte de la
informacién que consumimos diariamente llega a través de imdgenes en mo-
vimiento, sonidos, graficos, Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP). Los es-
tudiantes desarrollardn proyectos audiovisuales reales durante todo el semes-
tre. animaciones y narrativas multimedia distribuidas mediante television,
plataformas de streaming, redes sociales, videojuegos y dispositivos mdviles.
Esta realidad ha convertido al lenguaje audiovisual en uno de los sistemas de
comunicacion mds influyentes de la contemporaneidad.

La comunicacién audiovisual no consiste inicamente en transmitir im4-
genes acompanadas de sonidos. Se trata de un complejo proceso de cons-
truccién de significados donde intervienen elementos técnicos, narrativos,
culturales, sociales y tecnoldgicos que influyen en la manera en que los in-
dividuos interpretan la realidad. Cada decision relacionada con el encuadre,
la iluminacién, el montaje, el sonido o la musica participa activamente en la
produccién de sentido. Comprender el audiovisual como sistema de comu-
nicacién constituye el punto de partida para cualquier formacién profesional
en comunicacién audiovisual. Antes de aprender a manejar cdmaras, editar
videos o disenar bandas sonoras, es necesario entender cémo se construyen
los mensajes audiovisuales y cémo estos influyen en la percepcién, las emo-
ciones y los comportamientos de las audiencias.

Este capitulo presenta los fundamentos tedricos que permiten comprender
el funcionamiento de la comunicacién audiovisual, sus componentes esen-
ciales, sus caracteristicas diferenciadoras y su papel dentro de las sociedades
digitales contempordneas.

Objetivos de aprendizaje
Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de: Comprender el con-

cepto de comunicacién audiovisual, identificar los elementos que intervienen
en el proceso comunicativo audiovisual, analizar las caracteristicas del len-
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guaje audiovisual, reconocer la relacién entre imagen, sonido y significado,
interpretar mensajes audiovisuales desde una perspectiva critica y comprender
la evolucién de la comunicacién audiovisual en entornos digitales.

Competencias

—Competencias generales
CG1. Capacidad de andlisis critico.
CG2. Capacidad de comunicacién audiovisual.
CG3. Capacidad para interpretar fenémenos medidticos contemporaneos.
—Competencias especificas
CEl. Comprender el lenguaje audiovisual y sus cédigos expresivos.
CE2. Analizar mensajes audiovisuales desde una perspectiva técnica y na-
rrativa.
CE3. Identificar los elementos que intervienen en los procesos de produc-
cién de significado.

1.1. ;Qué es la comunicacion audiovisual?

La comunicacién audiovisual puede definirse como el proceso mediante el
cual se transmiten mensajes a través de la combinacién organizada de image-
nes, sonidos, palabras, musica, silencios, gréficos y movimientos con el pro-
posito de generar significados en una audiencia determinada. A diferencia de
la comunicacién verbal escrita u oral, la comunicacién audiovisual integra
simultdneamente multiples cédigos expresivos. Esta caracteristica le otorga
una enorme capacidad para transmitir informacién, emociones y experiencias
complejas (Ferrés, 1996).

Segtin Joan Ferrés (2002), el audiovisual constituye un lenguaje hibrido
capaz de combinar la fuerza emocional de la imagen con la capacidad expli-
cativa del sonido y la palabra. La comunicacién audiovisual estd presente en
multiples dmbitos: Cine, televisién, publicidad, redes sociales, comunica-
cién corporativa, videojuegos, plataformas de streaming, educacién digital,
periodismo audiovisual. Cada uno de estos contextos utiliza recursos au-
diovisuales especificos, aunque todos comparten principios comunicativos
fundamentales.

1.2. El proceso de comunicacion audiovisual
Tradicionalmente, los modelos cldsicos de comunicacién identifican varios

elementos fundamentales: El emisor que es quien produce el mensaje. Puede
tratarse de una persona, una organizacién, un medio de comunicacién, una
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institucion Yy una marca. Por Cjem- Figura 1. Modelo de comunicacién audiovisual.
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El cédigo es el conjunto de signos
y convenciones que permiten construir significado. En el audiovisual intervie-
nen simultdneamente el cddigo visual, el sonoro, el cédigo lingiiistico, el mu-
sical y el codigo cromdtico. El contexto. Todo mensaje audiovisual se produce
y recibe dentro de un contexto especifico. El contexto puede ser el cultural,
el politico, el econédmico, el tecnoldgico y el social. La interpretacién de una
misma pieza audiovisual puede variar significativamente segtin el contexto del
espectador. En el audiovisual intervienen simultdneamente el cédigo visual, el
sonoro, el cédigo lingiiistico, el musical y el cédigo cromdtico (Zunzunegui,
2016) (véase la figura 1).

Este modelo de comunicacién permite explicar que el audiovisual no trans-
mite significados cerrados, sino mensajes que son interpretados por audien-
cias situadas en contextos sociales y culturales (Hall, 2017; Eco, 1995). (véase
la figura 2).
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Figura 2. Elementos del proceso comunicativo audiovisual.

ELEMENTOS DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL

DEFIR

. MENSAJE

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

1.3. Caracteristicas del lenguaje audiovisual

El lenguaje audiovisual se distingue de otros sistemas de comunicacién por
una serie de caracteristicas que explican su enorme capacidad para transmitir
informacién e influir en la audiencia. En primer lugar, se trata de un len-
guaje multisensorial, ya que integra de forma simultdnea imdgenes, sonidos,
musica, palabras y silencios, lo que favorece la atencién y facilita la com-
prensién del mensaje (Chion, 1993; Rodriguez Bravo, 1998). Destaca por su
inmediatez, pues permite comunicar ideas, acciones o situaciones complejas
en apenas unos segundos mediante una adecuada combinacién de recursos
visuales y sonoros (Ferrés, 1996). A ello se suma su extraordinaria capacidad
para generar emociones, ya que elementos como la mdsica, la iluminacién,
el ritmo del montaje o los efectos sonoros pueden modificar por completo la
interpretacién de una misma secuencia y potenciar la implicacién emocional
del espectador (Chion, 1993; Ferrés, 1996). Otra de sus caracteristicas fun-
damentales es su capacidad para simular la realidad. Aunque toda produc-
cién audiovisual implica un proceso de seleccién, encuadre y construccion
narrativa, el publico suele percibir las imdgenes como una representacién di-
recta y veraz de los hechos, lo que incrementa su poder persuasivo (Aumont,
1992; Nichols, 2017). La mayor parte de los productos audiovisuales se arti-
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culan mediante estructuras narrativas que organizan los acontecimientos con
un inicio, un desarrollo y un desenlace, incluso en géneros aparentemente
objetivos como los informativos, facilitando asi la comprensién y el recuerdo
del mensaje (Bordwell, Thompson, & Smith, 2020; Kress & van Leeuwen,
2021).

1.4. Imagen y construccion de significado

Las imdgenes no constituyen una reproduccion objetiva de la realidad, sino
una representacion construida mediante un conjunto de decisiones técnicas,
estéticas y narrativas adoptadas durante el proceso de produccién audiovisual.
Cada imagen implica una seleccién de aquello que se muestra y de aquello
que permanece fuera del encuadre, configurando una determinada forma de
representar los hechos y de orientar su interpretacién por parte del espectador
(Kress & van Leeuwen, 2021; Mitchell, 2005).

La construccién del significado visual depende de multiples elementos ex-
presivos. Aspectos como el encuadre, la distancia de cdmara, la iluminacién,
el color, la perspectiva, la profundidad de campo o la composicién modifican
la forma en que el espectador percibe una escena y contribuyen a reforzar
determinadas interpretaciones emocionales, narrativas o simbélicas. Estas de-
cisiones forman parte del lenguaje audiovisual y permiten comunicar infor-
macién mds alld del contenido estrictamente representado (Bordwell ez al.,
2020; Brown, 2021).

Por ejemplo, una manifestacién puede transmitir una sensacién de gran
participacién o de escasa asistencia dependiendo del dngulo de cidmara, de la
focal utilizada o del encuadre seleccionado durante la grabacién. Del mismo
modo, un primer plano puede proyectar cercania e intimidad, mientras que
un plano general sitda al personaje dentro de un contexto mds amplio y mo-
difica la relacién emocional establecida con el espectador. La representacion
audiovisual nunca es completamente neutral, ya que toda eleccién formal in-
corpora una determinada forma de construir el significado de la escena (Ruiz
Gémez et al., 2020).

La imagen audiovisual tampoco comunica tinicamente mediante aquello
que muestra, sino también a través de la organizacién de sus elementos vi-
suales y de las relaciones que establece entre ellos. La disposicién espacial, el
equilibrio compositivo, la direccién de la mirada, el uso del color o la ilumi-
nacién contribuyen conjuntamente a orientar la interpretacién del mensaje y
a construir una experiencia visual coherente con los objetivos comunicativos
de la produccién (Kress & van Leeuwen, 2021; Mitchell, 2005).

La imagen audiovisual debe entenderse como una construccién comuni-
cativa y no como una copia neutral de la realidad. El significado surge de la
interaccion entre las decisiones adoptadas por quienes producen la imagen, el
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contexto donde esta se presenta y la interpretacién realizada por el espectador.
Comprender este proceso constituye uno de los fundamentos del andlisis y
de la produccién audiovisual contempordnea (Barthes, 1986; Ruiz Gémez ez
al., 2020).

1.5. El papel del sonido

Durante décadas, los estudios sobre comunicacién audiovisual prestaron
mayor atencion a la imagen que al sonido. Autores como Michel Chion de-
mostraron que el sonido desempefia un papel esencial en la construccién del
significado audiovisual, al integrarse inseparablemente con la imagen durante
el proceso perceptivo (Chion, 1993). El sonido cumple multiples funciones:
la funcién informativa, en la que aporta datos relevantes (por ejemplo, una
sirena indica una emergencia); la funcién emocional, donde genera estados
afectivos (la musica melancélica produce tristeza); la funcién narrativa, don-
de contribuye al desarrollo de la historia (la voz en off puede proporcionar
informacién que las imdgenes no muestran); la funcién espacial, que permite
identificar lugares y ambientes (el sonido de las olas sitda al espectador en
una playa); y la funcién temporal, donde ayuda a construir el ritmo narrativo
(la aceleracién musical incrementa la sensacién de tensién) (Fraile Prieto &
Vifiuela Sudrez, 2022; Rodriguez Bravo, 1998; Sonnenschein, 2001).

1.6. La teoria de la audiovision

Michel Chion (1993) introdujo el concepto de audiovisién para explicar
que el espectador no percibe imagen y sonido por separado. La percepcién
audiovisual constituye una experiencia integrada. Cuando observamos una
pelicula, una noticia o un video en redes sociales, nuestro cerebro fusiona
automdticamente: Imagen, sonido, mdsica y palabra (véase la imagen 3).

Este sistema integrado del lenguaje ayuda a superar la idea de que el audio-
visual es solo imagen. El significado surge de la interaccién entre elementos.
Esta integracion produce significados que no existirfan si cada elemento se
percibiera de manera aislada (Chion, 1993; Kress & van Leeuwen, 2021). Por
esta razén, el disefio sonoro debe considerarse tan importante como la calidad
visual de una produccién (Rodriguez Bravo, 1998).

1.7. Comunicacion audiovisual en la era digital

La digitalizacién ha transformado profundamente los procesos de produc-
cién, distribucién y consumo de la comunicacién audiovisual. La generaliza-

24 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
El audiovisual como sistema de comunicacién

https://doi.org/10.52495/c1.emcs.51.¢55

Figura 3. Sistema integrado del lenguaje audiovisual.
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cién de los dispositivos méviles, la expansion de Internet y el desarrollo de
plataformas digitales han modificado la forma en que se crean los contenidos,
se difunden los mensajes y se relacionan las audiencias con los medios de co-
municacién (Torres-Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2025; Jenkins, 2008).

En la actualidad, cualquier persona equipada con un teléfono mévil y co-
nexién a Internet puede grabar videos, editar contenidos, publicar produc-
ciones audiovisuales y alcanzar audiencias potencialmente globales mediante
plataformas digitales y redes sociales. Esta democratizacién del acceso a las
tecnologias audiovisuales ha reducido significativamente las barreras tradicio-
nales de produccién y ha favorecido la aparicién de nuevos actores dentro del
ecosistema comunicativo (Torres-Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2025).

Una de las principales consecuencias de esta transformacion ha sido el de-
sarrollo de la figura del prosumidor, un usuario que deja de desempenar ex-
clusivamente el papel de consumidor para convertirse también en productor y
difusor de contenidos audiovisuales. Esta evolucién ha modificado las relacio-
nes tradicionales entre emisores y receptores, favoreciendo una comunicaciéon
mucho mds participativa y descentralizada (Jenkins, 2008; Toffler, 1980).

La comunicacién audiovisual contempordnea también se caracteriza por su
naturaleza multiplataforma, donde un mismo contenido puede distribuirse
simultineamente a través de televisién, plataformas de streaming, redes socia-
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les, pdginas web, aplicaciones méviles y otros canales digitales. Esta conver-
gencia obliga a adaptar los mensajes a diferentes formatos, lenguajes y formas
de consumo sin perder la coherencia narrativa del proyecto (Jenkins, 2008).

Otro rasgo distintivo corresponde a la creciente interactividad. Las audien-
cias ya no reciben pasivamente los mensajes, sino que participan activamente
mediante comentarios, recomendaciones, comparticién de contenidos, crea-
cién de respuestas audiovisuales y otras formas de interaccién que modifican
continuamente la circulacién y reinterpretacién de los mensajes (Scolari,
2018).

Finalmente, la comunicacién digital se encuentra cada vez mds condiciona-
da por procesos de algoritmizacién, donde los algoritmos de recomendacién
influyen de forma significativa en la seleccién, distribucién y visibilidad de
los contenidos audiovisuales. Estos sistemas determinan en gran medida qué
mensajes llegan a cada usuario, modificando la forma en que las audiencias
acceden a la informacién y consumen los productos audiovisuales (Torres-
Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2020).

La comunicacién audiovisual en la era digital se desarrolla dentro de un
ecosistema caracterizado por la convergencia tecnoldgica, la participacién ac-
tiva de las audiencias y la creciente influencia de la inteligencia artificial y de
los algoritmos sobre la produccién y circulacién de los contenidos. Compren-
der estas transformaciones constituye uno de los principales retos para los
futuros profesionales de la comunicacién audiovisual (Torres-Toukoumidis
& Marin-Gutiérrez, 2025; Scolari, 2018).

1.8. Inteligencia artificial y comunicacion audiovisual

La Inteligencia Artificial estd transformando de forma acelerada todas las
fases del proceso audiovisual, desde la preproduccién hasta la distribucién
y el andlisis del consumo de contenidos, configurando nuevos modelos de
creacién y produccién medidtica (Hinojosa Becerra et al., 2024; Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024). La formacién audiovisual contem-
porédnea exige comprender tanto las posibilidades como las limitaciones de
estas tecnologias (Torres-Toukoumidis, Marin-Gutiérrez, & Pallo Chigua-
no, 2025).

La comunicacién audiovisual constituye uno de los sistemas de produccién
de significado mds influyentes de la sociedad contempordnea. Su capacidad
para integrar imagen, sonido, narrativa y emocién la convierte en una herra-
mienta fundamental para informar, persuadir, educar y entretener (Ferrés,
1996; Chion, 1993). Comprender cémo funcionan los procesos comunicati-
vos audiovisuales permite desarrollar una mirada critica frente a los mensajes
medidticos y constituye la base indispensable para cualquier actividad profe-
sional relacionada con la produccién audiovisual (Hall, 2017).
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En los capitulos siguientes se profundizard en los elementos técnicos que
hacen posible la construccién de estos mensajes, comenzando por la compo-
sicién visual y el encuadre como fundamentos del lenguaje audiovisual.

Preguntas de reflexion

Por qué la comunicacién audiovisual tiene una capacidad emocional supe-
rior a otros lenguajes?

;Puede considerarse objetiva una imagen audiovisual?

:Cémo influye el sonido en la interpretacién de una secuencia?

sQué papel desempefian los algoritmos en la circulacién de contenidos au-
diovisuales?

sQué riesgos y oportunidades plantea la Inteligencia Artificial para la pro-
duccién audiovisual?

Actividad prictica

Seleccione un video institucional universitario de tres minutos y analice: El
emisor, el receptor, el mensaje, el cédigo visual, el codigo sonoro, los objetivos
comunicativos y el uso de recursos emocionales.

Elabore un informe académico de 1.500 palabras utilizando bibliografia
especializada.
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2.

Composicién y encuadre

Toda imagen audiovisual es el resultado de una serie de decisiones conscien-
tes. Antes de que una cdmara comience a grabar, el profesional audiovisual
debe determinar qué elementos aparecerdn dentro del cuadro, cudles queda-
ran fuera, desde qué punto de vista serdn observados y cémo se organizardn
visualmente. La composicién y el encuadre constituyen dos de los pilares
fundamentales del lenguaje audiovisual. A través de ellos se construye la or-
ganizacion visual de la imagen y se orienta la atencién del espectador hacia
determinados elementos. No se trata inicamente de cuestiones estéticas; las
decisiones compositivas influyen directamente en la interpretacién narrativa,
emocional y simbdlica de los mensajes audiovisuales.

Una misma escena puede transmitir sensaciones completamente distintas
dependiendo de la posicién de los personajes, el equilibrio visual, la pro-
fundidad, el uso de lineas, la iluminacién o la distribucién de los elementos
dentro del cuadro. La composicién constituye uno de los recursos expresi-
vos mds importantes para directores, realizadores, fotégrafos y creadores de
contenido digital. En el contexto actual, caracterizado por la produccién
constante de contenidos para redes sociales, plataformas digitales y medios
audiovisuales, comprender los principios de composicién visual resulta in-
dispensable para desarrollar mensajes eficaces, atractivos y profesionalmente
construidos.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de: Comprender los prin-
cipios fundamentales de la composicién visual, identificar los elementos que
estructuran una imagen audiovisual, aplicar criterios compositivos en foto-
grafia y video, analizar la relacién entre composicién y significado, utilizar el
encuadre como recurso narrativo y adaptar criterios compositivos a diferentes
plataformas audiovisuales.
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Competencias

—Competencias generales
CG1. Capacidad de andlisis visual.
CG2. Pensamiento critico aplicado a productos audiovisuales.
CG3. Capacidad creativa.
—Competencias especificas
CEL1. Aplicar principios de composicién audiovisual.
CE2. Disenar imdgenes visualmente eficaces.
CE3. Analizar recursos expresivos de la imagen.

2.1. ;Qué es la composicion audiovisual?

La composicién audiovisual puede definirse como la organizacién intencio-
nal de los elementos visuales dentro del encuadre con el propdsito de cons-
truir significado, generar emociones y dirigir la atencién del espectador (Arn-
heim, 2005; Zunzunegui, 2016). Componer implica decidir qué aparece en
pantalla, qué queda fuera del cuadro, dénde se ubica cada elemento, cémo se
relacionan visualmente los objetos y qué importancia adquiere cada compo-
nente (Kress & van Leeuwen, 2021) (véase la figura 4).

La composicién transforma una simple captura de la realidad en una represen-
tacién cargada de intencién comunicativa (Aumont, 1992; Zunzunegui, 2016).

2.2. El encuadre como acto de seleccion

Toda imagen audiovisual constituye el resultado de un proceso de seleccién.
En el momento en que una cdmara delimita un encuadre, incluye determina-
dos elementos dentro del campo visual y excluye otros que permanecen fuera
de él. Esta operacién convierte al encuadre en una de las principales herra-
mientas del lenguaje audiovisual, ya que determina qué informacidn recibe el
espectador y cémo se organiza visualmente la realidad representada (Aumont,
1992; Bordwell ez al., 2020).

El encuadre no solo delimita un espacio fisico, sino que organiza la aten-
cién del espectador y establece una jerarquia visual entre los diferentes ele-
mentos presentes en la imagen. La posicién de los personajes, la distribucién
de los objetos, la profundidad, la iluminacién y la relacién entre figura y
fondo contribuyen conjuntamente a construir un determinado significado y
a orientar la interpretacién del mensaje audiovisual (Zunzunegui, 2016; Kress
& van Leeuwen, 2021).

Desde esta perspectiva, encuadrar significa seleccionar, jerarquizar, inter-
pretar y construir significado. Cada decisién relacionada con el tamano del
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Figura 4. Recursos uso y efectos.

RECURSOS COMPOSITIVOS EN LA IMAGEN

L IMAGEN
SIMETRIA o INSTITUCIONAL - ORDEN

(4

ASIMETRIA =3 DOCUMENTAL DINAMISMO

ESPACIO RETRATO

NEGATIVO 4 EMOCIONAL SOLEDAD

LINEAS

DIAGONALES ACCION

COMNTRASTE PUBLICIDAD

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

plano, el dngulo de cdmara, la distancia, la perspectiva o la composicién res-
ponde a una intencién comunicativa determinada. El encuadre actda como
un filtro mediante el cual el realizador organiza la informacién visual y pro-
pone al espectador una forma concreta de observar la realidad representada
(Mitchell, 2005; Aumont, 1992).

Un mismo acontecimiento puede adquirir interpretaciones diferentes se-
gun el encuadre utilizado. Por ejemplo, una manifestacién puede transmitir
una sensacion de gran participacién o de escasa asistencia dependiendo de la
posicién de la cdmara, la focal empleada o la amplitud del plano seleccionado.
Del mismo modo, un personaje puede proyectar autoridad, vulnerabilidad,
aislamiento o cercania mediante pequefas variaciones en el tipo de plano, el
punto de vista o la composicién visual (Bordwell ez al., 2020).

Por ello, el encuadre dificilmente puede entenderse como una representacién
completamente neutra de la realidad. Toda eleccién visual incorpora una deter-
minada perspectiva sobre los hechos y orienta la construccién del significado
audiovisual. La imagen no reproduce simplemente el mundo, sino que lo repre-
senta mediante decisiones expresivas que condicionan la forma en que serd per-
cibido e interpretado por el espectador (Zunzunegui, 2016; Mitchell, 2005).

En consecuencia, el encuadre constituye uno de los principales recursos
narrativos del lenguaje audiovisual. Comprender sus posibilidades expresivas
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permite analizar criticamente las imdgenes y utilizar conscientemente la com-
posicién visual para construir relatos coherentes, eficaces y comunicativamen-
te significativos (Aumont, 1992; Bordwell ez al., 2020).

2.3. El espacio visual

La imagen audiovisual puede entenderse como un espacio organizado en
el que los diferentes elementos visuales establecen relaciones que contribuyen
a construir el significado de la representacion. El espacio mostrado por la
cdmara no constituye una reproduccién exacta de la realidad fisica, sino una
organizacién visual disenada mediante decisiones relacionadas con el encua-
dre, la composicidn, la perspectiva, la iluminacién y el movimiento de cdmara
(Aumont, 1992; Arnheim, 2005).

Desde una perspectiva comunicativa, el espacio audiovisual puede analizar-
se a partir de tres niveles de construccién. El primero corresponde al espacio
fisico, integrado por los objetos, personas y escenarios reales existentes du-
rante la grabacién. Este constituye el punto de partida material sobre el que
trabaja el realizador, aunque no determina por si mismo el resultado final de
la imagen (Aumont, 1992).

El segundo nivel es el espacio representado la imagen construida por la cd-
mara mediante las decisiones técnicas y narrativas adoptadas durante la pro-
duccién. El encuadre, la eleccién del objetivo, la iluminacién, la composicién
y el punto de vista transforman el espacio fisico en una representacién audio-
visual con una organizacién visual especifica y una determinada intencién
comunicativa (Bordwell ez /., 2020).

El tercer nivel corresponde al espacio percibido, formado por la interpre-
tacién que realiza el espectador a partir de la informacién visual recibida. La
percepcién del espacio depende no solo de las caracteristicas de la imagen,
sino también de la experiencia previa, del contexto cultural y del proceso
de interpretacién desarrollado por quien observa la produccién audiovisual
(Zunzunegui, 2016).

La interaccidn entre estos tres niveles explica que una misma localizacién
pueda transmitir sensaciones muy diferentes segtin la forma en que haya
sido fotografiada. Variaciones en la iluminacién, el tipo de plano, la com-
posicidn, el color o la perspectiva modifican significativamente la percep-
cién del espacio y contribuyen a construir atmdsferas narrativas especificas.
En consecuencia, el espacio audiovisual no debe entenderse como un esce-
nario neutro, sino como un recurso expresivo que participa activamente en
la construccién del significado de la imagen (Arnheim, 2005; Bordwell ez
al., 2020).

Comprender la diferencia entre el espacio fisico, el espacio representado y
el espacio percibido permite analizar con mayor profundidad el lenguaje au-
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diovisual y favorece la utilizacién consciente del espacio como elemento na-
rrativo dentro de la produccién audiovisual contempordnea (Aumont, 1992;
Zunzunegui, 2016).

2.4. Principios bdsicos de composicion

A lo largo de la historia del arte, la fotografia y el cine se han desarrolla-
do diversos principios compositivos que contintan siendo utilizados en la
actualidad (Arnheim, 2005; Wong, 2015). El equilibrio visual se refiere a
la distribucién arménica de los elementos dentro del encuadre. Una compo-
sicién equilibrada genera estabilidad visual, mientras que una composicién
desequilibrada genera tensién. Ambas opciones pueden resultar adecuadas
dependiendo de los objetivos narrativos (Arnheim, 2005). El peso visual ex-
plica que no todos los elementos poseen la misma capacidad para atraer la
atencién. Los factores que aumentan ese peso son el tamano, el contraste, el
color, el movimiento, la iluminacién y la nitidez (Dondis, 2015). La jerarquia
visual determina qué elementos percibe primero el espectador. Toda imagen
eficaz debe responder claramente a una pregunta fundamental: «;Qué quiero
que vea primero la audiencia?» (Lidwell, Holden, & Butler, 2010). La unidad
se produce cuando todos los elementos visuales parecen formar parte de un
mismo conjunto coherente. El contraste permite destacar elementos median-
te diferencias de luz, color, tamano, forma o movimiento (Wong, 2015; Kress
& van Leeuwen, 2021).

2.5. La regla de los tercios

La regla de los tercios constituye una de las convenciones compositivas mds
difundidas en fotografia y produccién audiovisual. Consiste en dividir el en-
cuadre mediante dos lineas horizontales y dos verticales imaginarias, forman-
do una reticula de nueve dreas iguales cuyos puntos de interseccién suelen
utilizarse para situar los elementos de mayor interés visual (Freeman, 2020;
Wong, 2015; Mascelli, 2013).

Los puntos de interseccién de la reticula suelen convertirse en zonas de
mayor interés visual, ya que favorecen composiciones mds dindmicas y equi-
libradas que la colocacién sistemdtica del sujeto en el centro del encuadre. La
regla de los tercios se utiliza con frecuencia en el retrato, el paisaje, la entre-
vista audiovisual y la publicidad, donde contribuye a dirigir la atencién del
espectador y a mejorar la legibilidad de la imagen (Mascelli, 2013; Freeman,
2020).

La eficacia de la regla de los tercios no reside unicamente en la ubicacién
de los elementos dentro del encuadre, sino en su capacidad para orientar la

Enlace de adquisicién de la Monografia: 33

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c2.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido

Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Figura 5. Regla de los tercios.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 6. Regla de los tercios en television.
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Figura 7. Regla de los tercios en el retrato.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

mirada del espectador y establecer una jerarquia visual clara. Al desplazar el
sujeto principal fuera del centro geométrico de la imagen, la composicién
suele adquirir mayor dinamismo, profundidad y sensacién de naturalidad
(véase la figura 7).

Aunque se trata de una de las convenciones compositivas mds utilizadas
en fotografia, cine y television, su aplicacién debe responder siempre a la
intencién narrativa de la escena y no a una regla inmutable (Mascelli, 2013;
Freeman, 2020; Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 8).
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Figura 8. Regla de los tercios en el paisaje.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

2.6. Simetria y asimetria

La simetria se basa en la disposicién equilibrada de los elementos visuales
respecto a un eje real o imaginario. Este tipo de composicién suele transmitir
sensaciones de orden, estabilidad, formalidad y control, por lo que resulta
frecuente en la arquitectura, la comunicacién institucional, el cine cldsico

y determinados géneros publicitarios

(Arnheim, 2005; Wong, 2015).
Figura 9. Simetria en la imagen. La asimetria organiza los elemen-
tos de forma desigual, aunque man-
teniendo un equilibrio visual basado
en el peso de la composicién. Este
recurso genera una mayor sensaciéon
de dinamismo, movimiento, tensién
y espontaneidad, razén por la que es
habitual en el documental, el repor-
taje, la fotografia contempordnea y
los contenidos audiovisuales para
redes sociales (Dondis, 2015; Free-

Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-
ligencia artificial. man, 2020).
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Figura 10. Asimetria en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Ni la simetria ni la asimetria son composiciones mejores por si mismas; su
eleccién depende de la intencién narrativa, del género audiovisual y del efecto
emocional que se desee provocar en el espectador (Arnheim, 2005; Bordwell
et al., 2020).

2.7. Lineas visuales

Las lineas constituyen uno de los recursos compositivos mds eficaces para
organizar el espacio visual, dirigir la mirada del espectador y reforzar el sig-
nificado de la imagen. Su orientacién influye directamente en la percepcién
del equilibrio, el movimiento y la expresividad de la composicién (Arnheim,
2005; Dondis, 2015). Las lineas horizontales suelen asociarse con sensacio-
nes de calma, estabilidad, equilibrio y serenidad, ya que evocan la linea del
horizonte y los espacios abiertos. Son frecuentes en paisajes, escenas con-
templativas y composiciones de cardcter institucional (Wong, 2015) (véase
la figura 11).

Las lineas verticales sugieren poder, firmeza, autoridad y solidez. Se utilizan
habitualmente para enfatizar edificios, monumentos, personajes o elementos
que pretenden transmitir estabilidad y fortaleza (Arnheim, 2005).
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Figura 11. Lineas horizontales en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 12. Lineas verticales en la imagen.

Lineas diagonales generan accidn,
movimiento y dinamismo. Las lineas
diagonales introducen una fuerte
sensaciéon de accién, movimiento y
tensién visual. Al romper la estabili-
dad del ¢je horizontal y vertical, apor-
tan dinamismo y suelen emplearse
en escenas de accidn, deportes o
secuencias con elevada intensidad
narrativa (Mascelli, 2013; Bordwell
et al., 2020).

Las lineas curvas comunican flui-
dez, continuidad, elegancia y sua-
vidad. Su recorrido guia la mirada
de manera progresiva y suele gene-
rar composiciones visualmente mds
orgdnicas y arménicas, muy utiliza-
das en publicidad, moda y retrato
(Freeman, 2020; Wong, 2015).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-
ligencia artificial.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 14. Lineas curvas en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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2.8. Profundidad visual

Aunque las pantallas y las fotografias constituyen superficies bidimensiona-
les, el lenguaje audiovisual dispone de numerosos recursos capaces de generar
una convincente sensacion de profundidad espacial. La construccién de esa
tercera dimensién no depende tnicamente de la realidad representada, sino
también de las decisiones compositivas adoptadas durante la captacion de la

imagen (Arnheim, 2005; Aumont, 1992).

:-
BRY
Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Uno de los procedimientos mds eficaces es la perspectiva lineal, basada en
la convergencia de lineas hacia uno o varios puntos de fuga. Este recurso or-
ganiza el espacio visual, guia la mirada del espectador y refuerza la percepcién
de distancia, escala e inmensidad, siendo ampliamente utilizado en fotografia,
cine y produccién audiovisual (Wong, 2015; Bordwell ez al., 2020) (véase la
figura 16).

La sensacién de profundidad también puede construirse mediante la escala
relativa de los objetos. Cuando elementos similares aparecen representados
con tamafos diferentes, el espectador interpreta que los de menor tamano se
encuentran mds alejados, reforzando la percepcién espacial (Arnheim, 2005)
(véase la figura 17).

Otro recurso fundamental es el desenfoque selectivo o control de la pro-
fundidad de campo. La utilizacién de zonas enfocadas y desenfocadas permi-
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Figura 16. La escala en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 17. El desenfoque en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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Figura 18. La superposicién en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

te separar visualmente al sujeto del fondo, dirigir la atencién y aumentar la
sensacion de volumen y tridimensionalidad (Mascelli, 2013; Freeman, 2020)
(véase la figura 17).

La superposicién de elementos constituye uno de los indicadores espaciales
miés eficaces. Cuando un objeto oculta parcialmente a otro, el espectador
interpreta de forma inmediata la existencia de diferentes planos de profundi-
dad, reforzando la organizacién espacial de la imagen (Aumont, 1992; Don-
dis, 2015)(véase la figura 18).

2.9. El espacio negativo

El espacio negativo hace referencia a las dreas aparentemente vacias que
rodean al sujeto principal dentro del encuadre. Lejos de constituir un espacio
carente de significado, desempefa un papel esencial en la organizacién visual
de la imagen, ya que contribuye a establecer relaciones entre los distintos ele-
mentos compositivos y facilita la lectura del mensaje (Arnheim, 2005; Wong,
2015).

El empleo adecuado del espacio negativo permite dirigir la atencién del
espectador hacia el elemento principal, reforzar su protagonismo y favore-
cer una composicién mds equilibrada. Ademds, puede generar sensaciones
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Figura 19. El uso del espacio negativo en la imagen.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

de aislamiento, silencio, introspeccién, libertad o amplitud, dependiendo del
contexto narrativo y de la relacidn existente entre el sujeto y el espacio que lo
rodea (Dondis, 2015; Freeman, 2020).

En fotografia, cine y publicidad contemporineas, el espacio negativo cons-
tituye un recurso expresivo de gran valor porque simplifica la composicién,
reduce el ruido visual y favorece una comunicacién mds clara y eficaz. Su
utilizacién resulta especialmente frecuente en retratos, campanas publicita-
rias, fotografia de arquitectura y producciones audiovisuales de cardcter mi-
nimalista, donde el vacio adquiere una funcién comunicativa tan relevante
como los propios elementos representados (Lidwell et al., 2010; Zunzunegui,

2016).

2.10. Composicidn y emociones

La composicién audiovisual no cumple Gnicamente una funcién estética o
de organizacién visual. La disposiciéon de los elementos dentro del encuadre
influye de manera decisiva en la forma en que el espectador interpreta la es-
cena y en las emociones que experimenta durante el visionado. Cada decisiéon
compositiva (la ubicacién del sujeto, el equilibrio visual, la direccién de las
lineas, el uso del espacio, la profundidad o el contraste) contribuye a construir
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Figura 20. Recursos compositivos y efectos comunicativos.

RECURSOS COMPOSITIVOS Y SUS EFECTOS EMOCIONALES
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

una determinada atmdsfera narrativa y a orientar la respuesta emocional de la
audiencia (Arnheim, 2005; Dondis, 2015).

Las composiciones equilibradas, simétricas y abiertas suelen transmitir sen-
saciones de estabilidad, armonia, seguridad o serenidad. Las composiciones
asimétricas, los encuadres inclinados, el predominio de diagonales o la acu-
mulacién de elementos visuales generan con mayor frecuencia tension, incer-
tidumbre, dinamismo o conflicto. Ninguna de estas opciones es mejor que
otra; su eleccién depende siempre de la intencién comunicativa y del efecto
narrativo que se pretenda alcanzar (Mascelli, 2013; Bordwell et al., 2020).

La respuesta emocional del espectador también depende de la interaccién
entre la composicion y otros recursos expresivos del lenguaje audiovisual. La
iluminacidn, el color, el movimiento de cdmara, la profundidad de campo, el
sonido o el ritmo del montaje modifican la percepcion del espacio y poten-
cian el significado emocional de la escena. La composicién debe entenderse
como parte de un sistema visual integrado en el que todos los elementos tra-
bajan conjuntamente para construir significado (Chion, 1993; Kress & van
Leeuwen, 2021).

Diversas investigaciones en psicologia de la percepcién han demostrado
que la organizacién visual condiciona procesos como la atencién, la memoria
y la interpretacién emocional. Una composicién clara facilita la identificacién
del sujeto principal y reduce la carga cognitiva del espectador, mientras que
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una organizacién deliberadamente compleja puede aumentar la incertidum-
bre, favorecer la exploracién visual o reforzar determinados efectos dramdti-
cos (Lidwell et al., 2010; Arnheim, 2005).

La composicién constituye una herramienta narrativa de primer orden.
El profesional audiovisual no organiza tnicamente formas, colores o lineas
dentro del encuadre, sino que disena experiencias perceptivas capaces de in-
formar, persuadir y emocionar a la audiencia. Comprender esta dimensién
emocional de la composicién resulta esencial para producir imdgenes eficaces
tanto en el cine como en la televisién, la publicidad, la fotografia o la comu-
nicacién digital (Zunzunegui, 2016).

2.11. Composicion en plataformas digitales

La expansién de las plataformas digitales y el consumo de contenidos a tra-
vés de dispositivos méviles ha transformado significativamente los criterios
tradicionales de composicién audiovisual. A diferencia de los formatos con-
cebidos para el cine o la television, las imdgenes destinadas a redes sociales
deben adaptarse a nuevos hébitos de consumo, caracterizados por el visionado
vertical, la navegacién rdpida y la competencia constante por captar la atencién
del usuario (Scolari, 2018; Torres-Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2020).

En la actualidad conviven diferentes formatos de composicién. El forma-
to horizontal (16:9) continta siendo el estindar para el cine, la television,
YouTube y la mayor parte de las plataformas de streaming, ya que favorece la
representacién de espacios amplios y narrativas de mayor duracién (Bordwell
et al., 2020).

El formato vertical (9:16) se ha consolidado como el predominante en apli-
caciones como TikTok, Instagram Reels, Facebook Reels y YouTube Shorts.
Este formato responde a la forma natural en que los usuarios sostienen sus te-
léfonos méviles y exige replantear la composicién tradicional, otorgando ma-
yor protagonismo al sujeto principal, simplificando el fondo y concentrando
la informacién visual en la zona central de la pantalla (Torres-Toukoumidis
& Marin-Gutiérrez, 2020; Scolari, 2018).

El formato cuadrado (1:1) mantiene una presencia relevante en publicacio-
nes del feed de Instagram, campanas publicitarias y comunicacién corporati-
va, ya que proporciona una composicién equilibrada y optimiza el aprovecha-
miento del espacio en diferentes dispositivos (Freeman, 2020).

Mis alld del formato elegido, la composicién en entornos digitales debe
preservar los principios fundamentales del lenguaje audiovisual. La claridad
visual, la jerarquia de la informacién, el equilibrio compositivo y la eficacia
narrativa contindan siendo determinantes para captar la atencién del usuario
y facilitar la comprensién del mensaje, independientemente de la plataforma
utilizada (Kress & van Leeuwen, 2021; Wong, 2015).
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2.12. Errores frecuentes de composicion

La calidad de una composicién no depende tnicamente del dominio de las
reglas visuales, sino también de la capacidad para evitar aquellos errores que
dificultan la lectura de la imagen y reducen su eficacia comunicativa. En los
primeros ejercicios practicos es frecuente que los estudiantes repitan una serie
de problemas compositivos que afectan tanto a la claridad narrativa como a la
experiencia visual del espectador (Wong, 2015; Freeman, 2020).

Uno de los errores mds habituales consiste en situar sistemdticamente al
sujeto principal en el centro del encuadre, incluso cuando la escena requiere
una composicién mds dindmica. Aunque el centrado puede resultar adecuado
en determinados contextos, su utilizacién indiscriminada suele producir im4-
genes estdticas y con escasa tensién visual (Mascelli, 2013).

Otro problema frecuente es prestar atencién Gnicamente al sujeto principal
e ignorar el fondo de la imagen. Elementos como senales, objetos, personas
o lineas que aparecen detrds del protagonista pueden convertirse en distrac-
tores visuales que desvian la atencién y debilitan el mensaje. Antes de iniciar
la grabacién conviene analizar el conjunto del encuadre y no tnicamente el
elemento principal (Freeman, 2020; Zunzunegui, 2016).

También es habitual encontrar composiciones excesivamente recargadas, en
las que la acumulacién de objetos, colores o elementos graficos dificulta la lec-
tura visual. Una imagen eficaz debe presentar una jerarquia clara que permita
al espectador identificar rdpidamente cudl es el elemento principal y cudl es la
informacién secundaria (Dondis, 2015; Lidwell ez /., 2010).

Los cortes inadecuados del encuadre constituyen uno de los errores més co-
munes en fotografia y video. Cortar articulaciones, eliminar parte de elemen-
tos significativos o dejar demasiado poco espacio de direccién puede generar
incomodidad visual y romper la armonia de la composicién. La planificacién
del encuadre y la revisién previa de la imagen permiten evitar este tipo de

problemas (Mascelli, 2013; Bordwell ez al., 2020).

2.13. Composicion e Inteligencia Artificial

Las herramientas de inteligencia artificial generativa han transformado pro-
fundamente los procesos de creacién de imdgenes. Actualmente es posible
generar composiciones complejas a partir de instrucciones en lenguaje natural
(prompts), modificar encuadres, ampliar escenarios, eliminar elementos no
deseados o producir maltiples alternativas visuales en cuestién de segundos
(Hinojosa Becerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024a; Torres-
Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Sin embargo, la calidad compositiva de una imagen contintia dependien-
do, en gran medida, del criterio del profesional que la disena o supervisa. La
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inteligencia artificial puede proponer soluciones visuales, generar referencias
estéticas y explorar diferentes distribuciones espaciales de los elementos, pero
carece de la capacidad para comprender plenamente la intencién narrativa, el
contexto comunicativo o la dimensién simbdlica que el autor desea transmitir
(Hinojosa Becerra ez al., 2024a).

Los principios cldsicos de la composicién audiovisual mantienen plena vi-
gencia. Conceptos como el equilibrio visual, la jerarquia, el peso compositivo,
la direccién de la mirada, el espacio negativo o la profundidad contintian
siendo imprescindibles para evaluar criticamente las imdgenes generadas me-
diante inteligencia artificial y seleccionar aquellas que mejor responden a los
objetivos comunicativos del proyecto (Arnheim, 2005; Kress & van Leeuwen,
2021).

La creciente incorporacion de herramientas generativas en fotografia, publi-
cidad, cine y comunicacién institucional no elimina la necesidad del criterio
humano, sino que redefine el papel del profesional audiovisual. Su funcién
ya no consiste nicamente en producir imdgenes, sino también en disenar
instrucciones eficaces, seleccionar las propuestas mds adecuadas, verificar su
coherencia narrativa y garantizar el cumplimiento de principios éticos rela-
cionados con la autoria, la transparencia y la representacién responsable de la
realidad (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024; Torres-Toukoumidis,
Marin-Gutiérrez, & Pallo Chiguano, 2025).

El dominio de la composicién audiovisual contintia siendo una compe-
tencia esencial incluso en entornos altamente automatizados. Cuanto mayor
sea el conocimiento de los principios compositivos por parte del profesional,
mayor serd también su capacidad para aprovechar el potencial creativo de la
inteligencia artificial sin renunciar al control narrativo y comunicativo de la
imagen (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Conclusiones

La composicién audiovisual constituye mucho mds que una cuestién es-
tética. Representa una herramienta fundamental para organizar visualmente
la informacidn, dirigir la atencién del espectador y construir significado.
Comprender principios como el equilibrio, la jerarquia visual, la profundi-
dad, las lineas de fuerza o la regla de los tercios permite desarrollar mensajes
audiovisuales mds eficaces y expresivos. En un contexto donde millones de
imdgenes compiten diariamente por captar la atencién de las audiencias, la
capacidad para componer visualmente de forma estratégica se convierte en
una competencia esencial para cualquier profesional de la comunicacién
audiovisual.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 47

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c2.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Preguntas de reflexion

sPor qué ninguna decisién de encuadre puede considerarse completamente
neutral?

:Qué diferencias comunicativas existen entre una composicion simétrica y
una asimétrica?

:Cémo influye el espacio negativo en la percepcién del espectador?

:Qué elementos aumentan el peso visual dentro de una imagen?

sQué desafios plantea la composicién para formatos verticales como TikTok
o Instagram Reels?

Actividad prictica

Realice una serie fotogrifica compuesta por diez imdgenes: dos utilizando
la regla de los tercios, dos simétricas, dos asimétricas, dos centradas en lineas
visuales y dos que utilicen espacio negativo.

Elabore un informe de 2.000 palabras justificando las decisiones compo-
sitivas adoptadas y relaciondndolas con los objetivos comunicativos de cada
imagen.
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3.

Planos, 4ngulos y movimientos de cimara

La cdmara constituye uno de los principales instrumentos de construccién
narrativa dentro del lenguaje audiovisual. Lejos de limitarse a registrar la rea-
lidad, la cimara interpreta, selecciona y organiza visualmente el mundo repre-
sentado. Cada decision relacionada con la distancia, la altura, la inclinacién
o el movimiento de la cimara influye directamente en la forma en que el
espectador percibe la historia, los personajes y los acontecimientos.

Un mismo personaje puede parecer poderoso o vulnerable, cercano o dis-
tante, confiable 0 amenazante, dependiendo exclusivamente del tipo de plano
o del dngulo utilizado para representarlo. Por esta razén, los planos, dngulos
y movimientos de cdimara constituyen elementos fundamentales del lenguaje
audiovisual. Su correcta utilizacién permite construir narrativas visuales com-
plejas capaces de transmitir informacién, emociones y significados sin necesi-
dad de recurrir al didlogo. En este capitulo se estudian los principales tipos de
planos, los dngulos mds utilizados y los movimientos de cdmara empleados en
la produccién audiovisual contempordnea.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de identificar los principa-
les tipos de planos audiovisuales, reconocer los diferentes dngulos de cdmara,
analizar la funcién narrativa de cada recurso visual, aplicar movimientos de
cdmara con intencionalidad comunicativa y disefar secuencias audiovisuales
utilizando lenguaje visual profesional.

Competencias
—Competencias generales
CG1. Pensamiento critico audiovisual.

CG2. Capacidad narrativa.
CG3. Creatividad aplicada.

49



ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

—Competencias especificas
CEL. Aplicar lenguaje audiovisual profesional.
CE2. Disefar secuencias narrativas.
CE3. Utilizar recursos visuales con intencién expresiva.

3.1. La distancia como recurso narrativo

La distancia entre la cimara y el sujeto constituye uno de los principales
recursos expresivos del lenguaje audiovisual, ya que condiciona la cantidad
de informacién que recibe el espectador y la relacién emocional que establece
con los personajes y el espacio representado (Bordwell ez 2/., 2020; Masce-
1li, 2013). La eleccién de un determinado plano no responde tnicamente a
criterios estéticos o técnicos, sino que forma parte de la estrategia narrativa
mediante la cual el realizador orienta la interpretacién de la escena.

Los diferentes tipos de planos permiten cumplir funciones comunicativas
diversas. Un plano amplio sitda al espectador en un contexto espacial y facili-
ta la comprensién del entorno, mientras que un plano corto dirige la atencién
hacia la expresién facial, los gestos o los detalles relevantes de la accién. De
este modo, la distancia de cdmara influye directamente en la percepcién de
la informacién, en la construccién de las emociones y en el grado de identi-
ficacién que el espectador establece con los personajes (Bordwell et al., 2020;
Zunzunegui, 2016).

La eleccién de un plano nunca puede considerarse neutral. Cada distancia
de cdmara responde a una intencién narrativa concreta y participa activa-
mente en la construccidn del significado audiovisual. Un mismo personaje
puede transmitir cercania, vulnerabilidad, autoridad o aislamiento depen-
diendo exclusivamente de la distancia desde la que sea representado. La pla-
nificacién de los planos constituye una de las decisiones mds relevantes du-
rante el proceso de realizacién audiovisual (Mascelli, 2013; Aumont, 1992)
(véase la figura 21).

3.2. Clasificacion de los planos

La clasificacién tradicional de los planos se establece a partir de la distancia
existente entre la cimara y el sujeto representado. La variacién de esa distancia
modifica simultdneamente la cantidad de informacién visual disponible, la
percepcién del espacio y el grado de implicacién emocional del espectador. La
eleccién de un determinado plano constituye una decisién narrativa y expre-
siva, ademds de técnica (Bordwell ez /., 2020; Mascelli, 2013).

Gran Plano General (GPG). El gran plano general muestra amplios espacios
donde el entorno adquiere un mayor protagonismo que los personajes. Su
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Figura 21. La distancia entre la cdmara y el sujeto.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

principal funcién consiste en contextualizar la accién, presentar el escenario
e introducir la dimensién geogrifica o ambiental del relato. Es habitual en
el cine épico, el documental de naturaleza, las producciones histéricas y los
reportajes de viaje (Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 22).

Plano General (PG). El plano general representa al personaje completo in-
tegrado en su entorno inmediato. Permite comprender simultineamente la
accién y el espacio donde se desarrolla, por lo que resulta especialmente dtil
para presentar escenarios, mostrar desplazamientos o establecer relaciones en-
tre personajes y contexto (Mascelli, 2013) (véase la figura 23).

Plano Entero (PE). El plano entero encuadra al personaje de cuerpo com-
pleto y favorece la observacién de su postura, gestualidad, desplazamientos
y lenguaje corporal. Se emplea con frecuencia en cine, ficcidn televisiva y
publicidad cuando la accién fisica adquiere un papel relevante (Bordwell ez
al., 2020) (véase la figura 24).

Plano Americano (PA). El plano americano, también denominado plano
tres cuartos, muestra al personaje aproximadamente desde las rodillas hacia
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Figura 22. Gran plano general (GPG).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 23. Plano general (PG).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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arriba. Su origen se remonta al cine
western, donde permitia mantener
visibles simultineamente el rostro,
las manos y el revélver del prota-
gonista. En la actualidad continda
siendo muy utilizado en ficcidn, en-
trevistas y producciones audiovisua-
les donde interesa combinar la ex-
presién facial con parte del lenguaje
corporal (Mascelli, 2013) (véase la
figura 25).

Plano Medio (PM). El plano medio
encuadra al sujeto aproximadamente
desde la cintura y establece un equi-
librio entre la expresién del rostro y
el movimiento corporal. Es uno de
los planos mds utilizados en infor-
mativos, entrevistas, programas tele-
visivos y comunicacién institucional,
ya que facilita una relacién cercana
entre el personaje y el espectador sin
perder el contexto inmediato (Zettl,
2015) (véase la figura 20).

Primer Plano (PP). El primer plano
concentra la atencién en el rostro y
en la expresién emocional del per-
sonaje. La proximidad del encuadre
favorece la identificacién del espec-
tador con el estado psicolégico del
protagonista y convierte la mirada,
los gestos y las pequenas variaciones
faciales en los principales elementos
narrativos de la imagen (Bordwell ez
al., 2020) (véase la figura 27).

Primerisimo Primer Plano (PPP).
El primerisimo primer plano centra
el encuadre en una parte especifica
del rostro (habitualmente los ojos o
la boca) con el objetivo de intensifi-
car la carga emocional de la escena
o destacar un detalle especialmente
significativo dentro de la narracién
(Mascelli, 2013) (véase la figura 28).

Enlace de adquisicién de la Monografia:
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Figura 24. Plano Entero (PE).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-
ligencia artificial.

Figura 25. Plano americano (PA).

A o S Sl i
Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-
ligencia artificial.
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Figura 26. Plano medio (PM).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 27. Primer plano (PP).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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Figura 28. Primerisimo primer plano (PPP). Figura 29. Plano detalle (PD).

Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-  Fuente: elaboracién propia apoyada con inte-
ligencia artificial. ligencia artificial.

Plano Detalle (PD). El plano detalle muestra un objeto o una parte concreta
del sujeto con el propésito de dirigir la atencién hacia un elemento narrativa-
mente relevante. Una llave, una ldgrima, una fotografia o un reloj pueden ad-
quirir un significado dramdtico cuando se aislan mediante este tipo de plano,
convirtiéndose en recursos fundamentales para anticipar acontecimientos o
enfatizar informacién importante (Bordwell ez 4/, 2020; Zunzunegui, 2016)
(véase la figura 29).

3.3. Funcion narrativa de los planos

Mis alld de su clasificacién técnica, los distintos tipos de planos desem-
penan funciones narrativas especificas que condicionan la manera en que el
espectador interpreta la historia. La distancia entre la cdmara y el sujeto no
solo modifica la cantidad de informacién visible, sino también el grado de
implicacién emocional, la percepcién del espacio y el ritmo de la narracién.
La eleccién de un plano responde siempre a una intencién comunicativa y
expresiva (Bordwell ez a/., 2020; Mascelli, 2013).

Los planos generales sitGian la accién en un contexto determinado y per-
miten comprender las relaciones espaciales entre los personajes y el entorno.
Suelen utilizarse para introducir escenarios, describir ambientes o establecer
la localizacién donde se desarrollard la secuencia.

Los planos medios favorecen el desarrollo de los didlogos y de las interac-
ciones entre personajes. Al equilibrar la presencia del rostro y del lenguaje
corporal, constituyen uno de los recursos mds utilizados en entrevistas, infor-
mativos, ficcién televisiva y comunicacién institucional (Zettl, 2015).

Los primeros planos incrementan la intensidad dramadtica al concentrar la
atencidn sobre las expresiones faciales y las emociones del personaje. Este tipo
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Figura 30. Tipos de planos y funciones narrativas.

TIPOS DE PLANOS AUDIOVISUALES

EJEMPLC AL FUNC

GRANPLANO -

» GENERAL

PLANO
GENERAL

PLANO
ENTERO

PLANO
AMERICANO

PRIMER
PLANO

PLANO Enfasis
DETALLE i i narrativo

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

de encuadre facilita la identificacién emocional del espectador y suele em-
plearse en momentos de especial relevancia narrativa (Bordwell ez a/., 2020).
Los planos detalle permiten destacar objetos, gestos o acciones que poseen
un significado especifico dentro del relato. Su utilizacién contribuye a enfati-
zar informacidn relevante, anticipar acontecimientos o reforzar determinados
elementos simbdlicos de la narracién (Aumont, 1992; Zunzunegui, 2016).
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En la prictica profesional, la eficacia narrativa no depende de un tnico
tipo de plano, sino de la combinacién coherente de diferentes distancias de
cdmara. La alternancia entre planos amplios y cerrados permite construir un
ritmo visual equilibrado, organizar la informacién y mantener el interés del
espectador a lo largo de la secuencia (Mascelli, 2013).

3.4. Los dngulos de cdimara

Ademds de la distancia entre la cdmara y el sujeto, la posicién desde la que
se realiza la toma constituye uno de los recursos expresivos mds importantes
del lenguaje audiovisual. La variacién del dngulo modifica la percepcién del
personaje, altera las relaciones de poder, influye en la carga emocional de la
escena y condiciona la interpretacién que realiza el espectador. La eleccién del
dngulo responde siempre a una intencién narrativa y comunicativa, mds alld
de una simple decisién técnica (Bordwell ez al., 2020; Mascelli, 2013).

El dngulo normal sittia la cdmara aproximadamente a la altura de los ojos
del personaje. Se considera el punto de vista mds neutro, ya que reproduce
una perspectiva similar a la visién humana. Este encuadre favorece una rela-
cién de igualdad entre el espectador y el personaje, por lo que constituye el
dngulo mds habitual en entrevistas, informativos y gran parte de la ficcién

audiovisual (Zettl, 2015).

Figura 31. El dngulo normal.

ANGULO NORMAL

LA CAMARA A LA ALTURA DE LOS 0JOS

=

-

ANGULO NORMAL ‘

v

CAMARA A LA
ALTURA DE LOS 0JOS

NEUTRO ® o IcuALDAD CONEXION
Es el dngulo mis neutrg .. Genera sensacion de igualdad ' Fomenta la empatla
y natural. entre personaje y espactador. v la identificacion.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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Figura 32. El dngulo picado.

ANGULO PICADO

LA CAMARA POR ENCIMA DEL SUJETO

ANGULO PICADO

CAMARA POR ENCIMA
DEL SUJETO

TRANSMITE LA MIRADA HACIA ABAJO EFECTO EN EL ESPECTADOR
Dabilicksd, vulnurabilidad, @ Refuerza la sensacion de tristieza, Gunera compasin, Eistima
inferioridad, falia de podes. sumision o derrata, © sensacién de superioridad.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

En el dngulo picado, la cdmara se sittia por encima del sujeto y dirige la
mirada hacia abajo. Esta perspectiva suele disminuir visualmente la presencia
del personaje y puede transmitir sensaciones de vulnerabilidad, inferioridad,
fragilidad o sometimiento, aunque su interpretacién dependerd siempre del
contexto narrativo (Mascelli, 2013; Bordwell ez 4/., 2020).

El dngulo contrapicado coloca la cimara por debajo del sujeto, orientando la
mirada hacia arriba. Este recurso incrementa la presencia visual del personaje y
suele asociarse con autoridad, poder, fortaleza o dominio. Es habitual en el cine
de accién, la publicidad y la comunicacién institucional cuando se pretende
reforzar la imagen de liderazgo (Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 33).

El dngulo cenital sitda la cimara completamente sobre el sujeto, ofrecien-
do una visién perpendicular del espacio. Ademds de facilitar la organizacién
geométrica de la escena, este punto de vista puede transmitir pequenez, aisla-
miento, vulnerabilidad o contemplacién, dependiendo de la composicién y
del contexto narrativo (Aumont, 1992) (véase la figura 34).

El dngulo nadir constituye el punto de vista opuesto al cenital. La cdma-
ra se coloca directamente bajo el sujeto, produciendo una perspectiva poco
habitual que enfatiza la altura, la monumentalidad y la espectacularidad de
la escena. Su uso es frecuente en secuencias de accidn, arquitectura o produc-
ciones donde se pretende reforzar la sensacién de grandeza (Mascelli, 2013)
(véase la figura 35).
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Figura 33. El dngulo contrapicado.

ANGULO CONTRAPICADO

LA CAMARA POR DEBAJO DEL SUJETO

CAMARA POR DEBAJD
DEL SUJETO

TRANSMITE LA MIRADA HACIA ARRIBA EFECTO EN EL ESPECTADOR
Poder, autoridad, w Enaltece la figura del sujeto @ Gemera respeto, admiraciGn
dominio, superioridad. — ¥ lo hace ver imponente. o incluso intirmidacidn,

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 34. El dngulo cenital.

ANGULO CENITAL

LA CAMARA COMPLETAMENTE SOBRE EL SUJETO

ANGULO CENITAL

CAMARA COMPLETAMENTE
SOBRE EL SUJETO

TRANSMITE LA VISTA ES VERTICAL EFECTO EM EL ESPECTADOR
-,  Soledad pequeier, @ Risla al sujeto en su sntarne Genera sensacitn de lejania,
o o= distanciamiento. vuinerabilidad,  bo hace ver diminuto, indiferencia o falta de conexn.

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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Figura 35. El dngulo nadir.

ANGULO NADIR

LA CAMARA DIRECTAMENTE DEBAJO DEL SUJETO

ANGULO NADIR

CAMARA DIRECTAMENTE
DEBAJD DEL SLJETO

Magnitud, fuerza, @ Exagerala presencis del supetn Genera impactn visual,

TRANSMITE LA MIRADA HACLA ARRIBA EFECTO EN EL ESPECTADOR
poder y espactacularidad. b hiace ver impanente admitacian o inchuso intimidacion

Fuente: elaboracion propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 36. El dngulo holandés o aberrante.

ANGULO HOLANDES O ABERRANTE

LA CAMARA INCLINADA

ANGULO HOLANDES

CAMARA INCLINADA

TRANSMITE SENSACION USO FRECUENTE
% Inaatabilidad, Gengra inguletud, Cina da suspansa, terror

tension ¥ conflicto. malestar o desorientacion. ¥ secién

Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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El dngulo holandés, también denominado dngulo aberrante, se caracteriza
por la inclinacién deliberada de la cdmara respecto al horizonte. Esta ruptura
de la verticalidad genera una sensacién de inestabilidad, tensién, incertidum-
bre o conflicto psicoldgico. Es un recurso ampliamente utilizado en el cine de
suspense, terror, accién y en aquellas secuencias donde se pretende represen-
tar alteraciones emocionales o situaciones de desequilibrio (Bordwell ez 4.,

2020; Brown, 2021) (véase la figura 30).

3.5. El movimiento como lenguaje

El movimiento de cdmara constituye uno de los recursos expresivos mds
potentes del lenguaje audiovisual. A diferencia de la imagen estdtica, el des-
plazamiento de la cdmara introduce una dimensién temporal que modifica la
percepcidn del espacio, organiza la informacién visual y condiciona la inter-
pretacién narrativa de la escena (Bordwell ez al., 2020; Mascelli, 2013).

Mover la cdmara no significa inicamente cambiar el punto de vista del
espectador. Cada movimiento responde a una intencién comunicativa con-
creta: puede dirigir la atencién hacia un elemento determinado, acompanar
la accién de un personaje, revelar progresivamente informacién, aumentar
la tensién dramdtica o reforzar la implicacién emocional del espectador. El
movimiento debe entenderse como un recurso narrativo y no como un simple
efecto visual (Brown, 2021; Zettl, 2015).

La eficacia de un movimiento de cimara depende de su justificacién dentro
del relato. Un desplazamiento carente de propésito puede distraer al espec-
tador o dificultar la comprensién de la escena, mientras que un movimiento
planificado contribuye a reforzar el ritmo, la continuidad y la construccién
del significado audiovisual (Mascelli, 2013; Bordwell ez a/., 2020).

En la produccién audiovisual contempordnea, el desarrollo de estabilizado-
res electrénicos, drones y sistemas robotizados ha ampliado considerablemen-
te las posibilidades de movimiento de cdmara. Sin embargo, la disponibilidad
tecnoldgica no sustituye la planificacién narrativa. La eleccién del movimien-
to debe responder siempre a las necesidades expresivas de la historia y no
Unicamente a criterios estéticos o espectaculares (Brown, 2021).

3.6. Movimientos sobre eje fijo

Los movimientos sobre eje fijo se caracterizan porque la cdmara perma-
nece inmévil en un mismo punto, girando Gnicamente sobre su propio eje.
A diferencia de los movimientos con desplazamiento, el operador no mo-
difica la posicidn fisica de la cdmara, sino Gnicamente su orientacién. Estos
movimientos permiten ampliar la informacién visual, guiar la atencién del

Enlace de adquisicién de la Monografia: 61

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c3.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Figura 37. Panordmica.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

espectador y describir el espacio sin alterar el punto de observacién (Mascelli,
2013; Brown, 2021).

Panordmica o paneo (pan). La panordmica consiste en un movimiento ho-
rizontal de la cdmara sobre su eje, ya sea de izquierda a derecha o en sentido
contrario. Puede emplearse para seguir el desplazamiento de un personaje,
mostrar progresivamente un escenario, establecer relaciones entre distintos
elementos del espacio o revelar informacién de forma gradual. Cuando se
ejecuta con una velocidad adecuada, la panordmica favorece la continuidad
espacial y facilita la orientacién del espectador dentro de la escena (Bordwell
et al., 2020; Zettl, 2015).

El #ilt es un movimiento vertical en el que la cdmara gira sobre su eje hacia
arriba (#/t up) o hacia abajo (#ilt down). Este recurso permite enfatizar la al-
tura de edificios o personajes, revelar elementos que permanecian ocultos o
descubrir progresivamente la informacién contenida en la escena. Ademds de
su funcién descriptiva, el tilt puede utilizarse con fines expresivos para generar
expectacion, sorpresa o reforzar la monumentalidad de un sujeto (Brown,

2021; Mascelli, 2013) (véase la figura 38).
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Figura 38. Tilt.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

3.7. Movimientos con desplazamiento

A diferencia de los movimientos sobre ¢je fijo, los movimientos con desplaza-
miento implican un cambio real de la posicién de la cimara en el espacio. Esta
modificacién del punto de vista incrementa la sensacién de inmersién, acom-
pana la accién de los personajes y permite construir relaciones espaciales mds
complejas entre los diferentes elementos de la escena. Su utilizacién modifica
significativamente la percepcién del espectador y constituye uno de los recursos
narrativos mds importantes de la realizacién audiovisual (Bordwell ez /., 2020;
Brown, 2021).

El travelling consiste en el desplazamiento fisico de la cdmara manteniendo
una trayectoria determinada. Dependiendo de su direccién, puede cumplir
diferentes funciones narrativas.

Travelling frontal o de aproximacion. La cimara se acerca progresivamente
al sujeto, aumentando la intensidad dramdtica y favoreciendo la implicacién
emocional del espectador. Se utiliza con frecuencia para destacar emociones,
revelar informacién o concentrar la atencién sobre un personaje (Mascelli,
2013) (véase la figura 39).

Travelling de retroceso o alejamiento. La cdmara se separa del sujeto, amplian-
do el campo visual y proporcionando una visién mds general del espacio. Este
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Figura 39. Travelling frontal.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 40. Travelling de retroceso.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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Figura 41. Travelling lateral.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 42. Travelling circular.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.
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movimiento puede sugerir distanciamiento emocional, cambio de contexto o
finalizacién de una secuencia (Brown, 2021) (véase la figura 40).

El travelling lateral. La cimara acompana el desplazamiento del sujeto man-
teniendo una distancia constante. Es habitual en escenas de caminatas, perse-
cuciones y secuencias dialogadas, ya que preserva la continuidad espacial y el
dinamismo de la accién (Bordwell et al., 2020). (véase la figura 41).

El travelling circular. La cimara rodea al personaje o al objeto, modificando
progresivamente el punto de vista. Este recurso suele emplearse para intensifi-
car la carga dramdtica, reforzar la tensién narrativa o destacar la importancia
simbdlica de un personaje (Mascelli, 2013) (véase la figura 42).

Sistemas de desplazamiento y estabilizacion

El desplazamiento fisico de la cdmara puede realizarse mediante diferentes
sistemas técnicos, cuya eleccién depende de las necesidades narrativas y de
produccién.

Dolly. Plataforma con ruedas que permite ejecutar desplazamientos suaves
y precisos sobre railes o superficies preparadas. Es uno de los sistemas mds
utilizados en cine y publicidad por la estabilidad que proporciona (Brown,
2021).

Figura 43. Dolly.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

66 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Planos, dngulos y movimientos de cdmara

https://doi.org/10.52495/c3.emcs.51.¢55

Figura 44. Grda.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Grila. Sistema que permite combinar desplazamientos horizontales y verti-
cales, ofreciendo puntos de vista elevados y movimientos de gran amplitud.
Es frecuente en cine, retransmisiones deportivas, conciertos y grandes eventos
audiovisuales (Zettl, 2015).

Steadicam. Sistema mecdnico de estabilizacién corporal que permite realizar
movimientos fluidos mientras el operador camina o corre. Ha transformado
la realizacién cinematogrifica al combinar libertad de movimiento con esta-
bilidad de imagen (Brown, 2021) (véase la figura 45).

Gimbal. Estabilizador electrénico de tres ejes ampliamente utilizado en
produccién digital, documentales y contenidos para redes sociales. Su redu-
cido tamano y facilidad de uso lo convierten en una de las herramientas més
empleadas en la produccién audiovisual contempordnea (Brown, 2021) (véa-
se la figura 46).

Cdmara en mano. En este caso la cdmara es sostenida directamente por el
operador, sin sistemas de estabilizacién. La ligera inestabilidad de la imagen
genera una sensacion de realismo, inmediatez y presencia, motivo por el cual
este recurso es habitual en reportajes, documentales, cine bélico y produccio-
nes que buscan una estética mds inmersiva (Bordwell ez al., 2020) (véase la

figura 47).
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Figura 45. Steadicam.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

Figura 46. Gimbal.
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Figura 47. Cdmara hombro o en mano.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

3.8. Zoom: ;movimiento o ilusion?

Aunque habitualmente se considera un movimiento de cdmara, el zoom
no implica un desplazamiento fisico del equipo de grabacién. En realidad,
consiste en una modificacién de la distancia focal del objetivo que altera el
tamano aparente de los sujetos dentro del encuadre sin cambiar la posicién de
la cdmara. Muchos autores distinguen entre los movimientos reales de cimara
y los cambios épticos producidos por el zoom (Brown, 2021; Mascelli, 2013).

Existen dos modalidades principales. El zoom in reduce progresivamente el
dngulo de visién y produce un aparente acercamiento al sujeto, concentrando
la atencién del espectador sobre un elemento concreto de la escena. El zoom
out amplia el campo visual y genera una sensacién de alejamiento, permi-
tiendo descubrir el contexto espacial en el que se desarrolla la accién (Zettl,
2015).

Desde el punto de vista narrativo, el zoom puede utilizarse para enfatizar
un detalle relevante, reforzar una emocién, revelar informacién de manera
progresiva o modificar la percepcién del espacio. Sin embargo, a diferencia
del travelling, no altera la perspectiva de la imagen, ya que la relacién espacial
entre los distintos elementos permanece pricticamente invariable. Esta dife-
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Figura 48. Zoom.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

rencia explica que ambos recursos produzcan efectos visuales y emocionales
distintos, aunque aparentemente generen un mismo acercamiento o aleja-
miento (Bordwell ez 2/, 2020; Brown, 2021).

Por esta razon, la eleccién entre un zoom y un travelling debe responder
siempre a la intencién narrativa de la secuencia. Mientras el travelling intro-
duce al espectador dentro del espacio audiovisual al modificar realmente el
punto de vista, el zoom produce una transformacién éptica que concentra
o amplia la atencidn sin alterar la posicién fisica desde la que se observa la
escena (Mascelli, 2013).

3.9. El movimiento y las emociones

El movimiento de cdmara no solo modifica la percepcién del espacio, sino
que también influye de manera directa en la respuesta emocional del especta-
dor. La velocidad, la direccién, la continuidad y la fluidez del desplazamiento
condicionan la forma en que se experimenta una escena y contribuyen a re-
forzar el significado narrativo de las imdgenes (Bordwell ez a/., 2020; Brown,
2021).

Los movimientos suaves, lentos y continuos suelen generar sensaciones de
calma, contemplacién, intimidad o serenidad. Este tipo de desplazamientos
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Figura 49. Los movimientos de cdmara y sus efectos.
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Fuente: elaboracién propia apoyada con inteligencia artificial.

resulta frecuente en escenas de cardcter reflexivo, paisajes, secuencias romdn-
ticas o producciones documentales donde se pretende favorecer una observa-
cién pausada del entorno (Mascelli, 2013).

Los movimientos rdpidos, bruscos o inestables incrementan la tensién dra-
mitica y transmiten dinamismo, urgencia o incertidumbre. Su utilizacién es
habitual en escenas de accidn, persecuciones, deportes, cine bélico o secuen-
cias que buscan reproducir el nerviosismo o la desorientacién de los persona-
jes (Brown, 2021).

La cdmara en mano constituye un ejemplo especialmente significativo de
esta dimensién emocional del movimiento. La ligera inestabilidad de la ima-
gen genera una fuerte sensacién de realismo e inmersién, haciendo que el
espectador perciba los acontecimientos como si estuviera presente dentro de
la accién. Este recurso es ampliamente utilizado en documentales, reportajes,
cine social y producciones que persiguen una estética de mayor autenticidad
(Bordwell et al., 2020; Zettl, 2015).

El efecto emocional del movimiento nunca depende exclusivamente de la
técnica empleada. La iluminacién, el sonido, la musica, el montaje y el con-
texto narrativo interactiian con el movimiento de cimara para construir una
experiencia audiovisual coherente. La planificacién del movimiento debe res-
ponder siempre a la intencidn expresiva del relato y no tinicamente al deseo de
incorporar recursos visualmente espectaculares (Chion, 1993; Mascelli, 2013).
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3.10. Planos, dngulos y movimientos en redes sociales

Las plataformas digitales han transformado significativamente las conven-
ciones tradicionales del lenguaje audiovisual. El consumo mayoritario de
contenidos a través de teléfonos inteligentes, la navegacién vertical y la com-
petencia constante por captar la atencién del usuario han favorecido nuevas
estrategias de planificacién visual y realizacion audiovisual (Torres-Toukou-
midis & Marin-Gutiérrez, 2020; Scolari, 2018).

En plataformas como TikTok, Instagram Reels o YouTube Shorts predomi-
nan los primeros planos y los planos medios, ya que facilitan la identificacién
con el creador y permiten mantener una adecuada legibilidad de la imagen en
pantallas de pequeno formato. Del mismo modo, el formato vertical (9:16)
ha dejado de ser una adaptacién del lenguaje audiovisual tradicional para con-
vertirse en un estindar de produccién con caracteristicas narrativas propias
(Scolari, 2018).

Los movimientos de cdmara también han evolucionado. El uso de gimbals,
estabilizadores electrénicos y cimaras en mano suavemente estabilizadas pro-
porciona una sensacion de cercania, dinamismo e inmediatez que favorece la
implicacién del espectador. La duracién reducida de los planos, la abundancia
de cortes rdpidos y la incorporacién de movimientos breves responden a la ne-
cesidad de captar la atencién durante los primeros segundos de reproduccién
(Torres-Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2020).

Estas transformaciones no sustituyen los principios cldsicos del lenguaje
audiovisual. La eleccién del plano, el dngulo y el movimiento contintia de-
pendiendo de la intencién comunicativa del mensaje. La adaptacién a los
formatos digitales exige reinterpretar estos recursos, pero no renunciar a los
criterios narrativos que sustentan una realizacién audiovisual eficaz (Bordwell
et al., 2020; Kress & van Leeuwen, 2021).

3.11. Inteligencia Artificial y planificacion visual

La inteligencia artificial estd incorpordndose de forma progresiva a las dis-
tintas fases de la planificacién audiovisual. Las herramientas generativas actua-
les permiten elaborar storyboards, simular movimientos de cdmara, disenar
secuencias visuales, generar animdticas (previsualizations o previs) e incluso
proponer diferentes alternativas de planificacién antes del rodaje. Estas apli-
caciones reducen los tiempos de preproduccién y facilitan la exploracién de
soluciones creativas durante el disefio de un proyecto audiovisual (Hinojosa
Becerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024; Torres-Toukoumi-
dis & Ledn-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial actta como una herramienta de apoyo y no como
un sustituto del criterio profesional. La seleccién del tipo de plano, el dn-
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gulo, el movimiento de cdmara o el ritmo visual contintda dependiendo de
decisiones narrativas que requieren interpretar el contexto, las emociones de
los personajes y los objetivos comunicativos de cada secuencia. La tecnologia
puede generar propuestas visuales, pero corresponde al realizador valorar su
pertinencia narrativa, su coherencia estética y su eficacia comunicativa (Hi-
nojosa Becerra ez al., 2024).

El conocimiento de los principios cldsicos del lenguaje audiovisual sigue
siendo imprescindible para utilizar de forma critica las herramientas de inte-
ligencia artificial. Cuanto mayor sea la formacién del profesional en compo-
sicién, planificacién y narrativa visual, mayor serd también su capacidad para
obtener resultados de calidad mediante sistemas generativos y para evaluar
criticamente las propuestas producidas por estas tecnologias (Torres-Toukou-
midis et /., 2025; Arnheim, 2005).

Los errores mds habituales en la planificacién de los movimientos de cé-
mara no suelen estar relacionados con la complejidad técnica, sino con la
ausencia de una justificacién narrativa. Entre ellos destacan el empleo ex-
cesivo de movimientos, que puede provocar fatiga visual; el desplazamiento
de la cdmara sin una finalidad expresiva; el abuso del zoom como recurso de
impacto; la utilizacién indiscriminada de estabilizadores o drones sin aportar
informacidn relevante; y la tendencia a confundir espectacularidad con efica-
cia comunicativa (Brown, 2021; Mascelli, 2013).

En una realizacién audiovisual eficaz, cada movimiento debe responder a
una intencidn narrativa concreta. La cdmara no se desplaza porque sea téc-
nicamente posible, sino porque ese desplazamiento contribuye a mejorar la
comprensién de la historia, reforzar la emocién o dirigir la atencién del espec-
tador hacia los elementos mds relevantes de la escena (Bordwell ez 4/., 2020).

Los planos, los dngulos y los movimientos de cimara constituyen algunos
de los recursos fundamentales del lenguaje audiovisual. A través de ellos es
posible organizar la informacién visual, construir relaciones espaciales, inten-
sificar las emociones y orientar la interpretacién del espectador. Su dominio
exige comprender no solo sus caracteristicas técnicas, sino también su funcién
narrativa y comunicativa.

En un contexto marcado por la incorporacién de la inteligencia artificial
a los procesos de produccién audiovisual, estos principios mantienen plena
vigencia. Las herramientas generativas pueden automatizar determinadas ta-
reas y ampliar las posibilidades creativas, pero contintian dependiendo del
criterio del profesional para seleccionar la solucién visual mds adecuada a
cada proyecto. La capacidad para planificar visualmente una secuencia sigue
constituyendo una de las competencias esenciales de cualquier comunicador
audiovisual.
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Preguntas de reflexion

;Por qué un primer plano genera mayor implicacién emocional que un
plano general?

:Qué diferencias narrativas existen entre un dngulo picado y un contrapi-
cado?

:Cudndo resulta justificable utilizar cimara en mano?

:Por qué el zoom no debe confundirse con un travelling?

:Qué movimientos predominan actualmente en redes sociales y por qué?

Actividad prictica

Produzca una secuencia audiovisual de tres minutos que incluya: un gran
plano general, un plano general, un plano medio, un primer plano, un plano
detalle, un dngulo picado, un contrapicado, un travelling, un paneo y un
movimiento con gimbal o cdmara en mano.

Elabore posteriormente un informe de 2.000 palabras justificando la fun-
cién narrativa de cada recurso utilizado.
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4.

Iluminacidén audiovisual

La iluminacién constituye uno de los elementos mds determinantes en la
construcciéon del lenguaje audiovisual. Aunque el publico suele centrar su
atencién en los personajes, la narrativa o los efectos visuales, gran parte del
impacto emocional y comunicativo de una produccién depende de cémo
se utiliza la luz. La iluminacién no cumple Ginicamente una funcién técnica
destinada a garantizar la visibilidad de los objetos o personajes. Su verdadera
importancia radica en su capacidad para construir atmdsferas, dirigir la aten-
cién, definir espacios, modelar rostros y transmitir emociones.

La diferencia entre una produccién amateur y una produccién profesional
suele encontrarse menos en la calidad de la cdmara utilizada que en el disefio
de iluminacién aplicado. Una cdmara modesta correctamente iluminada pue-
de generar resultados visuales superiores a una cdmara de alta gama utilizada
sin criterios luminicos adecuados. Desde los primeros anos del cine hasta las
actuales producciones digitales, la luz ha sido utilizada como una herramien-
ta narrativa capaz de sugerir poder, vulnerabilidad, misterio, esperanza, inti-
midad o conflicto. Comprender sus principios constituye una competencia
esencial para cualquier profesional de la comunicacién audiovisual.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los prin-
cipios fisicos bdsicos de la luz, identificar los principales tipos de iluminacién
audiovisual, disefiar esquemas bésicos de iluminacién, analizar la funcién narra-
tiva de la luz, aplicar criterios profesionales de iluminacién en diferentes contex-
tos audiovisuales y utilizar la iluminacién como recurso expresivo y narrativo.

Competencias
—Competencias generales
CG1. Capacidad de andlisis visual.

CG2. Pensamiento critico aplicado a la produccién audiovisual.
CG3. Resolucién de problemas técnicos.
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—Competencias especificas
CELl. Disenar esquemas de iluminacién.
CE2. Aplicar recursos luminicos en proyectos audiovisuales.
CE3. Utilizar la luz como herramienta narrativa.

4.1. ;Qué es la iluminacion audiovisual?

La iluminacién audiovisual puede definirse como el conjunto de técnicas y
recursos empleados para controlar la luz con el propdsito de registrar imdgenes
técnicamente correctas y narrativamente significativas. Mds alld de garantizar
la visibilidad de una escena, la iluminacién permite modelar los volimenes,
organizar el espacio, crear profundidad, dirigir la atencién del espectador y
construir atmdsferas capaces de reforzar el significado de la narracién (Brown,
2021; Millerson, 2007).

[luminar implica tomar decisiones relacionadas con la intensidad, la direc-
cién, la calidad, el color y el contraste de la luz. Cada una de estas variables
modifica la percepcién del espacio, la apariencia de los personajes y la res-
puesta emocional del espectador. La iluminacién constituye un recurso ex-
presivo que participa activamente en la construccién del lenguaje audiovisual
y no un simple requisito técnico del proceso de grabaciéon (Mascelli, 2013;
Bordwell et 4l., 2020).

La utilizacidn estratégica de la luz permite hacer visible la accién, mode-
lar formas, generar sensacién de profundidad, establecer jerarquias visuales,
construir atmdsferas dramdticas y comunicar significados que complemen-
tan la informacién proporcionada por el encuadre, el movimiento de cdimara
o el sonido. De este modo, la iluminacién contribuye decisivamente a la
identidad estética de una produccién audiovisual y a la interpretacién que
realiza el espectador de cada escena (Arnheim, 2005; Alton, 2013) (véase la
figura 50).

La iluminacién debe entenderse simultdineamente como una disciplina téc-
nica, artistica y narrativa. El dominio de sus principios constituye una com-
petencia esencial para cualquier profesional de la comunicacién audiovisual,
independientemente del género o del formato de produccién en el que desa-
rrolle su actividad (Brown, 2021).

4.2. La naturaleza de la luz

Antes de abordar los principales esquemas de iluminacién, resulta necesa-
rio comprender las propiedades fundamentales de la luz y la forma en que
estas influyen sobre la percepcién de la imagen. En el lenguaje audiovisual,
la luz no solo hace visibles los objetos, sino que modela el espacio, define los
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Figura 50. Tipos de iluminacion.
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volimenes y contribuye a construir el significado narrativo de cada escena
(Brown, 2021; Millerson, 2007).

Una de las propiedades mds importantes es la intensidad, que determina la
cantidad de luz presente en una escena. Una iluminacién de alta intensidad
suele asociarse con sensaciones de claridad, seguridad, optimismo o transpa-
rencia, mientras que una iluminacién tenue puede favorecer atmdsferas de
intimidad, misterio, incertidumbre o tensién dramadtica. La intensidad de la
luz condiciona, ademds, el contraste general de la imagen y la percepcién del
espacio (Alton, 2013; Bordwell ez al., 2020).

Otra propiedad fundamental es la direccién de la luz. La posicién desde la
que incide modifica profundamente la apariencia de los sujetos y del entorno,
ya que determina la distribucién de las sombras y el modelado de los voltime-
nes. Dependiendo de la intencién narrativa, la iluminacién puede proceder
de forma frontal, lateral, superior, inferior o posterior, generando efectos ex-
presivos muy diferentes (Brown, 2021).

La calidad de la luz hace referencia al grado de dureza o suavidad de las
sombras que produce. La luz dura genera sombras definidas, elevado contras-
te y texturas marcadas, por lo que suele emplearse para reforzar el dramatismo
o la tensién visual. La luz suave produce sombras difusas, reduce el contraste
y favorece una representacién mds natural, arménica y cercana de los sujetos

(Millerson, 2007; Mascelli, 2013).
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Toda fuente luminosa posee unas caracteristicas cromdticas determinadas
que condicionan la apariencia de la escena. Esta propiedad, conocida como
temperatura de color, influye tanto en la fidelidad cromdtica como en la at-
mosfera visual de la imagen y constituye uno de los pardmetros fundamenta-
les del diseno de iluminacidn, aspecto que se desarrollard con mayor detalle
en el apartado siguiente (Brown, 2021).

4.3. Temperatura de color

La temperatura de color describe la apariencia cromdtica de una fuente
luminosa y se expresa en grados Kelvin (K). Aunque su denominacién pueda
sugerir una relacién con el calor fisico, se trata de una medida que indica si
una luz presenta una dominante mds célida (amarillenta o anaranjada) o mds
fria (blanca o azulada). El control de la temperatura de color resulta funda-
mental para garantizar una reproduccién cromdtica adecuada y mantener la
coherencia visual de una produccién audiovisual (Brown, 2021; Millerson,
2007).

En términos generales, las fuentes de luz de baja temperatura de color
(aproximadamente entre 2.700 Ky 3.500 K) producen tonalidades célidas
asociadas habitualmente con sensaciones de cercanfa, confort, intimidad o
bienestar. Las fuentes de alta temperatura de color (entre 5.500 Ky 7.000
K) generan tonalidades frias que suelen relacionarse con limpieza, distan-
cia, tecnologia, serenidad o aislamiento, aunque su interpretacién depende
siempre del contexto narrativo y cultural (Elliot & Maier, 2014; Brown,
2021).

En el lenguaje audiovisual, la temperatura de color constituye un recurso
expresivo de gran importancia. La combinacién de diferentes fuentes lumino-
sas permite reforzar la identidad estética de una escena, diferenciar espacios,
sugerir momentos del dia o intensificar determinados estados emocionales.
El control de la temperatura de color forma parte de las decisiones creativas
del director de fotografia y no Gnicamente de los ajustes técnicos de la cdmara

(Alton, 2013; Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 51).

4.4. Funciones de la iluminacion

La iluminacién desempena multiples funciones dentro del lenguaje au-
diovisual y participa de manera activa en la construccién del significado de
las imdgenes. Su finalidad no se limita a garantizar una exposicién correcta,
sino que interviene en la organizacién visual del espacio, en la caracterizacién
de los personajes y en la creacién de la atmdsfera narrativa de cada escena
(Brown, 2021; Bordwell ez /., 2020).
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Figura 51. Tipos de temperatura de color.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La primera de estas funciones es la funcién técnica, cuya finalidad consiste
en proporcionar el nivel de iluminacién adecuado para que la cimara pueda
registrar correctamente la escena, controlar la exposicién y preservar el detalle
tanto en las altas luces como en las zonas de sombra (Millerson, 2007).

La funcién descriptiva permite mostrar con claridad los espacios, los obje-
tos y los personajes, facilitando la comprensién visual de la accién. Mediante
la direccién y distribucién de la luz es posible destacar elementos relevantes,
separar visualmente los diferentes planos de profundidad y mejorar la legibi-
lidad de la imagen (Mascelli, 2013).

La iluminacién cumple también una importante funcién estética, ya que
contribuye a definir la identidad visual de una produccién audiovisual. La
eleccién de una determinada calidad, direccién o temperatura de color in-
fluye en el estilo de la imagen y participa en la construccién de la propuesta
artistica del proyecto (Alton, 2013; Brown, 2021).

Desde el punto de vista narrativo, la luz actda como un recurso expresivo
capaz de orientar la atencién del espectador, establecer jerarquias visuales, re-
forzar el desarrollo de la historia o anticipar acontecimientos. En muchas oca-
siones, la iluminacién comunica informacién que no aparece explicitamente
en el didlogo o en la accién representada (Bordwell ez /., 2020; Aumont,

1992).
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La iluminacién posee una clara funcién emocional. La intensidad, el con-
traste, la direccién y el color de la luz pueden favorecer sensaciones de sere-
nidad, intimidad, incertidumbre, misterio o tensién dramadtica. Estos efectos
no dependen exclusivamente de la iluminacién, sino de su interaccién con el
encuadre, el movimiento de cdmara, el sonido y el contexto narrativo en el

que se integra (Chion, 1993; Elliot & Maier, 2014).

4.5. Iluminacion de tres puntos

La iluminacién de tres puntos constituye el esquema bdsico mds utilizado
en la produccién audiovisual profesional por su capacidad para proporcionar
equilibrio luminico, modelar el volumen de los sujetos y separar visualmente
los distintos planos de la escena. Aunque admite numerosas variantes, este
sistema continda siendo la referencia fundamental en cine, televisién, comu-
nicacién institucional y produccién de contenidos digitales (Brown, 2021;
Millerson, 2007).

La luz principal (Key Light) es la fuente de iluminacién dominante y deter-
mina el cardcter visual de la escena. Habitualmente se sitGia aproximadamente
a 45 grados respecto al sujeto y ligeramente elevada sobre la linea de los ojos.
Su funcién consiste en definir el volumen, la direccién de las sombras y el
estilo general de la iluminacién, condicionando en gran medida la atmésfera
narrativa de la secuencia (Mascelli, 2013).

La luz de relleno (Fill Light) tiene como finalidad suavizar las sombras ge-
neradas por la luz principal sin eliminarlas completamente. Generalmente
presenta una intensidad inferior a la Key Light, contribuyendo a equilibrar
el contraste y a conservar el modelado natural del rostro y del cuerpo. La
relacién entre ambas fuentes luminosas determina el nivel de dramatismo o
naturalidad de la imagen (Brown, 2021).

La luz de contra (Back Light), situada detrds del sujeto, permite separar
visualmente al personaje del fondo, destacar su contorno y aumentar la sen-
sacién de profundidad espacial. Ademds de su funcién técnica, este recurso
contribuye a reforzar la tridimensionalidad de la imagen y a mejorar la per-
cepcién del volumen en pantalla (Millerson, 2007; Alton, 2013) (véase la
figura 52).

Aunque este esquema constituye la base de numerosos sistemas de ilumi-
nacién, su aplicacién debe adaptarse siempre a las necesidades narrativas de
cada produccién. En entrevistas, videos institucionales, programas informa-
tivos o producciones educativas suele buscarse una iluminacién equilibrada y
natural, mientras que en géneros como el cine negro, el suspense o el terror
la relacién entre estas tres fuentes puede modificarse deliberadamente para
intensificar el dramatismo visual (Bordwell ez a/., 2020).
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Figura 52. lluminacién de tres puntos.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

4.6. High Key y Low Key

Los esquemas de iluminacién High Key y Low Key representan dos de las
estrategias luminicas mds utilizadas en la produccién audiovisual. Aunque
ambos parten del mismo sistema bdsico de iluminacién, difieren en la rela-
cién entre la luz principal, la luz de relleno y el contraste general de la esce-
na, generando atmdsferas narrativas y emocionales claramente diferenciadas
(Brown, 2021; Millerson, 2007).

La iluminacién High Key se caracteriza por una elevada luminosidad, un
contraste reducido y sombras suaves o poco marcadas. La proximidad entre
la intensidad de la luz principal y la luz de relleno produce imdgenes limpias,
uniformes y visualmente abiertas, favoreciendo una representacién natural de
los sujetos (Brown, 2021).

Este esquema suele asociarse con sensaciones de optimismo, cercania, trans-
parencia, seguridad o bienestar. Por ello, es frecuente en publicidad, progra-
mas de entretenimiento, comedias, comunicacién institucional, videos corpo-
rativos y producciones educativas, donde se pretende generar una percepcion
positiva y accesible del mensaje (Millerson, 2007; Bordwell ez /., 2020).
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Figura 53. High Key.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La iluminacién Low Key presenta un elevado contraste entre luces y som-
bras. La reduccién de la luz de relleno incrementa la presencia de zonas os-
curas, acentta el modelado de los volimenes y genera una imagen de fuerte
carga dramdtica (Alton, 2013; Brown, 2021) (véase la figura 53).

Este tipo de iluminacién suele asociarse con misterio, tensién, incertidum-
bre, dramatismo o suspense. Por ello, constituye uno de los recursos visuales
caracteristicos del cine negro, el thriller, el cine de terror y determinadas pro-
ducciones de ficcién donde la atmdsfera emocional adquiere un papel prota-
gonista (Bordwell ez al., 2020; Mascelli, 2013).

La eleccién entre un esquema High Key o Low Key no responde tnica-
mente a criterios estéticos, sino a la intencién narrativa del realizador. Ambos
sistemas pueden emplearse en cualquier género audiovisual siempre que con-
tribuyan a reforzar el significado de la escena y la experiencia emocional del
espectador (Brown, 2021) (véase la figura 54).

4.7. La luz y el rostro humano
La direccién desde la que incide la luz modifica profundamente la per-

cepcién del rostro humano y constituye uno de los recursos expresivos més
importantes de la iluminacién audiovisual. La distribucién de luces y sombras
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Figura 54. Low Key.
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influye en la percepcién del volumen, la textura, la edad, la expresion facial
e incluso en la personalidad que el espectador atribuye al personaje. La ilu-
minacién del rostro desempena un papel fundamental en la caracterizacién
narrativa y emocional de la escena (Brown, 2021; Millerson, 2007).

La luz frontal ilumina el rostro de forma uniforme y reduce la presencia
de sombras marcadas. Este tipo de iluminacién suele favorecer una repre-
sentacion natural, equilibrada y cercana del sujeto, motivo por el que resulta
frecuente en entrevistas, informativos, comunicacién institucional y determi-
nados formatos publicitarios (Mascelli, 2013) (véase la figura 55).

La luz lateral acentda el modelado del rostro al generar un mayor contraste
entre las zonas iluminadas y las dreas en sombra. Este recurso incrementa la
sensacién de volumen y profundidad, ademds de reforzar el dramatismo de
la escena. Es habitual en retratos cinematogréficos y en producciones donde
se pretende enfatizar el conflicto o la complejidad psicoldgica del personaje
(Alton, 2013; Brown, 2021) (véase la figura 56).

La luz superior proyecta las sombras hacia la parte inferior del rostro y pue-
de reforzar la percepcién de autoridad, solemnidad o introspeccién, aunque
su efecto dependerd siempre de la intensidad luminica, del angulo de inciden-
cia y del contexto narrativo de la escena (Millerson, 2007) (véase la figura 57).

La luz inferior altera las convenciones habituales de la percepcién visual al
iluminar el rostro desde abajo. Esta disposicién genera sombras poco frecuen-
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Figura 55. Luz frontal.
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Figura 56. Luz lateral.
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Figura 57. Luz superior.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Figura 58. Luz inferior.
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tes en la experiencia cotidiana y suele producir una sensacién de inquietud,
extrafieza o amenaza. Por ello, constituye un recurso caracteristico del cine de
terror, suspense y de determinadas escenas donde se pretende crear tensién
psicolégica (Bordwell ez al., 2020; Alton, 2013) (véase la figura 58).

En la prictica profesional, estas direcciones de iluminacién rara vez se
emplean de forma aislada. La combinacién de distintas fuentes luminosas
permite modular la expresividad del rostro y adaptar la iluminacién a las ne-
cesidades narrativas, estéticas y emocionales de cada produccién audiovisual

(Brown, 2021).

4.8. Iluminacion y géneros audiovisuales

La iluminacién constituye uno de los elementos que mds contribuyen a
definir la identidad estética de un género audiovisual. A lo largo de la histo-
ria del cine y de la televisién se han consolidado determinadas convenciones
luminicas que ayudan al espectador a reconocer el tipo de relato, anticipar su
tono narrativo y construir expectativas sobre la historia. Estas convenciones
no deben entenderse como normas rigidas, sino como recursos expresivos que
pueden adaptarse o incluso romperse cuando la narracién lo requiere (Bord-
well et al., 2020; Brown, 2021).

En los informativos televisivos, la iluminacién suele caracterizarse por una
distribucién uniforme de la luz, un contraste moderado y sombras muy sua-
ves. El objetivo principal consiste en favorecer la claridad de la imagen, ga-
rantizar una reproduccién fiel de los rostros y transmitir una sensacién de
objetividad, credibilidad y neutralidad informativa (Millerson, 2007) (véase
la figura 59).

En la publicidad, la iluminacién adquiere un cardcter marcadamente esté-
tico. La calidad de la luz, el elevado control del contraste y el tratamiento del
color buscan potenciar el atractivo visual de los productos, reforzar la iden-
tidad de marca y generar respuestas emocionales positivas en el consumidor.
Cada decisién luminica forma parte de la estrategia persuasiva del mensaje
publicitario (Alton, 2013; Brown, 2021) (véase la figura 60).

En el documental, suele predominar la utilizacién de luz natural o de in-
tervenciones luminicas minimas con el propésito de preservar la autenticidad
de la escena y reducir la intervencidn sobre la realidad representada. Sin em-
bargo, el grado de iluminacién depende del estilo documental y de las necesi-
dades de produccién, por lo que no todos los documentales renuncian a una
iluminacién cuidadosamente planificada (Nichols, 2017) (véase la figura 61).

El cine de terror y buena parte del thriller recurren habitualmente a eleva-
dos niveles de contraste, zonas oscuras dominantes y fuentes luminosas par-
ciales para generar incertidumbre, suspense y tensién psicoldgica. En estos gé-
neros, las sombras adquieren un importante valor narrativo, ya que sugieren
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Figura 59. La iluminacién en los informativos.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Figura 61. La iluminacién en el documental.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Figura 62. La iluminacién en el cine de terror.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Figura 63. La [luminacién en comunicacién institucional.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

informacién incompleta y estimulan la imaginacién del espectador (Alton,
2013; Bordwell ez al., 2020).

En la comunicacién institucional suele buscarse una iluminacién equilibra-
da, homogénea y técnicamente cuidada que favorezca la percepcién de profe-
sionalidad, transparencia y confianza. Este tipo de iluminacién contribuye a
reforzar la imagen corporativa de la organizacién y facilita una comunicacién
visual clara y accesible (Millerson, 2007).

4.9. Iluminacion natural y artificial

En la produccién audiovisual es posible trabajar tanto con luz natural como
con luz artificial, o combinar ambas dentro de un mismo esquema de ilumi-
nacién. La eleccidn entre una u otra depende de las caracteristicas del pro-
yecto, de los objetivos narrativos, de las condiciones de rodaje y del grado de
control que se desee ejercer sobre la escena (Brown, 2021; Millerson, 2007).

La luz natural, procedente principalmente del sol, se caracteriza por ofrecer
una apariencia visual realista y una amplia riqueza cromdtica. Su utilizacién
permite obtener imdgenes de gran calidad estética con un coste reducido, ra-
z6n por la que resulta habitual en documentales, reportajes, producciones de
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Figura 64. La iluminacién natural.
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VICRND

bajo presupuesto y rodajes en exteriores. No obstante, presenta importantes
limitaciones, ya que su intensidad, direccién y temperatura de color varian
constantemente a lo largo del dia, de las estaciones y de las condiciones me-
teorolégicas, dificultando la continuidad visual entre diferentes tomas (Alton,
2013; Brown, 2021) (véase la figura 64).

La luz artificial proporciona un elevado grado de control sobre la ilumina-
cién de la escena. Mediante focos, paneles LED, Fresnel, softboxes u otras
fuentes luminosas es posible regular con precisién la intensidad, la direccién,
la temperatura de color y el contraste, adaptando la iluminacién a las nece-
sidades expresivas de cada produccién. Esta capacidad de control explica su
utilizacién predominante en cine, televisién, publicidad y comunicacién ins-
titucional (Millerson, 2007; Mascelli, 2013).

Como contrapartida, la iluminacién artificial requiere una mayor inversién
en equipamiento, personal técnico y tiempo de montaje. Ademds, una uti-
lizacién inadecuada puede generar resultados poco naturales si no se integra
correctamente con la iluminacién ambiental existente. En muchas produc-
ciones profesionales se opta por combinar la luz natural con apoyos de ilumi-
nacion artificial, aprovechando las ventajas de ambos sistemas y manteniendo
la coherencia estética de la escena (Brown, 2021) (véase la figura 65).

No puede afirmarse que uno de estos sistemas sea superior al otro. La de-
cisién debe responder siempre a la intencién narrativa, a las condiciones de
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Figura 65. La iluminacién artificial.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

produccién y al efecto visual que se pretenda conseguir, ya que tanto la luz
natural como la artificial constituyen recursos igualmente vélidos dentro del
lenguaje audiovisual (Bordwell ez /., 2020).

4.10. Equipamiento bdsico de iluminacién

El desarrollo de un esquema de iluminacién eficaz depende tanto del co-
nocimiento de los principios luminicos como de la adecuada seleccién del
equipamiento. Cada herramienta presenta caracteristicas especificas que con-
dicionan la direccidn, la calidad y el control de la luz, por lo que su eleccién
debe responder a las necesidades narrativas y técnicas de cada produccién
audiovisual (Brown, 2021; Millerson, 2007).

Los paneles LED constituyen actualmente una de las fuentes de ilumina-
cién mds utilizadas en produccién audiovisual debido a su bajo consumo
energético, reducido peso y elevada versatilidad. La mayoria de modelos
permiten regular tanto la intensidad como la temperatura de color, facili-
tando su adaptacién a diferentes escenarios de rodaje. Por ello, son habitua-
les en entrevistas, reportajes, documentales, producciones institucionales y
creacién de contenidos para plataformas digitales (Brown, 2021) (véase la

figura 66).
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Figura 66. Paneles LED.
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Los proyectores Fresnel generan un haz de luz concentrado y ficilmente
direccionable mediante lentes especificas. Esta caracteristica permite contro-
lar con precisién la iluminacién de sujetos o zonas concretas del escenario,
motivo por el que contintian siendo una referencia en cine, televisién y pro-
ducciones de ficcién donde se requiere un elevado control del modelado de la
luz (Alton, 2013; Millerson, 2007) (véase la figura 67).

El softbox incorpora materiales difusores que transforman una fuente lu-
minosa puntual en una iluminacién amplia y uniforme. El resultado es una
luz suave, con sombras poco marcadas y transiciones graduales, especialmente
adecuada para retratos, entrevistas, comunicacién corporativa y fotografia de
producto (Brown, 2021) (véase la figura 68).

Los reflectores no generan luz propia, sino que redirigen la iluminacién
existente hacia las zonas de interés. Su utilizacién permite suavizar sombras,
compensar diferencias de iluminacién y aprovechar con mayor eficacia la luz
natural o artificial disponible. Debido a su bajo coste y facilidad de transpor-
te, constituyen uno de los accesorios mds habituales en fotografia y produc-
cién audiovisual (Mascelli, 2013).
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Figura 67. Fresnel.
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Figura 70. Difusores.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

natural y favorecedora para los sujetos. Son especialmente ttiles en retratos,
entrevistas y escenas donde se busca una representacién visual mds equilibra-
da (Millerson, 2007).

En la prictica profesional, estos equipos rara vez se utilizan de forma aisla-
da. La combinacién de diferentes fuentes, modificadores y accesorios permite
adaptar la iluminacién a las caracteristicas de cada escena y construir pro-
puestas visuales coherentes con los objetivos narrativos del proyecto (Brown,

2021; Bordwell ez /., 2020).

4.11. La iluminacion en redes sociales

La expansién de las redes sociales y de la creacién de contenidos mediante
dispositivos méviles ha transformado los criterios tradicionales de ilumina-
cién audiovisual. Frente a los complejos esquemas utilizados en cine o tele-
visién, las producciones destinadas a plataformas digitales priorizan la rapi-
dez de ejecucion, la portabilidad del equipamiento y la adaptacién a espacios
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Figura 71. lluminacién en RRSS.
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de grabacién muy diversos (Torres-Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2020;
Brown, 2021).

Resulta habitual el empleo de ring lights, paneles LED portatiles y peque-
fias fuentes de iluminacién regulables que permiten obtener una imagen uni-
forme con un montaje sencillo. La combinacién de estos equipos con fondos
iluminados o luces ambientales facilita la produccién de contenidos visual-
mente atractivos sin necesidad de grandes infraestructuras técnicas (Miller-
son, 2007).

Desde el punto de vista estético, las redes sociales favorecen una ilumina-
cién frontal o ligeramente lateral, con contrastes moderados y sombras suaves
que facilitan la correcta visualizacién del rostro en pantallas de reducido ta-
mafio. Este planteamiento responde a la necesidad de generar una sensacién
de cercania, naturalidad y comunicacién directa entre el creador de contenido
y la audiencia (Brown, 2021).

La simplicidad técnica no implica una menor exigencia narrativa. La ilumi-
nacién continia desempefiando un papel fundamental en la construccién de
la identidad visual del creador, en la percepcién de la calidad del contenido
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y en la credibilidad del mensaje. Incluso en producciones realizadas con telé-
fonos méviles, una planificacién adecuada de la iluminacién puede mejorar
significativamente la claridad de la imagen, la legibilidad de los gestos y la efi-
cacia comunicativa del discurso audiovisual (Torres-Toukoumidis & Marin-
Gutiérrez, 2020; Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 71).

La iluminacién para redes sociales debe entenderse como una adaptacién
de los principios cldsicos del lenguaje audiovisual a las caracteristicas de las
plataformas digitales, donde la inmediatez de produccién convive con la ne-
cesidad de mantener elevados estindares de calidad visual (Scolari, 2018).

4.12. Inteligencia Artificial e iluminacion

La inteligencia artificial comienza a desempefar un papel cada vez mds
relevante en los procesos de iluminacién audiovisual. Las herramientas actua-
les permiten simular esquemas luminicos durante la preproduccién, generar
previsualizaciones (previs), estimar el comportamiento de distintas fuentes
de luz, automatizar ajustes de exposicién y desarrollar procesos de relighting
digital, mediante los cuales es posible modificar la direccién, la intensidad o
el color de la iluminacién incluso después de finalizar el rodaje (Hinojosa Be-
cerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024; Torres-Toukoumidis
& Leén-Alberca, 2024).

Estas tecnologias contribuyen a optimizar los tiempos de produccion, re-
ducir costes y facilitar la experimentacién con diferentes propuestas visuales
antes de la grabacién. Del mismo modo, la incorporacién de algoritmos de
aprendizaje automdtico en cdmaras y programas de postproduccion permite
mejorar automdticamente la exposicién, equilibrar la temperatura de color,
recuperar detalle en sombras y altas luces o adaptar la iluminacién a distintos
formatos de distribucién (Brown, 2021).

La calidad de la iluminacién contintia dependiendo del criterio creativo del
profesional audiovisual. La inteligencia artificial puede generar multiples al-
ternativas técnicas, pero carece de la capacidad para interpretar plenamente la
intencién dramdtica, la psicologia de los personajes o el significado simbdlico
que la luz debe aportar a una secuencia. La decisién sobre cémo iluminar una
escena sigue formando parte del lenguaje narrativo del director de fotografia
y del realizador (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Alton, 2013).

La incorporacién de la inteligencia artificial no sustituye el conocimiento
de los principios cldsicos de la iluminacién, sino que amplia las herramientas
disponibles para el profesional. Cuanto mayor sea el dominio de la direccién
de fotografia, mayor serd también la capacidad para utilizar la A de forma
critica, creativa y éticamente responsable (Torres-Toukoumidis ez al., 2025)

(véase la figura 72).
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Figura 72. La IA en la gestidn de la iluminacién.
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Errores frecuentes en la iluminacion

Entre los errores mds habituales en el disefio de iluminacién destacan la
mezcla inadecuada de fuentes luminosas con diferentes temperaturas de color,
que puede producir dominantes cromdticas no deseadas; la utilizacién exclu-
siva de iluminacién frontal, que reduce el volumen del sujeto y genera im4-
genes excesivamente planas; la falta de iluminacién del fondo, que disminuye
la sensacién de profundidad; el empleo de una intensidad luminica excesiva,
que provoca sobreexposicion; y el escaso control de las sombras, dificultando
la lectura visual de la escena (Millerson, 2007; Brown, 2021).

La tecnologia puede ayudar a detectar y corregir determinados problemas
técnicos, pero la planificacién de la iluminacién y la construccién de la at-
mosfera visual contintian dependiendo del conocimiento y de la sensibilidad
del profesional audiovisual (Brown, 2021).

Enlace de adquisicién de la Monografia: 97

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c4.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Caso prdctico

Entrevista institucional universitaria. El Objetivo es transmitir profesiona-
lidad y cercania.

El esquema recomendado: Key Light suave a 45°, fill Light al 50 % de in-
tensidad, back Light ligera y fondo iluminado sutilmente.

El resultado tiene que ser una imagen limpia, con separacién visual entre
los elementos y espacio y que de la sensacién de confianza.

Como conclusiones podrias sefialar que la iluminacién constituye uno de
los recursos mds poderosos del lenguaje audiovisual. Mds alld de su funcién
técnica, la luz participa activamente en la construccién del significado, la
emocién y la narrativa.

Dominar los principios basicos de iluminacién permite transformar espa-
cios ordinarios en escenarios visualmente atractivos y comunicativamente
eficaces. En un entorno medidtico cada vez mds competitivo, la capacidad
para utilizar la luz de forma estratégica representa una ventaja profesional
fundamental.

Preguntas de reflexion

;Por qué la iluminacién debe considerarse una herramienta narrativa?
;Qué diferencias emocionales existen entre una iluminacién High Key y
una Low Key?

:Cémo influye la temperatura de color en la percepcién del espectador?
;Qué ventajas ofrece la iluminacién de tres puntos?

sQué riesgos plantea confiar exclusivamente en correcciones automdticas

basadas en IA?
Actividad prictica

Disefie y fotografie tres versiones de un mismo sujeto: una versién High
Key, una versién Low Key y otra versién corporativa institucional.

Acompafie las imdgenes con un informe de 2.000 palabras analizando obje-
tivos comunicativos, esquema utilizado, temperatura de color, impacto emo-
cional y relacién entre iluminacién y narrativa.

98 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



5.

La cdmara digital y el control de la imagen

La cdmara constituye el principal instrumento de captura dentro de la
produccién audiovisual. Sin embargo, la calidad de una imagen no depende
exclusivamente de las caracteristicas técnicas del equipo utilizado, sino del
conocimiento que el profesional posee sobre los principios que regulan la
formacién de la imagen digital.

La revolucién tecnoldgica ha democratizado el acceso a cdmaras capaces de
producir contenidos audiovisuales de gran calidad. Actualmente, un teléfono
movil puede grabar imdgenes con resoluciones superiores a las utilizadas por
la industria cinematogréfica hace apenas dos décadas. No obstante, disponer
de tecnologia avanzada no garantiza resultados profesionales.

La verdadera diferencia entre un operador principiante y un profesional
radica en la capacidad para controlar variables fundamentales como la expo-
sicion, la profundidad de campo, la sensibilidad del sensor, la velocidad de
obturacidn, la distancia focal o el balance de blancos.

Comprender estos elementos permite transformar la cimara en una herra-
mienta narrativa y expresiva capaz de adaptarse a las necesidades especificas
de cada proyecto audiovisual.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender el funcio-
namiento bdsico de una cdmara digital, identificar los componentes funda-
mentales del sistema de captura, controlar la exposicién mediante pardmetros
técnicos, aplicar criterios profesionales de configuracién de cdmara, analizar
la influencia de la dptica en la construccién visual y utilizar herramientas de
monitoreo para optimizar la calidad de imagen.

Competencias
—Competencias generales
CG1. Resolucién de problemas técnicos.

CG2. Pensamiento critico aplicado a la produccién audiovisual.

CG3. Capacidad de adaptacién tecnoldgica.

929
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—Competencias especificas
CEl. Configurar equipos audiovisuales profesionales.
CE2. Controlar pardmetros de captura digital.
CE3. Optimizar la calidad visual de las producciones audiovisuales.

5.1. ;Qué es una cimara digital?

La cdmara digital constituye el principal instrumento de captacién de imd-
genes en la produccién audiovisual contempordnea. Su funcién consiste en
registrar la luz procedente de la escena y transformarla en informacién digital
que posteriormente puede almacenarse, procesarse, editarse y reproducirse
mediante diferentes sistemas informdticos. Aunque el funcionamiento de las
cdmaras actuales incorpora una elevada complejidad tecnolégica, su principio
bésico continta siendo la captacién controlada de la luz para construir una
representacion visual de la realidad (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

Figura 73. El proceso bdsico de una cdmara digital.

¢QUE ES UNA CAMARA DIGITAL?

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

El proceso de formacién de la imagen puede resumirse en cuatro etapas fun-
damentales. En primer lugar, la luz atraviesa el objetivo, donde comienza a defi-
nirse la representacién éptica de la escena. A continuacidn, el sensor electrénico
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Figura 74. Pardmetros del tridngulo de exposicion.
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registra esa informacion luminosa y la convierte en senales digitales. Posterior-
mente, el procesador interno interpreta dichos datos mediante algoritmos es-
pecificos que gestionan aspectos como el color, el contraste o la reduccién de
ruido. La imagen resultante se almacena en un soporte digital preparado para
su visualizacién o edicidn posterior (Mascelli, 2013; Brown, 2021).

La calidad final de una imagen no depende exclusivamente de las presta-
ciones técnicas de la cdmara, sino del control que el operador ejerce sobre los
principales pardimetros de captura. La exposicién, el enfoque, la profundidad
de campo, la distancia focal o el balance de blancos constituyen variables
fundamentales que condicionan tanto la calidad técnica como el significado
narrativo de la imagen. Entre ellas, el denominado tridngulo de exposicién
representa uno de los principios esenciales para comprender el funcionamien-
to de cualquier cdmara digital y serd desarrollado en los apartados siguientes

(Bordwell et 4., 2020; Holben & Probst, 2022).
5.2. Componentes principales de una cimara
El funcionamiento de una cdmara digital depende de la interaccién de di-

versos componentes 6pticos y electronicos que participan conjuntamente en
la formacién de la imagen. Cada uno de ellos desempena una funcién especi-
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Figura 75. El objetivo.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

fica dentro del proceso de captacién y condiciona aspectos como la nitidez, el
color, el contraste, el rango dindmico o la capacidad de trabajo en diferentes
condiciones de iluminacién (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

El objetivo constituye el primer elemento del sistema éptico y es el encarga-
do de dirigir la luz hacia el sensor. Sus caracteristicas influyen directamente en
la nitidez, el contraste, la reproduccién cromitica, la profundidad de campo y
la perspectiva de la imagen. La calidad del objetivo resulta determinante para
obtener un registro visual preciso y constituye uno de los componentes que
mayor influencia ejerce sobre el resultado final de la captura (Brown, 2021;
Mascelli, 2013) (véase la figura 75).

El sensor puede considerarse el equivalente digital de la antigua pelicula
fotografica. Su funcién consiste en transformar la energia luminosa en sefiales
electrénicas que posteriormente serdn procesadas por la cdmara. En igualdad
de condiciones tecnoldgicas, los sensores de mayor tamafio suelen ofrecer un
mejor comportamiento en situaciones de baja iluminacién, un rango dind-
mico mds amplio y una mayor capacidad para controlar la profundidad de
campo (Holben & Probst, 2022; Brown, 2021) (véase la figura 76).

El procesador de imagen interpreta la informacién capturada por el sensor
y ejecuta numerosos procesos automdticos antes de generar el archivo final.
Entre sus funciones destacan la reduccién de ruido, la gestién del color, la
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Figura 76. El sensor.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

optimizacién del contraste, el tratamiento de la nitidez, la compresién de los
archivos y la aplicacién de diferentes algoritmos de procesamiento de imagen.
La evolucién de estos procesadores ha convertido a la inteligencia compu-
tacional en un elemento esencial de las cimaras digitales actuales (Brown,
2021) (véase la figura 77).

El sistema de almacenamiento permite conservar las fotografias y los videos
registrados por la cdmara. Actualmente predominan soportes como las tarje-
tas SD, CFexpress o las unidades SSD externas, cuya velocidad de escritura
condiciona la posibilidad de trabajar con altas resoluciones, elevadas tasas de
fotogramas y formatos de grabacién profesionales. La eleccién del soporte
adecuado resulta especialmente importante en producciones audiovisuales
que generan grandes volimenes de informacién (Holben & Probst, 2022)
(véase la figura 78).

Estos componentes funcionan como un sistema integrado. La calidad de
una imagen no depende exclusivamente del rendimiento de un tinico elemen-
to, sino del equilibrio entre el objetivo, el sensor, el procesador, el sistema de
almacenamiento y las decisiones adoptadas por el operador durante la captura

(Bordwell ez al., 2020).
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Figura 77. El procesador.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Figura 78. Sistemas de almacenamiento.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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5.3. El tridngulo de exposicion

La exposicién determina la cantidad de luz que alcanza el sensor de la cdma-
ray el nivel de luminosidad con el que se registra la imagen. Una exposicién
adecuada permite conservar el detalle tanto en las zonas iluminadas como en
las dreas de sombra, mientras que una exposicién incorrecta puede provocar
pérdida de informacién visual por sobreexposicién o subexposicién (Brown,
2021; Holben & Probst, 2022).

El control de la exposicién se fundamenta en la interaccién de tres varia-
bles principales: la sensibilidad del sensor (ISO), la apertura del diafragma y
la velocidad de obturacién. La relacidn existente entre estos tres pardmetros
recibe el nombre de tridngulo de exposicién, ya que cualquier modificacién
en uno de ellos exige compensaciones en los otros para mantener un nivel de
exposicién adecuado (Mascelli, 2013; Brown, 2021).

Aunque estos pardmetros permiten controlar la cantidad de luz registra-
da, cada uno de ellos produce también efectos expresivos diferentes sobre
la imagen. La apertura influye en la profundidad de campo, la velocidad de
obturacién modifica la representacién del movimiento y el ISO condiciona
el nivel de ruido digital. La eleccién de cada ajuste no responde Gnicamente
a criterios técnicos, sino también a las necesidades narrativas y estéticas de la
produccién audiovisual (Bordwell ez 4l., 2020).

Figura 79. Tridngulo de exposicién.

EL TRIANGULO orrosicion
DE EXPOSICION
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ST TR LR
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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En la préctica profesional, el dominio del tridngulo de exposicién consti-
tuye una competencia esencial para el operador de cdmara y el director de
fotografia, ya que permite adaptar la captacién de imdgenes a diferentes con-
diciones de iluminacién sin renunciar al control creativo del resultado final

(Brown, 2021) (véase la figura 79).

5.4. ISO: sensibilidad del sensor

El ISO representa el nivel de amplificacién electrénica aplicado a la sefal
capturada por el sensor de la cdmara. Aunque tradicionalmente se describe
como la sensibilidad del sensor a la luz, en las cdmaras digitales actuales el
sensor mantiene una sensibilidad fisica constante y es el sistema electrénico el
que incrementa o reduce la intensidad de la sefial registrada para obtener una
exposicién adecuada (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

Los valores ISO bajos, como ISO 100 o ISO 200, generan imdgenes con
menor nivel de ruido digital, mayor fidelidad cromdtica y un rango dindmi-
co mds amplio. Por ello, constituyen la opcién mds recomendable cuando las
condiciones de iluminacién son favorables y no resulta necesario incremen-
tar la amplificacién electrénica (Brown, 2021). Los valores ISO elevados,
como ISO 3200, ISO 6400 o superiores, permiten trabajar en condiciones
de baja iluminacién al aumentar la senal capturada por el sensor. Sin embar-
go, este incremento suele ir acompafado de un mayor nivel de ruido digital,
una reduccién del rango dindmico y una pérdida progresiva de detalle fino,
especialmente en las zonas oscuras de la imagen (Holben & Probst, 2022;
Mascelli, 2013).

En la prictica profesional, la eleccién del ISO depende del equilibrio entre
la calidad técnica de la imagen y las necesidades de la produccién. Como
criterio general, se recomienda utilizar el ISO mds bajo compatible con las
condiciones de iluminacién de la escena, reservando los valores elevados para
situaciones en las que no sea posible incrementar la iluminacién o modificar
los demds pardmetros del tridngulo de exposicién (Brown, 2021).

Las cdmaras digitales mds recientes incorporan sensores de alta sensibilidad
y algoritmos avanzados de reduccién de ruido que permiten trabajar con va-
lores ISO elevados manteniendo una calidad de imagen considerablemente
superior a la de generaciones anteriores. La eleccién del ISO debe adaptarse
siempre a las caracteristicas técnicas del equipo utilizado y a las necesidades
narrativas del proyecto audiovisual (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022)
(véase la figura 80).
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Figura 80. ISO.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

5.5. Apertura del diafragma

La apertura del diafragma regula el tamano de la abertura a través de la cual
la luz atraviesa el objetivo y alcanza el sensor de la cdmara. Este pardmetro se
expresa mediante nameros f (f-stop), cuya escala funciona de forma inversa:
cuanto menor es el ndmero f, mayor es la apertura del diafragma y mayor la
cantidad de luz que entra en la cimara; cuanto mayor es el nimero f, menor
es la apertura y menor la cantidad de luz registrada (Brown, 2021; Holben &
Probst, 2022).

Las aperturas amplias, como /1.4, f/2 0 /2.8, permiten trabajar con mayor
entrada de luz y generan una profundidad de campo reducida, de modo que
el sujeto aparece nitido mientras el fondo queda desenfocado. Este efecto,
conocido como desenfoque selectivo, constituye uno de los recursos expresi-
vos mds utilizados para dirigir la atencién del espectador hacia personajes u
objetos concretos y reforzar la dimensién emocional de la escena (Mascelli,
2013; Bordwell ez al., 2020). Las aperturas cerradas, como /11, f/16 o £/22,
reducen la cantidad de luz que alcanza el sensor y aumentan la profundidad
de campo, permitiendo mantener enfocados simultdneamente los diferentes
planos de la escena. Este tipo de configuracién resulta especialmente util en
paisajes, arquitectura, documentales o secuencias donde el entorno posee una
relevancia narrativa similar a la del sujeto principal (Brown, 2021).
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Figura 81. Diafragma.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La elecciéon de la apertura no debe responder tnicamente a criterios de
exposicion, sino también a la intencién expresiva del realizador. La profun-
didad de campo constituye un recurso narrativo que permite controlar la
informacién visible, establecer jerarquias visuales y modular la relacién en-
tre el personaje y el espacio representado. El diafragma desempefia un papel
esencial en la construccién del lenguaje audiovisual (Bordwell ez al., 2020;
Arnheim, 2005).

5.6. Velocidad de obturacion

La velocidad de obturacién determina el tiempo durante el cual el sensor
permanece expuesto a la luz durante cada fotograma. Ademds de controlar la
cantidad de luz que alcanza el sensor, este pardmetro influye directamente en
la representacién visual del movimiento y constituye uno de los principales
recursos expresivos de la cinematografia (Brown, 2021; Holben & Probst,
2022).

Las velocidades de obturacién rédpidas, como 1/500 s o 1/1000 s, reducen
el tiempo de exposicién de cada fotograma y permiten congelar con gran
precisién los movimientos rédpidos. Por ello, son habituales en retransmisio-
nes deportivas, fotografia de accidn, naturaleza y determinadas producciones
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Figura 82. Velocidad de obturacidn.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

audiovisuales donde resulta necesario registrar con nitidez sujetos en movi-
miento (Brown, 2021).

Las velocidades lentas, como 1/30 s o 1/15 s, incrementan el tiempo de
exposicién y generan un desenfoque de movimiento (motion blur). Este efec-
to puede utilizarse de forma creativa para transmitir dinamismo, velocidad,
continuidad o determinadas sensaciones expresivas, siendo frecuente en fo-
tografia artistica, secuencias nocturnas y algunos efectos cinematograficos
(Mascelli, 2013; Bordwell ez /., 2020).

En la produccién cinematogréfica suele emplearse la denominada regla del
obturador de 180 grados, segin la cual la velocidad de obturacién se ajusta
aproximadamente al doble de la frecuencia de grabacién para obtener una
representacién del movimiento similar a la percepcién visual humana. Asi,
cuando se trabaja a 25 fotogramas por segundo (fps), la velocidad recomen-
dada es 1/50 s, mientras que a 50 fps suele emplearse 1/100 s. Esta relacién
proporciona un desenfoque de movimiento equilibrado y constituye la confi-
guracién mds habitual en cine y televisién, aunque puede modificarse delibe-
radamente con fines narrativos o estéticos (Brown, 2021; Zettl, 2015).

La velocidad de obturacién no debe entenderse tinicamente como un pa-
rdmetro de exposicion. Su eleccién condiciona la forma en que el espectador
percibe el movimiento y participa activamente en la construccién del estilo
visual de una produccién audiovisual (Bordwell ez al., 2020).
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5.7. Profundidad de campo

La profundidad de campo corresponde a la zona de la imagen que aparece
enfocada con nitidez por delante y por detrds del punto de enfoque principal.
Este pardmetro constituye uno de los recursos expresivos mds importantes de
la realizacién audiovisual, ya que permite controlar la informacién visual que
recibe el espectador y orientar su atencién hacia los elementos narrativamente
relevantes (Bordwell ez al., 2020; Brown, 2021).

La profundidad de campo depende principalmente de cuatro factores: la
apertura del diafragma, la distancia focal del objetivo, la distancia existente
entre la cdmara y el sujeto y el tamafo del sensor. La modificacién de cual-
quiera de estos pardmetros altera la extensién de la zona enfocada y la forma
en que el espectador percibe el espacio representado (Holben & Probst, 2022;
Brown, 2021).

Una profundidad de campo reducida mantiene nitido tinicamente el suje-
to principal mientras el fondo aparece desenfocado. Este recurso favorece el
aislamiento visual del personaje, dirige la atencién del espectador y refuerza
la dimensién emocional de la escena. Es ampliamente utilizado en retratos,
entrevistas, publicidad y numerosas producciones cinematogréficas (Mascelli,

2013; Bordwell ez /., 2020).

Figura 83. Profundidad de campo.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Una profundidad de campo amplia mantiene enfocados simultdneamente
los diferentes planos de la imagen, permitiendo observar tanto el sujeto como el
entorno con un elevado nivel de detalle. Este planteamiento favorece la lectura
espacial de la escena y resulta especialmente adecuado en paisajes, arquitectura,
documentales o secuencias donde el contexto posee una importancia narrativa
comparable a la del personaje principal (Arnheim, 2005; Brown, 2021).

La eleccién de la profundidad de campo constituye una decisién narrativa
antes que técnica. Mds que determinar unicamente el grado de enfoque de
la imagen, permite establecer jerarquias visuales, controlar la atencién del
espectador y construir relaciones entre los personajes y el espacio en el que se
desarrolla la accién (Aumont, 1992; Bordwell ez al., 2020).

5.8. Distancia focal

La distancia focal es una caracteristica éptica del objetivo que determina
el dngulo de visién, el aumento de la imagen y la percepcién espacial de la
escena. Se expresa en milimetros (mm) y constituye uno de los principales re-
cursos narrativos de la realizacién audiovisual, ya que modifica la relacién vi-
sual entre los personajes, los objetos y el espacio representado (Brown, 2021;

Holben & Probst, 2022).

Figura 84. Distancia focal.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Los objetivos gran angulares, como los de 16 mm o 24 mm (en formato
completo), ofrecen un amplio campo de visién y acentian la sensacién de
profundidad espacial. Este tipo de 6pticas permite mostrar una mayor canti-
dad de informacién dentro del encuadre y suele emplearse en paisajes, arqui-
tectura, documentales y escenas donde el entorno desempefa un papel rele-
vante dentro de la narracién. Ademds, al exagerar la perspectiva, incrementan
visualmente la distancia entre los diferentes planos de la imagen (Mascelli,
2013; Brown, 2021).

Los objetivos estindar, préximos a los 50 mm, proporcionan un dngulo de
visién semejante al de la percepcién humana en cimaras de formato comple-
to. Su representacion del espacio resulta equilibrada y natural, motivo por
el que constituyen una de las épticas mds utilizadas en entrevistas, ficcién,
comunicacién institucional y producciones audiovisuales de cardcter general
(Holben & Probst, 2022).

Los teleobjetivos, como los de 85 mm, 135 mm o 200 mm, reducen el
dngulo de visién y aproximan visualmente los sujetos lejanos. Ademds, pro-
ducen una compresién de la perspectiva, haciendo que los diferentes planos
de la escena parezcan mds proximos entre si. Este efecto resulta especialmente
util en retratos, retransmisiones deportivas, naturaleza y secuencias donde se
pretende aislar visualmente al personaje del entorno (Brown, 2021; Bordwell
et al., 2020).

La eleccién de la distancia focal no debe responder tnicamente a la ne-
cesidad de acercar o alejar visualmente el sujeto. Cada objetivo modifica la
percepcién del espacio, la relacién entre los elementos del encuadre y la ex-
periencia del espectador. La distancia focal constituye una decisién narrativa
que influye directamente en el significado y en la expresividad de la imagen
audiovisual (Aumont, 1992; Arnheim, 2005).

5.9. Balance de blancos

El balance de blancos es el procedimiento mediante el cual la cimara ajusta
la reproduccién cromitica de la imagen para compensar las dominantes de
color producidas por las distintas fuentes de iluminacién. Su objetivo consiste
en representar los colores de la escena de forma coherente con la percepcién
visual humana, evitando que las imdgenes aparezcan excesivamente azuladas,
anaranjadas o verdosas (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

Las cdmaras digitales incorporan sistemas de balance de blancos automidtico
(AWB) que analizan la escena y estiman cudl debe ser el punto de referencia
del blanco. Aunque estos sistemas ofrecen buenos resultados en numerosas
situaciones, pueden presentar dificultades cuando coexisten varias fuentes lu-
minosas con temperaturas de color diferentes o cuando la iluminacién posee
una clara intencién estética (Brown, 2021).
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Figura 85. Balance de blancos.

EL BALANCE DE BLANCOS

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

En produccién audiovisual profesional suele recurrirse al balance de blan-
cos manual, ya que proporciona un mayor control sobre la reproduccién cro-
matica y garantiza la continuidad visual entre diferentes planos y secuencias.
Entre los valores de referencia mds habituales se encuentran aproximadamen-
te 3200 K para iluminacién de tungsteno, 5600 K para luz diurna y alrededor
de 6500 K para condiciones de cielo nublado o iluminacién difusa (Miller-
son, 2007).

Mds alld de su funcién correctiva, el balance de blancos constituye también
un recurso narrativo. La modificacién deliberada de la temperatura de color
puede reforzar la atmdsfera emocional de una escena, acentuando tonalidades
célidas para transmitir intimidad o confort, o tonalidades frias para sugerir
distancia, tensién o aislamiento. La eleccidn del balance de blancos no res-
ponde Gnicamente a criterios técnicos, sino también a decisiones expresivas
relacionadas con la construccién del lenguaje audiovisual (Bordwell ez /..,

2020; Elliot & Maier, 2014).
5.10. Resolucidn y formatos de grabacion
La resolucién indica la cantidad de informacién visual que contiene una

imagen digital y se expresa mediante el nimero de pixeles que forman el
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Figura 86. Formatos y resolucién.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

ancho y el alto del fotograma. Cuanto mayor es la resolucién, mayor es el
nivel de detalle que puede registrarse y reproducirse, aunque la calidad final
de la imagen depende también de otros factores como el tamafo del sensor, la
optica, el rango dindmico, el cddec de grabacién y el tratamiento de la sefial
digital (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

Entre los formatos de grabacién mds habituales se encuentran la Alta De-
finicién (Full HD), con una resolucién de 1920 x 1080 pixeles; el formato
4K UHD, con 3840 x 2160 pixeles, ampliamente utilizado en televisién y
produccién digital; el estindar DCI 4K, con 4096 x 2160 pixeles, desarrolla-
do para la industria cinematografica; y el formato 8K, con una resolucién de
7680 x 4320 pixeles, empleado principalmente en producciones de alta gama
y proyectos que requieren un elevado margen para procesos de postproduc-
cién (Brown, 2021).

La eleccién de la resolucién debe responder a las necesidades especificas de
cada proyecto audiovisual. Una resolucién superior proporciona un mayor
nivel de detalle y ofrece ventajas durante la edicién, como la posibilidad de
realizar reencuadres, estabilizaciones o ampliaciones sin una pérdida signifi-
cativa de calidad. Sin embargo, también incrementa considerablemente el
tamano de los archivos, las necesidades de almacenamiento y la capacidad de
procesamiento requerida durante la postproduccién (Millerson, 2007; Hol-
ben & Probst, 2022).
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Figura 87. Frame rate o FPS.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

En la préctica profesional, la resolucién constituye tnicamente uno de los
pardmetros que determinan la calidad técnica de una produccién. La selec-
cién del formato de grabacién debe equilibrar las exigencias narrativas, los
recursos disponibles y el destino final del contenido, evitando asumir que una
mayor resolucién garantiza por si sola una mejor experiencia visual (Bordwell
et al., 2020).

5.11. Frame Rate (fps)

La frecuencia de imagen, conocida como fotogramas por segundo (frames
per second o fps), indica el nimero de imdgenes individuales que la cdmara
registra cada segundo. Este pardmetro determina la representacién del mo-
vimiento y constituye uno de los elementos que mds influyen en la estética
visual de una produccién audiovisual (Brown, 2021; Bordwell ez 4l.., 2020)
(véase la figura 87).

El esténdar tradicional del cine es 24 fps, una frecuencia que produce el
movimiento caracteristico de la cinematografia y que continda utilizdindose
en la mayor parte de las producciones de ficcién. En los sistemas de tele-
visién europeos, la frecuencia habitual es 25 fps, mientras que en Nortea-
mérica y en numerosos entornos digitales se emplean con frecuencia 29,97
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fps o 30 fps, en funcién del estindar de emisién o de produccién utilizado
(Millerson, 2007).

Las frecuencias superiores, como 50 fps o 60 fps, generan una representa-
cién del movimiento mds fluida y precisa, por lo que resultan especialmente
adecuadas para retransmisiones deportivas, videojuegos, documentales de na-
turaleza o secuencias con abundante movimiento. Las grabaciones realizadas
a 100 fps, 120 fps o velocidades superiores permiten obtener efectos de cé-
mara lenta (slow motion) cuando el material se reproduce a una frecuencia
estandar, facilitando el andlisis detallado del movimiento y aportando una
importante carga expresiva a la narracién audiovisual (Brown, 2021; Holben
& Probst, 2022).

La eleccién de la frecuencia de imagen no responde tGinicamente a crite-
rios técnicos, sino también narrativos. Cada valor modifica la percepcién del
movimiento y contribuye a definir la identidad estética de la produccién. La
seleccién del frame rate debe realizarse en funcién del género audiovisual, del
destino del contenido y de la experiencia visual que se desea ofrecer al espec-

tador (Bordwell ez /., 2020).

5.12. Rango dindmico

El rango dindmico representa la capacidad de una cdmara para registrar
simultdneamente detalles tanto en las zonas mds oscuras como en las més
iluminadas de una escena. Cuanto mayor es el rango dindmico, mayor es la
cantidad de informacién luminosa que el sensor puede capturar sin perder
detalle en las sombras ni provocar la saturacién de las altas luces (Brown,
2021; Holben & Probst, 2022).

En condiciones de elevado contraste, como ocurre en escenas con fuertes
contraluces o en exteriores soleados, una cimara con un rango dindmico li-
mitado puede producir sombras completamente negras o zonas iluminadas
totalmente blancas, perdiéndose informacién visual que ya no podrd recu-
perarse durante la edicién. Los sensores con un rango dindmico amplio con-
servan una mayor cantidad de detalle en ambos extremos de la exposicién,
proporcionando imagenes mds equilibradas y flexibles para la postproduccién
(Brown, 2021).

El rango dindmico desempefia un papel especialmente importante en la
direccién de fotografia contempordnea. La posibilidad de recuperar informa-
cién en sombras y altas luces durante el proceso de etalonaje permite ampliar
las opciones creativas del realizador y adaptar con mayor precision la aparien-
cia final de la imagen a las necesidades narrativas del proyecto (Bordwell ez
al.., 2020; Holben & Probst, 2022).

El rango dindmico constituye uno de los principales indicadores de la ca-
lidad de una cdmara digital. Su aprovechamiento depende también de una
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Figura 88. Rango dindmico.

RANGO DINAMICO

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

correcta exposicion durante el rodaje y de un flujo de trabajo adecuado en
postproduccidn, especialmente cuando se utilizan formatos de grabacién con
alta profundidad de color o perfiles logaritmicos (Brown, 2021).

5.13. Herramientas de monitoreo profesional

Las cdmaras digitales profesionales incorporan diferentes herramientas de
monitorizacién que permiten evaluar objetivamente la calidad técnica de la
imagen durante la grabacién. Estos instrumentos proporcionan informacién
precisa sobre la exposicién, el enfoque, la luminancia y el color, facilitando la
toma de decisiones durante el rodaje y reduciendo la necesidad de correccio-
nes posteriores en postproduccién (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

El histograma representa grificamente la distribucién tonal de la imagen,
desde las sombras hasta las altas luces. Su andlisis permite detectar pérdidas
de informacién por subexposicién o sobreexposicién y constituye una de las
herramientas mds utilizadas para comprobar el equilibrio general de la expo-
sicién (Brown, 2021) (véase la figura 89).

La funcién Zebra superpone un patrén de lineas sobre aquellas zonas de
la imagen que alcanzan un determinado nivel de luminancia previamente
establecido por el operador. Este sistema facilita la identificacién de dreas
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Figura 89. Histograma.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Figura 90. Zebra.

ZEBRA IDENTIFICA ZONAS SOBREEXPUESTAS

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Figura 91. Focus Peaking.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

potencialmente sobreexpuestas y resulta especialmente util para controlar la
exposicion de los rostros y de las altas luces durante el rodaje (Millerson,
2007) (véase la figura 90).

El Focus Peaking resalta mediante colores o contornos las dreas que se en-
cuentran correctamente enfocadas. Esta herramienta simplifica el enfoque
manual y resulta especialmente ttil cuando se trabaja con profundidades de
campo reducidas, objetivos luminosos o cdimaras de alta resolucién (Holben
& Probst, 2022) (véase la figura 91).

El Waveform representa los niveles de luminancia de la imagen mediante
un grifico que permite analizar con precisién la distribucién de las luces y
las sombras. A diferencia del histograma, muestra la informacién segtin su
posicién dentro del encuadre, convirtiéndose en una herramienta impres-
cindible para el control profesional de la exposicién (Brown, 2021) (véase la
figura 92).

El vectorscopio analiza la informacién cromdtica de la imagen mostrando
la saturacién y el equilibrio de los colores. Su utilizacién permite comprobar
la fidelidad cromdtica, detectar dominantes de color y mantener la coherencia
visual entre diferentes planos, siendo especialmente importante durante la
grabacién y el etalonaje (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022) (véase la
figura 93).
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Figura 92. Monitor forma de onda.

WAUEFORM 0 MONITOR FORMA DE ONDA

'ermite analizar niy 2 luminancia de la i

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Figura 93. Vectorscopio.

VECTORSCO PE 0 VECTQRSOPIO

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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En la produccién audiovisual profesional, estas herramientas complemen-
tan la observacién directa del monitor de cdmara y permiten tomar decisiones
técnicas basadas en mediciones objetivas. Su utilizacién resulta especialmente
recomendable en situaciones de iluminacién compleja, grabaciones en forma-
tos logaritmicos y proyectos destinados a procesos avanzados de correccién de

color (Millerson, 2007).

5.14. Perfiles Log

Los perfiles logaritmicos (Log Profiles) son modos de grabacién disenados
para registrar la mayor cantidad posible de informacién luminosa y cromdtica
procedente del sensor. A diferencia de los perfiles estindar, generan imagenes
con un contraste reducido y una saturacién aparentemente baja, ya que com-
primen el rango tonal con el objetivo de preservar detalle tanto en las sombras
como en las altas luces (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

La principal ventaja de los perfiles Log reside en que ofrecen un mayor
margen de trabajo durante la postproduccién. Al conservar una cantidad
mds amplia de informacién, permiten realizar procesos de correccién de
color y etalonaje con mayor precisién, recuperando detalles que podrian
perderse en grabaciones realizadas con perfiles convencionales. Esta carac-
teristica resulta especialmente valiosa en producciones cinematogrificas,
publicidad y proyectos audiovisuales donde el tratamiento estético de la
imagen constituye una parte esencial del proceso creativo (Brown, 2021;
Bordwell ez al., 2020).

Como contrapartida, las imdgenes registradas en formato Log requieren
un proceso posterior de correccién y gradacién cromdtica para recuperar el
contraste, la saturacién y la apariencia visual definitiva. Sin este tratamiento,
la imagen puede parecer plana, poco contrastada y con colores apagados. La
utilizacién de perfiles logaritmicos exige un flujo de trabajo de postproduc-
cién adecuado y conocimientos especificos de correccién de color (Holben &
Probst, 2022; Millerson, 2007).

La eleccién de un perfil Log debe responder a las necesidades reales del
proyecto audiovisual. En producciones con procesos de edicién sencillos o
destinadas a una difusién inmediata, un perfil estdindar puede resultar su-
ficiente. En cambio, cuando se pretende maximizar la calidad de imagen y
disponer de una mayor flexibilidad creativa durante el etalonaje, los perfiles
logaritmicos constituyen una de las opciones mds recomendables (Brown,

2021) (véase la figura 94).
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Figura 94. Perfiles Log.
IBILIDADES

ZOUE ES UN FERFIL LOG?

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

5.15. Cdmaras para distintos contextos

La evolucién tecnoldgica ha diversificado considerablemente la oferta de
cdmaras digitales disponibles para la produccién audiovisual. En la actuali-
dad, cada sistema presenta caracteristicas especificas que lo hacen mds ade-
cuado para determinados contextos de trabajo. La eleccién de una cdmara
no depende tnicamente de la calidad de imagen, sino también del tipo de
produccién, del presupuesto, de la movilidad requerida y del flujo de trabajo
previsto (Brown, 2021; Holben & Probst, 2022).

Los teléfonos inteligentes han experimentado una notable evolucién duran-
te la dltima década y permiten producir contenidos audiovisuales de elevada
calidad para redes sociales, comunicacién institucional, periodismo mévil
(mobile journalism) y determinadas producciones documentales. Su princi-
pal ventaja reside en la portabilidad, la rapidez de produccién y la integracién
de herramientas de fotografia computacional e inteligencia artificial que op-
timizan automdticamente numerosos pardmetros de captura. Sin embargo,
presentan limitaciones relacionadas con el tamano del sensor, el control ma-
nual y la flexibilidad éptica (Brown, 2021; Torres-Toukoumidis & Marin-
Gutiérrez, 2020).

Las cdmaras mirrorless se han consolidado como una de las opciones mds ver-
satiles para fotografia y video profesional. Al prescindir del sistema de espejo de
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Figura 95. Cdmaras
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

las cdmaras réflex, ofrecen un tamano mds reducido, menor peso y un excelente
rendimiento en grabacién de video. Su calidad de imagen, la posibilidad de
intercambiar objetivos y la incorporacién de funciones avanzadas las convierten
en una herramienta muy utilizada por creadores de contenido, productoras
independientes y profesionales audiovisuales (Holben & Probst, 2022).

Las cimaras DSLR (Digital Single Lens Reflex) desempefaron un papel
decisivo en la democratizacién de la produccién audiovisual al permitir la
grabacién de video con sensores de gran tamano y objetivos intercambiables.
Aunque muchas producciones profesionales han migrado hacia sistemas mi-
rrorless, las DSLR contindan utilizindose en dmbitos educativos, fotografia
profesional y determinados proyectos audiovisuales por su robustez y amplia
disponibilidad de épticas compatibles (Brown, 2021).

Las cdmaras de cine digital estdn especificamente disenadas para produccio-
nes cinematogréficas y televisivas de alta gama. Incorporan sensores de gran
tamano, elevados rangos dindmicos, grabacién en formatos RAW o Log y am-
plias posibilidades de configuracién profesional. Su utilizacién resulta habitual
en largometrajes, series, publicidad y producciones donde la méxima calidad
de imagen constituye una prioridad (Brown, 2021; Bordwell ez 4/., 2020).

Las cdmaras broadcast se emplean principalmente en televisién, retransmi-
siones en directo y produccién multicdmara. Se caracterizan por su elevada
fiabilidad, ergonomia, conectividad profesional y capacidad para integrarse
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en sistemas de realizacién complejos. Su disefio favorece largas jornadas de
grabacién y un flujo de trabajo orientado a la produccién televisiva y a la
emisién en tiempo real (Millerson, 2007).

En la practica profesional, la eleccién de una cimara debe responder siem-
pre a los objetivos narrativos, técnicos y logisticos del proyecto. La evolucién
tecnoldgica ha reducido considerablemente las diferencias de calidad entre
los distintos sistemas, de modo que el éxito de una produccién depende en
mayor medida del conocimiento del lenguaje audiovisual y de la planificacién

de la realizacién que del equipo empleado para la captura (Brown, 2021;
Bordwell ez al., 2020).

5.16. Inteligencia Artificial y cdmaras digitales

La inteligencia artificial se ha incorporado de forma progresiva a las cimaras
digitales contempordneas, transformando numerosos procesos relacionados
con la captacién de imdgenes. Actualmente, los algoritmos de aprendizaje
automadtico participan en funciones como el enfoque automdtico inteligente,
el reconocimiento facial y ocular, el seguimiento de sujetos en movimien-
to, la estabilizacién electrénica, la reduccién de ruido, la optimizacién de la
exposicion y la correccién automatica del color (Hinojosa Becerra, Marin-
Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024; Brown, 2021).

Estas tecnologias facilitan el trabajo del operador y mejoran el rendimien-
to de la cdmara en situaciones complejas de iluminacién o movimiento. La
incorporacién de sistemas de fotografia computacional permite combinar au-
tomdticamente multiples capturas para ampliar el rango dindmico, optimizar
el detalle o reducir el ruido digital, especialmente en dispositivos méviles y
cdmaras hibridas de tltima generacién (Holben & Probst, 2022).

La inteligencia artificial no sustituye la capacidad creativa ni el criterio na-
rrativo del profesional audiovisual. La decisién sobre qué mostrar, desde qué
punto de vista hacerlo, qué profundidad de campo utilizar o cémo construir
visualmente una secuencia continda siendo responsabilidad del operador de
cdmara y del director de fotografia. La tecnologia puede automatizar nume-
rosos procesos técnicos, pero la construccién del significado audiovisual sigue
dependiendo de decisiones humanas relacionadas con la narracién, la estética
y la comunicacién (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024; Hinojosa
Becerra et al., 2024).

El dominio de los fundamentos técnicos de la cdmara continda siendo
imprescindible incluso en un contexto de creciente automatizacién. Cuanto
mayor sea el conocimiento del funcionamiento del equipo, mayor serd tam-
bién la capacidad para aprovechar las posibilidades que ofrece la inteligencia
artificial sin perder el control creativo de la produccién audiovisual (Torres-
Toukoumidis ez al., 2025).
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Figura 96. La IA en la produccién audiovisual.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Los errores mds habituales entre los operadores que se inician en la pro-
duccién audiovisual suelen estar relacionados con una dependencia excesiva
de los automatismos de la cdmara. Aunque los modos automdticos pueden
resultar tiles en determinadas situaciones, su utilizacién sistematica limita el
aprendizaje y reduce el control creativo sobre la imagen (Brown, 2021).

Entre los errores més frecuentes destacan el empleo de valores ISO excesi-
vamente elevados, que incrementan el ruido digital; un balance de blancos
inadecuado, que provoca dominantes cromdticas no deseadas; la seleccion
incorrecta de la apertura del diafragma, reduciendo el control sobre la pro-
fundidad de campo; y una exposicién inadecuada, que dificulta la recupera-
cién de informacién durante la postproduccion. A estos aspectos se afiade la
utilizacién indiscriminada del modo automadtico, que impide comprender la
relacién existente entre los diferentes pardmetros del tridngulo de exposicién
y limita el desarrollo de competencias profesionales (Holben & Probst, 2022;
Mascelli, 2013).

El aprendizaje del manejo de la cdmara debe orientarse hacia el dominio
progresivo de los controles manuales y la comprensién de las decisiones téc-
nicas como parte del proceso de construccién del lenguaje audiovisual. La
tecnologia constituye una herramienta de apoyo, pero la calidad narrativa de
una imagen continta dependiendo de la formacién, la experiencia y el crite-
rio del profesional (Bordwell ez al., 2020).
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Figura 97. Errores comunes del operador amateur.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Caso prdctico

Haz una entrevista institucional universitaria, cuya conﬁguracién recomen-
dada es la siguiente: Resolucién a 4K, frame rate a 25 fps, obturacién a 1/50,
apertura a £/2.8, ISO a 400, balance de blancos a 5600 K; y el resultado es-
perado es una imagen limpia, con fondo desenfocado y aspecto profesional.

A las conclusiones que llegamos en este apartado es que el dominio de la
cdmara digital constituye una competencia esencial para cualquier profesional
audiovisual. Comprender como interactian el ISO, la apertura y la velocidad
de obturacién permite controlar técnicamente la imagen y utilizar la cdmara
como una herramienta expresiva al servicio de la narrativa.

En un entorno donde la tecnologia evoluciona constantemente, los prin-
cipios fundamentales de captura contintian siendo la base sobre la que se
construyen las producciones audiovisuales de calidad.

Preguntas de reflexion
¢Por qué una cdmara avanzada no garantiza resultados profesionales?

:Cémo influye la apertura en la narrativa audiovisual?
;Qué ventajas ofrece grabar en perfiles Log?
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;Cudndo conviene utilizar un teleobjetivo?
¢
:Qué funciones actuales de IA estdn transformando el trabajo de cimara?

Actividad prictica

Realice una serie de grabaciones utilizando diferentes configuraciones de:
ISO, apertura de diafragma, velocidad de obturacién y distancia focal.

Analice posteriormente como afectan estos pardmetros a la exposicién, a la
profundidad de campo, la nitidez, el movimiento y la calidad narrativa.

Elabore un informe técnico de 2.500 palabras acompanado de capturas
comparativas.
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6.

El sonido audiovisual

Cuando los espectadores valoran una produccién audiovisual suelen cen-
trar su atencion en la calidad de la imagen, la actuacién de los personajes o
la narrativa visual. Sin embargo, diversos estudios han demostrado que una
imagen aceptable acompanada de un excelente sonido suele ser mejor percibi-
da que una imagen excelente acompafiada de un sonido deficiente. El sonido
constituye uno de los elementos mds poderosos y menos visibles del lenguaje
audiovisual. Su capacidad para construir atmésferas, transmitir emociones,
organizar el espacio narrativo y guiar la atencién del espectador lo convierte
en un componente esencial de cualquier produccién audiovisual.

La llegada del cine sonoro a finales de la década de 1920 transformé radi-
calmente la narrativa audiovisual. Desde entonces, la voz, los efectos sonoros,
la musica y el silencio han pasado a formar parte de un complejo sistema
expresivo capaz de enriquecer la experiencia audiovisual. En la actualidad, la
produccién sonora adquiere una relevancia atin mayor debido al consumo de
contenidos mediante auriculares, dispositivos méviles, plataformas de strea-
ming y entornos inmersivos. Comprender el funcionamiento del sonido au-
diovisual resulta indispensable para cualquier profesional de la comunicacién.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los fun-
damentos fisicos del sonido, identificar los principales componentes del len-
guaje sonoro, utilizar técnicas profesionales de captacién de audio, disenar
estrategias narrativas mediante sonido, aplicar criterios bdsicos de edicién y
postproduccién sonora y analizar criticamente el papel del sonido en produc-
tos audiovisuales.

Competencias

—Competencias generales
CG1. Capacidad de andlisis audiovisual.
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CG2. Resolucién de problemas técnicos.
CG3. Pensamiento critico.

—Competencias especificas
CELl. Captar sonido de calidad profesional.
CE2. Disefiar ambientes sonoros.
CE3. Integrar sonido y narrativa audiovisual.

6.1. ;Qué es el sonido?

El sonido puede definirse como una vibracién mecdnica que se propaga
mediante ondas a través de un medio material, generalmente el aire, y que
es percibida por el oido humano para ser posteriormente interpretada por el
cerebro. En el dmbito audiovisual, el sonido no constituye Gnicamente un
fenémeno fisico, sino también un recurso narrativo capaz de aportar infor-
macién, construir atmosferas, generar emociones y orientar la interpretacion
de las imdgenes (Chion, 1993; Rodriguez Bravo, 1998).

Desde el punto de vista fisico, el sonido presenta tres propiedades funda-
mentales. La frecuencia determina la altura tonal y se expresa en hercios (Hz);
cuanto mayor es la frecuencia, mds agudo resulta el sonido, mientras que
las frecuencias bajas producen sonidos mds graves. La amplitud determina
la intensidad sonora o volumen y se mide en decibelios (dB), indicando la
energia con la que se propaga la onda sonora. El timbre permite distinguir
sonidos que poseen la misma frecuencia y la misma intensidad, pero proceden
de fuentes diferentes. Asi, una misma nota musical interpretada por un piano
y por un violin mantiene idéntica altura tonal, aunque presenta un timbre
claramente diferenciado debido a las caracteristicas acusticas propias de cada
instrumento (Rumsey & McCormick, 2021).

En produccién audiovisual, estas propiedades fisicas adquieren una di-
mensién expresiva. La combinacién de diferentes frecuencias, intensidades y
timbres permite construir ambientes sonoros, caracterizar personajes, reforzar
emociones y dirigir la atencién del espectador. El sonido debe entenderse
como un elemento narrativo tan importante como la composicién, la ilumi-
nacién o el movimiento de cdmara dentro del lenguaje audiovisual (Chion,
1993; Sonnenschein, 2001).

Desde el punto de vista audiovisual, el sonido no se percibe de forma ais-
lada. La interpretacién que realiza el espectador depende de su interaccion
constante con la imagen, de manera que un mismo sonido puede adquirir
significados completamente diferentes segtin el contexto visual en el que apa-
rezca. Este fenémeno constituye uno de los principios fundamentales de la

audiovisién (Chion, 1993).
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Figura 98. El sonido.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

6.2. La percepcion sonora

La percepcién auditiva no funciona como una simple grabacién mecdnica
de los estimulos sonoros. El cerebro analiza e interpreta continuamente la
procedencia, la intensidad, la duracién, el timbre y el contexto de los sonidos,
integrando esta informacién con el resto de los estimulos sensoriales para
construir una representacion coherente del entorno (Chion, 1993; Rodriguez
Bravo, 1998).

En el lenguaje audiovisual, esta capacidad interpretativa convierte al sonido
en un poderoso recurso narrativo. A diferencia de la imagen, que muestra
unicamente aquello que aparece dentro del encuadre, el sonido permite am-
pliar el espacio narrativo mds alld de los limites visibles de la pantalla. De
este modo, el espectador puede imaginar la existencia de personajes, objetos
o escenarios que permanecen fuera de campo, enriqueciendo la experiencia
audiovisual (Chion, 1993).

La percepcién sonora también facilita la construccién mental de espacios
completos a partir de un reducido niimero de estimulos actsticos. El sonido
de las olas, el vuelo de las gaviotas y el viento permiten identificar inme-
diatamente una playa, aunque la imagen no muestre el paisaje. Del mismo
modo, el trifico urbano, una campana o el murmullo de una multitud pue-
den situar al espectador en un contexto determinado antes incluso de que
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Figura 99. La percepcién sonora.

iifiiv- LA PERCEPCION AUDITIVA: MAS QUE OIR, ES INTERPRETAR -1

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

aparezcan referencias visuales explicitas (Rodriguez Bravo, 1998; Sonnens-
chein, 2001).

Esta capacidad para sugerir informacién convierte al sonido en uno de los
principales mecanismos de economfa narrativa del audiovisual. En numerosas
ocasiones, un dnico efecto sonoro resulta suficiente para ampliar el espacio
representado, reforzar la atmdsfera emocional o anticipar acontecimientos fu-
turos sin necesidad de incorporarlos visualmente a la escena (Chion, 1993;
Sonnenschein, 2001).

6.3. Componentes del lenguaje sonoro

El lenguaje sonoro se construye mediante la combinacién organizada de
diferentes elementos acusticos que interactan entre si para aportar informa-
cién, crear atmosferas y reforzar el significado de las imdgenes. Aunque cada
produccién puede presentar caracteristicas particulares, tradicionalmente se
distinguen cuatro grandes componentes: la voz, la musica, los efectos sonoros
y los ambientes. La integracién coherente de estos elementos permite cons-
truir un espacio sonoro capaz de complementar, ampliar o incluso modificar

el sentido de la imagen (Chion, 1993; Rodriguez Bravo, 1998).
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Figura 100. El sonido audiovisual.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La voz constituye el principal vehiculo de comunicacién verbal dentro del
audiovisual. Puede adoptar funciones muy diversas, como el didlogo entre
personajes, la narracién en off, el testimonio documental, la explicacién di-
dictica o la locucién institucional. Ademds del contenido lingiiistico, aspec-
tos como el tono, el ritmo, la intensidad o la expresividad de la voz influyen
directamente en la credibilidad del mensaje y en la percepcién emocional del
espectador (Rodriguez Bravo, 1998).

La musica desempefa una funcién esencial en la construccion de la atmdsfe-
ra emocional. Su presencia puede intensificar la tensién dramdtica, reforzar la
identidad de un personaje, marcar el ritmo narrativo, anticipar acontecimientos
o establecer contrastes expresivos con la imagen. En numerosas ocasiones, la
musica orienta la interpretacién emocional de una escena antes incluso de que el
espectador procese la informacién visual (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).

Los efectos sonoros comprenden aquellos sonidos utilizados para represen-
tar acciones concretas o destacar determinados acontecimientos dentro de la
narracién. Pasos, puertas, motores, disparos, golpes o el sonido de la lluvia
contribuyen a reforzar el realismo de la escena y a dirigir la atencién hacia
acciones especificas. Ademds de su funcién descriptiva, los efectos pueden ad-
quirir un importante valor simbélico o dramético dependiendo del contexto
en el que aparecen (Sonnenschein, 2001).
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Por dltimo, los ambientes sonoros estin formados por el conjunto de so-
nidos que caracterizan un espacio determinado. El trdfico urbano, el canto
de los pdjaros, el murmullo de una oficina o el sonido del viento permiten
identificar rdpidamente el entorno donde se desarrolla la accién y ampliar
el espacio narrativo més alld de los limites visibles del encuadre. Estos soni-
dos favorecen la sensacién de inmersién y contribuyen decisivamente a la
construccién de la continuidad espacial del relato (Chion, 1993; Rodriguez
Bravo, 1998).

La eficacia del lenguaje sonoro no depende del protagonismo aislado de
cada uno de estos componentes, sino de su integracién dentro de un disefio
sonoro coherente con la narrativa audiovisual. La combinacién equilibrada
de voz, musica, efectos y ambientes permite construir experiencias inmersivas
que enriquecen la interpretacién de las imdgenes y potencian la implicacién

emocional del espectador (Chion, 1993).

6.4. Elsilencio como recurso expresivo

Contrariamente a lo que suele pensarse, el silencio constituye uno de los re-
cursos expresivos mds poderosos del lenguaje audiovisual. Lejos de represen-
tar una simple ausencia de sonido, el silencio forma parte del diseno sonoro
y adquiere significado en funcién del contexto narrativo en el que aparece.
Su utilizacién modifica la percepcién del espectador, reorganiza la atencién y
potencia el impacto emocional de la escena (Chion, 1993; Rodriguez Bravo,
1998).

En la narrativa audiovisual, el silencio puede desempefar funciones muy
diversas. Puede generar tensién antes de un acontecimiento importante,
favorecer la reflexién después de un momento dramdtico, intensificar la
emocién de un personaje o dirigir la atencién hacia pequenos sonidos que,
en otras circunstancias, pasarian inadvertidos. Del mismo modo, la supre-
sién repentina de la musica o de los ambientes sonoros puede producir una
ruptura perceptiva que incrementa la intensidad psicoldgica de la secuencia
(Chion, 1993).

Desde el punto de vista narrativo, el silencio permite construir pausas ex-
presivas que modifican el ritmo del relato y facilitan la implicacién emocio-
nal del espectador. En numerosas ocasiones, un breve silencio comunica con
mayor eficacia el miedo, la incertidumbre, el duelo o la sorpresa que una
escena cargada de efectos sonoros o de musica. La planificacién del silen-
cio constituye una decision creativa tan importante como la seleccién de la
voz, la musica o los efectos sonoros (Sonnenschein, 2001; Rodriguez Bravo,
1998).

En la préctica profesional, el silencio absoluto resulta excepcional. Lo mds
habitual es trabajar con silencios relativos, en los que se reducen deliberada-
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Figura 101. El silencio.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

mente determinados sonidos mientras se mantienen otros de baja intensidad,
como la respiracién, el ambiente o pequefios ruidos de fondo. Esta estrategia
preserva la sensacion de realismo y evita que el espectador perciba la escena
como artificial, al tiempo que mantiene el elevado impacto expresivo del si-
lencio narrativo (Chion, 1993).

Muchos de los momentos mds memorables del cine, la televisién y el do-
cumental recurren precisamente a silencios cuidadosamente planificados para
reforzar el dramatismo de la imagen, intensificar la expectativa o favorecer
la participacién emocional del espectador. El silencio no representa una au-
sencia de comunicacién, sino una forma particularmente eficaz de construir
significado audiovisual (Rodriguez Bravo, 1998).

6.5. Sonido diegético y extradiegético

Uno de los criterios més utilizados para clasificar los sonidos en el lenguaje
audiovisual consiste en distinguir entre sonido diegético y sonido extradiegé-
tico. Esta diferenciacién permite comprender la relacién que existe entre el
sonido, el espacio narrativo y la percepcién del espectador, constituyendo uno
de los principios fundamentales del disefio sonoro cinematogréfico (Chion,

1993; Rodriguez Bravo, 1998).

Enlace de adquisicién de la Monografia: 13 5

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Figura 102. El sonido diegético y extradiegético.

TIPOS DE SONIDO EN AUDIOVISUAL

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

El sonido diegético pertenece al universo narrativo representado en la obra
audiovisual. En consecuencia, forma parte del mundo de los personajes y
puede ser escuchado por ellos. Dentro de esta categoria se incluyen los did-
logos, los sonidos ambientales, el ruido de los objetos, los pasos, el trifico
o la musica que procede de una radio, un televisor o cualquier otra fuente
presente en la escena. Este tipo de sonido contribuye a reforzar el realismo, la
continuidad espacial y la credibilidad de la narracién (Chion, 1993).

El sonido extradiegético no pertenece al universo narrativo y Gnicamente es
percibido por el espectador. La banda sonora musical, la musica incidental,
determinadas voces en off o algunos efectos utilizados con fines expresivos
forman parte de esta categoria. Su principal funcién consiste en orientar la
interpretacién emocional de la escena, reforzar la atmésfera narrativa o apor-
tar informacién que no estd disponible para los personajes (Rodriguez Bravo,
1998; Sonnenschein, 2001).

En la practica audiovisual, la frontera entre ambos tipos de sonido no siem-
pre permanece fija. Determinados recursos narrativos permiten transformar
un sonido extradiegético en diegético (o viceversa) modificando la percepcién
del espectador y enriqueciendo la construccion del relato. Esta interaccién
constituye uno de los recursos expresivos mds interesantes del disefio sonoro
contempordneo (Chion, 1993).
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6.6. Funciones narrativas del sonido

El sonido constituye un elemento esencial en la construccién del relato
audiovisual. Mds alld de acompanar a la imagen, participa activamente en la
organizacién de la informacién, en la creacidén de atmésferas y en la interpre-
tacién emocional de la historia. Su eficacia narrativa reside en la capacidad
para complementar, ampliar o incluso modificar el significado de las imdge-
nes, convirtiéndose en un componente indispensable del lenguaje audiovisual
(Chion, 1993; Rodriguez Bravo, 1998).

La funcién informativa consiste en aportar datos relevantes para compren-
der la narracién. Determinados sonidos permiten identificar acciones, perso-
najes o acontecimientos que no aparecen directamente en pantalla. Una sire-
na puede anunciar una emergencia, un teléfono puede anticipar un cambio
narrativo o el sonido de una puerta puede indicar la llegada de un personaje
fuera de campo (Chion, 1993).

La funcién emocional permite generar y reforzar estados afectivos en el es-
pectador. La mdsica, el silencio, la intensidad sonora o determinadas texturas
acusticas pueden modificar profundamente la interpretacién de una misma
secuencia, favoreciendo sensaciones de alegria, tristeza, tensién, incertidum-
bre o alivio (Sonnenschein, 2001; Chion, 1993).

La funcién espacial contribuye a definir el lugar donde se desarrolla la ac-
cién. Los ambientes sonoros permiten identificar espacios, ampliar el uni-
verso narrativo mds alld del encuadre y reforzar la sensacién de inmersién. El
sonido del trafico urbano, el canto de los pdjaros o el rumor del mar sittian al
espectador en un contexto determinado incluso antes de que este sea mostra-
do visualmente (Rodriguez Bravo, 1998).

La funcién temporal facilita la representacién del paso del tiempo y la con-
tinuidad narrativa. Cambios en los ambientes sonoros, campanas, relojes,
variaciones estacionales o modificaciones en la actividad actstica permiten
sugerir el transcurso de minutos, horas o incluso largos periodos temporales
sin necesidad de recurrir a explicaciones verbales (Chion, 1993).

La funcién simbdlica permite asociar determinados sonidos con significa-
dos concretos dentro del relato. La repeticién de una melodia, un efecto so-
noro o un motivo actstico puede convertirse en un simbolo que identifica a
un personaje, anticipa un acontecimiento o representa una idea determinada.
Este procedimiento, ampliamente utilizado en cine y televisidon, incremen-
ta la cohesidn narrativa y facilita la construccién del significado audiovisual
(Sonnenschein, 2001; Rodriguez Bravo, 1998).

En la prictica profesional, estas funciones rara vez aparecen de forma aisla-
da. Un mismo sonido puede desempefar simultdneamente funciones infor-
mativas, emocionales y simbdlicas, enriqueciendo la complejidad narrativa de
la obra audiovisual y reforzando la interaccién entre sonido e imagen (Chion,

1993).
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Figura 103. Funciones del sonido.

- FUNCIONES NARRATIVAS DEL SONIDO ffi

El sonido no

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

6.7. Tipos de micrdfonos

La eleccién del micréfono constituye una de las decisiones mds importantes
durante la captacién de sonido. Cada modelo presenta caracteristicas especi-
ficas de sensibilidad, direccionalidad y respuesta en frecuencia que lo hacen
mids adecuado para determinadas situaciones de grabacién. No existe un mi-
créfono universal para todas las producciones audiovisuales, sino diferentes
herramientas adaptadas a las necesidades narrativas y técnicas de cada proyec-
to (Rumsey & McCormick, 2021; Holman, 2010).

Micréfono dindmico: El micréfono dindmico se caracteriza por su robus-
tez, fiabilidad y resistencia frente a condiciones adversas de trabajo. Presenta
una sensibilidad moderada y soporta elevados niveles de presién sonora, por
lo que resulta especialmente adecuado para retransmisiones en directo, re-
portajes, eventos deportivos, conciertos y actuaciones musicales (Rumsey &
McCormick, 2021).

Micréfono de condensador: El micréfono de condensador ofrece una ele-
vada sensibilidad y una reproduccién sonora de gran calidad, captando con
precisién matices, frecuencias y detalles acusticos. Por este motivo, constituye
una de las opciones mds utilizadas en estudios de grabacién, locuciones, do-
blaje, produccién musical, podcasts y producciones audiovisuales donde la
calidad del sonido resulta prioritaria (Holman, 2010).
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Figura 104. Tipos de micréfonos.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Micréfono Lavalier o de corbata: El micréfono Lavalier, también denomi-
nado micréfono de corbata, destaca por su reducido tamafio y por su proxi-
midad constante a la fuente sonora. Estas caracteristicas permiten obtener un
registro estable de la voz incluso cuando el sujeto se desplaza, motivo por el
que se utiliza habitualmente en entrevistas, programas de televisién, docu-
mentales, conferencias y comunicacion institucional (Millerson, 2007).

Micréfono Shotgun: El micréfono Shotgun presenta una elevada direccio-
nalidad que le permite captar el sonido procedente de una direccién concreta
mientras reduce la captacién de ruidos laterales y ambientales. Por ello, cons-
tituye el micréfono de referencia en rodajes cinematogréficos, documentales
y producciones de ficcidn, donde suele instalarse sobre pértigas o sistemas de
suspension para registrar el didlogo sin aparecer dentro del encuadre (Rumsey
& McCormick, 2021; Sonnenschein, 2001).

Micréfono de mano: El micréfono de mano combina facilidad de utili-
zacion, robustez y un adecuado control de la captacion de la voz. Se emplea
principalmente en periodismo audiovisual, retransmisiones en directo, repor-
tajes, presentaciones y coberturas informativas, donde el entrevistador o el pe-
riodista necesitan controlar directamente la posicién del micréfono respecto
al interlocutor (Millerson, 2007).

En la prictica profesional, la calidad del sonido depende menos del precio
del micréfono que de la eleccién del modelo adecuado para cada situacién de
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grabacién y de su correcta colocacién respecto a la fuente sonora. Un micré-
fono correctamente seleccionado y ubicado suele proporcionar mejores resul-
tados que un equipo de mayor coste utilizado de forma inadecuada (Holman,
2010; Rumsey & McCormick, 2021).

6.8. Técnicas de captacion sonora

La calidad del sonido registrado durante una produccién audiovisual de-
pende en gran medida de las técnicas de captacién empleadas durante el ro-
daje. A diferencia de otros aspectos de la imagen, muchos problemas de audio
resultan dificiles o incluso imposibles de corregir completamente en la pos-
tproduccién. Una adecuada planificacién de la grabacién sonora constituye
uno de los principales factores para garantizar la calidad técnica y narrativa
del producto audiovisual (Holman, 2010; Rumsey & McCormick, 2021).

Uno de los principios fundamentales consiste en situar el micréfono lo més
cerca posible de la fuente sonora, manteniéndolo siempre fuera del encuadre
cuando la narrativa lo requiera. La proximidad reduce la captacién de ruidos
ambientales y mejora significativamente la relacién entre la senal atil y el rui-
do de fondo. En la prictica profesional, la calidad del sonido depende mucho
mis de la correcta ubicacién del micréfono que de las prestaciones del propio
equipo de grabacién (Holman, 2010).

Otro aspecto esencial es el control del ruido ambiente. Antes de iniciar la
grabacién conviene identificar posibles fuentes de contaminacién acustica,
como el trfico, los sistemas de climatizacidn, conversaciones préximas, ma-
quinaria o interferencias electrénicas. La reduccién de estos sonidos durante
el rodaje resulta mucho mds eficaz que intentar eliminarlos posteriormente
mediante herramientas de restauracién de audio (Rumsey & McCormick,
2021).

El uso de auriculares cerrados de monitorizacién constituye igualmente
una prdctica imprescindible durante cualquier grabacién profesional. La es-
cucha directa permite detectar problemas de nivel, distorsién, interferencias,
ruidos imprevistos o fallos de conexién que podrian pasar inadvertidos ob-
servando unicamente los indicadores de la cdmara o de la grabadora (Hol-
man, 2010).

Resulta altamente recomendable registrar entre 30 y 60 segundos de sonido
ambiente (room tone) en cada localizacién una vez finalizada la grabacién
principal. Este material facilita la continuidad sonora durante la edicién, per-
mite cubrir pequenos cortes de montaje y contribuye a mantener la cohe-
rencia actstica de la escena durante la postproduccién (Sonnenschein, 2001;
Rumsey & McCormick, 2021).

Una buena captacién sonora no depende tnicamente del equipamiento
utilizado, sino también de la planificacién, la atencién al entorno actstico y
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Figura 105. Técnicas de captacion sonora.

BUENAS PRACTICAS PARA UNA GRABACION DE AUDIO DE CALIDAD

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

la aplicacién rigurosa de técnicas profesionales durante el rodaje. Un sonido
correctamente registrado constituye la base sobre la que se construird todo el
proceso posterior de edicién y mezcla (Chion, 1993).

6.9. Niveles de audio

El control de los niveles de audio constituye una de las tareas mds impor-
tantes durante la captacién sonora. Una grabacidn correctamente ajustada
garantiza la inteligibilidad de la voz, preserva la calidad del sonido y reduce
la necesidad de correcciones posteriores durante la edicién y la mezcla. La
supervisién continua de los niveles forma parte de las competencias bdsicas
de cualquier operador de sonido o realizador audiovisual (Holman, 2010;
Rumsey & McCormick, 2021).

Cuando la senal se registra con un nivel demasiado bajo, la relacién entre
el sonido atil y el ruido de fondo disminuye, haciendo mds perceptibles el
ruido electrénico y otros sonidos no deseados al aumentar posteriormente el
volumen durante la postproduccién. Una senal excesivamente elevada puede
superar la capacidad de registro del sistema digital y producir distorsién por

saturacién (clipping), un defecto que, en la mayoria de los casos, resulta irre-
versible (Rumsey & McCormick, 2021).
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Figura 106. Los niveles de audio.

CONTROL DE NIVELES: LA CLAVE DE UN AUDIO PROFESIONAL

El control d esencial,

porque una senal
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Como criterio general, en grabacién digital se recomienda que los niveles
habituales de la voz y de los sonidos principales se sittien aproximadamente
entre -12 dBy -6 dB, dejando un margen de seguridad (headroom) sufi-
ciente para absorber incrementos inesperados de intensidad sin llegar a la
saturacién. Esta prdctica proporciona una grabacién equilibrada y facilita el
posterior proceso de edicién y mezcla (Holman, 2010).

RI nivel 6ptimo depende del tipo de contenido y del rango dindmico de la
escena. Un didlogo tranquilo, un concierto o una secuencia de accién presen-
tan exigencias muy diferentes, por lo que el operador debe adaptar continua-
mente la ganancia de grabacién y supervisar los medidores de nivel mediante
auriculares de monitorizacién y los indicadores del equipo de registro (Rum-
sey & McCormick, 2021).

6.10. Edicion de sonido

La edicién de sonido comprende el conjunto de procesos destinados a
organizar, corregir y optimizar el material sonoro registrado durante la pro-
duccién audiovisual. M4s alld de mejorar la calidad técnica de las grabacio-
nes, la postproduccién sonora permite construir un paisaje acdstico cohe-
rente con la narracién y garantizar la integracién equilibrada de la voz, la
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Figura 107. La postproduccién sonora.

POSTPRODUCCION SONORA

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

musica, los efectos sonoros y los ambientes (Holman, 2010; Sonnenschein,
2001).

Uno de los primeros procesos consiste en la limpieza del audio, mediante la
eliminacién o reduccién de ruidos, zumbidos, interferencias y otros sonidos
no deseados que puedan afectar a la inteligibilidad del mensaje. Este trata-
miento contribuye a mejorar la claridad de las grabaciones y facilita el trabajo
posterior de mezcla (Rumsey & McCormick, 2021).

La ecualizacién permite modificar el equilibrio entre las distintas frecuen-
cias del sonido para mejorar la claridad de la voz, reforzar determinados efec-
tos o adaptar el material sonoro a las caracteristicas del proyecto audiovisual.
Su correcta aplicacién favorece una escucha mds natural y facilita la diferen-
ciacién entre los distintos elementos de la banda sonora (Holman, 2010).

La compresién dindmica controla las diferencias de volumen entre los so-
nidos mds suaves y los mds intensos, contribuyendo a mantener una escucha
uniforme sin eliminar completamente la expresividad del material sonoro.
Este proceso resulta especialmente importante en didlogos, locuciones y pro-
ducciones audiovisuales destinadas a diferentes plataformas de distribucién
(Rumsey & McCormick, 2021).

La normalizacién ajusta el nivel general del audio para garantizar una re-
produccién homogénea y facilitar el cumplimiento de los estdndares técnicos
de emisién o distribucién. Sin embargo, este proceso no sustituye a la mezcla
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ni modifica por si mismo el equilibrio interno entre los diferentes elementos
sonoros (Holman, 2010).

La mezcla constituye una de las fases mds creativas de la postproduccién
sonora. En ella se integran la voz, la masica, los efectos sonoros y los ambien-
tes, ajustando sus niveles, posicién espacial y equilibrio general para construir
una experiencia auditiva coherente con la intencién narrativa de la obra. La
mezcla no consiste Gnicamente en combinar sonidos, sino en organizar la
informacién sonora para reforzar la comprensién del relato y potenciar la
implicacién emocional del espectador (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).

6.11. Diserno sonoro

El disefio sonoro consiste en la planificacién, organizacién e integracién
estratégica de todos los elementos actsticos que forman parte de una pro-
duccién audiovisual. Su finalidad no se limita a registrar sonidos con calidad
técnica, sino a construir una experiencia auditiva coherente con la narracién,
capaz de ampliar el significado de las imdgenes y potenciar la implicacién
emocional del espectador (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).

Desde esta perspectiva, el sonido deja de entenderse como un simple com-
plemento de la imagen para convertirse en un recurso narrativo de primer
orden. Cada decisién relacionada con la voz, la musica, los ambientes, los
efectos sonoros o los silencios participa activamente en la construccién del re-
lato y en la percepcién que el espectador desarrolla sobre los personajes, los es-
pacios y las emociones representadas (Rodriguez Bravo, 1998; Chion, 1993).

Los principales componentes del disefio sonoro son la voz, que transmite
la informacién verbal y contribuye a caracterizar a los personajes; la musica,
encargada de reforzar la dimensién emocional y el ritmo narrativo; los am-
bientes, que sitGian espacialmente la accién y amplian el universo representa-
do; los efectos sonoros, que describen acciones concretas y aportan realismo;
y los silencios, utilizados como recursos expresivos capaces de intensificar la
tensién, favorecer la reflexién o dirigir la atencién del espectador (Sonnens-
chein, 2001).

El objetivo del diseno sonoro consiste en construir significado mediante la
interaccion de todos estos elementos. Un paisaje sonoro correctamente dise-
fiado puede anticipar acontecimientos, reforzar la continuidad narrativa, mo-
dificar la percepcién del espacio o incluso alterar la interpretacién emocional
de una misma secuencia sin necesidad de cambiar la imagen. El diseno sonoro
constituye una de las herramientas mds eficaces para enriquecer el lengua-
je audiovisual y dotar de coherencia a la experiencia del espectador (Chion,
1993; Rodriguez Bravo, 1998).

En la prictica profesional, el disefio sonoro comienza durante la fase de
preproduccién y acompana todo el proceso audiovisual hasta la mezcla final.

144 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
El sonido audiovisual

https://doi.org/10.52495/c6.emcs.51.¢55

Figura 108. La cadena sonora.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Esta planificacién anticipada permite coordinar las necesidades de grabacién,
edicién y postproduccién, garantizando que el sonido participe activamente
en la construccién narrativa desde las primeras etapas del proyecto (Holman,

2010).

6.12. El efecto Foley

El efecto Foley consiste en la recreacién e interpretacién manual de sonidos
sincronizados con la imagen durante la fase de postproduccién. Su objetivo
no es inicamente sustituir sonidos que no pudieron registrarse correctamente
durante el rodaje, sino enriquecer la experiencia sonora de la obra audiovisual
mediante efectos perfectamente adaptados a la accién representada (Holman,
2010; Sonnenschein, 2001).

Entre los sonidos que habitualmente se recrean mediante técnicas Foley se
encuentran los pasos, los golpes, el movimiento de la ropa, la manipulacién
de objetos, el roce de materiales, el contacto de las manos con diferentes
superficies o cualquier otra accién que contribuya a aumentar la sensacién
de realismo de la escena. Estos sonidos son interpretados por artistas espe-
cializados (Foley artists), quienes sincronizan sus movimientos con la imagen
proyectada para obtener una correspondencia precisa entre sonido y accién
(Rumsey & McCormick, 2021).

La utilizacién del Foley presenta numerosas ventajas respecto al sonido
captado directamente durante el rodaje. Permite controlar con precisién la
intensidad, el timbre y la sincronizacién de cada efecto, eliminar interferen-
cias producidas por el ruido ambiente y reforzar la claridad narrativa de las
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Figura 109. El efecto Foley.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

acciones representadas. El Foley no busca Gnicamente reproducir la realidad,
sino construir una versién actsticamente mds eficaz para el relato audiovisual
(Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).

En la produccién profesional, los efectos Foley se integran posteriormente
con los didlogos, la musica, los ambientes y el resto de efectos sonoros durante
el proceso de mezcla. Esta combinacién permite construir un paisaje sonoro
rico y coherente, donde cada sonido contribuye a reforzar la percepcién del
espacio, el ritmo de la accién y la implicacién emocional del espectador (Hol-
man, 2010).

6.13. Elsonido en distintos géneros audiovisuales

Cada género audiovisual desarrolla convenciones sonoras que contribu-
yen a definir su identidad narrativa y estética. La combinacién de la voz,
la musica, los efectos y los ambientes varia en funcién de los objetivos co-
municativos de cada produccién, permitiendo que el espectador identifique
ripidamente el tipo de relato y anticipe determinadas expectativas narrativas.
Estas convenciones no constituyen normas rigidas, sino recursos expresivos
que pueden modificarse deliberadamente con fines creativos (Chion, 1993;
Sonnenschein, 2001).
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Figura 110. El sonido segtin el género audiovisual.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

En los informativos televisivos, el sonido se caracteriza por el predominio de la
voz y la méxima inteligibilidad del mensaje. La musica suele desempenar un pa-
pel secundario y los ambientes se utilizan tinicamente cuando aportan informa-
ci6n relevante para comprender la noticia. La prioridad consiste en garantizar
una comunicacién clara, objetiva y fécilmente comprensible (Millerson, 2007).

En el documental, los ambientes sonoros y los testimonios adquieren un
protagonismo especial, ya que contribuyen a reforzar la autenticidad del re-
lato y la sensacién de inmersién del espectador. En muchos casos se prioriza
la captacién de sonidos reales del entorno para preservar la credibilidad de la
narracién, aunque también pueden incorporarse recursos musicales y efectos
sonoros con fines expresivos (Nichols, 2017; Rodriguez Bravo, 1998).

La publicidad utiliza el sonido como un potente recurso persuasivo. La
musica, los efectos sonoros y el disefio actstico se planifican cuidadosamente
para captar la atencién, reforzar la identidad de marca y generar respuestas
emocionales positivas. El sonido constituye un elemento esencial de la estra-
tegia comunicativa del mensaje publicitario (Sonnenschein, 2001).

En el cine de terror y buena parte del thriller, el diseno sonoro adquiere un
papel protagonista. La utilizacién de silencios, frecuencias graves, ambientes
inquietantes, contrastes dinimicos y sonidos inesperados contribuye a gene-
rar incertidumbre, suspense y tension psicoldgica, intensificando la experien-
cia emocional del espectador (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).
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En la comunicacién institucional, el sonido suele caracterizarse por una ele-
vada claridad de la voz, una musica cuidadosamente seleccionada y ambientes
discretos que no interfieren en la comprensién del discurso. El objetivo prin-
cipal consiste en transmitir profesionalidad, confianza y credibilidad, refor-
zando la imagen de la organizacién mediante un disefio sonoro equilibrado y
coherente (Millerson, 2007).

6.14. Podcasts y narrativa sonora

El crecimiento de los podcasts ha impulsado una nueva etapa de la narrativa
sonora, consolidando un formato de comunicacién basado exclusivamente en
el sonido. A diferencia del audiovisual tradicional, donde la imagen comparte
la construccién del significado, en el podcast toda la informacién narrativa
debe organizarse mediante la voz, la musica, los ambientes, los efectos sono-
ros y el silencio. Esta circunstancia exige una planificacién especialmente ri-
gurosa del disefio sonoro y de la estructura narrativa (Rodriguez Bravo, 1998;
Sonnenschein, 2001).

La voz constituye el principal elemento conductor del relato. Su claridad,
ritmo, entonacién y expresividad determinan en gran medida la comprensién
del mensaje y la credibilidad del narrador. Junto a ella, la musica contribuye
a definir la identidad del programa, marcar transiciones, reforzar emociones y
establecer el tono narrativo de cada episodio (Chion, 1993).

Los ambientes sonoros y los efectos Foley desempefian igualmente un papel
esencial, ya que permiten construir mentalmente espacios, acciones y situacio-
nes sin necesidad de apoyo visual. Gracias a estos recursos, el oyente puede
imaginar escenarios, personajes y acontecimientos a partir de una cuidadosa or-
ganizacién de estimulos acusticos, favoreciendo una experiencia inmersiva ba-
sada en la imaginacién auditiva (Sonnenschein, 2001; Rodriguez Bravo, 1998).

La creciente profesionalizacién del podcast ha incorporado técnicas pro-
pias de la produccién audiovisual, como la planificacién del guion sonoro, la
grabacién multipista, el diseno de paisajes sonoros y la mezcla avanzada de
audio. La produccién de un podcast exige competencias narrativas, técnicas
y expresivas muy similares a las requeridas en otros formatos audiovisuales,
aunque adaptadas a un medio donde el sonido constituye el tnico vehiculo
de comunicaciéon (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

6.15. Inteligencia Artificial y sonido
La inteligencia artificial estd transformando de manera acelerada los proce-

sos de produccién y postproduccién sonora. Los sistemas actuales incorporan
algoritmos capaces de automatizar numerosas tareas que hasta hace pocos
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afios requerfan una intervencién manual intensiva, facilitando el trabajo de
técnicos de sonido, editores y realizadores audiovisuales (Hinojosa Becerra,
Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024; Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).

Entre sus aplicaciones mds relevantes destacan la eliminacién automatica de
ruido, la transcripcién de voz, la generacién de voces sintéticas, la restaura-
cién de grabaciones deterioradas, la separacién de fuentes sonoras y la mezcla
asistida mediante algoritmos inteligentes. Estas herramientas permiten redu-
cir considerablemente los tiempos de edicién y mejorar la calidad técnica del
material sonoro, especialmente en producciones documentales, periodisticas
y educativas (Rumsey & McCormick, 2021; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La incorporacién de estas tecnologias plantea importantes desafios relacio-
nados con la autenticidad del contenido, la transparencia en el uso de voces
sintéticas, la proteccién de los derechos de autor y la ética profesional. La
facilidad para generar voces pricticamente indistinguibles de las reales exige
desarrollar criterios claros sobre su utilizacién responsable y sobre la iden-
tificacién de los contenidos creados mediante inteligencia artificial (Torres-
Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024; Torres- Toukoumidis, Marin-Gutiérrez,
& Pallo Chiguano, 2025).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
al disefio sonoro y no como un sustituto del criterio creativo del profesional.
La planificacidon narrativa, la seleccién de los sonidos, la construccién de la
atmdsfera acustica y la organizacién del paisaje sonoro contintian dependien-
do de decisiones humanas vinculadas al lenguaje audiovisual y a la intencién
comunicativa del proyecto (Chion, 1993; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Errores frecuentes en la captacion y edicion del sonido

Entre los errores mds habituales de los operadores principiantes destaca la
utilizacién exclusiva del micréfono integrado en la cdmara, cuya calidad suele
resultar insuficiente para producciones audiovisuales de cardcter profesional.
Siempre que sea posible, conviene emplear micréfonos externos adaptados a
las caracteristicas de la grabacién (Holman, 2010).

Otro error frecuente consiste en no monitorizar el sonido mediante auricu-
lares durante el rodaje. Esta préctica impide detectar problemas de ruido, dis-
torsién, interferencias o fallos de conexién que posteriormente pueden resul-
tar imposibles de corregir durante la edicién (Rumsey & McCormick, 2021).

También es habitual descuidar la grabacién de ambientes sonoros, lo que
genera una sensacién artificial durante el montaje y dificulta la continuidad
acustica entre planos. Del mismo modo, un uso excesivo de la musica puede
reducir la inteligibilidad de los didlogos y disminuir la eficacia comunicativa
del mensaje (Sonnenschein, 2001).
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Figura 111. Errores mds frecuentes en un sonidista.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Los niveles de audio desequilibrados entre la voz, la musica y los efectos
constituyen uno de los problemas mds frecuentes en la postproduccién. Una
mezcla correctamente equilibrada permite comprender el mensaje sin esfuer-
zo y contribuye decisivamente a la calidad percibida de la produccién audio-
visual (Holman, 2010; Rumsey & McCormick, 2021).

Caso prdctico

Realiza un podcast universitario con el objetivo de divulgar la investigacién
académica. Su configuracién recomendada es con un micréfono de conden-
sador, en un ambiente controlado, con una grabacién a 48 kHz, editado en
Adobe Audition. Con una compresién moderada y una mdsica de apertura y
cierre. El resultado esperado es que salga con una voz clara, el sonido profe-
sional y una escucha cémoda.

Como conclusién podrias senalar que el sonido constituye un componente
esencial del lenguaje audiovisual y desempefia funciones informativas, emo-
cionales y narrativas fundamentales. Su adecuada captacién, edicién y disefio
permiten enriquecer significativamente la experiencia del espectador.

La calidad sonora no depende exclusivamente del equipamiento utilizado,
sino del conocimiento técnico y narrativo aplicado durante todas las fases
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de produccién. En una industria cada vez mds orientada hacia experiencias
inmersivas y consumo mediante dispositivos personales, el dominio del so-
nido se convierte en una competencia estratégica para cualquier profesional
audiovisual.

Preguntas de reflexion

¢Por qué un mal sonido suele percibirse mas negativamente que una imagen
imperfecta?

:Qué diferencias existen entre sonido diegético y extradiegético?

:Cémo puede utilizarse el silencio como recurso narrativo?

:Qué ventajas ofrece el disefio sonoro frente a la simple grabacién de audio?
sQué implicaciones éticas plantea la generacién de voces mediante IA?

Actividad prictica

Produzca una pieza sonora de tres minutos que incluya una narracién, una
musica, ambiente, efectos Foley y uso intencional del silencio. Posteriormente
elabore un informe de 2.500 palabras analizando la funcién narrativa de cada
elemento, las decisiones técnicas adoptadas, los problemas encontrados, el
proceso de edicién y una reflexién critica sobre el resultado final.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 1 5 1
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7.

Produccién audiovisual

Toda produccién audiovisual, desde un video para redes sociales hasta una
superproduccién cinematogrifica, requiere un proceso de planificacién y
coordinacién que permita transformar una idea en un producto terminado.
Aunque el puablico suele asociar el audiovisual con cdmaras, actores o pro-
gramas de edicién, detrds de cualquier proyecto exitoso existe una compleja
estructura organizativa que garantiza el uso eficiente de recursos humanos,
técnicos, econdémicos y temporales.

La produccién audiovisual constituye el conjunto de procesos destinados a
planificar, coordinar, ejecutar y supervisar todas las actividades necesarias para
la realizacién de un producto audiovisual. Su funcién consiste en asegurar que
los objetivos creativos puedan alcanzarse dentro de las limitaciones de tiempo,
presupuesto y recursos disponibles.

La calidad de una produccién no depende tinicamente del talento artistico
o de la tecnologia utilizada. En gran medida, el éxito de un proyecto audio-
visual estd determinado por la capacidad de anticipar problemas, organizar
equipos de trabajo, optimizar recursos y gestionar adecuadamente las distin-
tas fases de produccién.

En un contexto caracterizado por la convergencia digital, la produccién
multiplataforma y la incorporacién de herramientas de inteligencia artificial,
las competencias relacionadas con la gestién audiovisual adquieren una rele-
vancia creciente dentro de la formacién universitaria.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender las fases
fundamentales de la produccién audiovisual, identificar los roles y responsa-
bilidades de un equipo de produccidn, disenar planes bésicos de produccidn,
elaborar cronogramas y presupuestos, gestionar recursos humanos y técnicos,
y aplicar metodologias de organizacién profesional.
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Competencias

—Competencias generales
CG1. Capacidad de organizacién.
CG2. Gestién de proyectos.
CG3. Resolucién de problemas.
—Competencias especificas
CELl. Disenar proyectos audiovisuales.
CE2. Coordinar recursos de produccién.
CE3. Gestionar procesos audiovisuales complejos.

7.1. ;Qué es la produccion audiovisual?

La produccién audiovisual puede definirse como el conjunto de procesos
destinados a planificar, coordinar, gestionar y supervisar un proyecto audio-
visual desde su concepcién inicial hasta su distribucién y difusién final. Su
finalidad consiste en transformar una propuesta creativa en una obra viable,
garantizando que los recursos humanos, técnicos, econémicos y temporales
se utilicen de forma eficiente para alcanzar los objetivos narrativos y artisticos
del proyecto (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick,
1995).

La produccién constituye el eje organizador de cualquier proyecto audiovi-
sual. A lo largo de todas las fases del proceso, el equipo de produccién coordi-
na la disponibilidad de recursos, establece calendarios, gestiona presupuestos,
organiza los equipos de trabajo, selecciona localizaciones, planifica la logistica
y supervisa el cumplimiento de los plazos previstos. Su labor permite que las
decisiones creativas puedan materializarse dentro de las limitaciones econé-
micas y técnicas de cada produccién (Ciller & Palacio, 2016).

La produccién audiovisual no debe entenderse Ginicamente como una
actividad administrativa. Cada decision relacionada con el presupuesto, la
contratacién del personal, la planificacién del rodaje o la eleccién del equipa-
miento influye directamente en la calidad artistica y narrativa del resultado
final. La produccién constituye un proceso de mediacién permanente entre
las aspiraciones creativas del proyecto y las posibilidades reales de ejecucion
(Millerson, 2007; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

En la actualidad, la digitalizacién de los procesos de trabajo, la aparicién de
nuevas plataformas de distribucién y la incorporacién de herramientas basa-
das en inteligencia artificial han ampliado las posibilidades de planificacién
y gestién de proyectos audiovisuales. La capacidad para coordinar equipos,
resolver problemas y tomar decisiones estratégicas continda siendo una com-
petencia esencial del productor audiovisual (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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7.2. Fases de la produccion audiovisual

Tradicionalmente, la produccién audiovisual se estructura en tres grandes
fases: preproduccién, produccién y postproduccién. Estas etapas forman
un proceso continuo e interdependiente en el que las decisiones adoptadas
durante cada fase condicionan el desarrollo de las siguientes. Una adecuada
planificacién inicial reduce los riesgos técnicos, econémicos y organizativos,
favoreciendo la calidad del resultado final (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel,
Rosenbaum & Dominick, 1995).

La preproducciéon constituye la fase estratégica del proyecto y, en mu-
chos aspectos, la mds importante de todo el proceso. Durante esta etapa
se planifican los recursos humanos, técnicos, econdémicos y temporales que
permitirdn desarrollar la produccién con eficacia. Entre las principales ta-
reas se encuentran la investigacién, el desarrollo de la idea, la escritura del
guion, la elaboracién del storyboard, la planificacién técnica, la elaboracién
del presupuesto, la bisqueda de localizaciones, el casting, la organizacién
del equipo y la preparacién del plan de rodaje. Una preproduccién rigurosa
reduce significativamente la aparicién de problemas durante las fases poste-
riores y optimiza el aprovechamiento de los recursos disponibles (Ciller &
Palacio, 2016).

La produccién, también denominada rodaje o grabacién, corresponde a la
fase en la que se obtienen los materiales audiovisuales que servirdn de base
para la obra definitiva. Durante este proceso se desarrollan la captacién de
imagen y sonido, la direccién de actores, la coordinacién del equipo técnico,
la supervisiéon de la iluminacién, el control de continuidad y el seguimiento
del plan de trabajo previsto. La eficacia de esta etapa depende en gran medida
de la planificacién realizada durante la preproduccién (Millerson, 2007).

La postproduccién comienza una vez finalizado el rodaje y tiene como ob-
jetivo transformar el material registrado en la versién definitiva del proyecto
audiovisual. Entre las principales tareas destacan la seleccién y organizacion
de los planos, el montaje, la correccién y gradacién del color, el disefio so-
noro, la incorporacién de musica, los efectos visuales, la mezcla de audio y la
exportacién en los formatos requeridos para su distribuciéon. En esta fase se
consolida la estructura narrativa de la obra y se define su identidad estética
final (Dancyger, 2013; Brown, 2021).

Aunque tradicionalmente estas tres fases describen el proceso de produc-
cién, en la actualidad muchos proyectos incorporan una etapa adicional de-
dicada a la distribucién y difusién, en la que se planifica la publicacién del
contenido en salas de cine, television, plataformas de streaming, redes sociales
o cualquier otro canal de exhibicién. La creciente importancia de los entornos
digitales ha convertido esta fase en un componente estratégico del ciclo de
vida de las producciones audiovisuales (Ciller & Palacio, 2016).
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Figura 112. Fases de la produccién audiovisual.

skl TIPOS DE SONIDO EN AUDIOVISUAL
SONIDO DIEGETICO (<) SONIDO EXTRADIEGETICO

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

7.3. El productor audiovisual

El productor audiovisual constituye una de las figuras centrales de cualquier
proyecto de comunicacién audiovisual. Su principal responsabilidad consiste
en garantizar que la produccién pueda desarrollarse de forma viable desde el
punto de vista técnico, econémico y organizativo, coordinando los recursos
necesarios para que las decisiones creativas puedan materializarse dentro de
los plazos y del presupuesto establecidos (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel,
Rosenbaum & Dominick, 1995).

La labor del productor comienza desde las primeras fases de desarrollo del
proyecto y se prolonga hasta su finalizacién y distribucién. Entre sus princi-
pales responsabilidades se encuentran la elaboracién y control del presupues-
to, la planificacién del calendario de produccién, la contratacién del personal,
la organizacién logistica, la gestién de localizaciones, la coordinacién de pro-
veedores, la supervision del cumplimiento del plan de rodaje y la resolucién
de las incidencias que puedan surgir durante el proceso de produccién (Mi-
llerson, 2007).

Ademds de sus funciones organizativas, el productor desempena un papel
estratégico en la toma de decisiones. Debe equilibrar las necesidades artisticas
del proyecto con las limitaciones econdmicas, técnicas y temporales, buscan-
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Figura 113. El productor audiovisual.

EL PRODUCTOR: FIGURA CLAVE DEL PROYECTO AUDIOVISUAL

Garantiza que la pre i € manera viable, ef dad.

£QUIEN ES EL PRODUCTOR?

SU RESPONSARBILIDAD CONSISTE EN:

s téenicas con habilids idag para lideror pr

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

do soluciones que permitan mantener la calidad de la produccién sin com-
prometer su viabilidad. La produccién audiovisual constituye un proceso per-
manente de negociacién entre creatividad, planificacién y gestién de recursos
(Ciller & Palacio, 2016).

El perfil profesional del productor exige una combinacién de competencias
técnicas, capacidad organizativa, liderazgo, habilidades de negociacién y reso-
lucién de problemas. Asimismo, debe poseer conocimientos sobre legislacion
audiovisual, contratacién, financiacién, distribucién y gestién de equipos
multidisciplinares, ya que coordina el trabajo de profesionales pertenecientes
a muy diferentes especialidades (Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

La transformacién digital del sector audiovisual ha ampliado ademds las
funciones tradicionales del productor. La incorporacién de plataformas de
streaming, redes sociales, herramientas colaborativas e inteligencia artificial
exige desarrollar nuevas competencias relacionadas con la gestién de flujos de
trabajo digitales, la planificacién multiplataforma y la optimizacién de proce-
sos mediante tecnologias emergentes (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

En la préctica profesional, el productor desempena también una impor-
tante funcién de gestidon de riesgos. La identificacién anticipada de posibles
problemas relacionados con el presupuesto, la disponibilidad del equipo, las
condiciones meteoroldgicas, las localizaciones o la tecnologia permite reducir
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imprevistos durante el rodaje y garantizar la continuidad del proyecto. La
capacidad para anticipar y resolver incidencias constituye una de las compe-
tencias mds valoradas en la produccién audiovisual contempordnea (Ciller &

Palacio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

7.4. Estructura bdsica de un equipo audiovisual

La produccién audiovisual constituye un trabajo esencialmente colaborati-
vo en el que intervienen profesionales con funciones especializadas. La com-
posicién del equipo varia segin el tipo de proyecto, el presupuesto disponi-
ble y la complejidad de la produccién. En proyectos de pequena dimensidn,
una misma persona puede asumir varias responsabilidades, mientras que en
producciones cinematogrificas o televisivas de gran envergadura cada fun-
cién suele estar desempenada por un especialista. Existen una serie de perfiles
profesionales considerados fundamentales en la mayoria de las producciones
audiovisuales (Ciller & Palacio, 2016; Millerson, 2007).

El director es el médximo responsable de la visidon artistica y narrativa del
proyecto. Entre sus principales funciones destacan la interpretacién del guion,
la direccién de los actores, la coordinacién de las diferentes dreas creativas y la
toma de decisiones relacionadas con la puesta en escena, la planificacién y el
lenguaje audiovisual. Su labor consiste en garantizar la coherencia estética y
narrativa de la produccién (Bordwell ez 4/., 2020).

El productor coordina la organizacién general del proyecto y garantiza su
viabilidad técnica, econémica y logistica. Entre sus responsabilidades se en-
cuentran la elaboracién y supervisién del presupuesto, la planificacion del
calendario de produccién, la contratacién del personal, la gestién de los re-
cursos y la resolucién de incidencias durante todo el proceso de produccién
(Ciller & Palacio, 2016).

El director de fotografia es el responsable de la construccién visual de la
obra audiovisual. Supervisa la iluminacién, la composicidn, la seleccién de
objetivos, los movimientos de cdmara y el tratamiento de la imagen, traba-
jando en estrecha colaboracién con el director para traducir visualmente las
necesidades narrativas del proyecto (Brown, 2021).

El sonidista se encarga de la captacién y supervisién del sonido durante el
rodaje. Entre sus funciones destacan la seleccién y colocacién de los micré-
fonos, el control de los niveles de grabacién, la monitorizacién del audio y
la verificacién de la calidad acustica del material registrado (Holman, 2010).

El director de arte es responsable del disefio visual de los espacios donde
se desarrolla la narracién. Coordina aspectos relacionados con los decorados,
la utileria, el atrezo, la ambientacién y la identidad estética de los escenarios,
contribuyendo a reforzar el contexto narrativo y la caracterizacién visual de la
produccién (LoBrutto, 2002).
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Figura 114. Estructura bésica para un proyecto audiovisual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

El montador, también denominado editor, participa en la fase de postpro-
duccién organizando el material grabado para construir la versién definitiva
de la obra audiovisual. Entre sus funciones destacan la seleccién de tomas,
la organizacién del ritmo narrativo, el control de la continuidad y la coor-
dinacién con los procesos de sonido, efectos visuales y correccién de color
(Dancyger, 2013).

El éxito de una produccién audiovisual depende, en gran medida, de la
coordinacién entre todos estos profesionales. Cada departamento aporta
conocimientos especializados, pero Gnicamente el trabajo conjunto permite
transformar una idea inicial en una obra audiovisual técnicamente sélida y
narrativamente coherente (Millerson, 2007).

Aunque cada departamento posee responsabilidades especificas, ninguna de
estas funciones puede desarrollarse de forma completamente independiente.
Las decisiones adoptadas por el director condicionan el trabajo del director
de fotografia, la planificaciéon del productor influye sobre la organizacién del
rodaje, el diseno de arte afecta a la iluminacién y el montaje integra las apor-
taciones de todos los departamentos. La produccién audiovisual constituye
un proceso de colaboracién interdisciplinar en el que la comunicacién entre
los equipos resulta tan importante como la especializacién técnica de cada

profesional (Ciller & Palacio, 2016; Millerson, 2007).
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7.5. Documentos fundamentales de preproduccion

La preproduccién se apoya en una serie de documentos que permiten or-
ganizar el proyecto antes del inicio del rodaje. Estos materiales facilitan la
comunicacién entre los distintos departamentos, coordinan el trabajo del
equipo y reducen la aparicién de problemas durante la produccién. Cada
documento responde a una funcién especifica, aunque todos forman parte
de un mismo proceso de planificacién audiovisual (Ciller & Palacio, 2016;
Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

El brief constituye el documento inicial del proyecto y resume sus objeti-
vos, el publico al que se dirige, los mensajes principales, las caracteristicas de
la produccién y las necesidades generales del cliente o de la organizacién. A
partir de esta informacion se desarrollan las restantes fases del proyecto (Ciller
& Palacio, 2016).

La sinopsis presenta un resumen breve del contenido narrativo y permite
comprender la estructura general de la historia sin entrar en el desarrollo
detallado de las escenas. Su finalidad consiste en ofrecer una visién global del
proyecto antes de elaborar el guion completo (Field, 2001).

El guion literario desarrolla la narracién mediante la descripcién de las
acciones, los personajes, los didlogos y las situaciones que conforman la his-
toria. Constituye el documento de referencia para el director y para el con-
junto del equipo creativo durante las primeras fases de planificacién (Field,
2001).

El guion técnico traduce el contenido narrativo a un lenguaje de realizacién
audiovisual. En él se especifican los tipos de planos, los movimientos de c-
mara, los dngulos, el sonido, la iluminacién y otros aspectos necesarios para
planificar el rodaje desde un punto de vista técnico (Millerson, 2007).

El storyboard representa graficamente las principales escenas mediante ilus-
traciones secuenciales que permiten visualizar anticipadamente la planifica-
cién de la obra. Este documento facilita la comunicacién entre el director, el
director de fotografia, el equipo artistico y el resto de departamentos implica-
dos en la produccién (Hart, 2008).

El plan de rodaje organiza cronolégicamente la produccién, distribuyendo
las jornadas de grabacién, los horarios, las localizaciones, los recursos técni-
cos y la participacién de los distintos profesionales. Una planificacién rigu-
rosa del rodaje contribuye a optimizar el tiempo disponible, reducir costes
y mejorar la coordinacién entre todos los departamentos (Ciller & Palacio,
2016).

Estos documentos constituyen la base organizativa de cualquier produccién
audiovisual. Su correcta elaboracién permite anticipar necesidades, coordinar
equipos y garantizar que las decisiones creativas puedan desarrollarse dentro
de las posibilidades reales del proyecto (Wurtzel, Rosenbaum & Dominick,
1995).
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Figura 115. Documentos de preproduccién.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Ademds de estos documentos, la produccién profesional suele elaborar un
desglose de produccién, en el que se identifican todos los recursos necesarios
para cada escena (personajes, vestuario, atrezzo, efectos especiales, localiza-
ciones, sonido o necesidades técnicas). Este documento constituye la base
para elaborar el presupuesto, planificar el rodaje y coordinar el trabajo de los
distintos departamentos (Ciller & Palacio, 2016).

7.6. El desglose de produccion

El desglose de produccién consiste en el andlisis sistemdtico del guion con
el propésito de identificar todos los recursos necesarios para llevar a cabo el
rodaje. Este documento constituye uno de los principales instrumentos de
planificacién de la preproduccién, ya que permite transformar el contenido
narrativo del guion en necesidades concretas de produccién, facilitando la
organizacién del proyecto y la elaboracién del presupuesto (Ciller & Palacio,
2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

El proceso de desglose se realiza escena por escena, registrando todos aque-
llos elementos que deberdn estar disponibles durante el rodaje. Entre los as-
pectos que habitualmente se analizan se encuentran los personajes, las lo-
calizaciones, el vestuario, el maquillaje, el atrezzo, el equipamiento técnico,
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Figura 116. El desglose de producciéon.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

los vehiculos, los efectos especiales, los elementos sonoros, el transporte, las
necesidades de iluminacién y cualquier otro recurso imprescindible para de-
sarrollar la produccién (Millerson, 2007).

La informacién obtenida mediante el desglose constituye la base para ela-
borar el presupuesto, organizar el plan de rodaje, coordinar la logistica y dis-
tribuir adecuadamente los recursos humanos y materiales. Una identificacién
precisa de estas necesidades permite reducir imprevistos, optimizar costes y
mejorar la eficiencia del proceso de produccién (Ciller & Palacio, 2016).

En la produccién audiovisual contempordnea, el desglose suele realizarse
mediante aplicaciones informdticas especializadas que facilitan la clasificacién
automdtica de los recursos y su integracién con calendarios, presupuestos y
planes de produccién. La eficacia de estas herramientas continta dependien-
do del criterio del equipo de produccién y de una correcta interpretacién del
guion (Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

El desglose de produccién constituye un documento estratégico que conec-
ta la planificacion creativa con la gestién técnica y econdmica del proyecto. Su
correcta elaboracién permite anticipar necesidades, coordinar departamentos
y garantizar que cada jornada de rodaje disponga de los recursos necesarios
para desarrollarse con eficacia (Ciller & Palacio, 2016).

En muchas productoras, el desglose de produccién se realiza mediante un
sistema de codigos de colores que permite identificar rdpidamente los diferen-
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tes tipos de recursos (personajes, vestuario, utileria, efectos especiales, sonido,
transporte, etc.). Este procedimiento facilita la coordinacién entre departa-
mentos y agiliza la planificacién del rodaje, especialmente en producciones
de gran complejidad (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Do-
minick, 1995).

7.7. Cronograma de produccion

El cronograma de produccién constituye el documento que organiza tem-
poralmente todas las actividades necesarias para desarrollar un proyecto au-
diovisual. Su principal finalidad consiste en distribuir las tareas de forma
légica y coordinada, estableciendo la duracién prevista de cada fase y las re-
laciones de dependencia existentes entre ellas. De este modo, el cronograma
permite planificar el trabajo del equipo, optimizar los recursos disponibles y
supervisar el cumplimiento de los plazos establecidos (Ciller & Palacio, 2016;
Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

Durante la fase de preproduccidn, el cronograma suele incluir actividades
como la investigacién inicial, el desarrollo del guion, la elaboracién del pre-
supuesto, el casting, la busqueda de localizaciones, la preparacién del plan de
rodaje y la contratacién del personal. Posteriormente, incorpora las jornadas
de grabacién correspondientes a la produccién y las distintas tareas de pos-
tproduccién, entre las que se encuentran el montaje, la edicién de sonido,
la correccién y gradacion del color, los efectos visuales y la exportacién del
proyecto final (Millerson, 2007).

En proyectos de pequefia dimensién, el cronograma puede organizarse de
forma semanal mediante una secuencia sencilla de actividades. Sin embar-
go, en producciones profesionales suele representarse mediante diagramas de
Gantt o aplicaciones especializadas de gestion de proyectos, que permiten
visualizar simultdneamente la duracién de las tareas, los responsables de cada
departamento y las relaciones de dependencia entre ellas (Ciller & Palacio,
2016).

La utilizacién de un cronograma aporta numerosas ventajas para la ges-
tién de la produccién audiovisual. Facilita el control temporal del proyecto,
mejora la coordinacién entre departamentos, optimiza el uso de los recursos
técnicos y humanos, permite detectar posibles retrasos con antelacién y fa-
vorece la toma de decisiones durante el desarrollo de la produccién. En con-
secuencia, constituye una de las herramientas fundamentales para garantizar
la viabilidad y el correcto seguimiento del proyecto (Wurtzel, Rosenbaum &

Dominick, 1995).
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Figura 117. El cronograma de produccion.
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7.8. Presupuesto audiovisual

El presupuesto audiovisual constituye el documento que estima y organi-
za los recursos econémicos necesarios para desarrollar un proyecto desde la
preproduccién hasta su distribucién final. Su finalidad consiste en garantizar
la viabilidad financiera de la produccién, facilitar la toma de decisiones y
controlar la utilizacién de los recursos disponibles durante todas las fases del
proyecto (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

La elaboracién del presupuesto comienza una vez realizado el desglose de
produccién, ya que este documento identifica todos los recursos humanos,
técnicos y materiales que serdn necesarios durante el rodaje. A partir de esta
informacién es posible estimar los costes y establecer prioridades en funcién
de las caracteristicas del proyecto (Ciller & Palacio, 2016).

En un presupuesto audiovisual suelen diferenciarse varias categorias prin-
cipales. Los costes humanos incluyen los honorarios del director, productor,
director de fotografia, operadores de cdmara, técnicos de sonido, montadores,
actores y el resto del equipo profesional. Los costes técnicos comprenden el
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Figura 118. El presupuesto audiovisual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

alquiler o adquisicién de cdmaras, objetivos, sistemas de iluminacién, micré-
fonos, grabadoras, equipos informdticos y demds recursos tecnoldégicos nece-
sarios para la produccién (Millerson, 2007).

Los costes logisticos hacen referencia a los desplazamientos, el transporte
del equipo, la alimentacidn, el alojamiento, los permisos de rodaje, los segu-
ros y las localizaciones. Los costes de postproduccién incluyen el montaje, la
edicién de sonido, la correccién y gradacién del color, los efectos visuales, la
composicién musical y la exportacién de los diferentes formatos de distribu-
cién (Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

El principio fundamental de cualquier presupuesto consiste en combinar
realismo y flexibilidad. Un presupuesto excesivamente optimista puede com-
prometer la viabilidad del proyecto, mientras que una planificacién econd-
mica realista incorpora mérgenes para afrontar imprevistos sin afectar signi-
ficativamente al desarrollo de la produccién. Es habitual reservar una partida
destinada a contingencias, especialmente en proyectos de mayor complejidad
(Ciller & Palacio, 2016).

El presupuesto no constituye unicamente un documento contable, sino
una herramienta estratégica de planificacién que condiciona la organizacién
del rodaje, la disponibilidad de recursos y la calidad final de la produccién
audiovisual (Millerson, 2007).
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En la produccién profesional es habitual reservar una partida de contin-
gencias, destinada a cubrir gastos imprevistos derivados de cambios meteo-
roldgicos, averias técnicas, modificaciones del plan de rodaje o incidencias
logisticas. La existencia de este margen econémico permite mantener la con-

tinuidad del proyecto sin comprometer el equilibrio general del presupuesto
(Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

7.9. Gestion de riesgos

La produccién audiovisual implica incertidumbre. Por ello resulta necesa-
rio identificar posibles riesgos. Entre los que se contemplan los riesgos técni-
cos como fallos de equipos y pérdida de archivos; los riesgos climdticos como
la lluvia, el viento y las temperaturas extremas; los riesgos humanos como las
ausencias, enfermedades y retrasos. La estrategia es siempre disenar planes
alternativos.

Figura 119. La gestién de riesgos.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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7.10. Produccion para redes sociales

Toda produccién audiovisual se desarrolla en un contexto de incertidumbre
en el que pueden surgir imprevistos capaces de alterar la planificacién inicial.
La gestién de riesgos constituye una de las funciones fundamentales del equi-
po de produccién, cuyo objetivo consiste en identificar anticipadamente las
posibles incidencias, evaluar su impacto y establecer estrategias que permitan
minimizar sus consecuencias sobre el desarrollo del proyecto (Ciller & Pala-
cio, 2016; Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 1995).

Entre los riesgos mds habituales se encuentran los riesgos técnicos, rela-
cionados con averias del equipamiento, fallos eléctricos, problemas de alma-
cenamiento, pérdida de archivos o incidencias en los sistemas de grabacién.
La existencia de equipos de respaldo, copias de seguridad y protocolos de
verificacién reduce significativamente el impacto de este tipo de situaciones
(Millerson, 2007).

Los riesgos climdticos afectan especialmente a las producciones realizadas
en exteriores. La lluvia, el viento, las temperaturas extremas o las variaciones
bruscas de las condiciones meteoroldgicas pueden modificar el plan de ro-
daje y obligar a reorganizar el calendario previsto. Por ello, resulta habitual
preparar localizaciones alternativas y jornadas de reserva para garantizar la
continuidad de la produccién (Ciller & Palacio, 2016).

También deben contemplarse los riesgos humanos, derivados de ausencias
del personal, enfermedades, retrasos, problemas de coordinacién o incidencias
relacionadas con la disponibilidad de actores y técnicos. La correcta planifi-
cacién de los equipos, la comunicacién interna y la asignacién de funciones
claramente definidas contribuyen a reducir este tipo de situaciones (Wurtzel,
Rosenbaum & Dominick, 1995).

En la produccién audiovisual contempordnea adquieren ademds una cre-
ciente importancia los riesgos tecnolégicos y de ciberseguridad, como la pér-
dida de informacién digital, fallos en los sistemas de almacenamiento, ata-
ques informdticos o problemas asociados a la gestién de archivos en entornos
colaborativos. La implantacién de protocolos de respaldo y la proteccién de
los datos de produccién forman parte de las buenas pricticas profesionales
actuales (Brown, 2021).

La estrategia mds eficaz para afrontar estos riesgos consiste en desarrollar
planes de contingencia que contemplen soluciones alternativas antes de que
aparezcan los problemas. La capacidad para anticipar incidencias, adaptar la
planificacién y reorganizar los recursos constituye una de las competencias
mds importantes del productor audiovisual y uno de los principales factores
que determinan el éxito de una produccién (Ciller & Palacio, 2016; Wurtzel,
Rosenbaum & Dominick, 1995).

En numerosas productoras audiovisuales se utiliza una matriz de riesgos,
donde cada posible incidencia se clasifica segtin su probabilidad de ocurren-
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Figura 120. La produccién para RRSS.
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cia y el impacto que tendria sobre el proyecto. Esta herramienta facilita la
priorizacién de las medidas preventivas y permite asignar recursos a aquellos

riesgos que podrian comprometer el calendario, el presupuesto o la calidad de
la produccién (Ciller & Palacio, 2016).

7.11. Produccidn multiplataforma

La transformacién digital ha modificado profundamente los procesos de
produccién audiovisual. En la actualidad, un mismo proyecto suele disefarse
desde su origen para ser distribuido a través de diferentes plataformas y for-
matos, adaptando el contenido a las caracteristicas técnicas, narrativas y de
consumo de cada medio. Este modelo de trabajo, conocido como produccién
multiplataforma, permite ampliar el alcance de la comunicacién y optimizar
el aprovechamiento de los recursos de produccién (Ruiz San Miguel ez al.,
2016; Scolari, 2013).

Una tnica produccién puede generar multiples piezas audiovisuales deri-
vadas. Por ejemplo, un evento universitario puede dar lugar a un video insti-
tucional, un reel para Instagram, un video vertical para TikTok, un episodio
de podcast, una noticia para la pdgina web, una galeria fotogréfica y diversos
contenidos para redes sociales. Aunque todos estos productos comparten un

168 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Produccion audiovisual

https://doi.org/10.52495/c7.emcs.51.¢55

Figura 121. La produccién multiplataforma.
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mismo origen, cada uno de ellos responde a objetivos comunicativos, forma-
tos y publicos diferentes (Ruiz San Miguel ez 4/., 2016).

La produccién multiplataforma exige planificar desde la fase de prepro-
duccién qué contenidos serdn necesarios para cada canal de difusién. Esta
estrategia condiciona el rodaje, la captacién de imagen y sonido, la com-
posicién de los planos, el formato de grabacién y el proceso de edicidn,
permitiendo obtener materiales adaptados a pantallas horizontales, vertica-
les o cuadradas sin necesidad de realizar nuevas grabaciones (Scolari, 2013;
Millerson, 2007).

Entre sus principales ventajas destacan la maximizacién del alcance comu-
nicativo, la optimizacién de los recursos disponibles, el incremento de la visi-
bilidad del proyecto y la posibilidad de adaptar el mensaje a diferentes perfiles
de audiencia. Ademds, este modelo favorece una mayor rentabilidad de la
produccién al generar multiples productos audiovisuales a partir de un Gnico
proceso de grabacién (Ruiz San Miguel ez al., 2016).

La consolidacién de plataformas digitales, redes sociales y servicios de strea-
ming ha convertido la produccién multiplataforma en una competencia esen-
cial para los profesionales de la comunicacién audiovisual contempordnea. La
planificacién estratégica de los contenidos y su adaptacion a diferentes canales
de distribucién forman parte del trabajo habitual de productores, realizadores
y responsables de comunicacién (Scolari, 2013; Ciller & Palacio, 2016).
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7.12. Produccion sostenible

La produccién sostenible consiste en incorporar criterios ambientales, so-
ciales y econémicos que permitan reducir el impacto de las actividades au-
diovisuales sin comprometer la calidad artistica ni la viabilidad del proyecto.
En los tltimos anos, la sostenibilidad se ha convertido en una prioridad para
la industria cinematografica, televisiva y publicitaria, impulsando la adop-
cién de protocolos destinados a optimizar el uso de los recursos y minimizar
la huella ambiental de las producciones (McCabe & Bernal, 2026; Roger-
Monzé, 2022).

Entre las principales pricticas recomendadas destaca la reduccién de des-
plazamientos mediante una planificacién eficiente del plan de rodaje y la uti-
lizacién de reuniones virtuales cuando resulte posible. La digitalizacién de la
documentacién de produccién disminuye el consumo de papel y facilita el
intercambio de informacién entre los diferentes departamentos (McCabe &
Bernal, 2026).

La sostenibilidad también implica optimizar el consumo energético median-
te la utilizacidon de sistemas de iluminacién LED, equipos de bajo consumo y
una gestién eficiente de los recursos eléctricos durante el rodaje. Del mismo
modo, la reutilizacién de decorados, vestuario, utilerfa y materiales de pro-
duccién contribuye a reducir la generacién de residuos y favorece un aprove-
chamiento mds responsable de los recursos disponibles (Roger-Monzo, 2022).

Otra medida relevante consiste en planificar adecuadamente la gestion de
residuos generados durante la produccién, fomentando el reciclaje, la reduc-
cién de plésticos de un solo uso y el empleo de materiales reutilizables. Estas
actuaciones no solo disminuyen el impacto ambiental del proyecto, sino que
también favorecen una utilizacién mds eficiente del presupuesto y de los re-
cursos logisticos (McCabe & Bernal, 2026).

En la actualidad, la produccién sostenible forma parte de la responsabilidad
social de las empresas audiovisuales y constituye un criterio cada vez mds va-
lorado por instituciones publicas, plataformas de distribucién y organismos
financiadores. La integracién de principios de sostenibilidad debe entenderse
como una competencia profesional vinculada a la gestién responsable de los
proyectos audiovisuales contempordneos (Roger-Monzd, 2022) (véase la fi-
gura 122).

7.13. Inteligencia Artificial y produccion audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando de manera acelerada los proce-
sos de produccién audiovisual, incorpordndose a tareas de planificacién, orga-
nizacién y gestién que tradicionalmente requerfan una importante dedicacién
humana. Estas herramientas permiten automatizar numerosas actividades ad-
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Figura 122. La produccién sostenible.
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ministrativas y creativas, facilitando la toma de decisiones y optimizando la
gestion de los recursos disponibles (Hinojosa Becerra, Marin-Gutiérrez, &
Maldonado Espinosa, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Entre sus aplicaciones actuales destacan la generacién asistida de guiones,
la creacién automdtica de storyboards, la planificacién de calendarios de pro-
duccidn, la elaboracién de documentos técnicos, la clasificacién de archivos
audiovisuales, la gestién documental y la organizacién de recursos humanos
y materiales. La IA comienza a utilizarse para estimar costes de produccidn,
optimizar planes de rodaje y analizar grandes volimenes de informacién con
el fin de facilitar la toma de decisiones durante la preproduccién (Hinojosa
Becerra et al., 2024).

La incorporacién de estas tecnologias aporta importantes beneficios para
la produccién audiovisual. Entre ellos destacan el ahorro de tiempo en tareas
repetitivas, la automatizacién de procesos administrativos, la optimizacién de
recursos, la mejora de la planificacién y una mayor capacidad para analizar
diferentes escenarios de produccién antes del inicio del rodaje. Estas ventajas
permiten que el equipo dedique mds tiempo a las decisiones creativas y estra-
tégicas del proyecto (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

El uso de la inteligencia artificial también plantea desafios significativos. La
dependencia excesiva de sistemas automatizados puede reducir la capacidad
critica del equipo de produccién, mientras que los sesgos algoritmicos, la
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Figura 123. La IA y la produccién audiovisual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

utilizacién de datos de entrenamiento de procedencia diversa y las cuestiones
relacionadas con la transparencia, la propiedad intelectual y la proteccién de
los derechos de autor exigen una utilizacién responsable de estas herramientas
(Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo a
la produccién y no como un sustituto del productor audiovisual. La planifica-
cién estratégica, la negociacién, la coordinacién de equipos, la resolucién de
imprevistos y la toma de decisiones creativas contintan siendo competencias
esencialmente humanas que requieren experiencia, criterio profesional y una
comprensién global del proyecto audiovisual (Ciller & Palacio, 2016; Hino-
josa Becerra et al., 2024).

7.14. Produccion universitaria

Los proyectos desarrollados en el dmbito universitario presentan caracteris-
ticas propias que los diferencian de las producciones profesionales. Su finali-
dad principal no consiste inicamente en obtener un producto audiovisual de
calidad, sino también en favorecer el aprendizaje prictico de los estudiantes
mediante la aplicacién integrada de los conocimientos adquiridos durante su
formacién académica (Ciller & Palacio, 2016; Millerson, 2007).
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Figura 124. La produccién audiovisual universitaria.
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En la mayoria de los casos, estas producciones se caracterizan por disponer
de presupuestos reducidos, equipos de trabajo limitados, plazos condiciona-
dos por el calendario académico y una disponibilidad restringida de recursos
técnicos. Estas limitaciones obligan a desarrollar estrategias de planificaciéon
especialmente rigurosas y a potenciar la creatividad como herramienta para
resolver problemas de produccién sin incrementar los costes del proyecto
(Wurtzel, Rosenbaum & Dominick, 19952).

La produccién universitaria constituye ademds un entorno privilegiado
para adquirir competencias profesionales relacionadas con el trabajo en equi-
po, la organizacién del tiempo, la distribucién de responsabilidades y la reso-
lucién de imprevistos. El proceso de aprendizaje resulta tan importante como
el resultado final, ya que permite al alumnado comprender el funcionamiento
real de una produccién audiovisual y desarrollar habilidades aplicables poste-
riormente al dmbito profesional (Ciller & Palacio, 2016).

Una produccién académica bien planificada debe priorizar la coordinacién
entre los miembros del equipo, la correcta elaboracién de la documentacién
de preproduccién y la utilizacidon eficiente de los recursos disponibles. La
planificacién rigurosa permite compensar muchas de las limitaciones econé-
micas propias de este tipo de proyectos y favorece la obtencién de resultados
de elevada calidad técnica y narrativa (Millerson, 2007).
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Errores frecuentes en la produccion universitaria

Entre los errores mds habituales destaca la subestimacién del tiempo nece-
sario para desarrollar las diferentes fases del proyecto, lo que suele provocar
retrasos acumulados y dificultades durante el rodaje. La planificacién insufi-
ciente constituye una de las principales causas de problemas organizativos y
de incremento de los costes de produccién (Ciller & Palacio, 2016).

También es frecuente elaborar presupuestos poco realistas, que no contem-
plan todas las necesidades del proyecto o que omiten partidas destinadas a im-
previstos. Del mismo modo, una comunicacién deficiente entre los diferentes
departamentos puede generar duplicidad de tareas, errores de coordinacién y
retrasos innecesarios durante la produccién (Wurtzel, Rosenbaum & Domi-
nick, 1995).

Otro problema especialmente relevante consiste en no realizar copias de segu-
ridad del material audiovisual durante el rodaje y la postproduccién. La pérdida
de archivos constituye una de las incidencias mds graves que pueden afectar a un
proyecto académico y, en numerosos casos, obliga a repetir total o parcialmente
la produccién. Por ello, resulta imprescindible establecer protocolos sistemdti-
cos de respaldo y verificacién de los materiales registrados (Brown, 2021).

El éxito de una produccién universitaria depende menos de la disponibi-
lidad de grandes recursos econémicos que de la capacidad para planificar el
trabajo, coordinar eficazmente al equipo y anticipar los posibles problemas
antes del inicio del rodaje. Estas competencias constituyen la base del ejerci-
cio profesional en cualquier dmbito de la produccién audiovisual (Ciller &
Palacio, 2016).

Caso prdctico

La produccién de un video institucional universitario cuyo objetivo sea
promocionar una carrera universitaria. En la fase de preproduccién se elabo-
rard: el brief, guion, storyboard y plan de rodaje. En la fase de produccién se
realizardn las entrevistas, los recursos visuales y la vida universitaria. En la fase
de postproducciodn se realizard la edicidn, el sonido, el color y la exportacién.
La duracién final serd de tres minutos. El equipo minimo estard comprendido
por un director, productor, cdmara, sonidista y editor.

A las conclusiones que podemos llegar es que la produccién audiovisual
constituye el eje organizador de todo proyecto audiovisual. Su funcién consis-
te en transformar ideas creativas en productos viables mediante una adecuada
gestion de recursos humanos, técnicos y econdmicos. El éxito de una produc-
cién depende menos de la improvisacién que de la planificacién rigurosa. En
un entorno caracterizado por la convergencia digital y la incorporacién de
nuevas tecnologias, las competencias relacionadas con la gestién de proyectos
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adquieren una importancia creciente para los profesionales de la comunica-
cién audiovisual.

Preguntas de reflexion

:Por qué la preproduccién suele considerarse la fase mds importante?
:Qué consecuencias puede tener una mala planificacién?

:Cémo ha transformado la produccién digital los modelos tradicionales?
sQué ventajas y riesgos presenta la IA en la gestién audiovisual?

sCémo puede optimizarse un proyecto universitario con recursos limitados?

Actividad prictica

Disefie un proyecto audiovisual institucional de cinco minutos para pro-
mocionar una facultad universitaria.

Debe elaborar el brief, la sinopsis, el guion técnico, el storyboard, el crono-
grama, el presupuesto, el plan de riesgos. Y redacte una memoria de produc-
cién de 3.000 palabras justificando todas las decisiones adoptadas.
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8.

Teoria del montaje y edicién audiovisual

La grabacién de imdgenes y sonidos constituye unicamente una parte del
proceso de creacién audiovisual. Una produccién puede disponer de exce-
lentes planos, actuaciones destacadas y recursos técnicos avanzados, pero si
estos materiales no se organizan adecuadamente durante la fase de montaje,
dificilmente logrardn construir una narrativa eficaz.

El montaje representa uno de los elementos mds influyentes del lenguaje
audiovisual porque determina la forma en que el espectador interpreta la in-
formacién presentada. Mediante la seleccidn, ordenacién y combinacién de
imdgenes y sonidos, el montaje transforma fragmentos aislados de realidad en
relatos coherentes capaces de generar emociones, transmitir ideas y construir
significados complejos.

Desde los experimentos pioneros del cine soviético hasta las actuales pro-
ducciones para plataformas digitales, el montaje ha evolucionado hasta con-
vertirse en una herramienta narrativa, estética y comunicativa fundamental.
Su influencia es tan profunda que el sentido de una secuencia puede modifi-
carse completamente alterando tinicamente el orden de los planos.

Comprender los principios del montaje permite desarrollar competencias
esenciales para cualquier profesional audiovisual, independientemente de que
trabaje en cine, television, periodismo, publicidad, comunicacién institucio-
nal o creacién de contenidos digitales.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los fun-
damentos tedricos del montaje audiovisual, identificar las principales escuelas
y teorfas del montaje, analizar la relacién entre montaje y significado, aplicar
criterios narrativos en procesos de edicién, disefar secuencias audiovisuales
coherentes y utilizar el montaje como herramienta expresiva.
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Competencias

—Competencias generales
CG1. Pensamiento critico audiovisual.
CG2. Capacidad narrativa.
CG3. Resolucién de problemas creativos.
—Competencias especificas
CEL. Aplicar principios de montaje audiovisual.
CE2. Construir narrativas mediante edicién.
CE3. Utilizar recursos de continuidad y ritmo.

8.1. ;Qué es el montaje?

El montaje audiovisual puede definirse como el proceso de seleccién, orga-
nizacién y articulacién de imdgenes y sonidos con el propésito de construir
un discurso audiovisual coherente. Aunque desde un punto de vista técnico
consiste en unir diferentes planos registrados durante el rodaje, desde una
perspectiva narrativa constituye el proceso mediante el cual la produccién ad-
quiere su significado definitivo. El montaje no se limita a ordenar imdgenes,
sino que organiza la informacién visual y sonora para construir el relato que
finalmente percibird el espectador (Dancyger, 2013; Murch, 2004).

Cada decisién de montaje implica responder a cuestiones fundamentales
como qué mostrar, cudndo mostrarlo, durante cudnto tiempo mantener un
plano y en qué orden presentar la informacién. Estas decisiones condicionan
el ritmo de la narracién, la percepcién del espacio y del tiempo, la construc-
cién de las emociones y la interpretacién que realiza el espectador sobre los
acontecimientos representados (Bordwell ez al., 2020; Pearlman, 2025).

Desde los primeros estudios sobre teorfa cinematografica, numerosos au-
tores han sefialado que el significado audiovisual no reside tnicamente en
las imdgenes aisladas, sino en las relaciones que se establecen entre ellas me-
diante el montaje. Sergei Eisenstein defendia que la yuxtaposicién de planos
genera nuevas ideas y emociones que no existen por separado, convirtiendo el
montaje en uno de los principales mecanismos de construccién del lenguaje
cinematogréfico (Eisenstein, 2001).

En la produccién audiovisual contemporinea, el montaje integra ademis
la imagen, el sonido, la musica, los efectos visuales y la gradacién del color
dentro de una estructura narrativa unificada. Por ello, constituye una de las
fases mds creativas del proceso de postproducciéon y una de las principales
herramientas para dirigir la atencién del espectador y construir la experiencia

audiovisual (Murch, 2004; Dancyger, 2013).
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8.2. Diferencia entre montaje y edicion

En la préctica profesional y en el lenguaje cotidiano, los términos mon-
taje y edicién suelen utilizarse como sinénimos para referirse al proceso de
construccién de una obra audiovisual. Sin embargo, desde una perspectiva
académica, diversos autores establecen una distincién conceptual entre ambos
términos con el fin de diferenciar las tareas técnicas de las decisiones narrati-
vas (Dancyger, 2013; Murch, 2004).

La edicién hace referencia principalmente al proceso técnico de organiza-
cién del material audiovisual. Comprende la seleccién de las tomas, la cla-
sificacién de los archivos, el ensamblaje de los planos, la sincronizacién del
sonido y la preparacién de la secuencia de trabajo mediante herramientas
informdticas especializadas. La edicién constituye el conjunto de operaciones
necesarias para construir la estructura material de la obra audiovisual (Dan-
cyger, 2013).

El montaje posee una dimensién esencialmente narrativa y expresiva. A
través de la seleccién del orden de los planos, la duracién de cada imagen, el
ritmo, las transiciones y la relacién entre imagen y sonido, el montaje cons-
truye el significado del relato y orienta la interpretacién del espectador. Desde
esta perspectiva, el montaje constituye uno de los principales mecanismos del
lenguaje audiovisual y no un simple procedimiento técnico (Eisenstein, 2001;
Murch, 2004).

En la produccién audiovisual contempordnea, ambas dimensiones suelen
integrarse dentro de un mismo flujo de trabajo desarrollado mediante siste-
mas de edicién no lineal. El profesional que edita una obra audiovisual realiza
simultineamente tareas técnicas y decisiones narrativas, por lo que la sepa-
racién entre edicién y montaje resulta cada vez menos visible en la prictica
profesional, aunque continde siendo ttil desde un punto de vista didéctico y
tedrico (Pearlman, 2025; Bordwell ez al., 2020).

8.3. Origenes historicos del montaje

Durante los primeros anos de la historia del cine, las peliculas estaban for-
madas principalmente por planos tnicos, estiticos y de larga duracién, en
los que la cdmara registraba una accién continua sin apenas manipulacién
posterior. El montaje desempefaba una funcién muy limitada y la narracién
dependia casi exclusivamente de lo que ocurria delante de la cimara. La evo-
lucién del montaje transformé radicalmente estas posibilidades al permitir
organizar las imdgenes en secuencias capaces de construir relatos cada vez més
complejos (Bordwell ez al., 2020; Dancyger, 2013).

Uno de los primeros grandes innovadores fue Georges Méli¢s, quien des-
cubrié las posibilidades narrativas del corte cinematogréfico para crear des-
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apariciones, transformaciones y efectos visuales que ampliaban el potencial
expresivo del nuevo medio. Sus peliculas demostraron que el montaje po-
dia utilizarse no solo para registrar la realidad, sino también para construir
mundos imaginarios mediante recursos visuales innovadores (Aumont, 1992;
Mercado, 2012).

Posteriormente, Edwin S. Porter desarrollé una concepcién mds narrativa
del montaje al organizar diferentes planos para representar acciones sucesivas
y simultdneas. Obras como 7he Great Train Robbery (1903) introdujeron for-
mas tempranas de continuidad narrativa que permitieron superar la estruc-
tura del plano Unico caracteristica del cine primitivo (Bordwell ez 4l., 2020).

La consolidacién del montaje narrativo se produjo con D. W. Griffith,
quien perfeccioné recursos como el montaje paralelo, la alternancia entre
diferentes tamanos de plano y la organizacién dramdtica del tiempo cinema-
tografico. Sus aportaciones establecieron buena parte de los principios que
posteriormente caracterizarian el cine cldsico y demostraron que el montaje
podia convertirse en el principal mecanismo de construccién del relato audio-
visual (Dancyger, 2013).

Las investigaciones desarrolladas posteriormente por Lev Kuleshov y Sergei
Eisenstein ampliaron todavia mds las posibilidades del montaje al demostrar
que la combinacién de planos genera significados nuevos que no existen en
las imdgenes consideradas de forma aislada. Estas aportaciones sentaron las
bases de la teorfa moderna del montaje y consolidaron su papel como uno
de los principales recursos del lenguaje cinematogrifico (Eisenstein, 2001;

Kuleshov, 1974).

8.4. El efecto Kuleshov

Uno de los experimentos mds influyentes de la historia del lenguaje cinema-
tografico fue desarrollado por el cineasta y tedrico soviético Lev Kuleshov du-
rante la década de 1920. Su objetivo consistia en demostrar que el significado
de una secuencia audiovisual no depende exclusivamente del contenido de
cada plano, sino de la relacién que el espectador establece entre las imdgenes
presentadas de forma consecutiva (Kuleshov, 1974; Bordwell ez al., 2020).

En el experimento mds conocido, Kuleshov mostré repetidamente el mis-
mo primer plano de un actor con expresién aparentemente neutra, alterndn-
dolo sucesivamente con imdgenes de un plato de comida, un nino jugando y
un ataid. Aunque el rostro permanecia exactamente igual en todas las secuen-
cias, los espectadores interpretaron emociones diferentes (hambre, ternura o
tristeza) en funcién de la imagen que aparecia inmediatamente después (Ku-
leshov, 1974).

Este experimento puso de manifiesto que el significado cinematografico no
reside inicamente en los planos considerados de forma aislada, sino que surge
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Figura 125. El efecto Kuleshov.

EL EXPERIMENTO DE KULESHOV

El significado nace de la relacion entre los planos

Kuleshow mostrd repetidamente el misme rosteo inexpresio IDEA CENTRAL
Cimeasta y Beonico rus3 que i :
i ‘\: st 2 acompaiiado de diferentes imigenes, B sknficado r resice uncamente
s ":ﬂml:m’. r_m‘ 5 Low wnpeLaciotes inbapretarcn emociones, distintas en # b, o o st indiridulen, 10 o

nunce |a imagen del sctor era exactaments la misma, e de b reiac dm enw bos plares

ol Eontaa

:COMO FUNCIONO EL EXPERIMENTO?

PLATO DE COMIDA

LOS ESPECTADORES PERCIBEERDN: LOS ESPECTADORES PERCIBIERON: LOS ESPECTADORES PERCIBIERON
Hambes, deen, apatita. Ternura, afiecto, alegria Tristeza, dolor, compasidn,
CONCLUSION

El montaje crea significado.

Mo es |o que vemos en un plang por separado,
sine come le relacionamos con los demas.

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

de la relacién establecida entre ellos mediante el montaje. Es el espectador
quien construye mentalmente la continuidad narrativa e interpreta las emo-
ciones a partir de la asociacién entre las imdgenes, convirtiéndose en un par-
ticipante activo del proceso comunicativo (Eisenstein, 2001; Aumont, 1992).

Las conclusiones de Kuleshov influyeron profundamente en el desarrollo
de la teoria del montaje soviético y sirvieron de base para las investigaciones
posteriores de Sergei Eisenstein sobre el montaje intelectual. En la actualidad,
el efecto Kuleshov contintia siendo uno de los principios fundamentales del
lenguaje audiovisual y demuestra que el montaje constituye un proceso de
construccién del significado mds que una simple técnica de unién entre pla-

nos (Dancyger, 2013; Murch, 2004).

8.5. El montaje como generador de significado

La denominada escuela soviética del montaje defendia que el auténtico
lenguaje del cine no residia Gnicamente en las imdgenes registradas por la
cdmara, sino en la forma en que estas eran organizadas mediante el montaje.
Desde esta perspectiva, el significado cinematogrifico surge de la relacién
establecida entre los diferentes planos y no de cada imagen considerada de
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Figura 126. El montaje como generador de significado.
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forma aislada. Esta concepcién transformé profundamente la teoria del cine y
continta influyendo en la realizacién audiovisual contempordnea (Eisenstein,
2001; Bordwell ez /., 2020).

Sergei Eisenstein desarroll6 la denominada teorfa del montaje intelectual,
segun la cual la confrontacién entre dos imdgenes genera una idea nueva que
no existe en ninguno de los planos por separado. Para Eisenstein, el montaje
debia provocar una respuesta intelectual y emocional en el espectador, convir-
tiéndose en el principal mecanismo de construccién del significado cinemato-
grafico (Eisenstein, 2001).

Dziga Vertov defendia un modelo basado en la capacidad documental de
la cdmara. Su propuesta del cine-ojo (Kino-Eye) consideraba que el monta-
je permitia revelar aspectos de la realidad que el ojo humano no era capaz
de percibir directamente, otorgando al cine una funcién de conocimiento y
transformacién social (Vertov, 1984).

Vsevolod Pudovkin concebia el montaje como un proceso de construcciéon
progresiva del relato mediante la asociacién 16gica y emocional de los planos.
A diferencia de Eisenstein, que enfatizaba el conflicto entre imdgenes, Pudov-
kin otorgaba mayor importancia a la continuidad narrativa y a la articulacién
gradual del significado cinematografico (Pudovkin, 1958).

A pesar de sus diferencias tedricas, estos autores coincidian en una idea fun-
damental: el montaje constituye el principal recurso del lenguaje cinemato-
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gréfico para construir significado, organizar el tiempo y el espacio narrativos
y orientar la interpretacién del espectador. Sus aportaciones contintian siendo
una referencia esencial para comprender la narrativa audiovisual contempors-
nea (Aumont, 1992; Dancyger, 2013).

8.6. Tipos de montaje

El montaje puede clasificarse atendiendo a la funcién narrativa y comunica-
tiva que desempena dentro de la obra audiovisual. Aunque en la préctica estos
tipos suelen combinarse entre si, su diferenciacion resulta ttil para compren-
der las distintas estrategias utilizadas en la construccién del relato cinemato-
gréfico y audiovisual (Dancyger, 2013; Bordwell ez /., 2020).

El montaje narrativo tiene como objetivo principal construir una historia
de forma clara, légica y comprensible para el espectador. La continuidad entre
los planos facilita la comprensién de las acciones, de las relaciones entre los
personajes y del desarrollo temporal de la narracién. Este tipo de montaje
constituye la base del cine cldsico, de la mayor parte de las series de ficcidon
y de numerosas producciones televisivas contempordneas (Bordwell ez /.,
2020).

El montaje descriptivo prioriza la presentacién ordenada de la informacién
antes que la intensidad dramdtica. Su finalidad consiste en mostrar espacios,
procesos, objetos o acontecimientos de manera comprensible, facilitando la
observacién y el andlisis por parte del espectador. Resulta especialmente fre-
cuente en documentales, reportajes, videos educativos y producciones divul-
gativas (Dancyger, 2013).

El montaje expresivo busca provocar una respuesta emocional mediante
la organizacién del ritmo, la duracién de los planos y la combinacién de las
imdgenes. En este tipo de montaje, el tiempo de permanencia de cada plano,
la velocidad de los cortes y la relacién entre imagen y sonido adquieren una
importancia decisiva para construir tension, dinamismo, serenidad o cual-
quier otra emocién que la narracién pretenda transmitir (Pearlman, 2025;
Murch, 2004).

El montaje ideoldgico utiliza la asociacién entre imdgenes para construir
argumentos, transmitir ideas o defender determinados posicionamientos so-
ciales, culturales o politicos. Mediante la relacién entre planos, el montaje
invita al espectador a establecer conexiones intelectuales que van mds alld del
contenido literal de las imdgenes. Este recurso ha sido ampliamente utilizado
en el cine politico, el documental critico y la comunicacién social (Eisenstein,
2001).

El montaje poético concede prioridad a las asociaciones visuales, simbdli-
cas y estéticas sobre la continuidad narrativa convencional. La relacién en-
tre los planos responde principalmente a criterios expresivos, metaféricos o
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Figura 127. Tipos de montaje.
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emocionales, permitiendo construir significados abiertos y favoreciendo una
interpretacién mds activa por parte del espectador. Este tipo de montaje es ha-
bitual en el cine de autor, el ensayo audiovisual y determinadas producciones
experimentales (Aumont, 1992; Dancyger, 2013).

En la produccién audiovisual contempordnea, estos tipos de montaje rara vez
aparecen de forma aislada. Una misma obra puede combinar estrategias narra-
tivas, expresivas e ideoldgicas segtin las necesidades de cada secuencia, demos-
trando que el montaje constituye un recurso flexible cuya finalidad tltima con-
siste en organizar el significado del relato audiovisual (Bordwell ez 4l., 2020).

8.7. El montaje de continuidad

El montaje de continuidad constituye el modelo narrativo predominante
en el cine cldsico, la television, las series y gran parte de la produccién audio-
visual contempordnea. Su finalidad consiste en organizar las imdgenes y los
sonidos de forma que el espectador perciba la narracién como un desarrollo
continuo y coherente, sin que las transiciones entre los diferentes planos lla-
men la atencién sobre el propio proceso de montaje (Bordwell ez al., 2020;
Dancyger, 2013).
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Figura 128. El montaje de continuidad.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La principal caracteristica de este sistema consiste en crear la ilusién de
continuidad espacial y temporal entre planos registrados de forma indepen-
diente. Aunque una escena pueda haberse grabado en diferentes momentos,
localizaciones o jornadas de rodaje, el montaje permite que el espectador la
perciba como una tinica accién desarrollada de forma natural (Murch, 2004).

Para conseguir este efecto, el montaje de continuidad se apoya en varios
principios fundamentales. La coherencia espacial mantiene una orientacién
constante del espacio representado, permitiendo que el espectador compren-
da la posicién relativa de los personajes y de los objetos. La coherencia tem-
poral organiza las acciones respetando una secuencia 16gica que facilita la
comprensién del relato. La continuidad de accién garantiza que los movi-
mientos iniciados en un plano concluyan de forma natural en el siguiente,
mientras que la continuidad visual preserva la estabilidad de elementos como
la iluminacién, el vestuario, la posicién de los personajes y la composicién de
la imagen (Bordwell ez 4/., 2020; Dancyger, 2013).

El resultado de la aplicacién de estos principios es una narracién fluida que
permite al espectador concentrarse en la historia sin percibir las operaciones de
montaje. Esta aparente invisibilidad constituye precisamente una de las mayo-
res fortalezas del montaje de continuidad y explica su amplia implantacién en
la produccién audiovisual profesional (Murch, 2004; Pearlman, 2025).
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La continuidad no constituye una obligacién absoluta. Numerosos autores
utilizan rupturas deliberadas de estos principios con fines expresivos, gene-
rando sorpresa, tension, desorientacién o nuevas formas de interpretacion
narrativa. En estos casos, la discontinuidad deja de ser un error para conver-
tirse en un recurso creativo al servicio del relato (Aumont, 1992; Bordwell ez

al., 2020).

8.8. El raccord

El raccord hace referencia al conjunto de principios que garantizan la conti-
nuidad visual y sonora entre planos consecutivos durante el montaje. Su prin-
cipal finalidad consiste en evitar rupturas perceptibles que puedan distraer al
espectador o dificultar la comprensién de la narracién. Gracias al raccord, ac-
ciones registradas en momentos y lugares diferentes pueden percibirse como
una Unica secuencia continua y coherente (Bordwell ez /., 2020; Dancyger,
2013).

El raccord de movimiento garantiza que una accién iniciada en un plano
continte de forma natural en el siguiente. La continuidad del desplazamiento
permite que el espectador perciba la accién como un tinico acontecimiento,
aunque haya sido registrada mediante diferentes tomas (Murch, 2004).

El raccord de direccién mantiene la orientacién de los desplazamientos
dentro del espacio audiovisual. Cuando un personaje avanza hacia una de-
terminada direccién en un plano, debe conservar esa orientacién en el plano
siguiente para evitar confusién espacial y preservar la coherencia narrativa
(Bordwell et al., 2020).

El raccord de mirada asegura que la direccién visual de los personajes re-
sulte coherente con aquello que observan. La correcta relacién entre un per-
sonaje que mira y el objeto o persona observados facilita la comprensién de
las relaciones espaciales y constituye uno de los principios fundamentales del
montaje de continuidad (Aumont, 1992).

El raccord de vestuario y caracterizacion garantiza que la apariencia de los
personajes permanezca constante entre planos consecutivos. Cambios invo-
luntarios en la ropa, el peinado, el maquillaje o los accesorios pueden romper
la ilusién de continuidad y afectar a la credibilidad de la narracién (Millerson,
2007).

El raccord de iluminacién mantiene la coherencia de la direccidén, intensi-
dad, calidad y temperatura de la luz entre diferentes planos pertenecientes a
una misma secuencia. La continuidad luminica resulta esencial para preservar
la unidad visual del relato y evitar cambios perceptibles durante el montaje
(Brown, 2021).

Ademds de estos tipos, en la prictica profesional adquieren especial impor-
tancia el raccord de eje, que respeta la orientacién espacial de la escena me-
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Figura 129. El raccord.
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diante la conocida regla de los 180 grados, y el raccord sonoro, que mantiene
la continuidad de ambientes, didlogos y efectos entre los distintos planos de
una secuencia (Dancyger, 2013; Chion, 1993).

En conjunto, el raccord constituye uno de los principales mecanismos que
permiten construir una narracién audiovisual fluida y coherente. Aunque en
determinadas producciones la ruptura deliberada del raccord puede emplear-
se con fines expresivos, en la mayor parte del cine narrativo su correcta aplica-
cién resulta esencial para favorecer la inmersién del espectador en la historia

(Murch, 2004).

8.9. La regla de los 180 grados

La regla de los 180 grados constituye uno de los principios fundamentales
del montaje de continuidad y de la planificacién audiovisual. Su finalidad
consiste en preservar la orientacién espacial del espectador mediante el man-
tenimiento de un mismo eje imaginario durante la grabacién y el montaje de
una escena. Gracias a este procedimiento, las relaciones espaciales entre los
personajes y los objetos permanecen constantes, facilitando la comprensién
de la accién (Bordwell ez al., 2020; Dancyger, 2013).
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Figura 130. La regla de los 180°.
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Cuando dos personajes interactan o un sujeto desarrolla una accién deter-
minada, puede trazarse un eje de accién imaginario que une los principales
elementos de la escena. Mientras la cdmara permanezca situada en uno de los
lados de ese ¢je, la direccién de las miradas, los desplazamientos y la posicién
relativa de los personajes se mantienen coherentes para el espectador. De este
modo, cada plano complementa al anterior sin generar desorientacién espa-
cial (Murch, 2004).

La principal ventaja de la regla de los 180 grados consiste en facilitar una
lectura clara del espacio narrativo. El espectador puede identificar con facili-
dad quién mira a quién, hacia dénde se desplazan los personajes y cudl es la
organizacién espacial de la escena, sin necesidad de reconstruir continuamen-
te la posicién de los elementos representados (Bordwell ez a/., 2020).

La regla de los 180 grados no constituye una norma absoluta. Su ruptura
puede emplearse deliberadamente para generar desconcierto, tensién, con-
flicto o desorientacién psicoldgica, siempre que responda a una intencién
narrativa claramente justificada. En estos casos, el cambio de eje deja de ser un
error técnico para convertirse en un recurso expresivo del lenguaje audiovisual
(Dancyger, 2013; Aumont, 1992).

Cuando resulta necesario cruzar el eje durante una secuencia, es habitual
utilizar planos de transicién, movimientos de cimara o planos neutros que
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Figura 131. La regla de los 30°.
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permitan reorientar progresivamente al espectador y mantener la continuidad

espacial del relato (Murch, 2004; Millerson, 2007).

8.10. La regla de los 30 grados

La regla de los 30 grados constituye uno de los principios cldsicos del mon-
taje de continuidad y se aplica cuando se realizan dos planos consecutivos
sobre un mismo sujeto o una misma accién. Segiin esta recomendacidn, la
posicién de la cdmara debe variar aproximadamente 30 grados respecto al
plano anterior, o bien modificar de forma significativa el tamafio del plano,
con el fin de que el cambio resulte claramente perceptible para el espectador
(Bordwell ez al., 2020; Dancyger, 2013) (véase la figura 131).

El objetivo principal de esta regla consiste en evitar los denominados saltos de
montaje (jump cuts), que se producen cuando dos planos demasiado similares
aparecen consecutivamente. En estas situaciones, el espectador percibe un cam-
bio brusco en la posicién del sujeto o de la cimara que rompe la continuidad
visual y genera una sensacién de discontinuidad no deseada (Murch, 2004).

La aplicacién de la regla de los 30 grados favorece una transicién mas fluida
entre planos y contribuye a mantener la continuidad narrativa de la escena.
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Ademds de modificar el dngulo de cdmara, también es habitual combinar
este recurso con variaciones en el tamano del plano, pasando, por ejemplo,
de un plano general a un plano medio o de un plano medio a un primer pla-
no, reforzando asi la progresién visual de la secuencia (Bordwell ez al., 2020;
Pearlman, 2025).

Al igual que ocurre con la regla de los 180 grados, la ruptura deliberada
de esta recomendacién puede utilizarse como un recurso expresivo. En de-
terminados géneros o estilos audiovisuales, el jump cut se emplea intencio-
nadamente para transmitir dinamismo, fragmentacién temporal, urgencia o
determinadas sensaciones psicoldgicas. Este procedimiento es frecuente en
videoclips, publicidad, documentales contempordneos y contenidos para pla-
taformas digitales (Dancyger, 2013; Murch, 2004).

La regla de los 30 grados debe entenderse como una herramienta para fa-
cilitar la continuidad visual y no como una norma inalterable. Su aplicacién
o su ruptura dependerdn siempre de la intencién narrativa y del efecto que el
realizador desee provocar en el espectador (Aumont, 1992).

8.11. Ritmo audiovisual

El ritmo audiovisual hace referencia a la organizacién temporal de las imd-
genes y los sonidos dentro de una obra audiovisual. Su construccién depende
de la duracién de los planos, de la velocidad de las transiciones, de la organiza-
cién de las acciones y de la interaccién entre la imagen, el sonido y la musica.
El ritmo constituye uno de los principales recursos del montaje para dirigir
la atencién del espectador, modular la intensidad emocional y organizar el
desarrollo narrativo (Pearlman, 2025; Murch, 2004).

Un ritmo lento suele caracterizarse por planos de mayor duracién, movi-
mientos pausados y transiciones menos frecuentes. Este tipo de construccién
temporal favorece la contemplacion, la reflexién y la observacién detallada
del espacio o de los personajes. Es habitual en el cine de autor, el documental
observacional y determinadas secuencias dramdticas donde se pretende po-
tenciar la carga emocional de la escena (Dancyger, 2013).

Un ritmo rdpido utiliza planos breves, mayor frecuencia de cortes y una or-
ganizacion dindmica de las acciones. Este planteamiento incrementa la sensa-
cién de tensién, energia y movimiento, siendo caracteristico de secuencias de
accion, deportes, videoclips, publicidad y numerosos contenidos destinados a
plataformas digitales (Bordwell ez a/., 2020).

El ritmo audiovisual no depende exclusivamente de la duracién de los pla-
nos. También intervienen otros factores como la musica, los didlogos, los efec-
tos sonoros, la velocidad de los movimientos de cdmara, la interpretacién de
los actores, la composicién visual y la intensidad de las acciones representadas.
La interaccién de todos estos elementos determina la percepcién temporal
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Figura 132. El ritmo.
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del espectador y contribuye decisivamente a la construccién del significado
audiovisual (Pearlman, 2025; Chion, 1993).

El ritmo constituye una decisién narrativa antes que un simple recurso téc-
nico. Su adecuada planificacién permite organizar la atencién del espectador,
construir emociones y mantener el equilibrio entre los diferentes momentos
de la narracién, adaptando la intensidad del relato a las necesidades expresivas

de cada secuencia (Murch, 2004; Dancyger, 2013).

8.12. Transiciones audiovisuales

Las transiciones audiovisuales constituyen los procedimientos mediante los
cuales el montaje establece la relacién entre planos, escenas o secuencias. Su
funcién principal consiste en organizar la continuidad narrativa, facilitar la
comprensién del paso del tiempo o del cambio de espacio y modular el ritmo
del relato. Aunque las aplicaciones informdticas ofrecen una gran variedad
de efectos de transicién, la produccién audiovisual profesional utiliza Gnica-
mente aquellos que poseen una justificacién narrativa clara (Murch, 2004;
Dancyger, 2013).

El corte directo constituye la transicién mds utilizada en cine, televisién y
produccién audiovisual contempordnea. Consiste en pasar de un plano a otro
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Figura 133a. Las transiciones.
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sin efectos intermedios, favoreciendo una narracién fluida y una continuidad
précticamente invisible para el espectador. Su sencillez y eficacia explican que
represente la inmensa mayoria de las transiciones empleadas en la produccién
profesional (Bordwell ez 4., 2020).

El fundido a negro se produce cuando la imagen desaparece progresiva-
mente hasta quedar completamente oscura. Tradicionalmente se utiliza para
indicar el final de una secuencia, un cambio importante de escenario, una
elipsis temporal o la conclusién de la obra audiovisual. Su utilizacién aporta
una sensacién de cierre y de pausa narrativa (Dancyger, 2013).

El fundido encadenado o encadenado consiste en la superposicién pro-
gresiva de dos imdgenes, de modo que una desaparece mientras la siguien-
te aparece simultdneamente. Este recurso suele emplearse para representar
transiciones temporales suaves, recuerdos, suenos o cambios de localizacién
donde se pretende mantener una continuidad visual y emocional entre ambas
escenas (Murch, 2004).

La cortinilla sustituye una imagen por otra mediante un desplazamiento
grifico que recorre la pantalla. Aunque fue ampliamente utilizada en la te-
levision cldsica y en determinados géneros audiovisuales, su presencia en la
narrativa cinematografica contempordnea es mucho menos frecuente, reser-
vandose principalmente para programas de entretenimiento, retransmisiones
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deportivas o determinados productos audiovisuales de cardcter divulgativo
(Millerson, 2007).

En la prictica profesional, la seleccién de una transicién debe responder
siempre a una intencién narrativa. El uso indiscriminado de efectos visuales
puede distraer al espectador y romper la continuidad del relato. La recomen-
dacién general consiste en priorizar el corte directo siempre que la narracién
no requiera una transicién especifica que aporte informacién adicional sobre
el paso del tiempo, el cambio de espacio o el estado emocional de los persona-

jes (Murch, 2004; Bordwell ez al., 2020) (véase la figura 133a).

8.13. El montaje sonoro

El montaje sonoro comprende el proceso de seleccién, organizacién y sin-
cronizacién de todos los elementos acusticos que forman parte de una pro-
duccién audiovisual. Al igual que ocurre con el montaje de imagen, su fina-
lidad no consiste Gnicamente en ordenar materiales, sino en construir una
narrativa sonora coherente capaz de complementar, enriquecer y ampliar el
significado de las imdgenes (Chion, 1993; Holman, 2010).

Durante la edicién sonora se organizan los didlogos, los ambientes, la musi-
ca, los efectos sonoros y los silencios, integrindolos dentro de una estructura
narrativa comun. Cada uno de estos elementos cumple una funcién espe-
cifica, pero es su combinacién la que permite construir un paisaje sonoro
equilibrado y coherente con la intencidén expresiva de la obra audiovisual
(Sonnenschein, 2001).

Una de las principales funciones del montaje sonoro consiste en garantizar
la continuidad actstica entre planos y secuencias. La correcta transicién de
ambientes, voces y efectos evita rupturas perceptibles y favorece la sensaciéon
de unidad narrativa, incluso cuando las imdgenes han sido registradas en mo-
mentos o localizaciones diferentes (Chion, 1993).

El montaje sonoro también desempefia un papel decisivo en la construccién
del ritmo audiovisual. La duracién de los silencios, la aparicién de determi-
nados efectos, la sincronizacién con la musica o la cadencia de los didlogos
modifican la percepcién temporal de la secuencia y condicionan la intensidad
emocional del relato. El ritmo audiovisual surge de la interaccién constante en-
tre el montaje de imagen y el montaje sonoro (Pearlman, 2025; Murch, 2004).

El montaje sonoro contribuye de manera decisiva a la construccién emo-
cional de la obra audiovisual. La combinacién de voces, musica, ambientes y
silencios permite crear atmdsferas, reforzar el dramatismo de una escena, anti-
cipar acontecimientos o dirigir la atencién del espectador hacia determinados
elementos narrativos. De este modo, el sonido deja de ser un complemento
de la imagen para convertirse en un componente esencial del lenguaje audio-

visual (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001) (véase la figura 133b).
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Figura 133b. El montaje sonoro.
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8.14. El montaje en distintos formatos audiovisuales

El montaje audiovisual adopta caracteristicas diferentes segun el formato,
el medio de distribucién y los objetivos comunicativos de cada produccién.
Aunque los principios bésicos del lenguaje audiovisual permanecen constan-
tes, la duracién de los planos, el ritmo, las transiciones y la organizacién na-
rrativa se adaptan a las expectativas de la audiencia y a las particularidades de
cada contexto de difusién (Bordwell ez al., 2020; Dancyger, 2013).

En el cine, el montaje suele orientarse hacia el desarrollo progresivo de
la narracién, favoreciendo la continuidad espacial y temporal y permitiendo
construir personajes, conflictos y emociones a lo largo de un relato de mayor
duracién. La planificacién del ritmo responde a las necesidades dramdticas de
cada secuencia y no unicamente a la velocidad de los cortes (Murch, 2004).

En el documental, el montaje combina la organizacién de la informacién
con la construccién emocional del relato. La seleccion y ordenacién de entre-
vistas, imdgenes de archivo, ambientes y recursos visuales permite estructurar
un discurso que informa, interpreta la realidad y, en muchas ocasiones, propo-
ne una determinada mirada sobre los hechos representados (Nichols, 2017).

Los informativos televisivos priorizan la claridad expositiva y la compren-
sién inmediata del mensaje. El montaje organiza la informacién siguiendo
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Figura 134. El montaje segtn el formato audiovisual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

una estructura légica y favorece la continuidad entre imdgenes, locuciones y
declaraciones, evitando recursos que puedan dificultar la interpretacién de los
acontecimientos (Millerson, 2007).

En la publicidad, el montaje se caracteriza por una elevada intensidad na-
rrativa y una fuerte capacidad de sintesis. La duracién reducida de las piezas
obliga a organizar la informacién de forma muy eficiente, utilizando ritmos
dindmicos, asociaciones visuales y una estrecha coordinacién entre imagen,
sonido y musica para captar ripidamente la atencién del espectador y reforzar
el recuerdo del mensaje (Dancyger, 2013).

En las redes sociales y en las plataformas digitales, el montaje adquiere un
ritmo atin mds acelerado. La competencia por captar la atencién durante los
primeros segundos favorece la utilizacién de planos breves, cortes frecuentes,
subtitulos, grafismos y formatos adaptados al consumo en dispositivos mévi-
les. La duracién reducida de los contenidos exige una planificacién narrativa
especialmente precisa y una elevada capacidad de sintesis audiovisual (Torres-
Toukoumidis & Marin-Gutiérrez, 2020; Scolari, 2013).

El montaje no constituye un procedimiento uniforme, sino un recurso flexi-
ble que adapta sus estrategias a las caracteristicas de cada formato audiovisual.
El profesional de la edicién debe comprender las particularidades narrativas
de cada medio para construir relatos eficaces y adecuados a las expectativas
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Figura 135. El montaje para TikTok y reels. de sus audiencias (Pearlman, 2025;
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duracidn, cortes ripidos, formatos verticales, subtitulos permanentes, textos
en pantalla, grafismos, musica continua y un ritmo visual muy dindmico.
La combinacién de estos recursos permite transmitir una gran cantidad de
informacién en pocos segundos y facilita la adaptacién del contenido a los
habitos de consumo propios de las plataformas digitales (Torres-Toukoumidis
& Marin-Gutiérrez, 2020).

El objetivo principal de este modelo de edicién consiste en retener la aten-
cién del espectador durante los primeros segundos, ya que las plataformas
digitales favorecen un consumo rdpido basado en el desplazamiento continuo
(scroll). El inicio del video adquiere una importancia decisiva y suele incor-
porar elementos visuales o sonoros capaces de despertar inmediatamente el
interés de la audiencia (Scolari, 2013).

La rapidez del montaje no debe confundirse con la ausencia de planifica-
cién narrativa. Incluso en contenidos de muy corta duracién, la organiza-
cién de los planos, el ritmo de la edicién y la relacién entre imagen, sonido
y texto contindan respondiendo a decisiones comunicativas orientadas a
construir un mensaje claro y eficaz. El montaje para redes sociales repre-
senta una adaptacién del lenguaje audiovisual cldsico a un nuevo contexto
de consumo, pero mantiene los principios fundamentales de organizaciéon

DBJETIVD PRINCIPAL
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narrativa desarrollados por la teoria del montaje (Bordwell ez al., 2020;
Pearlman, 2025).

La creciente importancia de estas plataformas ha convertido el montaje ver-
tical en una competencia profesional imprescindible para realizadores, pro-
ductores y creadores de contenido. En la actualidad, numerosas producciones
planifican desde su origen diferentes versiones del mismo material audiovi-
sual para adaptarlo simultdineamente al cine, la televisién, las plataformas de
streaming y las redes sociales, optimizando asi su alcance comunicativo y su
difusién multiplataforma (Ruiz San Miguel ez al., 2016; Torres-Toukoumidis
& Marin-Gutiérrez, 2020).

8.16. Inteligencia Artificial y edicion audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando profundamente los procesos
de edicién audiovisual mediante la automatizacién de numerosas tareas téc-
nicas y organizativas. Los sistemas actuales son capaces de detectar silencios,
generar subtitulos automdticos, identificar rostros, clasificar materiales, se-
leccionar tomas, sincronizar imagen y sonido, crear versiones adaptadas para
diferentes plataformas y automatizar procesos repetitivos del flujo de trabajo
de postproduccién (Hinojosa Becerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espi-
nosa, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Estas herramientas permiten reducir considerablemente los tiempos de edi-
cién y mejorar la eficiencia de la produccién, especialmente en proyectos con
grandes volimenes de material audiovisual. La IA facilita la organizacién de
archivos, la busqueda inteligente de secuencias, la generacién automadtica de
subtitulos y la adaptacién del contenido a diferentes formatos de distribu-
cién, optimizando la produccién multiplataforma (Brown, 2021).

La inteligencia artificial identifica principalmente patrones técnicos, pero
carece de la capacidad para interpretar plenamente las emociones, el contexto
narrativo, la intencién dramdtica o el significado simbdélico de una secuencia.
La decision sobre qué plano utilizar, cudndo realizar un corte, cémo organi-
zar el ritmo del relato o qué emocién transmitir contintia dependiendo del
criterio creativo del editor y del realizador (Murch, 2004; Hinojosa Becerra
et al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo a
la edicién y no como un sustituto del montador. La construccién del signifi-
cado audiovisual sigue siendo una actividad creativa basada en la sensibilidad
narrativa, la experiencia profesional y la capacidad para organizar imdgenes y
sonidos en funcién de los objetivos comunicativos del proyecto (Dancyger,

2013; Torres-Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).
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Figura 136. La IA y el montaje audiovisual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Errores frecuentes en la edicion audiovisual

Entre los errores mds habituales de los editores que se inician en la produc-
cién audiovisual destaca la incorporacién de cortes innecesarios, que inte-
rrumpen la continuidad narrativa y dificultan la comprensién de la historia.
Del mismo modo, un ritmo excesivamente acelerado puede provocar fatiga
visual y reducir la capacidad del espectador para procesar la informacién pre-
sentada (Pearlman, 2025)(véase la figura 130).

Otro problema frecuente consiste en la falta de raccord entre planos conse-
cutivos, generando confusién espacial o temporal. El abuso de transiciones y
efectos visuales suele producir una apariencia poco profesional cuando estos
recursos no responden a una necesidad narrativa claramente justificada (Dan-
cyger, 2013).

También resulta habitual descuidar el montaje sonoro, relegindolo a un
segundo plano respecto a la imagen. Una mezcla deficiente, una musica exce-
sivamente dominante o una continuidad actstica insuficiente pueden dismi-
nuir considerablemente la calidad percibida de la produccién audiovisual y
dificultar la comprensién del mensaje (Chion, 1993; Holman, 2010).

Una edicién eficaz no depende de la cantidad de efectos utilizados ni de
la velocidad del montaje, sino de la capacidad para organizar las imagenes y

198 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Teoria del montaje y edicion audiovisual

https://doi.org/10.52495/c8.emcs.51.¢55

los sonidos de forma coherente con la narracién. La simplicidad, la claridad
narrativa y la continuidad suelen constituir los principales indicadores de un
montaje profesional (Murch, 2004).

Caso prdctico

Realiza una entrevista institucional universitaria. El material de que vas
a disponer es realizar una entrevista principal, crear u obtener los recursos
audiovisuales para el soporte de la entrevista y grabar imdgenes del campus
universitario. La estrategia de montaje es seleccionar las mejores respuestas,
organizar bien la narrativa, incorporar los recursos visuales, afiadir la musica,
ajustar bien el ritmo y corregir la continuidad. El resultado es un video insti-
tucional de tres minutos con narrativa clara y ritmo dindmico.

A las conclusiones que llegamos en este capitulo es que el montaje cons-
tituye uno de los recursos mds poderosos del lenguaje audiovisual. A través
de la organizacidn estratégica de imdgenes y sonidos, el editor construye sig-
nificados, controla el ritmo narrativo y dirige la experiencia emocional del
espectador.

Comprender las teorfas del montaje, las reglas de continuidad y los prin-
cipios de edicién permite transformar materiales dispersos en relatos audio-
visuales coherentes y eficaces. En un entorno dominado por la produccién
constante de contenidos digitales, estas competencias resultan esenciales para
cualquier profesional de la comunicacién audiovisual.

Preguntas de reflexion

sPor qué el efecto Kuleshov sigue siendo relevante en la actualidad?

:Cémo influye el ritmo en la experiencia del espectador?

:Qué ventajas ofrece el montaje de continuidad?

sPor qué el sonido resulta fundamental en la edicién?

sQué tareas puede automatizar la IA y cudles siguen dependiendo del editor?

Actividad prictica

Edite una secuencia de dos minutos utilizando el mismo material bruto
para crear tres versiones diferentes: una versién informativa, una version
emocional y una versién promocional. Posteriormente redacte un informe de
3.000 palabras explicando los criterios de seleccion, el ritmo empleado, las es-
trategias narrativas, las diferencias entre versiones y la influencia del montaje
en la construccién del significado.
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9.

Adobe Premiere Pro

La transformacién digital de la industria audiovisual ha convertido la edi-
cién en una de las competencias mds importantes para los profesionales de la
comunicacién. Actualmente, la mayor parte de los contenidos audiovisuales
que consumimos, desde peliculas y documentales hasta videos instituciona-
les, informativos y publicaciones para redes sociales, pasan por procesos de
edicién digital que permiten organizar, transformar y optimizar materiales
audiovisuales.

Entre las herramientas mds utilizadas a nivel profesional destaca Adobe Pre-
miere Pro, un software de edicién no lineal que se ha consolidado como uno
de los estindares de la industria audiovisual internacional. Su versatilidad,
integracién con otros programas de Adobe Creative Cloud y capacidad para
gestionar proyectos de distinta complejidad lo convierten en una herramienta
fundamental para estudiantes y profesionales.

Sin embargo, aprender Premiere Pro no consiste inicamente en dominar
comandos o herramientas especificas. El verdadero objetivo consiste en com-
prender el flujo de trabajo profesional que permite transformar materiales
audiovisuales dispersos en productos narrativamente coherentes, técnicamen-
te correctos y visualmente atractivos. Este capitulo presenta los fundamentos
operativos de Adobe Premiere Pro desde una perspectiva aplicada a la produc-
cién audiovisual universitaria y profesional.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender el flujo de
trabajo de Adobe Premiere Pro, configurar proyectos de edicién profesional,
organizar materiales audiovisuales de manera eficiente, realizar procesos de
montaje y edicidn, aplicar transiciones, efectos y gréficos y exportar conteni-
dos para diferentes plataformas.
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Competencias

—Competencias generales

CG1. Competencia digital avanzada.

CG2. Resolucién de problemas técnicos.

CG3. Organizacién de proyectos audiovisuales.
—Competencias especificas

CELl. Editar contenidos audiovisuales profesionalmente.

CE2. Gestionar flujos de trabajo digitales.

CE3. Exportar materiales para multiples plataformas.

9.1. ;Qué es Adobe Premiere Pro?

Adobe Premiere Pro es un software de edicién no lineal (NLE, Non-Linear
Editing) desarrollado por Adobe Systems y permite importar materiales au-
diovisuales, organizar recursos, editar video, editar audio, incorporar gréficos,
aplicar efectos y exportar productos finales. Premiere Pro se emplea habi-
tualmente en cine, televisién, publicidad, comunicacién institucional, redes
sociales, produccién educativa y periodismo audiovisual.

Adobe Premiere Pro es un software profesional de edicién no lineal (Non-
Linear Editing o NLE) desarrollado por Adobe Systems para la creacién y
postproduccién de contenidos audiovisuales. Su principal caracteristica con-
siste en permitir el acceso inmediato a cualquier fragmento del material gra-
bado sin necesidad de seguir un orden secuencial, facilitando asi un proceso
de edicién flexible, reversible y altamente eficiente (Adobe, 2025; Dancyger,
2013).

Como sistema de edicién no lineal, Premiere Pro permite importar mate-
riales audiovisuales, organizar proyectos, gestionar archivos, editar video y
audio, incorporar grificos y titulos, aplicar efectos visuales, realizar correccién
y gradacion del color, integrar efectos sonoros y exportar el producto final en
multiples formatos adaptados a diferentes plataformas de distribucién (Ado-
be, 2025).

Gracias a su integracién con otras aplicaciones del ecosistema Adobe, como
After Effects, Audition, Photoshop o Media Encoder, Premiere Pro forma
parte de uno de los entornos de produccién mds utilizados en la industria
audiovisual contempordnea. Esta interoperabilidad facilita el desarrollo de
flujos de trabajo colaborativos y optimiza los procesos de postproduccién en
proyectos de muy diversa complejidad (Brown, 2021).

En la actualidad, Premiere Pro se emplea habitualmente en la produccién
cinematogréfica, la television, la publicidad, la comunicacién institucional, el
periodismo audiovisual, la produccién educativa y la creacién de contenidos
para plataformas digitales y redes sociales. Su versatilidad y constante evolu-
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Figura 137. Adobe Premiere Pro.
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cién lo convierten en una de las herramientas mds utilizadas por profesionales
y estudiantes de comunicacién audiovisual (Adobe, 2025; Millerson, 2007).
Conviene recordar que Premiere Pro constituye Gnicamente una herra-
mienta de trabajo. La calidad del montaje contintia dependiendo del conoci-
miento del lenguaje audiovisual, de la planificacién narrativa y de la capacidad
del editor para organizar imdgenes y sonidos de manera coherente con los
objetivos comunicativos del proyecto (Murch, 2004; Dancyger, 2013).

9.2. Edicion lineal y no lineal

La evolucién de la tecnologfa ha transformado profundamente los proce-
sos de edicién audiovisual. Hasta finales del siglo XX, la mayor parte de las
producciones se editaban mediante sistemas lineales, mientras que la digi-
talizacién permitié el desarrollo de la edicién no lineal (NLE, Non-Linear
Editing), que constituye actualmente el modelo predominante en la industria
audiovisual (Dancyger, 2013; Adobe, 2025).

La edicién lineal se realizaba de forma secuencial sobre soportes fisicos,
principalmente cintas magnéticas de video. Cualquier modificacién obligaba
a rehacer parte del trabajo ya realizado, ya que las imdgenes debian editarse si-
guiendo estrictamente el orden definitivo de la narracién. Este procedimiento
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Figura 138. Edicién lineal y no lineal.
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limitaba considerablemente la flexibilidad del montaje y hacia que las correc-
ciones posteriores resultaran complejas y costosas (Millerson, 2007).

La edicién no lineal permite acceder de forma inmediata a cualquier frag-
mento del material audiovisual sin alterar el resto del proyecto. Los planos
pueden reorganizarse, sustituirse o eliminarse en cualquier momento del pro-
ceso de edicién, facilitando la experimentacién narrativa y la realizacién de
modificaciones sin afectar al material original. Esta flexibilidad ha transfor-
mado completamente los flujos de trabajo de la postproduccién audiovisual
contempordnea (Dancyger, 2013).

Los sistemas NLE incorporan ademds herramientas avanzadas para la orga-
nizacién de archivos, la edicién multicimara, la correccién de color, la edicién
de sonido, los efectos visuales y la exportacién en multiples formatos. Gracias
a estas prestaciones, programas como Adobe Premiere Pro se han convertido
en plataformas integrales de postproduccién capaces de gestionar proyectos
audiovisuales de muy diversa complejidad (Adobe, 2025; Brown, 2021).

La transicién desde la edicién lineal hacia la edicién no lineal no representé
Gnicamente un cambio tecnoldgico, sino una auténtica transformacién en
la forma de concebir el montaje audiovisual. La posibilidad de reorganizar
libremente el material registrado ha incrementado las posibilidades creativas
del editor y ha convertido la experimentacién narrativa en una parte habitual

del proceso de postproduccién (Murch, 2004; Dancyger, 2013).
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9.3. Flujo general de trabajo

El trabajo con Adobe Premiere Pro se organiza mediante un flujo de pro-
duccién estructurado que permite desarrollar proyectos audiovisuales de for-
ma ordenada y eficiente. Aunque cada produccién presenta caracteristicas
especificas, la mayoria de los proyectos profesionales siguen una secuencia de
trabajo similar que facilita la organizacién del material, optimiza los tiempos
de edicién y garantiza la calidad del resultado final (Adobe, 2025; Dancyger,
2013).

La primera etapa corresponde a la importacién del material audiovisual,
incorporando al proyecto los videos, archivos de audio, fotografias, graficos
y demds recursos necesarios para la edicién. Una correcta importacién cons-
tituye la base de todo el proceso posterior y permite mantener una adecuada
organizacién de los archivos de trabajo (Adobe, 2025).

A continuacidn, se realiza la organizacién de los materiales, clasificando los
recursos mediante carpetas, secuencias, etiquetas de color o metadatos que
faciliten su localizacién durante la edicién. Esta fase resulta especialmente im-
portante en proyectos de gran complejidad, donde pueden gestionarse cientos
o miles de archivos audiovisuales (Brown, 2021).

La tercera etapa consiste en la seleccién de tomas, identificando los frag-
mentos que formardn parte del montaje definitivo. Durante este proceso, el
editor analiza la calidad técnica de las imdgenes, la interpretacién de los per-
sonajes, la continuidad y la eficacia narrativa de cada plano antes de incorpo-
rarlo a la secuencia principal (Murch, 2004).

Posteriormente comienza el montaje inicial, en el que se establece la estruc-
tura bdsica del relato mediante la organizacién de los planos en la linea de
tiempo. Una vez construida esta primera version, se desarrolla la edicién fina,
ajustando con precision la duracién de los planos, el ritmo, las transiciones, el
raccord y la continuidad narrativa hasta obtener la secuencia definitiva (Dan-
cyger, 2013; Pearlman, 2025).

Tras finalizar el montaje visual, se realizan las tareas relacionadas con el
tratamiento del sonido, incluyendo la organizacién de didlogos, ambientes,
musica y efectos sonoros, asi como la mezcla y el ajuste de niveles. Posterior-
mente se desarrolla la correccién y gradacion del color, proceso que permite
equilibrar la apariencia visual de la obra y definir su identidad estética defini-
tiva (Brown, 2021).

El proyecto se prepara para su distribucién mediante la exportacion, selec-
cionando el formato, la resolucién, el cédec y la configuracién técnica més
adecuados segtin el medio de difusién previsto, ya sea cine, television, plata-
formas de streaming, redes sociales o dispositivos méviles (Adobe, 2025).

Este flujo de trabajo permite organizar de forma sistemdtica todas las fases
de la edicién audiovisual y constituye el procedimiento habitual seguido por
la mayoria de profesionales de la postproduccién digital (Murch, 2004).
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Figura 139. Flujo de trabajo en ENL.

FLUJO DE TRABAJO DE UN PROYECTO PROFESIONAL

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

9.4. Creacion de un proyecto

La creacién de un proyecto constituye el primer paso del flujo de trabajo
en Adobe Premiere Pro y condiciona la organizacién posterior de todos los
materiales audiovisuales. Una estructura correctamente planificada facilita la
localizacién de archivos, reduce errores durante la edicién y optimiza el traba-
jo colaborativo entre los diferentes miembros del equipo de postproduccién
(Adobe, 2025; Dancyger, 2013).

Uno de los primeros aspectos que debe definirse es el nombre del proyec-
to. Se recomienda utilizar una denominacién clara, descriptiva y homogénea
que facilite su identificacién. Por ejemplo, para un video institucional de una
facultad universitaria podria emplearse una estructura como: Video_Institu-
cional Comunicacion_2026

La utilizacién de nombres normalizados evita confusiones cuando se gestio-
nan diferentes versiones del mismo proyecto y facilita la organizacién de los
archivos durante todo el proceso de produccién (Adobe, 2025).

Otro aspecto fundamental es la ubicacién del proyecto. Siempre que sea
posible, resulta recomendable trabajar sobre unidades de almacenamiento ré-
pidas, preferentemente discos SSD, manteniendo una estructura ordenada
de carpetas que facilite tanto la edicién como las copias de seguridad. Una
organizacién adecuada desde el inicio reduce significativamente los proble-
mas de localizacién de archivos y mejora el rendimiento del sistema durante
la edicién (Brown, 2021).

En relacién con la configuracién del proyecto, Adobe Premiere Pro incor-
pora pardmetros predeterminados que resultan adecuados para la mayoria de
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Figura 140. Creaci6én de un proyecto.
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las producciones. Estos ajustes pueden adaptarse posteriormente a las necesi-
dades especificas del flujo de trabajo, especialmente en proyectos multicima-
ra, producciones cinematogréficas o trabajos destinados a plataformas concre-
tas de distribucién (Adobe, 2025).

Como criterio profesional, resulta recomendable crear desde el inicio una
estructura organizada de carpetas que facilite la gestién de todos los recursos
del proyecto. Una posible organizacién puede incluir las siguientes categorias:
Proyecto, Video, Audio, Graficos, Fotografias, Exportaciones, Proyecto Pre-
miere y Recursos.

Esta organizacién favorece la localizacién inmediata de los archivos, facilita
el trabajo colaborativo y reduce el riesgo de pérdida de materiales durante la
produccién y la postproduccién (Dancyger, 2013; Brown, 2021).

9.5. Interfaz de Premiere Pro

La interfaz de Adobe Premiere Pro se organiza mediante un conjunto de
paneles de trabajo que pueden personalizarse segtn las necesidades de cada
proyecto y del flujo de trabajo del editor. Esta estructura modular permite
adaptar el entorno de edicién a diferentes tareas, como el montaje, la correc-
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Figura 141. Interfaz de Adobe Premiere Pro.
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cién de color, la edicién de sonido o la exportacién del proyecto, optimizando
la productividad durante la postproduccién (Adobe, 2025).

El Panel Proyecto constituye el espacio donde se almacenan y organizan
todos los recursos importados, incluyendo videos, archivos de audio, fotogra-
fias, gréficos y secuencias. Una correcta organizacion de este panel facilita la
localizacién de los materiales y mejora la eficiencia durante la edicién (Adobe,
2025).

El Monitor de origen permite visualizar los archivos antes de incorporarlos
a la linea de tiempo. En este panel el editor puede seleccionar los puntos de
entrada y salida (In y Out), revisar el contenido de los clips y decidir qué frag-
mentos serdn utilizados posteriormente en el montaje (Adobe, 2025).

El Monitor de programa muestra el resultado de la secuencia que se estd edi-
tando. A través de este panel es posible comprobar la continuidad narrativa,
revisar las transiciones, visualizar los efectos aplicados y evaluar el resultado
final del montaje conforme avanza el proceso de edicién (Dancyger, 2013).

La Linea de tiempo (Timeline) constituye el niicleo operativo de Premiere
Pro y el espacio donde se desarrolla la mayor parte del trabajo de edicién. En
ella se organizan cronolégicamente los clips de video, las pistas de audio, los
titulos, los graficos y los efectos, permitiendo construir progresivamente la
estructura narrativa de la produccién audiovisual (Murch, 2004).
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El Panel de herramientas retine las principales funciones utilizadas durante
la edici6n, entre las que destacan la herramienta de seleccidn, la herramienta
de corte (Razor Tool), las herramientas de desplazamiento y recorte, asi como
la herramienta de texto, empleada para incorporar titulos y elementos graficos
al proyecto (Adobe, 2025).

El Panel de efectos permite acceder a los efectos de video y audio, las transi-
ciones, los ajustes de movimiento, la correccién de color y otras funciones de
postproduccién que pueden aplicarse a los diferentes elementos de la secuen-
cia. La utilizacién adecuada de estos recursos permite enriquecer el montaje
sin comprometer la claridad narrativa de la obra audiovisual (Brown, 2021).

Aunque la distribucién de los paneles puede modificarse segun las preferen-
cias del usuario, todos ellos forman parte de un entorno de trabajo integrado
disenado para facilitar el desarrollo de proyectos audiovisuales profesionales
desde la importacion inicial hasta la exportacién final (Adobe, 2025).

9.6. Importacion de materiales

La importacién de materiales constituye el primer paso operativo de cual-
quier proyecto de edicién en Adobe Premiere Pro. Durante esta fase se incor-
poran al proyecto todos los recursos audiovisuales que posteriormente serdn
utilizados en el montaje, incluyendo archivos de video, audio, fotografias,
gréficos, ilustraciones y otros elementos multimedia (Adobe, 2025).

Premiere Pro permite importar los archivos mediante diferentes procedi-
mientos, como la utilizacién de las opciones de importacién del programa o
el arrastre directo de los materiales al Panel Proyecto. Independientemente del
método utilizado, todos los archivos permanecen vinculados a su ubicacién
original en el sistema de almacenamiento, lo que facilita su gestién y actuali-
zacién durante el proceso de edicién (Adobe, 2025).

Antes de iniciar el montaje resulta recomendable comprobar que todos los
materiales se han importado correctamente y organizar los recursos en carpe-
tas o contenedores segtn su naturaleza o funcién dentro del proyecto. Esta
clasificacién facilita la localizacién de los archivos y mejora considerablemen-
te la eficiencia del trabajo de edicién, especialmente en producciones con un
elevado niimero de clips (Brown, 2021).

Como criterio profesional, es aconsejable utilizar nombres descriptivos y
normalizados desde el momento de la grabacién, evitando denominaciones
genéricas generadas automdticamente por la cimara. Una nomenclatura co-
herente simplifica la organizacién de los materiales, reduce el riesgo de errores
y facilita el trabajo colaborativo entre los diferentes miembros del equipo de
postproduccion (Adobe, 2025; Dancyger, 2013).

Conviene mantener una estructura de carpetas estable durante todo el pro-
yecto y evitar mover o renombrar los archivos originales una vez importados.
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Figura 142. Importacién de materiales.

n IMPORTACION DE ARCHIVOS ﬁ

Existen varias formas de importar los archivos a tu proyecta

1 | IMPORTAR DESDE EL MENU 2 | ARRASTRAR Y SOLTAR

Ve al e Archive > Importar Arrastra los archivos ditectamants desds (s carpets
para seleccionar |os archivos e tu computadors al paned Proyectn
desde tu computadora.

AN, m——
e e e

AP gt B PO (O -

RECOMENDACION PROFESIONAL BUENDS ROMBRES £} NOMBRES POCO RECOMENIABLES =
i _ ENTREMISTA IMRECCION.OF mpd [REE] E
dewcriptivos desde EVENTC_IMAUGLEACICH_TCMALmOS 0 |2
Exto aborrard Bempo  evitark confusiones en la ediciin BROLL CAMPUS DiA =4 =
VEZ_EN_OFT_PRESENTASKON wer

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

De este modo se previenen problemas de vinculacién (media offline) que pue-
den dificultar el desarrollo normal de la edicién (Adobe, 2025).

9.7. Organizacion mediante bins

Los bins constituyen el sistema de organizacién interna de Adobe Premiere
Pro y funcionan como carpetas que permiten clasificar y gestionar los dife-
rentes recursos del proyecto. Aunque no modifican la ubicacién fisica de los
archivos en el disco de almacenamiento, facilitan su localizacién durante la
edicién y contribuyen a mantener un entorno de trabajo ordenado y eficiente
(Adobe, 2025).

La organizacién mediante bins resulta especialmente importante en proyec-
tos que incorporan un elevado ndmero de videos, archivos de audio, fotogra-
fias, graficos y secuencias. Una estructura organizada desde el inicio reduce
considerablemente el tiempo dedicado a la busqueda de materiales y facilita
el trabajo colaborativo entre los diferentes miembros del equipo de postpro-
duccién (Brown, 2021).

Como criterio profesional, es recomendable establecer una estructura de
bins coherente con las caracteristicas del proyecto. Una organizacién habitual
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Figura 143. La organizacién mediante carpetas.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

puede incluir las siguientes categorias: Video, Audio, Entrevistas, Recursos,
Musica, Griéficos, Fotografias, Secuencias y Exportaciones (opcional).

En proyectos de mayor complejidad, estas carpetas pueden subdividir-
se segiin jornadas de rodaje, localizaciones, cdmaras utilizadas, personajes o
cualquier otro criterio que facilite la gestién del material audiovisual (Adobe,
2025).

La utilizacién sistemdtica de bins aporta importantes ventajas durante la
edicién. Entre ellas destacan una mayor rapidez en la localizacién de archivos,
una organizacién mds eficiente del proyecto, una reduccién del riesgo de erro-
res y una mejora significativa de la productividad. Una estructura ordenada
simplifica la revisién de versiones, el intercambio de proyectos entre distintos
editores y la conservacién del material una vez finalizada la produccién (Dan-
cyger, 2013).

La organizacién de los recursos mediante bins no constituye inicamente
una cuestiéon de orden, sino una parte esencial del flujo de trabajo profesio-
nal en edicién audiovisual. Un proyecto correctamente estructurado facilita
todas las fases posteriores del montaje y reduce considerablemente el tiempo
dedicado a tareas administrativas durante la postproduccién (Brown, 2021).
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9.8. Creacion de secuencias

La secuencia constituye el espacio de trabajo donde se desarrolla el montaje
audiovisual en Adobe Premiere Pro. En ella se organizan cronolégicamente
los clips de video, las pistas de audio, los graficos, los titulos y el resto de ele-
mentos que conformardn la versién definitiva del proyecto. Puede entenderse
como el entorno donde el editor construye la estructura narrativa de la obra
audiovisual (Adobe, 2025; Dancyger, 2013).

Al crear una nueva secuencia es necesario definir una serie de pardmetros
técnicos que determinardn las caracteristicas generales del proyecto. Entre los
mds importantes destacan la resolucién, que establece el tamano de cada foto-
grama (por ejemplo, 1920x1080 pixeles para Full HD o 3840x2160 pixeles
para 4K UHD); la frecuencia de imagen (frame rate), que determina el nime-
ro de fotogramas por segundo (por ejemplo, 25 fps o 50 fps); y la frecuencia
de muestreo del audio, habitualmente configurada en 48 kHz, estdndar utili-
zado en la produccién audiovisual profesional (Adobe, 2025; Brown, 2021).

La correcta configuracién de estos pardmetros garantiza la compatibilidad
entre los diferentes materiales importados y facilita el desarrollo de la edicién.
Una secuencia configurada de forma inadecuada puede generar problemas de
reproduccién, pérdida de calidad, incompatibilidades entre archivos o dificul-
tades durante la exportacién del proyecto final (Brown, 2021).

Como criterio profesional, se recomienda configurar la secuencia tomando
como referencia las caracteristicas técnicas del material principal de graba-
cién. De este modo se minimizan los procesos de conversién automdtica y se
preserva la mdxima calidad posible durante todo el flujo de trabajo de post-
produccién (Adobe, 2025).

En proyectos que combinan materiales procedentes de diferentes cdmaras o
formatos, resulta especialmente importante establecer desde el inicio los pa-
rametros técnicos de la secuencia y mantenerlos de forma coherente durante
toda la edicién. Esta planificacién facilita la continuidad visual y simplifica
el proceso de exportacién hacia los diferentes formatos de distribucién (Dan-

cyger, 2013)(véase la figura 144).

9.9. Seleccion de material

Antes de iniciar el montaje resulta imprescindible realizar una revisién
completa del material grabado. La seleccién de tomas constituye una de
las fases mds importantes del proceso de edicidn, ya que permite identificar
los fragmentos con mayor calidad técnica y narrativa antes de comenzar la
construccion de la secuencia definitiva. Una adecuada seleccién inicial faci-
lita el trabajo posterior y mejora significativamente la eficiencia del montaje

(Murch, 2004; Dancyger, 2013).
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Figura 144. Creacién de secuencia en ENL.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

El procedimiento profesional suele desarrollarse siguiendo una secuencia
légica. En primer lugar, se visualiza integramente el material grabado, pres-
tando atenci6n a aspectos como la calidad de la imagen, el sonido, la con-
tinuidad, la interpretacién de los personajes y la estabilidad de los planos.
Posteriormente se identifican las mejores tomas, se seleccionan los fragmentos
utiles y se clasifican mediante marcadores, etiquetas o comentarios que facili-
ten su localizacién durante la edicién (Adobe, 2025).

Adobe Premiere Pro permite definir con precisién los puntos de entrada
(In) y salida (Ouz) de cada clip antes de incorporarlo a la secuencia. Este
procedimiento evita trabajar con fragmentos innecesarios y favorece una or-
ganizacién mds eficiente del material audiovisual desde las primeras fases del
montaje (Adobe, 2025).

Para agilizar este proceso, Premiere Pro incorpora una serie de atajos de
teclado ampliamente utilizados en el 4mbito profesional. Entre los mds habi-
tuales destacan: I: establecer el punto de entrada (/7). O: establecer el punto
de salida (Ouz). J: reproduccién hacia atrds. K: detener la reproduccién. L:
reproduccién hacia delante. El dominio progresivo de estos atajos incrementa
considerablemente la velocidad de trabajo y permite desarrollar un flujo de
edicién mucho mds eficiente que la utilizacién exclusiva del ratén (Adobe,

2025).
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Figura 145. Procedimiento antes de editar.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La seleccién de material no constituye una simple tarea previa al montaje,
sino una fase decisiva para la construccion del relato audiovisual. La calidad
de las decisiones adoptadas durante este proceso condicionard posteriormen-

te el ritmo, la continuidad y la eficacia narrativa de la edicién final (Murch,
2004; Pearlman, 2025).

9.10. Montaje inicial

El montaje inicial, también denominado rough cut o assembly cut, consti-
tuye la primera versién estructurada de un proyecto audiovisual. Su principal
objetivo consiste en organizar las imdgenes y los sonidos siguiendo el orden
previsto por el guion, permitiendo comprobar el funcionamiento general de
la narracién antes de iniciar los procesos de edicién detallada y refinamiento
del montaje (Murch, 2004; Dancyger, 2013).

Durante esta fase, el editor construye la estructura bdsica del relato incorpo-
rando los planos seleccionados a la linea de tiempo y estableciendo la secuen-
cia narrativa general. El montaje inicial no pretende alcanzar todavia el ritmo
definitivo ni incorporar todos los efectos visuales o sonoros, sino verificar que
la historia resulta comprensible, coherente y mantiene una progresién narra-
tiva adecuada (Pearlman, 2025).
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Figura 146. Montaje inicial.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Entre las caracteristicas del rough cut destacan una organizacién sencilla de
las escenas, una edicién centrada en la continuidad narrativa, la ausencia de
ajustes técnicos complejos y una planificacién por bloques o secuencias que
facilita posteriores revisiones. En esta etapa suelen posponerse tareas como la
correccidn de color, la mezcla definitiva de sonido o la incorporacién de efec-
tos visuales avanzados, ya que la prioridad consiste en consolidar la estructura
del relato (Adobe, 2025).

La revisién del montaje inicial permite detectar problemas de ritmo, conti-
nuidad, duracién o construccién dramdtica antes de invertir tiempo en pro-
cesos de postproduccién mds complejos. Por ello, es habitual realizar varias
versiones sucesivas del rough cut, incorporando las observaciones del director,
del productor o del resto del equipo creativo hasta obtener una estructura
narrativa satisfactoria (Murch, 2004; Dancyger, 2013).

Uno de los principios fundamentales del montaje profesional consiste en
priorizar siempre la historia antes que los efectos. La eficacia narrativa del
montaje determina el interés del espectador mucho mds que la cantidad de
recursos técnicos incorporados durante la postproduccién. Una narracién s6-
lida constituye la base sobre la que posteriormente se construyen el ritmo
definitivo, la correccidn de color, el disefio sonoro y el resto de los procesos de

acabado (Murch, 2004; Pearlman, 2025).
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9.11. Herramientas bdsicas de edicion

Adobe Premiere Pro incorpora un conjunto de herramientas destinadas a
facilitar las diferentes operaciones de edicién sobre la linea de tiempo. Aun-
que el programa dispone de numerosas funciones especializadas, la mayor
parte del trabajo profesional de montaje se desarrolla mediante un nimero
reducido de herramientas que permiten organizar, cortar y ajustar los clips
audiovisuales con precisién (Adobe, 2025).

La herramienta Seleccién (V) constituye la herramienta principal del pro-
grama y la mds utilizada durante la edicién. Permite seleccionar, mover, reor-
ganizar y modificar la posicién de los clips dentro de la secuencia, siendo el
instrumento bdsico para construir la estructura narrativa del montaje (Adobe,
2025).

La herramienta Cuchilla (Razor Tool) (C) permite dividir un clip en dos o
mds fragmentos directamente sobre la linea de tiempo. Este procedimiento
facilita la eliminacién de partes innecesarias, la reorganizacién del material
y la construccién del ritmo narrativo mediante cortes precisos (Dancyger,
2013).

La herramienta Ripple Edit (B) modifica la duracién de un clip desplazan-
do automadticamente los clips posteriores para mantener la continuidad de la
secuencia. Gracias a este comportamiento, el editor puede ajustar el ritmo
del montaje sin generar espacios vacios ni alterar la organizacién general de la
linea de tiempo (Adobe, 2025).

La herramienta Rolling Edit (N) permite modificar simultdineamente el
punto final de un clip y el punto inicial del siguiente, manteniendo cons-
tante la duracién total de la secuencia. Este recurso resulta especialmente atil
durante la edicién fina, cuando se busca perfeccionar el ritmo narrativo sin
alterar la estructura general del montaje (Murch, 2004).

Aunque Premiere Pro incorpora muchas otras herramientas de edicién, el
dominio de estas funciones bésicas permite desarrollar la mayor parte de las
operaciones necesarias para construir un montaje profesional. La eficacia del
editor depende menos del niimero de herramientas utilizadas que de su ca-
pacidad para seleccionar el recurso adecuado en cada momento del proceso

narrativo (Adobe, 2025; Dancyger, 2013) (véase la figura 147).

9.12. Edicion avanzada

Una vez construido el montaje inicial comienza la edicién fina. En primer
lugar, el ajuste de ritmo, esto es la duracién de cada plano dentro de la secuen-
cia. Después la eliminacién de redundancias, mds tarde, la optimizacién na-
rrativa y por tltimo el refinamiento de las transiciones. El objetivo es mejorar
la fluidez y la claridad de la edicién (véase la figura 148).
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Figura 147. Herramientas para la edicién.
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Figura 148. Edicién avanzada.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.
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Figura 149. Transiciones.
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9.13. Transiciones

Una vez finalizado el montaje inicial (rough cut), comienza la fase de edi-
cién avanzada o edicién fina (fize cut), cuyo objetivo consiste en perfeccionar
la estructura narrativa y optimizar la experiencia del espectador. Durante esta
etapa, el montaje deja de centrarse en la organizacién general de la historia
para concentrarse en el ritmo, la continuidad, la precisién de los cortes y la
eficacia expresiva de cada secuencia (Murch, 2004; Dancyger, 2013) (véase la
figura 149).

Uno de los primeros procesos consiste en el ajuste del ritmo narrativo, revi-
sando cuidadosamente la duracién de cada plano y la relacién temporal entre
las distintas secuencias. Pequenas variaciones de apenas unos fotogramas pue-
den modificar significativamente la intensidad emocional de una escena, la
percepcién del tiempo o la claridad del relato (Pearlman, 2025).

Posteriormente se procede a la eliminacién de redundancias, suprimiendo
planos, didlogos o acciones que no aportan informacién nueva al desarrollo
de la historia. Este proceso favorece una narracién mds precisa y dindmica,
evitando repeticiones innecesarias y mejorando la atencién del espectador
(Murch, 2004).

La siguiente etapa corresponde a la optimizacién narrativa, revisando la
organizacién de las secuencias, la continuidad dramadtica, el raccord y la pro-
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gresion emocional del relato. En esta fase, el editor analiza la eficacia de cada
decisién de montaje y realiza los ajustes necesarios para reforzar la claridad
comunicativa y la construccién del significado audiovisual (Dancyger, 2013;
Bordwell ez al., 2020).

Se lleva a cabo el refinamiento de las transiciones, revisando la duracién
de los cortes, los fundidos, los encadenados y las restantes conexiones entre
planos y secuencias. El objetivo consiste en conseguir una continuidad fluida
y una integracién natural entre imagen y sonido, evitando que las transiciones
distraigan al espectador o interrumpan el ritmo narrativo (Murch, 2004).

La edicién avanzada constituye el proceso mediante el cual el montaje al-
canza su version definitiva antes de iniciar la correccién de color, la mezcla de
sonido y la exportacién final del proyecto. La calidad de esta fase determina
en gran medida la fluidez, la claridad y el impacto emocional de la produc-
cién audiovisual (Pearlman, 2025; Dancyger, 2013).

9.14. Titulos y grdficos

Adobe Premiere Pro incorpora herramientas que permiten crear e inte-
grar textos, titulos y elementos graficos directamente dentro del proyecto
de edicién. Estos recursos desempenan una funcién informativa, narrativa
e identificativa, ya que facilitan la comprensién del contenido, organizan la
informacién y contribuyen a construir la identidad visual de la produccién
audiovisual (Adobe, 2025).

Entre las aplicaciones mds habituales se encuentran los titulos principales,
utilizados para identificar la obra; los créditos, destinados a reconocer la par-
ticipacién del equipo de produccién; los rétulos, que proporcionan informa-
cién sobre personas, lugares o acontecimientos; y los subtitulos, que mejoran
la accesibilidad y favorecen la comprensién del contenido en diferentes con-
textos lingiiisticos y de consumo audiovisual (Adobe, 2025).

El disenio de estos elementos debe responder a los mismos principios de
comunicacién visual que el resto de la produccién. La legibilidad constituye
el criterio prioritario, garantizando que el texto pueda leerse con facilidad
en diferentes tamanos de pantalla. Del mismo modo, un adecuado contraste
entre el texto y el fondo facilita la percepcién de la informacién, mientras
que la simplicidad en la composicién evita distracciones innecesarias y favo-
rece una lectura rdpida y eficaz (Lidwell, Holden, & Butler, 2010; Lupton,
2024).

Ademds de su funcién informativa, los titulos y gréficos contribuyen a re-
forzar la identidad visual del proyecto. La seleccién tipografica, la jerarquia
de la informacidn, el uso del color y la coherencia con el estilo general de la
produccién permiten integrar estos elementos dentro del lenguaje audiovisual
sin interrumpir la continuidad narrativa (Lupton, 2024; Adobe, 2025).
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Figura 150. Los textos y graficos.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La incorporacién de textos y graficos no debe entenderse como una tarea
exclusivamente técnica. Su disefio forma parte de la comunicacién audiovi-
sual y requiere aplicar criterios de composicién, tipografia y jerarquia visual
que garanticen la claridad del mensaje y la coherencia estética de la produc-
cién (Lidwell et al., 2010).

9.15. Edicion de audio

Adobe Premiere Pro incorpora un conjunto de herramientas destinadas a la
edicién y tratamiento del sonido que permiten desarrollar la mayor parte de
las tareas habituales de postproduccién audiovisual. La integracién de imagen
y sonido dentro de un mismo entorno de trabajo facilita la sincronizacién de
los diferentes elementos actsticos y agiliza el flujo de edicién (Adobe, 2025).

Entre las funciones mds utilizadas se encuentran el ajuste de niveles de vo-
lumen, la incorporacién de fundidos de entrada y salida, la aplicacién de
transiciones sonoras, la organizacién de pistas de audio, la ecualizacién bdsica,
la reduccién de ruido y la mezcla de didlogos, musica, ambientes y efectos
sonoros. Estas herramientas permiten construir una banda sonora equilibrada
y coherente con la narracién audiovisual sin abandonar el entorno de edicién

principal (Adobe, 2025; Holman, 2010).
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Figura 151. Edicién de audio.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Las versiones actuales de Premiere Pro incorporan ademds funciones inte-
ligentes de mejora del audio, como la optimizacién automadtica de la voz, la
reduccidn asistida de ruido y la organizacién de los clips mediante el panel Es-
sential Sound, facilitando considerablemente el trabajo de edicién para pro-
ducciones educativas, periodisticas, institucionales y contenidos destinados a
plataformas digitales (Adobe, 2025).

No obstante, cuando el proyecto requiere procesos avanzados de restaura-
cién sonora, edicién multipista compleja, mezcla profesional, masterizacién
o disefio sonoro especializado, resulta recomendable utilizar Adobe Audition,
aplicacién integrada dentro del ecosistema Adobe y disenada especificamente
para la postproduccién de audio. La interoperabilidad entre ambos progra-
mas permite transferir ficilmente los proyectos sin perder la sincronizacién
entre imagen y sonido (Adobe, 2025; Holman, 2010).

Premiere Pro ofrece un entorno suficientemente potente para la mayor par-
te de las producciones audiovisuales contempordneas, mientras que Audition
amplia las posibilidades de trabajo en aquellos proyectos donde el tratamiento
del sonido adquiere una especial complejidad técnica o narrativa (Sonnens-
chein, 2001).
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9.16. Correccion bdsica de color

Adobe Premiere Pro incorpora el panel Lumetri Color, una herramienta
integrada que permite realizar procesos de correccién y gradacién del color
directamente durante la edicién. Su finalidad consiste en mejorar la calidad
visual de las imdgenes, garantizar la coherencia cromdtica entre los diferentes
planos y reforzar la intencién estética y narrativa de la produccién audiovisual
(Adobe, 2025; Brown, 2021).

En una primera fase, la correccién de color busca equilibrar técnicamente la
imagen mediante el ajuste de pardmetros como la exposicidn, el contraste, la
temperatura de color, el balance de blancos, la saturacién y la recuperacién de
detalle en luces y sombras. El objetivo consiste en obtener una representacion
visual uniforme y coherente antes de aplicar cualquier tratamiento creativo
(Brown, 2021).

Una vez corregidas las diferencias técnicas entre los distintos planos, puede
iniciarse la gradacién del color (color grading o etalonaje), proceso mediante
el cual se define el estilo visual de la produccién. En esta fase, el color deja
de cumplir Gnicamente una funcién correctiva para convertirse en un recur-
so expresivo capaz de reforzar la atmésfera, caracterizar espacios, representar
estados emocionales o construir la identidad estética del proyecto audiovisual
(Brown, 2021; Bordwell ez /., 2020).

El panel Lumetri Color retine estas funciones en un entorno de trabajo
que permite ajustar de forma no destructiva los diferentes pardimetros cromi-
ticos y aplicar modificaciones progresivas durante el proceso de edicién. Su
integracién con Adobe Premiere Pro facilita el desarrollo de flujos de trabajo
profesionales sin necesidad de abandonar el entorno principal de montaje
(Adobe, 2025).

La correccién de color no debe entenderse como un simple ajuste técnico,
sino como una fase esencial de la postproducciéon audiovisual. La coherencia
cromdtica contribuye a mantener la continuidad visual de la obra, mientras
que la gradacién del color participa activamente en la construccién del sig-
nificado y de la identidad estética del relato audiovisual (Brown, 2021; Dan-
cyger, 2013)(véase la figura 152).

9.17. Trabajo con proxies

Los proxies son versiones de menor resolucién o con menor tasa de datos
(bitrate) de los archivos originales de video que se utilizan para agilizar el
proceso de edicién sin modificar la calidad final de la produccién. Su prin-
cipal finalidad consiste en reducir la carga de procesamiento del ordenador,
permitiendo trabajar con proyectos complejos de forma mds fluida y eficiente
durante la postproduccién (Adobe, 2025; Brown, 2021) (véase la figura 153).
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Figura 152. Correccién de color.
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Figura 153. Los proxies.
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Durante la edicién, Adobe Premiere Pro permite alternar automdticamente
entre los archivos proxy y los archivos originales. El montaje se realiza utili-
zando las versiones ligeras de los clips, mientras que, durante la exportacién
final, el programa sustituye automdticamente los proxies por los archivos ori-
ginales de maxima calidad. Este procedimiento garantiza que el producto final
conserve toda la resolucién y calidad de la grabacién inicial (Adobe, 2025).

El uso de proxies ofrece numerosas ventajas para la produccién audiovisual
contempordnea. Reduce significativamente los tiempos de carga, mejora la
fluidez de reproduccién en la linea de tiempo, disminuye la demanda de re-
cursos del sistema y facilita la edicién de proyectos grabados en 4K, 6K, 8K o
en formatos RAW de alta resolucién. Gracias a este sistema es posible trabajar
con equipos informdticos de prestaciones moderadas sin renunciar a la cali-
dad final de la produccién (Brown, 2021).

Los proxies favorecen el trabajo colaborativo y la edicién remota, ya que
permiten compartir archivos mucho mds ligeros entre los diferentes miem-
bros del equipo sin necesidad de transferir el material original completo.
Esta metodologia constituye actualmente uno de los estidndares de trabajo en
producciones cinematogréficas, televisivas y documentales de gran formato
(Adobe, 2025).

El trabajo con proxies no altera el resultado final del proyecto, sino que op-
timiza el flujo de trabajo durante la edicién. Su utilizacidn representa una de
las principales estrategias para gestionar eficazmente proyectos audiovisuales
de alta resolucién dentro de los entornos profesionales de postproducciéon
(Brown, 2021; Dancyger, 2013).

9.18. Exportacion

La exportaciéon constituye la fase final del proceso de edicién audiovisual
y consiste en transformar la secuencia de trabajo en un archivo de video lis-
to para su reproduccién, distribucién o publicacién. Durante este proceso,
Adobe Premiere Pro codifica el proyecto utilizando un formato y una con-
figuracién técnica adaptados al medio de difusién previsto, garantizando el
equilibrio entre calidad visual, tamafio del archivo y compatibilidad con las
diferentes plataformas (Adobe, 2025).

En la produccién audiovisual contempordnea, el contenedor MP4 combi-
nado con el cédec H.264 constituye una de las opciones mds utilizadas por su
elevada compatibilidad, buena calidad de imagen y tamano de archivo relati-
vamente reducido. Estas caracteristicas explican que sea el estdindar habitual
para la distribucién de contenidos en plataformas digitales, redes sociales y
servicios de streaming (Adobe, 2025).

Cuando el destino del proyecto es YouTube u otras plataformas de video de
alta definicién, una configuracién habitual consiste en exportar el proyecto
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Figura 154. La exportacién.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

con una resolucién de 1920 x 1080 pixeles (Full HD), utilizando el contene-
dor MP4 y el c6dec H.264 con un nivel de calidad elevado. En producciones
de mayor resolucién también es frecuente trabajar en 4K UHD (3840 x 2160
pixeles) siguiendo los mismos principios de codificacién (Adobe, 2025).

En el caso de las redes sociales, la configuracién debe adaptarse a los forma-
tos de visualizacién predominantes en dispositivos méviles. Para plataformas
como TikTok, Instagram Reels o YouTube Shorts, resulta habitual utilizar
una resolucién de 1080 x 1920 pixeles en formato vertical (9:16), mante-
niendo igualmente el contenedor MP4 y el cédec H.264 para garantizar una
amplia compatibilidad con los diferentes dispositivos y plataformas de distri-
bucién (Adobe, 2025).

La seleccién de los pardmetros de exportacién debe responder siempre a
las caracteristicas del medio de difusién y del publico destinatario. Una con-
figuracién adecuada permite preservar la calidad de la imagen y del sonido,
optimizar el tamafio de los archivos y asegurar una correcta reproduccién en
los distintos dispositivos. La exportacién constituye una fase esencial del flujo
de trabajo de postproduccién y no una simple operacién final del proceso de
edicién (Brown, 2021; Adobe, 2025).
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9.19. Integracion con Creative Cloud

Una de las principales fortalezas de Adobe Premiere Pro reside en su inte-
gracién con el ecosistema de aplicaciones de Adobe Creative Cloud, permi-
tiendo desarrollar un flujo de trabajo continuo entre las diferentes fases de la
produccién y la postproduccién audiovisual. Esta interoperabilidad facilita el
intercambio de proyectos y recursos sin necesidad de realizar exportaciones
intermedias, optimizando el tiempo de trabajo y reduciendo la pérdida de
calidad de los archivos (Adobe, 2025).

Entre las aplicaciones mds utilizadas en combinacién con Premiere Pro
destaca Adobe After Effects, especializada en la creacién de efectos visuales,
composicién digital, animaciones y motion graphics. Su integracién permite
incorporar composiciones complejas directamente en la linea de tiempo de
Premiere Pro, manteniendo una actualizacién automdtica entre ambos pro-
gramas (Adobe, 2025).

Adobe Audition complementa Premiere Pro en los procesos de edicién y
postproduccién sonora. Esta aplicacién ofrece herramientas avanzadas para
la restauracion de audio, la mezcla multipista, la reduccién de ruido, la mas-
terizacién y el diseno sonoro profesional, ampliando considerablemente las
posibilidades de tratamiento acustico del proyecto audiovisual (Holman,
2010).

Adobe Photoshop facilita la edicién de imdgenes fijas, ilustraciones y ele-
mentos grificos que posteriormente pueden incorporarse al montaje audio-
visual, mientras que Adobe Illustrator permite crear graficos vectoriales, lo-
gotipos, iconografia y otros recursos escalables utilizados en titulos, rétulos e
infografias (Adobe, 2025).

La integracién entre estas aplicaciones permite desarrollar un flujo de tra-
bajo unificado, en el que cada programa aporta herramientas especializadas
para una fase concreta del proceso creativo. Esta metodologia favorece la cola-
boracién entre diferentes profesionales, mejora la eficiencia de la produccién
y garantiza una mayor coherencia entre los distintos elementos que integran
el proyecto audiovisual (Brown, 2021; Adobe, 2025) (véase la figura 155).

9.20. Inteligencia Artificial en Premiere Pro

Las versiones mds recientes de Adobe Premiere Pro incorporan un nime-
ro creciente de herramientas basadas en inteligencia artificial, orientadas a
automatizar tareas repetitivas y optimizar el flujo de trabajo de la edicién
audiovisual. Estas funciones permiten reducir considerablemente el tiempo
dedicado a procesos técnicos, facilitando que el editor concentre sus esfuerzos
en las decisiones narrativas y creativas del proyecto (Adobe, 2025; Hinojosa
Becerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024).
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Figura 155. Integracién con Creative Cloud.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Entre las aplicaciones mds destacadas se encuentran la transcripcion au-
tomdtica de didlogos, la generacién de subtitulos, el reencuadre automadtico
para diferentes formatos de pantalla, la deteccién automadtica de escenas, la
mejora inteligente del audio, la reduccién de ruido y otras funciones asisti-
das que simplifican numerosas tareas habituales de la postproduccién. Es-
tas herramientas incrementan la productividad y favorecen la adaptacién del
contenido a distintos canales de distribucidn, especialmente en entornos de
produccién multiplataforma (Adobe, 2025).

La incorporacién de la inteligencia artificial aporta importantes beneficios,
entre los que destacan el ahorro de tiempo, la automatizacién de procesos
repetitivos, la mejora de la accesibilidad mediante subtitulos automdticos y
la optimizacién de tareas técnicas que anteriormente requerian una interven-
cién manual mucho mds prolongada. Estas funciones permiten acelerar el
flujo de trabajo sin alterar la estructura general del proceso de edicién (Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial continta dependiendo de la supervisién del editor.
Aunque puede identificar patrones, organizar materiales o proponer solucio-
nes automdticas, carece de la capacidad para interpretar plenamente la inten-
cién narrativa, el contexto dramdtico o la carga emocional de una secuencia.
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La decisién sobre el ritmo, la duracién de los planos, el significado del mon-
taje y la construccién del relato sigue siendo responsabilidad del profesional
audiovisual (Murch, 2004; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
a la edicién y no como un sustituto del montador. La calidad final de una
produccién continta dependiendo de la capacidad del editor para construir
una narracién coherente, organizar el lenguaje audiovisual y tomar decisiones
creativas fundamentadas en criterios expresivos y comunicativos (Dancyger,

2013).

Errores frecuentes en la edicion con Adobe Premiere Pro

Entre los errores mds habituales de quienes se inician en la edicién audio-
visual destaca la desorganizacién del proyecto, que dificulta la localizacién de
los materiales y ralentiza considerablemente el flujo de trabajo. Una estructu-
ra de carpetas y bins correctamente planificada constituye una de las mejores
estrategias para evitar este problema (Adobe, 2025).

Otro error frecuente consiste en no realizar copias de seguridad durante el
proceso de edicién. La pérdida accidental del proyecto o de los archivos aso-
ciados puede comprometer gravemente el desarrollo de la produccién, por lo
que resulta recomendable mantener sistemas periédicos de respaldo tanto del
proyecto como de los materiales originales (Brown, 2021).

También es habitual abusar de efectos, transiciones y recursos graficos sin
una justificacién narrativa clara. La incorporacién excesiva de estos elemen-
tos suele distraer al espectador y reducir la claridad del relato. En la edicién
profesional, la prioridad siempre debe ser la historia y no la acumulacién de
efectos visuales (Murch, 2004; Dancyger, 2013).

Muchos editores principiantes descuidan la calidad del sonido o realizan la
exportacion utilizando configuraciones inadecuadas para el medio de distri-
bucién previsto. Ambos aspectos afectan directamente a la calidad percibida
de la produccién y pueden comprometer el resultado final incluso cuando el
montaje visual es correcto (Holman, 2010; Adobe, 2025). La eficacia de un
proyecto audiovisual depende tanto del dominio técnico de las herramientas
como de una metodologia de trabajo organizada y de una planificacién ade-
cuada de todas las fases de la postproduccién (Brown, 2021) (véase la figura

156).
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Figura 156. IA y Premiere.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Caso prdctico

Crear un video institucional universitario con una duracién de tres minu-
tos, que el flujo recomendado sea la importacién, organizacién, seleccién de
entrevistas, montaje inicial, recursos visuales, musica, color y exportacién,
que el formato final sea MP4, en el cédec H.264, a 1080p (resolucién en
pixeles en progresivo).

A las conclusiones que llegamos es que Adobe Premiere Pro constituye una
herramienta fundamental dentro de la produccién audiovisual contempora-
nea. Su dominio permite transformar materiales audiovisuales en relatos co-
herentes mediante un flujo de trabajo profesional basado en la organizacién,
la narrativa y la optimizacién técnica.

Mis alld del conocimiento operativo del software, la verdadera competencia
profesional consiste en utilizar Premiere Pro como una herramienta al servicio
de la comunicacién, la creatividad y la construccién de significado.

Preguntas de reflexion
¢Por qué la organizacién previa resulta fundamental en la edicién?

:Qué ventajas ofrece la edicion no lineal?
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:Cudndo conviene utilizar proxies?
sQué funciones puede automatizar actualmente la IA?
sPor qué la narrativa sigue siendo responsabilidad del editor?

Actividad prictica

Edite un video institucional de tres minutos utilizando Adobe Premiere
Pro. El proyecto deberd incluir entrevistas, recursos visuales, musica, titulos,
correccion bdsica de color, exportacién para YouTube y redes sociales. Pos-
teriormente redacte un informe técnico de 3.000 palabras describiendo la
organizacién del proyecto, el flujo de trabajo, los problemas encontrados, las
soluciones aplicadas y la reflexién critica sobre el uso de herramientas de IA.
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10.

Adobe Audition

La calidad sonora constituye uno de los factores que mds influyen en la
percepcién profesional de un producto audiovisual. Numerosas investigacio-
nes en comunicacion audiovisual han demostrado que las audiencias toleran
mis fécilmente ciertas limitaciones visuales que problemas relacionados con
el sonido. Un audio deficiente puede afectar la comprensién del mensaje,
disminuir la credibilidad del contenido y deteriorar significativamente la ex-
periencia del usuario.

Adobe Audition se ha consolidado como una de las herramientas m4s utili-
zadas para la edicidn, restauracién y produccién de audio digital. Su versatili-
dad permite trabajar tanto en proyectos audiovisuales como en producciones
radiofénicas, podcasts, locuciones, documentales, publicidad sonora y conte-
nidos digitales.

Mis alld de sus herramientas técnicas, Audition ofrece un entorno profesional
para desarrollar competencias relacionadas con la limpieza de audio, la edicién
multipista, la mezcla, la restauracién de grabaciones deterioradas y la creacién
de paisajes sonoros complejos. Este capitulo presenta los fundamentos operati-
vos y metodoldgicos necesarios para utilizar Adobe Audition dentro de un flujo
de trabajo profesional orientado a la comunicacién audiovisual.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender el fun-
cionamiento general de Adobe Audition, configurar los proyectos de audio
profesional, editar y restaurar grabaciones sonoras, utilizar herramientas de
limpieza y mejora de audio, trabajar con sesiones multipista e integrar Audi-
tion en proyectos audiovisuales.

Competencias
—Competencias generales
CG1. Competencia tecnoldgica avanzada.

CG2. Resolucién de problemas técnicos.

CG3. Capacidad de andlisis sonoro.
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—Competencias especificas
CELl. Editar audio profesionalmente.
CE2. Restaurar grabaciones sonoras.
CE3. Disenar productos de comunicacién sonora.

10.1. ;Qué es Adobe Audition?

Adobe Audition es una estacién de trabajo de audio digital (Digital Audio
Workstation o DAW) desarrollada por Adobe Systems para la grabacién, edi-
cién, restauracion, mezcla y masterizacién de contenidos sonoros. Se trata
de una herramienta profesional disefiada para gestionar todas las fases de la
postproduccién de audio, permitiendo trabajar tanto con archivos individua-
les como con proyectos multipista de elevada complejidad (Adobe, 2025a;
Holman, 2010).

Como estacién de trabajo de audio digital, Adobe Audition integra funcio-
nes destinadas a la grabacién de voz, la edicién de didlogos, la restauracién de
grabaciones deterioradas, la reduccién de ruido, la aplicacién de efectos sono-
ros, la mezcla multipista y la preparacién del audio para su distribucién final.
Estas prestaciones permiten desarrollar flujos de trabajo completos dentro de
un Unico entorno de produccién sonora (Adobe, 2025a).

Adobe Audition se utiliza habitualmente en dmbitos como la produccién
radiofénica, la creacién de podcasts, la produccién audiovisual para cine y
television, la publicidad, la comunicacién corporativa, la produccién musical
de pequena y mediana escala, los documentales y la generacién de conteni-
dos digitales destinados a plataformas de streaming y redes sociales (Holman,
2010; Rumsey & McCormick, 2021).

Una de las principales ventajas de Adobe Audition reside en su integra-
cién con Adobe Premiere Pro mediante el ecosistema Adobe Creative Cloud.
Esta interoperabilidad permite transferir proyectos de video para realizar tra-
tamientos avanzados de audio sin perder la sincronizacién entre imagen y
sonido, favoreciendo un flujo de trabajo profesional durante toda la fase de
postproduccién (Adobe, 2025a).

Adobe Audition constituye Gnicamente una herramienta al servicio del di-
sefo sonoro. La calidad final del audio continta dependiendo de la planifi-
cacién realizada durante la grabacién, del conocimiento de los principios del
lenguaje sonoro y de la capacidad del profesional para construir una experien-
cia auditiva coherente con la narrativa audiovisual (Chion, 1993; Sonnens-

chein, 2001) (véase la figura 157).
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Figura 157. Adobe Audition.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

10.2. Flujo de trabajo profesional

La postproduccién sonora se desarrolla mediante un flujo de trabajo es-
tructurado que permite organizar de forma sistemdtica todas las fases del tra-
tamiento del audio. Aunque cada proyecto presenta necesidades especificas,
la mayoria de las producciones profesionales siguen una secuencia de trabajo
similar destinada a garantizar la calidad técnica, la coherencia narrativa y la
eficiencia del proceso de edicién (Adobe, 2025a; Holman, 2010).

La primera fase corresponde a la grabacién, cuyo objetivo consiste en obte-
ner un registro sonoro de la méxima calidad posible. Una adecuada captacién
de la voz, los ambientes y los efectos sonoros reduce considerablemente la
necesidad de correcciones posteriores y constituye la base de toda la postpro-
duccién actstica (Rumsey & McCormick, 2021).

Posteriormente se realiza la organizacién del material, clasificando las gra-
baciones en funcién de su contenido, procedencia o finalidad narrativa. Una
correcta gestién de los archivos facilita la localizacién de los recursos sonoros
y optimiza el trabajo durante las fases posteriores de edicién y mezcla (Adobe,
2025a).

La siguiente etapa corresponde a la edicién, donde se seleccionan los mejo-
res fragmentos, se eliminan errores, silencios innecesarios y repeticiones, y se
construye la estructura bdsica de la banda sonora. Posteriormente se desarrolla
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Figura 158. El flujo de trabajo en el sonido.
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la limpieza del audio, aplicando procesos de reduccién de ruido, eliminacién
de clics, zumbidos, interferencias y otros defectos que puedan afectar a la
calidad de la grabacién (Holman, 2010).

Una vez preparado el material sonoro comienza la fase de mezcla, en la
que se equilibran los niveles de voz, musica, ambientes y efectos sonoros para
construir una banda sonora coherente con la narrativa audiovisual. Se realiza
la masterizacién, proceso destinado a optimizar el resultado final y adaptarlo
a las caracteristicas técnicas exigidas por el medio de distribucién (Rumsey &
McCormick, 2021; Sonnenschein, 2001).

La dltima etapa consiste en la exportacién, donde el proyecto se convierte
en un archivo final utilizando el formato y la configuracién adecuados para su
difusién en cine, television, plataformas digitales, radio o podcast. La correcta
planificacién de este flujo de trabajo garantiza una mayor eficiencia durante la
produccién y favorece la obtencién de resultados sonoros de elevada calidad

(Adobe, 2025a).

10.3. Interfaz de Adobe Audition
La interfaz de Adobe Audition se organiza mediante un conjunto de paneles

configurables que pueden adaptarse a las diferentes fases del proceso de post-
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Figura 159. Interfaz de Adobe Audition.

L EINTOR DE FORMA DE ONDA
WAVEFTRM EDITOR

afl |

P Ut wbow et

nahkaiaE.

L 2. EDTOR MULTIPISTA
I:-gl.r.-l:tu ¥ o edeidn IMULTITRACK ENTORI
3. PANEL DE RRCHIVOS

[FILES PANEL}

Goamona 1044 d roLAE
Bener cel proyeste
Prrnite ievpariar, saricer
prsiisieas  acoeder
rigclarnents & inx pechivor

5 HISTORIAL
HISTORY)

D
Pogirs can e reaizace
o 13 samin

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

produccién sonora. Esta organizacién modular permite personalizar el entor-
no de trabajo segtin las necesidades de cada proyecto, optimizando la edicién,
la restauracidn, la mezcla y la masterizacién del audio (Adobe, 2025a).

Uno de los espacios de trabajo mds importantes es el Editor de forma de
onda (Waveform Editor), destinado a la edicién de archivos individuales. Este
modo resulta especialmente adecuado para tareas de limpieza, restauracién,
eliminacién de ruido, correccién puntual y tratamiento detallado de una tni-
ca grabacién, ya que permite visualizar griaficamente la forma de onda y reali-
zar modificaciones con gran precisién (Holman, 2010).

El Editor multipista (Multitrack Editor) constituye el entorno principal para
la construccién de proyectos sonoros complejos. Permite combinar simultd-
neamente multiples pistas de voz, musica, ambientes y efectos sonoros, faci-
litando la mezcla y organizaciéon de todos los elementos que forman parte de
una produccién audiovisual. Este modo de trabajo resulta especialmente dtil
en podcasts, programas de radio, documentales, producciones audiovisuales
y comunicacién corporativa (Adobe, 20252; Rumsey & McCormick, 2021).

El Panel de archivos permite gestionar todos los recursos sonoros incorpo-
rados al proyecto, facilitando su organizacién y localizacién durante el pro-
ceso de edicién. El Mezclador ofrece el control de los niveles de cada pista,
la panoramizacién y la aplicacién de efectos, constituyendo una herramienta
fundamental durante la fase de mezcla (Adobe, 2025a).
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El Panel Historial registra las diferentes operaciones realizadas durante la
edicién y permite deshacer o recuperar procesos anteriores, favoreciendo un
trabajo mds seguro y flexible. Esta posibilidad de revisar y modificar las deci-
siones adoptadas constituye una de las principales ventajas de los entornos de
edicién digital no destructiva (Adobe, 2025a).

La interfaz de Adobe Audition ha sido disenada para facilitar un flujo de
trabajo profesional, permitiendo al editor organizar de forma eficiente todas
las fases de la postproduccién sonora dentro de un tnico entorno integrado

(Holman, 2010).

10.4. Configuracion de proyectos

Antes de iniciar cualquier proyecto de postproduccién sonora resulta re-
comendable establecer una configuracién técnica adecuada que garantice la
compatibilidad entre los diferentes archivos y preserve la méxima calidad po-
sible durante todo el flujo de trabajo. Una correcta configuracién inicial evita
problemas posteriores de sincronizacién, pérdida de calidad o incompatibili-
dades entre aplicaciones de edicién de audio y video (Adobe, 2025a; Rumsey
& McCormick, 2021).

Uno de los pardmetros mds importantes es la frecuencia de muestreo, que
determina el nimero de muestras digitales registradas por segundo. En la pro-
duccién audiovisual profesional el estindar internacional es 48 000 Hz (48
kHz), utilizado en cine, television, documentales, publicidad y produccién
audiovisual en general. Esta configuracién garantiza la compatibilidad con la
mayoria de cdmaras digitales, sistemas de edicién de video y plataformas de
distribucién (Rumsey & McCormick, 2021).

Otro pardmetro fundamental es la profundidad de bits, que determina la
precisién con la que se representa digitalmente la informacién sonora. En la
actualidad se recomienda trabajar con 24 bits, ya que este valor proporciona
un mayor rango dindmico y una mejor capacidad para realizar procesos de
edicién, restauracién y mezcla sin pérdida apreciable de calidad. Posterior-
mente, durante la distribucién final, el audio podrd convertirse a otros forma-
tos seguin las necesidades del proyecto (Holman, 2010).

En cuanto al formato de trabajo, resulta aconsejable utilizar archivos WAV
sin compresion, ya que conservan fntegramente la informacién sonora regis-
trada durante la grabacién. A diferencia de los formatos comprimidos, como
MP3, los archivos WAV permiten realizar multiples procesos de edicién y
postproduccién sin degradar progresivamente la calidad del audio (Rumsey
& McCormick, 2021).

La correcta configuracion del proyecto constituye una de las primeras deci-
siones técnicas de la postproduccién sonora. Trabajar con pardmetros norma-
lizados favorece la interoperabilidad entre aplicaciones, simplifica el flujo de
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Figura 160. Configuracion de proyectos en sonido.
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trabajo y garantiza que el producto final mantenga la méxima calidad durante
todas las fases de edicién, mezcla y masterizacién (Adobe, 2025a).

10.5. Grabacion de audio

Adobe Audition permite realizar grabaciones directamente desde micréfo-
nos, interfaces de audio y otros dispositivos de captacién sonora, ofreciendo
un entorno de trabajo profesional para registrar voces, entrevistas, narraciones,
efectos sonoros y musica. La calidad del resultado final depende tanto de la
configuracién del programa como de las condiciones de grabacién y de la co-
rrecta utilizacién del equipamiento de audio (Adobe, 2025a; Holman, 2010).

Antes de iniciar la grabacién resulta recomendable verificar el correcto fun-
cionamiento del sistema de captura. Entre las principales medidas preventivas
destacan la utilizacién de auriculares cerrados para monitorizar el sonido en
tiempo real, la comprobacién de los niveles de entrada, la reduccién del ruido
ambiental, la seleccién del micréfono mds adecuado y la realizacién de breves
pruebas de grabacién que permitan detectar posibles problemas antes de re-
gistrar el material definitivo (Rumsey & McCormick, 2021).

Durante la captacién del audio es fundamental controlar los niveles de gra-
bacién. Como criterio general, la sefal principal deberia situarse aproxima-
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damente entre -12 dB y -6 dB, dejando un margen de seguridad (headroom)
suficiente para absorber incrementos inesperados de intensidad sin alcanzar
la saturacién digital. Esta préctica constituye uno de los estdndares habituales
en la produccién audiovisual profesional (Holman, 2010).

Debe evitarse que la sefal alcance 0 dBES, ya que este limite representa el
méximo nivel que puede registrar un sistema digital. Cuando se supera este
valor se produce saturacién digital (clipping), generando una distorsién que,
en la mayoria de los casos, resulta irreversible y no puede eliminarse comple-
tamente durante la postproduccién (Rumsey & McCormick, 2021).

Una correcta planificacién de la grabacién constituye el mejor punto de
partida para todo el proceso de edicién y restauracién sonora. Ninguna herra-
mienta de postproduccién puede sustituir completamente la calidad obtenida
mediante una captacion realizada en condiciones técnicas adecuadas y con un
correcto control de los niveles de audio (Holman, 2010; Sonnenschein, 2001).

10.6. Edicion bdsica de audio

La edicién bésica de audio comprende el conjunto de operaciones destina-
das a organizar, corregir y preparar los archivos sonoros antes de iniciar los
procesos de restauracién, mezcla y masterizacion. Estas tareas permiten elimi-
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Figura 162. La edicién bésica de audio .
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nar elementos innecesarios, reorganizar la estructura del material grabado y
construir una base sélida para el resto de la postproduccién sonora (Adobe,
2025a; Holman, 2010).

Entre las operaciones mds habituales se encuentra cortar, que consiste en
eliminar fragmentos innecesarios, silencios excesivos, errores de interpreta-
cién o partes defectuosas de la grabacién. Este procedimiento permite depu-
rar el material original y facilitar la construccién de una secuencia sonora mds
clara y eficaz (Rumsey & McCormick, 2021).

La funcién copiar permite duplicar fragmentos de audio para reutilizarlos
en diferentes partes del proyecto, mientras que mover facilita la reorganiza-
cién temporal de voces, efectos sonoros, musicas o ambientes dentro de la
sesién de trabajo. Estas operaciones constituyen la base de la construcciéon
narrativa del audio durante la fase de edicién (Adobe, 2025a).

Otra herramienta habitual consiste en silenciar determinados fragmentos,
eliminando ruidos no deseados, interrupciones o sonidos que puedan interfe-
rir con la comprensién del mensaje. Esta operacién resulta especialmente ttil
durante la edicién de entrevistas, locuciones, podcasts y producciones audio-
visuales donde la inteligibilidad de la voz constituye una prioridad (Holman,
2010).

Como principio general de trabajo, resulta recomendable preservar siempre
los archivos originales y realizar la edicién sobre copias de trabajo o median-
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te procesos de edicién no destructiva. Esta metodologia permite recuperar
facilmente versiones anteriores, evita la pérdida accidental de informacién y
facilita la realizacién de nuevas modificaciones durante las diferentes fases de
la postproduccién (Adobe, 2025; Rumsey & McCormick, 2021).

La edicién bdsica de audio no consiste inicamente en eliminar fragmentos
o reorganizar archivos, sino en preparar el material sonoro para que pueda
desarrollarse posteriormente una restauracién, mezcla y masterizaciéon de la
méxima calidad posible (Sonnenschein, 2001).

10.7. Restauracion sonora

Una de las principales fortalezas de Adobe Audition reside en sus herra-
mientas de restauracién sonora, disefiadas para mejorar la calidad de graba-
ciones que presentan defectos producidos durante la captacién. Estos procesos
permiten corregir numerosos problemas técnicos y recuperar la inteligibilidad
de voces y otros materiales sonoros, facilitando su utilizacién en proyectos
audiovisuales, documentales, podcasts y producciones radiofénicas (Adobe,
2025; Holman, 2010).

Entre los problemas mds habituales que pueden corregirse se encuentran el
ruido de fondo, los zumbidos eléctricos, los soplos, los clics, los chasquidos
y determinadas distorsiones leves. La eliminacién de estos defectos mejora la
claridad del audio y favorece una experiencia de escucha mds natural para el
espectador (Rumsey & McCormick, 2021).

Adobe Audition incorpora diferentes herramientas especializadas para cada
tipo de incidencia. Noise Reduction permite reducir el ruido de fondo me-
diante el andlisis del perfil actstico de la grabacién; DeNoise elimina automi-
ticamente ruidos constantes como ventiladores, sistemas de climatizacién o
ruido electrénico; DeReverb atenta la reverberacion excesiva producida por
espacios con una actstica poco controlada; y Click Remover elimina clics,
pequefios impulsos sonoros y otras irregularidades presentes en grabaciones
antiguas o deterioradas (Adobe, 2025).

Aunque estas herramientas ofrecen resultados muy eficaces, su utilizacién
requiere un criterio técnico adecuado. Una reduccién excesiva del ruido o de
la reverberacién puede producir artefactos digitales y alterar la naturalidad
de la voz o de los ambientes. La restauracién sonora debe aplicarse siempre
buscando un equilibrio entre la mejora técnica y la preservacién de la calidad
original de la grabacién (Holman, 2010; Rumsey & McCormick, 2021).

La restauracion sonora constituye una fase complementaria de la postpro-
duccién y no un sustituto de una correcta captacién del audio. Una grabacién
realizada en buenas condiciones técnicas siempre ofrecerd mejores resultados
que una grabacién muy deteriorada sometida posteriormente a procesos in-
tensivos de restauracién (Sonnenschein, 2001; Holman, 2010).
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Figura 163. La restauracién sonora.
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10.8. Captura de perfil de ruido

Una de las funciones mds utilizadas de Adobe Audition para la restauracién
sonora es la captura del perfil de ruido (Noise Print Capture). Esta herramienta
permite identificar las caracteristicas actsticas de un ruido constante presente
en una grabacién y utilizar esa informacién para reducirlo posteriormente sin
afectar, en la medida de lo posible, al contenido sonoro ttil (Adobe, 2025;
Holman, 2010).

El procedimiento habitual consta de tres etapas. En primer lugar, se selec-
ciona un fragmento de la grabacién donde Gnicamente esté presente el ruido
que se desea eliminar, procurando que no contenga voz ni otros sonidos rele-
vantes. A continuacién, Adobe Audition analiza este fragmento para capturar
el perfil de ruido, identificando sus caracteristicas espectrales. Dicho perfil se
aplica al conjunto de la grabacién mediante las herramientas de reduccién de
ruido disponibles en el programa (Adobe, 2025).

La principal ventaja de este procedimiento reside en que el sistema no eli-
mina indiscriminadamente todas las frecuencias, sino que identifica el patrén
acustico especifico del ruido registrado. De este modo, la reduccién resulta
mucho mds precisa y permite conservar una mayor cantidad de informacién
util, especialmente en grabaciones de voz destinadas a entrevistas, documen-
tales, podcasts o producciones audiovisuales (Rumsey & McCormick, 2021).
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Figura 164. La captura de perfil de ruido.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La reduccién de ruido debe aplicarse con moderacién. Una configuracién
excesivamente agresiva puede generar artefactos digitales, pérdida de natura-
lidad, alteraciones en el timbre de la voz o una sensacién artificial durante la
reproduccién. La restauracién sonora debe buscar siempre un equilibrio entre
la eliminacién del ruido y la preservacién de la calidad original de la graba-
cién (Holman, 2010; Sonnenschein, 2001).

La captura del perfil de ruido constituye una herramienta muy eficaz para
mejorar grabaciones problematicas, pero no sustituye la necesidad de realizar
una captacion sonora de calidad durante la produccién. Una buena grabacién
siempre ofrecerd mejores resultados que una restauracion intensiva realizada
posteriormente (Rumsey & McCormick, 2021).

10.9. Diagnéstico y reparacion

Adobe Audition incorpora un conjunto de herramientas de diagnéstico y
reparacién destinadas a identificar automdticamente determinados problemas
presentes en las grabaciones y facilitar su correccién durante la postproduc-
cién. Estas funciones permiten agilizar numerosas tareas de restauracion so-
nora y mejorar la calidad técnica del material antes de iniciar los procesos de
mezcla y masterizacién (Adobe, 2025a).
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Figura 165. Diagndstico y reparacién del audio.
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et resdrinion ordes

Entre las operaciones mds habituales se encuentra la deteccién y elimina-
cién de silencios innecesarios, especialmente util en entrevistas, locuciones y
podcasts de larga duracién. Esta automatizacién reduce considerablemente el
tiempo de edicién al identificar pausas excesivas que posteriormente pueden
eliminarse o ajustarse segln las necesidades narrativas del proyecto (Adobe,
2025a).

Otra funcién habitual consiste en la deteccidn de clics, chasquidos y peque-
fias irregularidades presentes en las grabaciones. Mediante diferentes algorit-
mos de andlisis espectral, Adobe Audition permite localizar este tipo de defec-
tos y aplicar procesos de reparacién que mejoran la continuidad actstica sin
alterar significativamente el contenido original del audio (Holman, 2010).

Las herramientas de diagnéstico también facilitan la identificacién de de-
terminados errores técnicos, como pequenas discontinuidades, anomalias de
la sefal o problemas derivados de la captacién y digitalizacién del sonido.
Estas funciones automatizadas permiten al editor localizar rdpidamente las
zonas conflictivas y concentrar el trabajo manual tnicamente en los frag-
mentos que realmente requieren una intervencién mds detallada (Rumsey &
McCormick, 2021).

La utilizacién de estas herramientas resulta especialmente dtil en la produc-
cién de podcasts, entrevistas, audiolibros, documentales, locuciones y otros
proyectos donde se gestionan grandes volimenes de grabaciones de voz. Los
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procesos automdticos deben supervisarse siempre por el editor para garantizar
que las correcciones no afectan a la naturalidad de la interpretacién ni a la
expresividad del discurso sonoro (Adobe, 2025a; Sonnenschein, 2001).

Las funciones de diagndstico y reparacién constituyen un importante apo-
yo para la postproduccién sonora, pero no sustituyen el criterio profesional
del editor. La decisién final sobre qué conservar, qué eliminar y cémo interve-
nir sobre cada grabacién contintia dependiendo de la intencién narrativa y de
la calidad artistica que se pretenda alcanzar (Holman, 2010).

10.10. Procesamiento dindmico

El procesamiento dindmico comprende el conjunto de herramientas des-
tinadas a controlar las variaciones de intensidad presentes en una grabacién
sonora. Su principal objetivo consiste en mejorar la inteligibilidad del audio,
equilibrar las diferencias de volumen y proporcionar una escucha mds uni-
forme sin alterar la expresividad natural de la interpretacién (Holman, 2010;
Rumsey & McCormick, 2021).

Una de las herramientas mds utilizadas es el compresor, cuya funcién con-
siste en reducir la diferencia entre los sonidos mds intensos y los mds suaves.
De este modo, las voces adquieren una presencia mds constante y resulta més
facil mantener un nivel de escucha homogéneo, especialmente en entrevistas,
podcasts, documentales y locuciones (Rumsey & McCormick, 2021).

El limitador constituye un mecanismo de proteccién que impide que la
senal supere un nivel mdximo previamente establecido. Su utilizacién evita la
saturacion digital (c/ipping) y garantiza que el audio permanezca dentro de los
mérgenes técnicos adecuados durante la mezcla y la exportacién del proyecto
(Holman, 2010).

El expansor realiza la operacién contraria a la compresién, reduciendo pro-
gresivamente la intensidad de los sonidos de muy bajo nivel. Este procedi-
miento permite disminuir el ruido de fondo presente durante las pausas de
la locucién sin afectar significativamente a la voz principal. En muchas pro-
ducciones también se emplea una puerta de ruido (Noise Gate), que silencia
automdticamente las sefiales cuya intensidad se encuentra por debajo de un
umbral determinado (Rumsey & McCormick, 2021).

El procesamiento dindmico debe aplicarse con moderacién y atendiendo
siempre a las caracteristicas del proyecto. Una compresién excesiva puede re-
ducir la naturalidad de la voz y provocar una sensacién de fatiga auditiva,
mientras que un limitador o una puerta de ruido configurados de forma inade-
cuada pueden eliminar detalles importantes de la interpretacién. El objetivo
no consiste en igualar completamente todos los niveles sonoros, sino en man-
tener un rango dindmico equilibrado que facilite la comprensién del mensaje
y preserve la expresividad del audio (Holman, 2010; Sonnenschein, 2001).
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Figura 166. El procesamiento dindmico.
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10.11. Ecualizacion

La ecualizacién consiste en el proceso de ajustar la intensidad de determina-
das bandas de frecuencia con el objetivo de mejorar la claridad, el equilibrio
tonal y la calidad general del sonido. Mediante la ecualizacién es posible co-
rregir problemas de captacién, reforzar la inteligibilidad de la voz y adaptar el
cardcter acustico de una grabacién a las necesidades narrativas de la produc-
cién audiovisual (Holman, 2010; Rumsey & McCormick, 2021).

Desde una perspectiva general, el espectro audible suele dividirse en tres
grandes regiones. Las frecuencias graves, aproximadamente entre 20 Hz y 250
Hz, aportan sensacién de profundidad y cuerpo al sonido. Las frecuencias
medias, comprendidas aproximadamente entre 250 Hz y 4 000 Hz, concen-
tran buena parte de la informacién de la voz humana y resultan esenciales
para la inteligibilidad del discurso. Las frecuencias agudas, situadas aproxi-
madamente entre 4 000 Hz y 20 000 Hz, proporcionan brillo, definicién y
presencia a las grabaciones (Rumsey & McCormick, 2021).

En la prictica profesional, la ecualizacién se utiliza con frecuencia para ate-
nuar graves excesivos producidos por vibraciones o ruido de proximidad, me-
jorar la claridad vocal reforzando determinadas frecuencias medias y aumentar
la presencia mediante ligeros ajustes en la zona de los agudos. Las decisiones
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Figura 167. La ecualizacién.
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de ecualizacidon deben responder siempre a las caracteristicas concretas de cada
grabacién y a los objetivos expresivos del proyecto (Holman, 2010).

Uno de los principios fundamentales de la ecualizacién profesional consiste
en aplicar ajustes moderados y precisos. Incrementos o reducciones excesivas
pueden alterar el timbre natural de la voz, introducir artefactos actsticos o
generar una sensacion artificial durante la escucha. Por ello, es habitual seguir
la recomendacién de que «menos suele ser mds», realizando unicamente las
modificaciones necesarias para mejorar la calidad del sonido sin comprometer
su naturalidad (Sonnenschein, 2001; Rumsey & McCormick, 2021).

La ecualizacién constituye una herramienta de refinamiento y no un me-
canismo para corregir grabaciones muy deficientes. Una captacién sonora de
calidad siempre facilitard la obtencién de mejores resultados que una ecuali-
zacién intensiva aplicada sobre un audio técnicamente deficiente (Holman,

2010).
10.12. Edicion multipista
La edicién multipista constituye uno de los principales modos de trabajo

de Adobe Audition y permite combinar simultdneamente mdltiples pistas de
audio dentro de un mismo proyecto. Este entorno facilita la organizacién in-
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Figura 168. La edicién multipista.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

dependiente de voces, musica, efectos sonoros y ambientes, proporcionando
un elevado grado de control durante las diferentes fases de edicién, mezcla
y masterizacién. Gracias a esta metodologia, el editor puede modificar cada
elemento de forma individual sin afectar al resto de la produccién (Adobe,
2025a; Holman, 2010).

Cada pista puede destinarse a un tipo especifico de contenido sonoro, lo
que mejora la organizacién del proyecto y simplifica la aplicacién de efectos,
automatizaciones y ajustes de volumen. Esta distribucién también facilita la
revisién del trabajo y el intercambio de proyectos entre diferentes profesiona-
les durante la postproduccién (Rumsey & McCormick, 2021).

Un ejemplo habitual corresponde a la produccién de un podcast, donde la
sesién multipista puede organizarse de la siguiente manera: Pista 1: Voz del
locutor principal. Pista 2: Voz del invitado. Pista 3: Musica de introduccidn,
transiciones y cierre. Pista 4: Efectos sonoros. Pista 5: Ambientes o sonido de
fondo. Esta estructura constituye Gnicamente un ejemplo de organizacién,
ya que el nimero y la funcién de las pistas dependerdn de las caracteristicas
especificas de cada proyecto (Adobe, 2025a).

La principal ventaja de la edicién multipista reside en el control indepen-
diente de cada elemento sonoro. El editor puede modificar el volumen, la
panoramizacién, la ecualizacidn, la compresién o los efectos aplicados a una
pista sin alterar el resto de la mezcla. Esta flexibilidad facilita la construccién
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de un paisaje sonoro equilibrado y favorece una narrativa actstica mucho més
rica y precisa (Sonnenschein, 2001; Chion, 1993).

La edicién multipista constituye el sistema de trabajo habitual en pod-
casts, programas de radio, documentales, producciones audiovisuales, pu-
blicidad y comunicacién institucional. Su utilizacién permite desarrollar
mezclas mds complejas, mejorar la organizacién del proyecto y reforzar la
calidad narrativa y técnica del sonido final (Holman, 2010; Rumsey & Mc-
Cormick, 2021).

10.13. Automatizacion

La automatizacién permite modificar de forma progresiva determinados
pardmetros de una pista de audio a lo largo del tiempo sin necesidad de reali-
zar ajustes manuales durante la reproduccién. Esta funcién constituye una de
las herramientas mds importantes de la mezcla profesional, ya que facilita el
control preciso de la evolucién sonora de cada elemento dentro del proyecto
(Adobe, 2025a; Rumsey & McCormick, 2021).

Entre las automatizaciones mds utilizadas destacan el volumen, que permite
aumentar o reducir progresivamente la intensidad de una pista; el paneo, que
controla la posicién espacial del sonido entre los canales izquierdo y derecho;
y la automatizacién de efectos, mediante la cual es posible variar pardimetros
como la reverberacién, la ecualizacién o la compresién en momentos concre-
tos de la produccién (Adobe, 2025a).

La automatizacién resulta especialmente util para equilibrar la relacién en-
tre la voz y la musica, reforzar determinados efectos sonoros, crear transicio-
nes suaves o adaptar la mezcla a las diferentes necesidades narrativas de una
secuencia. Gracias a esta herramienta, el editor puede realizar ajustes muy pre-
cisos que resultarian dificiles de conseguir mediante modificaciones manuales
durante la reproduccién (Holman, 2010).

En producciones como podcasts, documentales, programas de radio o
contenidos audiovisuales, la automatizacién facilita, por ejemplo, que la
musica disminuya automdticamente cuando comienza una locucién, que
determinados efectos sonoros aumenten de intensidad en momentos clave
o que los ambientes evolucionen de forma gradual conforme avanza la na-
rracién. Estos pequenos ajustes contribuyen significativamente a mejorar
la claridad del mensaje y la calidad de la experiencia de escucha (Sonnens-
chein, 2001).

La automatizacién no constituye Gnicamente una herramienta técnica, sino
un recurso expresivo que permite controlar con precisién la evolucién di-
ndmica de la banda sonora y reforzar la construccién narrativa del proyecto
audiovisual (Chion, 1993; Rumsey & McCormick, 2021).
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Figura 169. La automatizacién.
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10.14. Diserio sonoro

Ademis de sus funciones de edicién y restauracién, Adobe Audition consti-
tuye una herramienta muy eficaz para el diseno sonoro, permitiendo construir
paisajes actsticos complejos mediante la organizacién y mezcla de diferentes
elementos sonoros dentro de un mismo proyecto. El software no se limita
a procesar archivos de audio, sino que facilita la creacién de una narrativa
sonora coherente con las necesidades expresivas de la produccién audiovisual
(Adobe, 2025a; Sonnenschein, 2001).

El disefo sonoro integra diversos componentes que actiian de forma com-
plementaria durante la construccién de la banda sonora. Entre ellos destacan
la voz, encargada de transmitir la informacién verbal; la musica, que refuerza la
dimensién emocional del relato; los ambientes, que sittian al espectador dentro
de un espacio determinado; los efectos Foley, utilizados para recrear acciones y
movimientos; y los silencios, que también poseen un importante valor expre-
sivo dentro de la narrativa audiovisual (Chion, 1993; Sonnenschein, 2001).

Adobe Audition facilita la organizacién independiente de todos estos ele-
mentos mediante la edicién multipista, permitiendo ajustar sus niveles, apli-
car efectos, automatizar pardmetros y construir una mezcla equilibrada que
responda a las necesidades narrativas del proyecto. Gracias a esta metodo-
logia, el editor puede controlar con precision la relacién entre los distintos
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Figura 170. El disefio sonoro.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

componentes de la banda sonora y adaptar su presencia a cada momento del
relato (Adobe, 2025a).

El objetivo fundamental del disefio sonoro consiste en construir significado
mediante el sonido. La combinacién de voces, musica, ambientes y efectos
permite orientar la atencién del espectador, reforzar las emociones, caracteri-
zar espacios y personajes, anticipar acontecimientos y ampliar la informacién
proporcionada por la imagen. El sonido deja de desempefar un papel com-
plementario para convertirse en un elemento esencial de la narracién audio-
visual (Chion, 1993; Holman, 2010).

Adobe Audition debe entenderse como una herramienta al servicio de la crea-
tividad y del lenguaje audiovisual. La eficacia del diseno sonoro no depende
tinicamente del dominio técnico del programa, sino de la capacidad del profe-
sional para organizar los diferentes elementos acusticos con una intencién na-
rrativa clara y coherente (Sonnenschein, 2001; Rumsey & McCormick, 2021).

10.15. Integracion con Premiere Pro
Una de las principales ventajas del ecosistema Adobe Creative Cloud reside

en la integracién existente entre Adobe Premiere Pro y Adobe Audition, que
permite desarrollar un flujo de trabajo continuo entre la edicién de video y
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Figura 171. Creative Cloud.
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la postproduccién sonora. Gracias a esta interoperabilidad, el editor puede
transferir secuencias entre ambos programas sin necesidad de generar mul-
tiples archivos intermedios, manteniendo la sincronizacién entre imagen y
sonido durante todo el proceso de produccién (Adobe, 2025a).

En un flujo de trabajo profesional, el proyecto suele desarrollarse siguiendo
una secuencia organizada. En una primera fase, Adobe Premiere Pro se utiliza
para realizar el montaje audiovisual y construir la estructura narrativa del
video. Posteriormente, la secuencia se transfiere a Adobe Audition, donde se
llevan a cabo las tareas especializadas de limpieza, restauracion, edicién, mez-
cla y masterizacién del audio. Una vez finalizada la postproduccién sonora,
el proyecto regresa a Premiere Pro para completar la exportacién y la distri-
bucién del producto audiovisual definitivo (Adobe, 2025a; Holman, 2010).

Esta metodologia permite que cada aplicacién desempene la funcién para
la que ha sido especificamente disenada. Premiere Pro concentra las tareas re-
lacionadas con la edicién de imagen y el montaje, mientras que Audition pro-
porciona herramientas avanzadas para el tratamiento profesional del sonido.
La especializacién de cada entorno mejora la eficiencia del trabajo y facilita
la obtencién de resultados de mayor calidad técnica y narrativa (Rumsey &
McCormick, 2021).

Entre las principales ventajas de este flujo de trabajo destacan la posibilidad
de trabajar sin duplicar archivos, mantener la sincronizacién automdtica entre
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imagen y sonido, optimizar el tiempo de edicién y favorecer la colaboracién
entre montadores y técnicos de sonido. Estas caracteristicas convierten la in-
tegracién entre Premiere Pro y Audition en una de las metodologfas mds uti-
lizadas en la produccién audiovisual contempordnea (Adobe, 2025a).

La integracién entre ambas aplicaciones no debe entenderse Gnicamente
como un intercambio de archivos, sino como un flujo de trabajo especiali-
zado que permite abordar de forma independiente la edicién de video y la
postproduccién sonora, manteniendo la coherencia técnica y narrativa del

proyecto durante todas las fases de la produccién audiovisual (Holman, 2010;
Adobe, 2025a).

10.16. Produccion de podcasts

Adobe Audition se ha consolidado como una de las herramientas mds uti-
lizadas para la produccién de podcasts, gracias a su capacidad para integrar
grabacién, edicién, restauracién, mezcla y masterizacién dentro de un tnico
entorno de trabajo. Sus herramientas permiten obtener resultados de calidad
profesional tanto en producciones individuales como en proyectos desarro-
llados por equipos de comunicacién, medios de comunicacién, instituciones
educativas o empresas (Adobe, 2025a; Holman, 2010).

El flujo de produccién de un podcast suele comenzar con la grabacién
de las voces mediante micréfonos de calidad y una correcta monitorizacién
de los niveles de audio. Posteriormente se desarrolla la edicién, eliminando
errores, pausas innecesarias y repeticiones, seguida de la limpieza del sonido
mediante herramientas de reduccién de ruido, restauracién y mejora de la
inteligibilidad de la voz (Rumsey & McCormick, 2021).

Una vez preparado el material sonoro, se aplican procesos de compresién
dindmica, ecualizacién y mezcla para equilibrar las voces, la masica, los am-
bientes y los efectos sonoros. Posteriormente se realiza la masterizacion, ajus-
tando el nivel general del audio y adaptdndolo a los estdndares de distribucién
utilizados por las principales plataformas de podcasting y servicios de strea-
ming. El proyecto se exporta en el formato adecuado para su publicacién y
difusién (Holman, 2010; Adobe, 2025a).

Ademais de las herramientas técnicas, Adobe Audition facilita la organiza-
cién de proyectos con multiples participantes, la automatizacién de tareas
repetitivas y la integracién con Adobe Premiere Pro cuando el podcast forma
parte de una produccién audiovisual mds amplia. Estas caracteristicas con-
vierten al programa en una solucidn especialmente versdtil para la creacién de
contenidos sonoros profesionales (Adobe, 2025a).

La calidad de un podcast no depende tinicamente del equipamiento o del
software utilizado, sino de la planificacién del contenido, de la construccién
de una narrativa sonora coherente y de una postproduccién cuidadosamente
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Figura 172. Produccién de podcast.
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desarrollada. Adobe Audition proporciona las herramientas necesarias para al-
canzar estos objetivos, pero el resultado final contintia dependiendo del crite-
rio creativo y técnico del profesional responsable del proyecto (Sonnenschein,

2001; Chion, 1993).

10.17. Masterizacion bdsica

La masterizacion constituye la fase final de la postproduccién sonoray tiene
como objetivo preparar el proyecto para su distribucién en diferentes medios
y plataformas. A diferencia de la mezcla, que busca equilibrar los distintos
elementos que componen la banda sonora, la masterizacién optimiza el re-
sultado global para garantizar una reproduccién homogénea, clara y técnica-
mente adecuada en cualquier sistema de escucha (Holman, 2010; Rumsey &
McCormick, 2021).

Los principales objetivos de la masterizacion consisten en mejorar la uni-
formidad del sonido, incrementar la claridad de la mezcla y asegurar la com-
patibilidad con los diferentes formatos de distribucién, como plataformas de
streaming, podcasts, radio, televisién o producciones audiovisuales. Esta fase
constituye el ultimo control de calidad antes de la exportacién definitiva del

proyecto (Adobe, 2025a).
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Figura 173. Masterizacién.
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Entre los procesos mds habituales de la masterizacidn se encuentra la ecuali-
zacién final, utilizada para equilibrar el espectro de frecuencias; la limitacién,
que controla los picos de sefal evitando la saturacién digital (clipping); y la
normalizacién, que ajusta el nivel general de sonoridad de acuerdo con los
estindares exigidos por el medio de distribucién. Estos procedimientos per-
miten obtener un producto sonoro consistente y preparado para su reproduc-
cién en diferentes dispositivos (Rumsey & McCormick, 2021).

En las producciones actuales resulta igualmente importante controlar la
sonoridad integrada (LUEFS), especialmente cuando el contenido se distribu-
ye mediante plataformas digitales o servicios de streaming. La normalizacién
de sonoridad contribuye a mantener un volumen uniforme entre diferentes
programas y mejora la experiencia de escucha del usuario sin recurrir a niveles
excesivos de compresién (Holman, 2010).

La masterizacién no pretende modificar la narrativa sonora de la produc-
cién, sino optimizar técnicamente el resultado obtenido durante la mezcla.
Su correcta aplicacién garantiza que el proyecto conserve su calidad actdstica
independientemente del sistema de reproduccién utilizado por el espectador
o el oyente (Sonnenschein, 2001; Adobe, 2025a).
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Figura 174. La exportacién.
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10.18. Exportacion

La exportacién constituye la fase final del proceso de postproduccién so-
nora y consiste en generar el archivo definitivo que serd distribuido a través
de diferentes medios y plataformas. Durante este proceso se seleccionan el
formato, la calidad y los pardmetros técnicos mds adecuados en funcién del
destino previsto del proyecto, garantizando el equilibrio entre fidelidad sono-
ra, compatibilidad y tamafio del archivo (Adobe, 2025a; Rumsey & McCor-
mick, 2021) (véase la figura 174).

Entre los formatos de exportacién mds utilizados destaca WAV, un formato
sin compresién que conserva integramente la informacién sonora original y
constituye la opcién preferente para la conservacién de mdsteres y proyectos
destinados a posteriores procesos de edicién. MP3 continda siendo uno de
los formatos de distribucién mds extendidos gracias a su buena relacién entre
calidad y tamano de archivo, mientras que AAC ofrece una elevada eficiencia
de compresién y es ampliamente utilizado por plataformas de streaming y
servicios de distribucién digital (Rumsey & McCormick, 2021).

En la produccién de podcasts, una configuracién habitual consiste en ex-
portar el proyecto en formato MP3 con una velocidad de transmisién de 320
kbps y una frecuencia de muestreo de 48 kHz, garantizando una calidad de
reproduccién adecuada para la mayoria de plataformas de distribucién. Las ca-
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racteristicas finales del archivo deben adaptarse a las recomendaciones técnicas
de cada servicio de alojamiento o plataforma de publicacién (Adobe, 2025a).

La seleccién de los pardmetros de exportacion debe responder siempre a las
necesidades del proyecto y al medio de difusién previsto. Una configuracién
adecuada permite preservar la calidad del sonido, optimizar el tamafo de los
archivos y asegurar una reproduccion correcta en ordenadores, dispositivos
moviles, plataformas de streaming y sistemas profesionales de reproduccién
(Holman, 2010).

La exportacién no constituye una simple operacién final del proceso de
edicién, sino una fase estratégica que garantiza que el trabajo desarrollado
durante la grabacién, la restauracién, la mezcla y la masterizacion pueda re-
producirse con la maxima calidad posible en el entorno para el que ha sido

disenado (Adobe, 2025a; Rumsey & McCormick, 2021).

10.19. Inteligencia Artificial en Audition

La inteligencia artificial estd adquiriendo un papel cada vez més relevante
en la postproduccién sonora, incorporindose a numerosas herramientas de
Adobe Audition destinadas a automatizar procesos de edicidn, restauracién y
organizacion del audio. Estas funciones permiten reducir considerablemente el
tiempo dedicado a tareas repetitivas y mejorar la eficiencia del flujo de trabajo
sin sustituir la intervencién del editor durante las decisiones creativas (Adobe,
2025a; Hinojosa Becerra, Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024).

Entre las aplicaciones mds utilizadas destacan la eliminacién automdtica de
ruido, la transcripcién de didlogos, la identificacién de silencios, la deteccién
de errores, la restauracién de grabaciones deterioradas y la mejora inteligente
de la voz mediante algoritmos de aprendizaje automitico. Estas herramientas
permiten agilizar la produccién de podcasts, entrevistas, documentales, con-
tenidos educativos y otros proyectos donde el tratamiento de la voz desempe-
fa un papel fundamental (Adobe, 2025a).

La incorporacién de estas funciones aporta importantes ventajas para la
produccién sonora contempordnea. Entre ellas destacan el ahorro de tiempo,
la automatizacién de tareas repetitivas, una mayor productividad durante la
edicién y la posibilidad de abordar grandes volimenes de material sonoro con
una eficiencia muy superior a la obtenida mediante procesos exclusivamente
manuales (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial contintia presentando importantes limitaciones.
Aunque puede identificar patrones actsticos y automatizar determinadas
operaciones técnicas, carece de la capacidad para interpretar plenamente la
intencién narrativa, el contexto comunicativo o la carga emocional de una
produccién sonora. La decisién sobre qué conservar, qué eliminar, cémo
construir el ritmo de una conversacién o qué atmdésfera generar mediante el
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Figura 175. La IA en Audition.

EN ADOBE AUDITION

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

sonido continta dependiendo del criterio profesional del editor y del disena-
dor sonoro (Chion, 1993; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo al
trabajo del profesional y no como un sustituto de la creatividad humana. La
construccion de una experiencia sonora eficaz sigue requiriendo conocimien-
tos técnicos, sensibilidad narrativa y capacidad critica para tomar decisiones
acordes con los objetivos comunicativos de cada proyecto audiovisual (Son-
nenschein, 2001; Adobe, 2025a).

Errores frecuentes en la edicion de audio

Entre los errores mds habituales de quienes se inician en la postproduccién
sonora destaca la aplicacién excesiva de procesos automdticos de restauracion,
que puede generar artefactos digitales y reducir la naturalidad de la voz. Del
mismo modo, una utilizacién inadecuada de la compresidn, la ecualizacién o
la reduccién de ruido puede deteriorar significativamente la calidad del audio
(Holman, 2010).

También resulta frecuente descuidar la organizacién de las pistas, trabajar
sin una estructura clara del proyecto o no conservar copias de seguridad
de las grabaciones originales. Estas practicas dificultan el flujo de trabajo y
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aumentan el riesgo de pérdida de informacién durante la edicién (Adobe,
2025a).

Otro error habitual consiste en no revisar manualmente los resultados ob-
tenidos mediante herramientas basadas en inteligencia artificial. Aunque estas
funciones agilizan considerablemente la edicién, sus propuestas deben veri-
ficarse siempre mediante una escucha critica para garantizar que las modifi-
caciones no alteran la calidad, la inteligibilidad ni la intencién narrativa del
proyecto sonoro (Rumsey & McCormick, 2021).

La calidad de la postproduccién sonora depende tanto del dominio de las
herramientas tecnolégicas como de la capacidad del profesional para evaluar
criticamente cada decisién de edicién y mantener el equilibrio entre automa-
tizacién y creatividad (Sonnenschein, 2001).

10.20. Aplicaciones profesionales

Adobe Audition constituye una de las estaciones de trabajo de audio digital
mis utilizadas en el dmbito profesional gracias a su versatilidad y a la ampli-
tud de herramientas que incorpora para la grabacién, edicidn, restauracién,
mezcla y masterizacién del sonido. Su integracién con el ecosistema Adobe
Creative Cloud facilita ademads su utilizacién en proyectos audiovisuales de
muy diversa naturaleza (Adobe, 2025a; Holman, 2010).

Uno de sus principales dmbitos de aplicacién es la produccién radiofénica,
donde permite editar programas, gestionar entrevistas, incorporar sintonias,
realizar mezclas en directo y preparar contenidos para su emisién. Del mismo
modo, se ha convertido en una de las herramientas de referencia para la pro-
duccién de podcasts, gracias a sus funciones de restauracién sonora, edicién
multipista y automatizacién de procesos (Rumsey & McCormick, 2021).

En el 4mbito de la comunicacién institucional, Adobe Audition facilita
la produccién de videos corporativos, contenidos educativos, campanas de
comunicacién y materiales divulgativos con elevados estidndares de calidad
sonora. También desempena un papel importante en la produccién de do-
cumentales, donde la limpieza de entrevistas, la mezcla de ambientes y la
integracién del disefio sonoro resultan fundamentales para construir una na-
rrativa coherente y verosimil (Sonnenschein, 2001).

Audition constituye una herramienta habitual para la produccién de locu-
ciones, audiolibros, cursos de formacién, materiales educativos y contenidos
destinados a plataformas digitales. Su capacidad para restaurar grabaciones,
automatizar procesos y gestionar proyectos multipista permite abordar pro-
ducciones de muy diversa complejidad manteniendo un flujo de trabajo efi-
ciente y profesional (Adobe, 2025a).

Adobe Audition no debe entenderse tinicamente como un editor de au-
dio, sino como una plataforma integral de postproduccién sonora que permite
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Figura 176. Aplicaciones profesionales.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

adaptar el tratamiento del sonido a las necesidades especificas de cada proyecto
de comunicacién audiovisual (Holman, 2010; Rumsey & McCormick, 2021).

Errores frecuentes en la postproduccion sonora

Entre los errores mds habituales de quienes se inician en la edicién de audio
destaca la eliminacidn excesiva del ruido, que puede producir voces artificiales
y generar artefactos digitales que afectan negativamente a la naturalidad de la
grabacién. La restauracion debe mejorar el sonido sin alterar sus caracteristi-
cas esenciales (Holman, 2010).

Otro problema frecuente consiste en aplicar una compresién excesiva, re-
duciendo en exceso el rango dindmico y provocando una escucha fatigante.
Del mismo modo, una ecualizacién extrema puede modificar artificialmente
el timbre de la voz y disminuir la comodidad auditiva del oyente (Rumsey &
McCormick, 2021).

También resulta habitual prescindir de auriculares de monitorizacién du-
rante la edicién o trabajar exclusivamente mediante altavoces. Esta prictica
dificulta la deteccién de pequefios ruidos, clics, interferencias o desequilibrios
presentes en la mezcla. En la produccién profesional resulta recomendable
alternar la escucha mediante auriculares y monitores de estudio para obtener
una evaluacién mds completa del proyecto sonoro (Holman, 2010).
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Un error frecuente consiste en confiar exclusivamente en las herramientas au-
tomdticas de restauracién y mezcla sin realizar una revisién critica del resultado
obtenido. La tecnologia puede agilizar numerosos procesos, pero la valoracién
final sobre la calidad narrativa y técnica del sonido contintia dependiendo de la
experiencia y del criterio del profesional (Adobe, 2025; Sonnenschein, 2001).

La calidad de una produccién sonora no depende tinicamente del software
utilizado, sino de la combinacién entre una correcta captacién del audio, una
metodologia rigurosa de trabajo y una escucha critica durante todas las fases

de la postproduccién (Rumsey & McCormick, 2021).
Caso prdctico

Realizar un podcast universitario con una duracién de 15 minutos. Sus
recursos son dos voces, musica de apertura, ambiente y cierre institucional.
El flujo de trabajo es la grabacién, la limpieza, la ecualizacién, la compresidn,
la mezcla y la exportacién. El resultado esperado que el audio profesional sea
apto para Spotify y plataformas educativas.

Como conclusiones podemos matizar que Adobe Audition constituye una
herramienta fundamental para la produccién sonora contemporanea. Su ca-
pacidad para combinar grabacién, restauracién, edicién y mezcla permite
desarrollar productos de alta calidad adaptados a las necesidades de la comu-
nicacién audiovisual actual.

Mis alla de las herramientas técnicas, el verdadero valor de Audition reside
en su capacidad para facilitar la construccién de experiencias sonoras claras,
comprensibles y emocionalmente significativas.

Preguntas de reflexion

sPor qué el sonido influye tanto en la percepcién de calidad audiovisual?
:Cudndo conviene utilizar reduccién de ruido?

sQué riesgos presenta el uso excesivo de procesos automdticos?

Por qué la edicién multipista resulta fundamental para el podcasting?
sQué funciones puede asumir la IA y cudles siguen dependiendo del editor?

Actividad prictica

Produzca un podcast de 10 minutos utilizando Adobe Audition. Debe in-
cluir la presentacidn, la entrevista, la musica, los ambientes, la edicién mul-
tipista, la restauracién sonora. Posteriormente redacte una memoria técnica
de 3.000 palabras donde analice la configuracién utilizada, los problemas
encontrados, las estrategias de limpieza, las decisiones de mezcla y el uso de
herramientas basadas en IA.
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11.

Correccién de color y etalonaje

La imagen audiovisual contempordnea no finaliza cuando termina la graba-
cién. Una parte fundamental de su construccién visual se desarrolla durante
la postproduccién, especialmente en los procesos de correccién de color y
etalonaje. Estas etapas permiten optimizar la calidad técnica de la imagen,
garantizar la coherencia visual entre planos y construir atmdsferas capaces de
reforzar el significado narrativo de una produccién. En la actualidad, el co-
lor constituye una de las herramientas expresivas mds poderosas del lenguaje
audiovisual. Su influencia se extiende mds alld de la dimensién estética para
intervenir directamente en la percepcién emocional, la construccién simbéli-
cay la interpretacién narrativa de las imdgenes.

Peliculas, documentales, anuncios publicitarios, videoclips y contenidos
para redes sociales utilizan estrategias cromdticas especificas para generar de-
terminadas sensaciones en las audiencias. Los tonos cdlidos pueden transmitir
cercania y nostalgia, mientras que los tonos frios suelen asociarse con tecno-
logfa, distancia o soledad. El desarrollo de herramientas especializadas como
DaVinci Resolve ha profesionalizado los procesos de correccién de color, con-
virtiéndolos en una competencia imprescindible para cualquier comunicador
audiovisual.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los funda-
mentos de la teoria del color aplicada al audiovisual, diferenciar correccién de
color y etalonaje, analizar la funcién narrativa del color, aplicar flujos bésicos de
correccidn cromatica, utilizar herramientas fundamentales de DaVinci Resolve
y disefar propuestas visuales coherentes mediante el uso estratégico del color.

Competencias
—Competencias generales
CGl1. Pensamiento visual critico.

CG2. Competencia tecnoldgica audiovisual.

CG3. Capacidad de anélisis estético.
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—Competencias especificas
CEL. Aplicar correcciones cromdticas profesionales.
CE2. Disefar atmésferas visuales narrativas.
CE3. Gestionar flujos de postproduccién audiovisual.

11.1. ;Qué es la correccion de color?

La correccién de color consiste en el proceso técnico destinado a optimizar
la calidad visual de una imagen mediante el ajuste de pardmetros como la
exposicion, el contraste, el balance de blancos, la saturacién, la tonalidad y el
rango dindmico. Su finalidad principal consiste en obtener imagenes técnica-
mente correctas y visualmente coherentes, estableciendo una base adecuada
para las posteriores fases de gradacién del color o etalonaje (Brown, 2021;
Van Hurkman, 2013).

Durante la produccién audiovisual es frecuente que las imdgenes presen-
ten pequenas diferencias de luminosidad, temperatura de color o exposicién
debido a cambios en la iluminacién, en la configuracién de la cimara o en
las condiciones de rodaje. La correccién de color permite compensar estas
variaciones, garantizando la continuidad visual entre planos pertenecientes a
una misma secuencia y favoreciendo una experiencia mas homogénea para el
espectador (Van Hurkman, 2013).

Entre las principales funciones de la correccién de color destacan la correc-
cién de errores de captura, la igualacién cromdtica entre planos, la recupera-
cién de informacién en luces y sombras y la optimizacién general de la cali-
dad técnica de la imagen. Estos ajustes constituyen una fase imprescindible
antes de aplicar tratamientos creativos relacionados con la identidad estética
del proyecto audiovisual (Hullfish, 2023).

La correccién de color debe diferenciarse de la gradacién del color (color
grading o etalonaje). Mientras la correccién persigue obtener una imagen téc-
nicamente equilibrada y coherente, la gradacién introduce decisiones creati-
vas destinadas a definir la atmdsfera visual, reforzar las emociones y construir
la identidad estética de la produccién. Ambos procesos son complementarios
y forman parte del flujo habitual de la postproduccién audiovisual profesio-
nal (Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).

La correccién de color no constituye Unicamente un ajuste técnico, sino
una fase esencial para garantizar la continuidad visual y preparar el material
audiovisual para los procesos creativos posteriores. Una adecuada correccién
facilita el trabajo del colorista y contribuye decisivamente a la calidad final de
la produccién (Hullfish, 2023).
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Figura 177. Correccién de color.

CORRECCION

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

11.2. ;Qué es el etalonaje?

El etalonaje, también conocido como gradacién del color (color grading),
constituye la fase creativa de la postproduccién cromdtica. Mientras que la co-
rreccién de color busca equilibrar técnicamente la imagen y garantizar la con-
tinuidad visual entre los diferentes planos, el etalonaje introduce decisiones
estéticas destinadas a definir el estilo visual de la obra audiovisual y reforzar su
capacidad expresiva (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

Una vez finalizada la correccién técnica, el etalonaje permite modificar
deliberadamente la apariencia de la imagen para construir una determinada
atmosfera narrativa. Mediante el control del color, el contraste, la lumino-
sidad y las relaciones cromadticas, el colorista puede transmitir sensaciones
de calidez, frialdad, tensidn, nostalgia, misterio o serenidad, contribuyendo
activamente a la construccién emocional del relato (Brown, 2021).

Entre los principales objetivos del etalonaje destacan la creacién de atmds-
feras visuales, el refuerzo de las emociones, la construccién de una identidad
estética propia y el apoyo a la narrativa audiovisual. El color deja asi de des-
empefiar Gnicamente una funcién técnica para convertirse en un auténtico
recurso del lenguaje audiovisual capaz de orientar la percepcion del espectador

y reforzar el significado de las imagenes (Hullfish, 2023; Bordwell ez 4/., 2020).
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Figura 178. Etalonaje.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

El etalonaje también desempena un papel fundamental en la coherencia
visual de la produccién. Todas las escenas deben compartir un tratamiento
cromdtico consistente que contribuya a la unidad estética del proyecto, inde-
pendientemente de que hayan sido grabadas en diferentes momentos, locali-
zaciones o condiciones de iluminacién. Este proceso permite dotar a la obra
de una personalidad visual reconocible y diferenciada (Van Hurkman, 2013).

La diferencia esencial entre ambos procesos reside en su finalidad. Mien-
tras la correccién de color persigue la precisién técnica, el etalonaje busca la
expresion artistica. La primera pretende mostrar la imagen tal como deberia
haberse registrado técnicamente; el segundo decide como desea el realizador
que el espectador experimente emocionalmente esa imagen. Ambos procesos
son complementarios y forman parte del flujo de trabajo habitual en la post-
produccién audiovisual profesional (Brown, 2021; Hullfish, 2023).

11.3. Teoria bdsica del color

El color constituye una percepcion visual producida por la interaccién en-
tre la luz, los objetos y el sistema visual humano. En el dmbito de la postpro-
duccién audiovisual, comprender el comportamiento del color resulta esen-
cial para realizar procesos de correccién y gradacién cromdtica que permitan
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Figura 179. Teorfa bdsica del color.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

mejorar la calidad técnica de las imdgenes y reforzar su capacidad expresiva
(Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).

Desde una perspectiva técnica, el color suele describirse mediante tres di-
mensiones fundamentales. El matiz (Hue) identifica el color propiamente di-
cho, diferenciando tonalidades como el rojo, el azul, el verde o el amarillo.
La saturacién (Saturation) determina la intensidad cromdtica de ese color,
indicando si aparece vivo y brillante o desaturado y cercano a los tonos grises.
La luminosidad (Luminance o Lightness) expresa la cantidad de luz percibida,
permitiendo representar imdgenes mds claras o mds oscuras sin modificar ne-
cesariamente su color original (Van Hurkman, 2013).

En la correccién de color profesional resulta igualmente importante controlar
la temperatura de color, que describe el equilibrio entre tonalidades calidas y
frias presentes en una imagen. Este parimetro permite corregir dominantes cro-
miticas producidas durante la grabacién y garantizar una representacién visual
coherente entre los diferentes planos de una misma secuencia (Brown, 2021).

La combinacién equilibrada de estas dimensiones permite modificar la apa-
riencia visual de una produccién sin alterar su contenido narrativo. Durante
la correccién de color, estos pardmetros se ajustan para recuperar la fidelidad
técnica de la imagen, mientras que en el etalonaje se utilizan de forma creativa
para construir atmdsferas, reforzar emociones y definir la identidad estética

del proyecto audiovisual (Hullfish, 2023).
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La teoria del color constituye uno de los fundamentos de la postproduc-
cién audiovisual contempordnea. El conocimiento del comportamiento del
matiz, la saturacién, la luminosidad y la temperatura de color permite tomar
decisiones fundamentadas tanto desde el punto de vista técnico como desde
la construccién narrativa de la imagen (Van Hurkman, 2013; Bordwell ez
al., 2020).

11.4. Psicologia del color

El color no solo constituye una propiedad fisica de la imagen, sino tam-
bién un importante recurso de comunicacién capaz de influir en la percep-
cién, la atencién y la interpretacion de los mensajes audiovisuales. A través
de las decisiones cromaticas, los realizadores pueden reforzar determinadas
emociones, orientar la mirada del espectador y contribuir a la construccién
del significado narrativo de una produccién (Elliot & Maier, 2014; Brown,
2021).

Diversas investigaciones han demostrado que los colores pueden generar
asociaciones emocionales y culturales relativamente estables, aunque estas no
poseen un cardcter universal ni invariable. Las respuestas del espectador de-
penden de factores como el contexto narrativo, la combinacién con otros
colores, la iluminacién, la experiencia personal y el entorno sociocultural en
el que se produce la comunicacién visual (Elliot & Maier, 2014; Kress & van
Leeuwen, 2021).

En términos generales, los tonos cdlidos suelen asociarse con sensaciones
de proximidad, energfa o dinamismo, mientras que los tonos frios tienden a
relacionarse con calma, distancia o serenidad. Sin embargo, estas interpreta-
ciones pueden modificarse significativamente segtn el contexto audiovisual.
Un mismo color puede transmitir emociones diferentes en funcién del género
cinematogréfico, de la iluminacién, de la composicién visual o de la evolu-
cién narrativa de la historia (Brown, 2021).

Durante el proceso de etalonaje, la psicologia del color constituye una he-
rramienta de gran utilidad para reforzar la identidad visual del proyecto y
favorecer la construccién de atmosferas especificas. El colorista utiliza las rela-
ciones cromdticas no solo para embellecer la imagen, sino también para orien-
tar la respuesta emocional del espectador y apoyar las intenciones expresivas
del director (Hullfish, 2023; Van Hurkman, 2013).

El uso narrativo del color debe entenderse como una decisién comunica-
tiva fundamentada y no como la simple aplicacién de significados predeter-
minados. La eficacia del tratamiento cromdtico depende de su coherencia
con el conjunto del lenguaje audiovisual y con los objetivos narrativos de la
produccién (Kress & van Leeuwen, 2021; Bordwell ez al., 2020) (véase la
figura 180).
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Figura 180. Psicologia del color.
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11.5. Temperatura de color

La temperatura de color describe las caracteristicas cromdticas de la luz pre-
sente en una escena y constituye uno de los principales recursos expresivos de
la correccién y gradacién del color. Aunque durante la produccién se utiliza
para representar fielmente la iluminacién original, en la postproduccién puede
modificarse deliberadamente con el propésito de reforzar la atmdsfera visual y
la dimensién emocional de la narracién (Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).

Desde un punto de vista perceptivo, los tonos célidos, dominados por ama-
rillos, naranjas y rojizos, suelen asociarse con sensaciones de cercania, intimi-
dad, confort, nostalgia o bienestar. Los tonos frios, caracterizados por azules
y cianes, tienden a relacionarse con distancia, modernidad, aislamiento, sere-
nidad o soledad. Estas asociaciones, sin embargo, no poseen un cardcter uni-
versal y dependen del contexto narrativo, cultural y visual de cada produccién
(Elliot & Maier, 2014; Brown, 2021).

Durante el proceso de etalonaje, la modificacién de la temperatura de color
permite orientar la respuesta emocional del espectador sin alterar necesaria-
mente el contenido narrativo de la escena. Un mismo espacio puede adqui-
rir significados muy diferentes segtin predominen tonalidades cdlidas o frias,
convirtiendo el color en un elemento activo de la construccién audiovisual

(Hullfish, 2023).

Enlace de adquisicién de la Monografia: 267

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c11.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Figura 181. Temperatura del color.
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Fuente: Elaboracwn propia apoyada en inteligencia artificial.

Las decisiones relacionadas con la temperatura de color deben responder
siempre a objetivos comunicativos concretos. El tratamiento cromdtico ha de
mantener coherencia con la iluminacién, la direccién artistica, el desarrollo
dramitico y el conjunto de la propuesta estética del proyecto. El color deja
asi de ser un simple ajuste técnico para convertirse en un recurso narrativo
plenamente integrado dentro del lenguaje audiovisual (Van Hurkman, 2013;
Bordwell ez 4l., 2020).

La temperatura de color constituye una de las herramientas mds eficaces
para construir atmoésferas, reforzar emociones y definir la identidad visual de
una produccién. Su utilizacién requiere combinar criterios técnicos con una
comprensién profunda de la narrativa audiovisual y de la percepcién visual

del espectador (Brown, 2021; Hullfish, 2023).

11.6. Narrativa cromdtica

El color constituye uno de los recursos narrativos mds poderosos del len-
guaje audiovisual. Mds alld de su funcién estética o técnica, las decisiones
cromdticas permiten transmitir informacion, orientar la interpretacién del es-
pectador y reforzar el significado de la historia. La narrativa cromadtica utiliza
el color como un elemento expresivo capaz de construir identidad, organizar
el relato y comunicar emociones sin necesidad de recurrir al lenguaje verbal
(Kress & van Leeuwen, 2021; Bordwell ez al., 2020).

Una de sus aplicaciones mds habituales consiste en la identificacién visual
de personajes. La utilizacién sistemdtica de determinadas gamas cromdticas
en el vestuario, la iluminacién o el etalonaje facilita el reconocimiento de los
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Figura 182. Narrativa cromdtica.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

protagonistas y contribuye a reforzar su identidad narrativa a lo largo de la
produccién. Del mismo modo, el color puede utilizarse para representar la
evolucién psicolégica de un personaje mediante modificaciones progresivas
del tratamiento cromdtico (Brown, 2021).

El color también desempena una funcién importante en la diferenciacién
temporal del relato. Es frecuente utilizar tratamientos cromdticos distintos
para separar acontecimientos situados en diferentes momentos narrativos,
como recuerdos, suefos, reconstrucciones histéricas o escenas ambientadas
en épocas distintas. Estas diferencias permiten al espectador identificar répi-
damente los cambios temporales sin necesidad de explicaciones adicionales
(Van Hurkman, 2013).

Otra funcién fundamental corresponde a la construccién emocional. La
gradacién del color puede reforzar estados de dnimo, incrementar la ten-
sién dramdtica, transmitir serenidad o generar sensacién de incertidumbre,
siempre en coherencia con la evolucién narrativa de la obra. El color actiia
conjuntamente con la iluminacién, la composicién, la musica y el montaje
para construir la experiencia emocional del espectador (Elliot & Maier, 2014;
Bordwell ez al., 2020).

La narrativa cromdtica también permite desarrollar representaciones sim-
bélicas mediante asociaciones visuales construidas a lo largo del relato. Por
ejemplo, en un documental pueden utilizarse tonos frios para representar
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espacios administrativos, burocriticos o institucionales, mientras que tonos
célidos pueden acompanar testimonios personales, experiencias humanas o
momentos de especial carga emocional. Estas asociaciones adquieren signifi-
cado tinicamente dentro del contexto narrativo especifico de cada produccién
y no deben interpretarse como cédigos universales (Kress & van Leeuwen,
2021; Elliot & Maier, 2014).

El color constituye un auténtico recurso del lenguaje audiovisual. Su uti-
lizacién consciente permite organizar la informacién visual, reforzar la iden-
tidad estética de la obra y ampliar las posibilidades narrativas de la imagen,
convirtiéndose en uno de los principales instrumentos de comunicacién del

realizador y del colorista (Mitchell, 2005; Van Hurkman, 2013).

11.7. Introduccion a DaVinci Resolve

DaVinci Resolve es una plataforma profesional de postproduccién audiovi-
sual desarrollada por Blackmagic Design y considerada uno de los estindares
internacionales en correccién de color, etalonaje y acabado final de produc-
ciones cinematogréficas, televisivas y audiovisuales. Su principal caracteristica
consiste en integrar dentro de un tnico entorno de trabajo todas las fases de la
postproduccién, permitiendo desarrollar proyectos completos sin necesidad
de cambiar de aplicacién (Blackmagic Design, 2025; Hullfish, 2023).

La organizacién de DaVinci Resolve se estructura mediante diferentes es-
pacios de trabajo especializados, cada uno orientado a una fase concreta del
proceso de produccién. El panel Media permite importar y gestionar los ar-
chivos del proyecto; el panel Cut facilita una edicién rdpida y 4gil; el panel
Edit ofrece herramientas completas para el montaje tradicional; y el panel Fu-
sion incorpora funciones avanzadas de composicion digital y efectos visuales
(Blackmagic Design, 2025).

El nicleo diferenciador de DaVinci Resolve reside en el panel Color, conside-
rado uno de los sistemas de correccién y gradacién cromdtica mds avanzados de
la industria audiovisual. Este entorno permite realizar ajustes técnicos, desarro-
llar etalonajes complejos y construir identidades visuales mediante herramien-
tas especificas de tratamiento del color utilizadas habitualmente en largometra-
jes, series y producciones de alto nivel (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

La plataforma incorpora ademds el panel Fairlight, dedicado a la edicién,
mezcla y postproduccién sonora profesional, asi como el panel Deliver, en-
cargado de la exportacién final del proyecto utilizando diferentes formatos
y configuraciones adaptadas a cine, televisién, plataformas digitales y redes
sociales (Blackmagic Design, 2025).

La integracién de todas estas dreas dentro de un mismo programa permite
desarrollar un flujo de trabajo unificado, reduciendo la necesidad de expor-
tar archivos intermedios y favoreciendo la colaboracién entre montadores,
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Figura 183. Interface DaVinci Resolve.
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coloristas, técnicos de sonido y especialistas en efectos visuales. Esta filosofia
de trabajo ha convertido a DaVinci Resolve en una de las herramientas mds
utilizadas por la industria audiovisual contempordnea (Brown, 2021; Black-
magic Design, 2025).

11.8. Flujo profesional de correccion

La correccién y gradacién del color se desarrollan mediante un flujo de tra-
bajo estructurado que permite abordar progresivamente los diferentes ajustes
cromdticos de una produccién audiovisual. Esta metodologia garantiza una
mayor coherencia visual, facilita la organizacién del proyecto y reduce la apa-
ricién de errores durante la postproduccién. Aunque cada produccién presen-
ta caracteristicas especificas, la mayoria de los coloristas profesionales siguen
una secuencia de trabajo similar (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

La primera fase corresponde a la importacién del material audiovisual, ve-
rificando la correcta incorporacién de los archivos y comprobando aspectos
como la resolucién, el espacio de color, la profundidad de bits y los perfiles de
grabaci6n utilizados durante el rodaje. Esta revision inicial constituye la base
sobre la que se desarrollard todo el proceso posterior de tratamiento cromati-

co (Blackmagic Design, 2025).
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Figura 184. Flujo de correccién.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

A continuacidn se realiza la correcciéon primaria, donde se ajustan los pard-
metros generales de la imagen, como la exposicidn, el contraste, el balance de
blancos, la temperatura de color y la saturacién. El objetivo consiste en ob-
tener una representacién técnicamente equilibrada y homogénea entre todos
los planos de una misma secuencia (Van Hurkman, 2013).

Una vez corregidos los aspectos generales, comienza la correccién secunda-
ria, destinada a modificar inicamente zonas o elementos especificos de la ima-
gen mediante selecciones cromaticas, mdscaras o ventanas. Este procedimiento
permite actuar de forma independiente sobre determinados colores, personajes
u objetos sin alterar el resto de la composicion visual (Hullfish, 2023).

La siguiente fase corresponde al etalonaje, donde el colorista introduce las
decisiones creativas relacionadas con la identidad visual del proyecto. Duran-
te esta etapa se construyen las atmdsferas cromdticas, se refuerzan las emocio-
nes y se desarrolla el estilo visual que caracterizard la produccién audiovisual
(Brown, 2021).

Posteriormente se lleva a cabo una revisién completa del proyecto, veri-
ficando la continuidad cromdtica entre planos, la coherencia narrativa del
tratamiento visual y la correcta reproducciéon en diferentes dispositivos de
visualizacién. El proyecto se prepara para su exportacion, seleccionando el
formato, la resolucién y el espacio de color adecuados para el medio de distri-
bucién previsto (Blackmagic Design, 2025).

La correccién y gradacién del color constituyen un proceso progresivo
que avanza desde los ajustes técnicos generales hasta las decisiones estéticas
mids especificas. Este flujo de trabajo permite mantener una organizacién
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Figura 185. Correccién primaria.
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sistemdtica del proyecto y garantiza que cada modificacién responda a una
intencién técnica o narrativa claramente definida (Van Hurkman, 2013;

Hullfish, 2023).

11.9. Correccion primaria

La correccién primaria constituye la primera fase del proceso de correccién
de color y consiste en realizar ajustes que afectan a la totalidad de la imagen.
Su finalidad principal es corregir las diferencias técnicas originadas durante la
grabacién, equilibrar la apariencia visual de los distintos planos y establecer
una base uniforme sobre la que posteriormente se desarrollard el etalonaje
creativo (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023) (véase la figura 185).

Los principales pardmetros utilizados durante esta fase son la exposicién,
encargada de controlar la cantidad general de luz presente en la imagen; el
contraste, que determina la diferencia entre las zonas mds oscuras y las mds
luminosas; la saturacién, que regula la intensidad cromdtica de los colores; y
el balance de blancos, que corrige las dominantes de color producidas por las
diferentes condiciones de iluminacién durante el rodaje (Brown, 2021).

Estos ajustes se aplican de manera global sobre toda la imagen, buscando
una representacién técnicamente equilibrada y coherente entre los distintos
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planos que integran una misma secuencia. El objetivo consiste en normali-
zar visualmente el material audiovisual, garantizando que todas las imdgenes
compartan unas condiciones técnicas similares antes de iniciar las correccio-
nes especificas y el tratamiento creativo del color (Van Hurkman, 2013).

Durante la correccién primaria, el colorista suele apoyarse en herramientas
de andlisis como el histograma, el waveform, el vectorscopio y el RGB Pa-
rade, que permiten evaluar objetivamente la distribucién de la luminancia
y del color. Estos instrumentos facilitan la realizacién de ajustes precisos y
contribuyen a mantener la coherencia cromdtica durante todo el proyecto
(Hullfish, 2023).

La correccién primaria constituye el fundamento técnico de toda la pos-
tproduccién cromdtica. Una imagen correctamente equilibrada facilita la
aplicacién posterior de correcciones secundarias y de procesos de etalonaje,
permitiendo que las decisiones creativas se desarrollen sobre una base visual
técnicamente consistente (Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).

11.10. Correccién secundaria

La correccién secundaria constituye la fase del tratamiento cromadtico en la
que los ajustes dejan de aplicarse a la totalidad de la imagen y pasan a realizar-
se inicamente sobre zonas o elementos especificos. Esta metodologia permite
intervenir de forma selectiva sobre determinadas 4dreas sin modificar el resto
de la composicién visual, ampliando considerablemente las posibilidades ex-
presivas del etalonaje (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

Mientras que la correccién primaria busca equilibrar técnicamente la ima-
gen en su conjunto, la correccién secundaria permite actuar sobre elementos
concretos como los rostros, el cielo, los fondos, la vegetacién, la ropa o cual-
quier otro objeto cuya apariencia cromdtica requiera un tratamiento indepen-
diente. Esta capacidad resulta especialmente util para dirigir la atencién del
espectador y reforzar la construccién visual de la escena (Brown, 2021).

Para realizar estas intervenciones, los programas de correccién de color in-
corporan diferentes herramientas de seleccién. Las méscaras permiten deli-
mitar dreas concretas de la imagen; las selecciones cromdticas aislan colores
especificos mediante el andlisis de su matiz, saturacién y luminancia; y las
herramientas de seguimiento (#7acking) mantienen automdticamente esas se-
lecciones sobre elementos que se desplazan durante la secuencia, evitando
tener que reajustarlas fotograma a fotograma (Blackmagic Design, 2025; Van
Hurkman, 2013).

La correccién secundaria desempena un papel fundamental en la construc-
cién narrativa de la imagen. Mediante ajustes selectivos es posible mejorar
la naturalidad de los tonos de piel, incrementar la presencia de un personaje
principal, modificar el aspecto del cielo para reforzar la atmdésfera dramdtica
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Figura 186. Correccién secundaria.
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o reducir la intensidad visual de elementos secundarios que puedan distraer
la atencién del espectador. Estas decisiones contribuyen directamente a la
eficacia comunicativa del relato audiovisual (Hullfish, 2023; Bordwell ez a/.,
2020).

La correccién secundaria constituye uno de los recursos mds precisos del
etalonaje profesional. Su aplicacién permite desarrollar intervenciones alta-
mente controladas que combinan criterios técnicos y narrativos, transforman-
do el color en un auténtico instrumento de construccién audiovisual (Van
Hurkman, 2013; Brown, 2021).

11.11. Los nodos en DaVinci Resolve

Una de las caracteristicas que distingue a DaVinci Resolve de otros pro-
gramas de correccidn y gradacién del color es su sistema de nodos (NVodes).
Cada nodo representa una etapa independiente del proceso de tratamiento
cromdtico y permite aplicar correcciones de forma modular, facilitando la
organizacién, el control y la modificacién de los diferentes ajustes realizados
sobre la imagen (Blackmagic Design, 2025; Van Hurkman, 2013).

A diferencia de los sistemas basados en capas, el flujo de trabajo mediante
nodos organiza las correcciones como una secuencia de operaciones interrela-
cionadas. Cada nodo puede contener una funcién especifica, como la correc-
cién de la exposicién, el balance de blancos, la modificacién de la saturacion
o la creacién del aspecto visual definitivo. Esta metodologia facilita realizar
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Figura 187. Nodos en DaVinci Resolve.

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

cambios en una fase concreta sin alterar el resto del proceso de correccién
(Hullfish, 2023).

Entre las principales ventajas del sistema de nodos destacan su flexibilidad,
que permite reorganizar ficilmente el flujo de trabajo; su capacidad de orga-
nizacién, al separar claramente las distintas etapas del tratamiento cromdti-
co; y el elevado control que ofrece al colorista para ajustar individualmente
cada intervencién realizada sobre la imagen. Estas caracteristicas convierten
a DaVinci Resolve en una de las herramientas mds utilizadas en la indus-
tria cinematogréfica y televisiva para la gradacién del color (Van Hurkman,
2013).

Aunque cada proyecto puede desarrollar una estructura diferente, un flujo
basico de trabajo mediante nodos suele organizarse siguiendo una secuencia
légica. En primer lugar, se realiza la correccién técnica de la imagen; pos-
teriormente se ajusta el balance cromdtico y la continuidad entre planos; a
continuacién se desarrollan las correcciones secundarias y el etalonaje; y se
incorpora el look o estilo visual definitivo que caracterizard la produccién
audiovisual (Blackmagic Design, 2025; Hullfish, 2023).

Los nodos no constituyen tinicamente una herramienta técnica del progra-
ma, sino una metodologia de organizacién del proceso creativo. Su utiliza-
cién permite desarrollar tratamientos cromdticos complejos de forma orde-
nada, reproducible y ficilmente modificable, favoreciendo un flujo de trabajo
profesional durante toda la postproduccién del color (Van Hurkman, 2013;
Brown, 2021).
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Figura 188. Herramientas de andlisis.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

11.12. Herramientas de andlisis

Durante el proceso de correccién y gradacién del color, los profesionales
no basan sus decisiones tinicamente en la percepcién visual de la imagen. La
iluminacién del entorno, las caracteristicas del monitor o incluso la adaptacién
visual del propio observador pueden alterar la percepcién cromitica. Los co-
loristas utilizan diferentes instrumentos de andlisis, conocidos habitualmente
como scopes, que proporcionan informacién objetiva sobre la luminancia y el
color de la imagen (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023) (véase la figura 188).

Uno de los instrumentos mds utilizados es el Waveform Monitor, que re-
presenta graficamente la distribucién de la luminancia de la imagen. Gracias a
esta herramienta es posible comprobar con precisién la exposicién, identificar
zonas sobreexpuestas o subexpuestas y equilibrar correctamente las luces y las
sombras durante la correccién primaria (Blackmagic Design, 2025).

El RGB Parade muestra de forma independiente la informacién corres-
pondiente a los canales rojo, verde y azul, permitiendo detectar dominantes
cromdticas y ajustar con precisién el balance de blancos. Esta herramienta
resulta especialmente util para igualar planos grabados en diferentes condi-
ciones de iluminacién y garantizar una correcta reproduccién del color (Van
Hurkman, 2013).

El histograma representa la distribucién tonal de la imagen, indicando cémo
se reparten las zonas oscuras, los tonos medios y las altas luces. Aunque ofrece
una visién general de la exposicién, suele utilizarse de forma complementaria
junto con otros instrumentos de andlisis mds especificos (Brown, 2021).
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El vectorscopio representa la informacién cromadtica de la imagen, mostran-
do la distribucién de los colores segtin su matiz y saturacién. Esta herramienta
facilita el control de la intensidad cromdtica, la naturalidad de los tonos de piel
y la coherencia del tratamiento del color durante el etalonaje (Hullfish, 2023).

La utilizacién conjunta de estos instrumentos proporciona un elevado gra-
do de precisién técnica y permite realizar ajustes objetivos que serfan dificiles
de conseguir tinicamente mediante la observacién visual. Los scopes consti-
tuyen una herramienta imprescindible para cualquier colorista profesional y
garantizan que las decisiones cromdticas respondan tanto a criterios técnicos
como narrativos (Van Hurkman, 2013; Blackmagic Design, 2025).

11.13. LUTs

Las LUTs (Look-Up Tables) son tablas matemdticas de conversién que per-
miten transformar automdticamente los valores cromdticos de una imagen
siguiendo un conjunto de pardmetros previamente definidos. Su principal
funcién consiste en modificar la apariencia visual del material audiovisual
de forma rdpida y coherente, facilitando tanto la normalizacién técnica de
la imagen como la creacién de estilos cromdticos especificos (Van Hurkman,
2013; Hullfish, 2023).

En la postproduccién profesional pueden distinguirse dos grandes tipos de
LUTs. Las LUTs técnicas se utilizan principalmente para convertir imdgenes
grabadas en perfiles logaritmicos (Log) o espacios de color especificos a espa-
cios de visualizacién estdndar, facilitando el inicio del proceso de correccién
de color. Las LUTs creativas aplican un determinado estilo visual, simulando
aspectos cromdticos propios del cine, determinados procesos fotogréficos o
identidades estéticas concretas (Blackmagic Design, 2025).

Entre las aplicaciones mds habituales destacan la conversién de perfiles Log,
que facilita la visualizacién inicial del material grabado; la simulacién cine-
matografica, utilizada para aproximar la apariencia visual de determinados
procesos fotoquimicos o estilos de produccién; y la uniformidad visual, que
permite mantener una coherencia cromdtica entre diferentes escenas pertene-
cientes a un mismo proyecto (Brown, 2021).

Las LUTs no sustituyen el trabajo del colorista. Cada produccién presenta
condiciones especificas de iluminacién, exposicidn y captacién que requieren
una correccién individualizada antes y después de aplicar cualquier transfor-
macién cromdtica. Las LUTs deben entenderse como un punto de partida
dentro del flujo de trabajo de correccién y etalonaje, y no como una solucién
automdtica capaz de resolver todos los problemas de la imagen (Van Hurk-
man, 2013; Hullfish, 2023).

La utilizacién de LUTs constituye una herramienta de gran utilidad para
agilizar la postproduccién y mantener la coherencia visual de una obra audio-
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Figura 189. LUTs.

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

visual. Sin embargo, la calidad del resultado final continta dependiendo del
criterio del colorista y de las decisiones creativas adoptadas durante el proceso
completo de correccién y gradacion del color (Blackmagic Design, 2025).

11.14. Correccidn de piel

La correccién de los tonos de piel constituye una de las tareas mds impor-
tantes del proceso de etalonaje, ya que el rostro humano representa uno de
los principales puntos de atencién del espectador. La percepcién de la natu-
ralidad de una imagen depende en gran medida de que la piel conserve una
apariencia creible y coherente con las condiciones de iluminacién y con la na-
rrativa de la produccién audiovisual (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

Los principales objetivos de la correccién de piel consisten en mantener la
naturalidad cromdtica, garantizar la consistencia entre los distintos planos y
preservar la credibilidad de los personajes durante toda la produccién. Estos
ajustes deben realizarse respetando las caracteristicas propias de cada persona,
evitando tratamientos homogéneos que eliminen las diferencias naturales de
tono, textura o iluminacién (Brown, 2021).

En la prictica profesional, la correccién de piel suele desarrollarse mediante
correcciones secundarias, utilizando selecciones cromdticas y mdscaras que

Enlace de adquisicién de la Monografia: 279

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c11.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Figura 190. Correccién de piel.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

permiten aislar inicamente los tonos cutdneos sin afectar al resto de la ima-
gen. Esta metodologia facilita realizar ajustes muy precisos sobre el matiz,
la saturacién y la luminancia de la piel, manteniendo inalterados los demis
elementos de la escena (Blackmagic Design, 2025).

Uno de los errores més frecuentes consiste en aplicar una saturacién excesi-
va, que produce rostros artificiales y poco creibles. Del mismo modo, modifi-
caciones exageradas del matiz o de la luminosidad pueden alterar significati-
vamente la apariencia natural de la piel y generar una sensacién de irrealidad.
El objetivo del colorista no consiste en embellecer artificialmente la imagen,
sino en preservar la autenticidad de los personajes y reforzar la coherencia
visual del relato (Hullfish, 2023; Van Hurkman, 2013).

Para verificar estos ajustes, los profesionales utilizan habitualmente el vec-
torscopio, que incorpora una referencia conocida como Skin Tone Line. Esta
guia facilita comprobar que los tonos de piel mantienen una orientacién cro-
mitica natural independientemente de la diversidad de pigmentaciones pre-
sentes en los diferentes personajes. Su utilizaciéon constituye uno de los pro-
cedimientos habituales del etalonaje profesional (Blackmagic Design, 2025;
Van Hurkman, 2013).

La correccién de los tonos de piel representa uno de los indicadores mds
fiables de la calidad de un proceso de correccién y gradacién del color. Una
piel correctamente tratada contribuye decisivamente a la credibilidad de la
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imagen y favorece la identificacién emocional del espectador con los persona-
jes de la narracién audiovisual (Brown, 2021).

11.15. Color y géneros audiovisuales

Cada género audiovisual desarrolla progresivamente sus propias conven-
ciones cromdticas, entendidas como estrategias visuales que contribuyen a
reforzar la identidad estética, la atmésfera narrativa y las expectativas del es-
pectador. Aunque estas convenciones no constituyen normas invariables, su
utilizacién facilita la construccién del significado y favorece el reconocimien-
to inmediato del tono narrativo de una produccién (Bordwell ez /., 2020;
Brown, 2021).

En los informativos televisivos, el tratamiento cromdtico busca transmitir
objetividad, claridad y credibilidad. Predominan las imdgenes equilibradas,
con una reproduccién fiel del color y una correccién orientada a mantener
la neutralidad visual, evitando tratamientos estéticos que puedan alterar la
percepcién de la informacién (Brown, 2021).

En la publicidad, el color desempena una funcién persuasiva. Es frecuente
utilizar colores vivos, elevados niveles de saturacién y contrastes cuidadosa-
mente controlados para captar la atencién, reforzar la identidad de marca
y aumentar el impacto visual del mensaje. El tratamiento cromdtico forma
parte de la estrategia de comunicacién del producto o servicio anunciado
(Hullfish, 2023).

En el documental, el tratamiento del color suele orientarse hacia el natura-
lismo, buscando representar la realidad con fidelidad y respetando las condi-
ciones luminicas de la grabacién. El etalonaje puede utilizarse para reforzar
determinados aspectos narrativos o emocionales siempre que mantenga la
credibilidad del relato documental (Van Hurkman, 2013).

El cine de terror suele recurrir a contrastes elevados, sombras pronunciadas
y paletas dominadas por tonalidades frias o desaturadas para generar incer-
tidumbre, inquietud y tensién dramdtica. Estas decisiones cromdticas con-
tribuyen a construir una atmdsfera visual coherente con las emociones que
el género pretende despertar en el espectador (Brown, 2021; Bordwell ez 4.,
2020).

En la ciencia ficcidn, es habitual encontrar paletas cromdticas caracterizadas
por azules, cianes, violetas y otros tonos asociados con la tecnologia, la inno-
vacién o los espacios futuristas. Sin embargo, estas elecciones responden a
convenciones narrativas desarrolladas por el propio género y no a significados
universales del color (Kress & van Leeuwen, 2021).

La comunicacién institucional suele buscar un tratamiento cromdtico equi-
librado y natural que transmita profesionalidad, confianza y credibilidad. La
coherencia del color con la identidad visual de la organizacién constituye uno
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Figura 191. Color y géneros audiovisuales.

Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

de los principales objetivos del proceso de etalonaje en este tipo de produc-
ciones (Hullfish, 2023).

El tratamiento del color no depende tnicamente de criterios estéticos, sino
que responde a las necesidades narrativas y comunicativas de cada género audio-
visual. El colorista adapta sus decisiones cromdticas a la intencién expresiva del
proyecto, utilizando el etalonaje como un recurso capaz de reforzar la identidad

visual y el significado de la obra (Van Hurkman, 2013; Bordwell ez a/., 2020).

11.16. Correccion para redes sociales

La distribucién de contenidos audiovisuales a través de redes sociales y pla-
taformas digitales ha introducido nuevos desafios para la correccién y grada-
cién del color. A diferencia de las producciones destinadas al cine o la televi-
sién, estos contenidos se visualizan mayoritariamente en dispositivos méviles,
donde las caracteristicas de las pantallas, las condiciones de iluminacién y
los hdbitos de consumo modifican la percepcién del color y del contraste
(Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).

Uno de los principales aspectos que debe considerarse es que los teléfo-
nos moviles suelen incorporar pantallas de alto contraste, elevados niveles
de brillo y una reproduccién cromdtica muy intensa. Ademds, gran parte de
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Figura 192. Correccién para RRSS.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

los contenidos se consumen en condiciones luminicas cambiantes y durante
periodos de atencién muy breves. Estas circunstancias obligan a realizar una
correccion del color que mantenga una buena legibilidad visual sin sacrificar
la naturalidad de la imagen (Van Hurkman, 2013).

Durante la correccién destinada a redes sociales resulta habitual reforzar
ligeramente el contraste, mantener una saturacién moderada, optimizar la
exposicién y preservar la claridad de los tonos de piel. El objetivo consiste
en conseguir imdgenes visualmente atractivas que mantengan un aspecto na-
tural tanto en teléfonos méviles como en otros dispositivos de reproduccién
(Brown, 2021).

La rapidez con la que se consumen los contenidos digitales también influye
en las decisiones cromdticas. La imagen debe comunicar con eficacia desde los
primeros segundos, evitando tratamientos excesivamente complejos que pue-
dan dificultar la lectura visual en pantallas de pequeno formato. La correccién
de color se convierte en un elemento mds de la estrategia de comunicacién di-
gital y de la optimizacién de la experiencia del usuario (Torres-Toukoumidis
& Marin-Gutiérrez, 2020).

La correccién de color para redes sociales no consiste simplemente en incre-
mentar la saturacién o el contraste, sino en adaptar el tratamiento cromdtico
a las condiciones reales de visualizacién y a las caracteristicas del consumo
audiovisual contempordneo. El objetivo final continda siendo construir im4-
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Figura 193. HDR.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

genes técnicamente equilibradas, visualmente atractivas y narrativamente co-

herentes (Van Hurkman, 2013; Hullfish, 2023).

11.17. HDR y nuevas tecnologias

La evolucién de las cimaras digitales, los monitores profesionales y las pla-
taformas de distribucién ha impulsado la incorporacién de nuevas tecnolo-
gias de imagen, entre las que destaca el HDR (High Dynamic Range) o alto
rango dindmico. Esta tecnologia permite representar un rango mucho mayor
de luminancia y color que los sistemas tradicionales, ofreciendo imdgenes con
mayor realismo, profundidad y riqueza visual (Brown, 2021; Van Hurkman,
2013) (véase la figura 193).

EI HDR incrementa la capacidad para mostrar simultdneamente detalles en
las altas luces y en las zonas de sombra, evitando la pérdida de informacién
que puede producirse en sistemas de rango dindmico mds reducido. Como
resultado, las imdgenes presentan un contraste mds amplio, una reproduccién
cromdtica mds precisa y una mayor sensaciéon de volumen y realismo visual
(Hullfish, 2023).

La implantacién del HDR ha favorecido el desarrollo de diferentes estin-
dares de distribucién, entre los que destacan HDR10, HDR10+ y Dolby
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Vision, ampliamente utilizados en plataformas de streaming, televisién de alta
gama y produccién cinematografica. Estos sistemas permiten adaptar la repre-
sentacion de la imagen a las capacidades de los dispositivos de reproduccién
manteniendo una elevada calidad visual (Blackmagic Design, 2025).

En la actualidad, el uso del HDR continta expandiéndose dentro de la
produccién audiovisual profesional, especialmente en contenidos destinados
a plataformas de streaming, producciones cinematograficas, documentales de
alta calidad y proyectos publicitarios de cardcter premium. Esta evolucién
exige que los profesionales de la correccién y gradacién del color conozcan
los nuevos espacios de color, los estindares de luminancia y las metodologias
especificas de trabajo asociadas al alto rango dindmico (Van Hurkman, 2013;
Brown, 2021).

La incorporacién del HDR no modifica los principios fundamentales del
lenguaje audiovisual. La tecnologfa amplia las posibilidades expresivas del co-
lor y de la iluminacién, pero la construccién de la narrativa visual continda
dependiendo de las decisiones creativas adoptadas por el director de fotografia
y el colorista durante el proceso de postproduccién (Hullfish, 2023).

11.18. Inteligencia Artificial y color

La inteligencia artificial estd transformando progresivamente los procesos
de correccién y gradacién del color mediante la incorporacién de herramien-
tas capaces de automatizar numerosas tareas técnicas. Estas funciones per-
miten acelerar el flujo de trabajo del colorista, reducir el tiempo dedicado a
operaciones repetitivas y facilitar la gestién de proyectos con un elevado vo-
lumen de material audiovisual (Blackmagic Design, 2025; Hinojosa Becerra,
Marin-Gutiérrez, & Maldonado Espinosa, 2024).

Entre las aplicaciones actuales de la inteligencia artificial destacan el ba-
lance automadtico de color, la correccién cromdtica inteligente, el seguimien-
to automdtico de sujetos durante las correcciones secundarias, la igualacién
automdtica de planos y el reconocimiento de rostros u objetos para aplicar
ajustes selectivos de manera mds eficiente. Estas herramientas permiten auto-
matizar tareas que anteriormente requerian una intervencién manual mucho
mids prolongada (Blackmagic Design, 2025).

La incorporacién de estas funciones proporciona importantes ventajas para
la produccién audiovisual contempordnea. Entre ellas destacan el ahorro de
tiempo, la automatizacién de procesos repetitivos, una mayor productivi-
dad y la posibilidad de mantener una elevada consistencia técnica durante
la correccién de grandes voliimenes de imdgenes. Estas prestaciones resultan
especialmente dtiles en producciones seriadas, documentales, programas te-
levisivos y proyectos destinados a mdltiples plataformas de distribucién (Van
Hurkman, 2013).
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Figura 194. IA y color.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La inteligencia artificial contintia presentando importantes limitaciones.
Aunque puede analizar patrones visuales, detectar diferencias cromdticas y pro-
poner ajustes automdticos, no posee la capacidad para interpretar plenamente
la intencién narrativa, la atmésfera emocional o el estilo visual que el director
desea transmitir mediante el color. La construccidn de la identidad estética de
una produccion continta dependiendo de las decisiones creativas del colorista
y del equipo de realizacién (Hullfish, 2023; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo al
proceso de correccién y etalonaje, pero no como un sustituto del criterio pro-
fesional. La tecnologia facilita el tratamiento técnico de la imagen, mientras
que la creacién del significado visual, la construccién del /ook y la utilizacién
narrativa del color siguen siendo responsabilidades esencialmente humanas

(Brown, 2021; Van Hurkman, 2013).
Errores frecuentes en la correccion de color

Entre los errores mds habituales de quienes se inician en la correccién y
gradacién del color destaca la aplicacidn excesiva de saturacion, que produce
imdgenes artificiales y resta credibilidad a la representacién visual. Del mismo
modo, un contraste exagerado puede provocar pérdida de informacién en las
luces y en las sombras, dificultando la lectura de la imagen (Hullfish, 2023).
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También resulta frecuente confiar exclusivamente en los ajustes automd-
ticos sin verificar posteriormente el resultado mediante los instrumentos de
andlisis (scopes). Aunque las herramientas basadas en inteligencia artificial
agilizan considerablemente la correccidn técnica, las decisiones finales deben
apoyarse siempre en una evaluacion critica realizada por el colorista (Black-
magic Design, 2025).

Otro error habitual consiste en descuidar la continuidad cromdtica entre
planos, generando diferencias perceptibles de exposicién, temperatura de co-
lor o saturacién dentro de una misma secuencia. La coherencia visual consti-
tuye uno de los principales indicadores de calidad de un proceso profesional
de etalonaje (Van Hurkman, 2013).

La calidad del tratamiento del color depende tanto del dominio de las he-
rramientas tecnoldgicas como de la capacidad del profesional para utilizar el
color con una intencién narrativa clara y mantener un equilibrio entre preci-
sidon técnica y expresividad visual (Brown, 2021; Hullfish, 2023).

11.19. Construccion de identidad visual

El color constituye uno de los principales elementos de la identidad vi-
sual de una organizacién y desempefia un papel fundamental en el reconoci-
miento, la diferenciacién y la coherencia de su comunicacién audiovisual. La
utilizacién sistemdtica de determinadas paletas cromdticas permite reforzar
la personalidad institucional y facilitar la identificacién inmediata de la or-
ganizacién por parte de sus diferentes publicos (Olins, 1990; Aaker, 1996).

En el 4mbito audiovisual, el tratamiento del color debe mantenerse cohe-
rente con el conjunto de la identidad corporativa. Esta consistencia se mani-
fiesta en los videos institucionales, campanas de comunicacién, contenidos
educativos, retransmisiones, redes sociales y materiales promocionales, donde
el etalonaje contribuye a consolidar una imagen visual uniforme y reconoci-
ble (Kress & van Leeuwen, 2021).

La construccién de una identidad cromdtica resulta especialmente relevan-
te en organizaciones como universidades, empresas, instituciones publicas y
organizaciones no gubernamentales (ONG). En todos estos casos, la coheren-
cia en el tratamiento del color favorece la credibilidad, fortalece la identidad
institucional y facilita el reconocimiento de la marca en diferentes soportes y
plataformas de comunicacién (Olins, 1990; Aaker, 1996).

El beneficio principal de esta estrategia consiste en lograr un reconocimien-
to visual consistente, donde el color actiia como un elemento unificador de
toda la comunicacién audiovisual de la organizacién. El tratamiento cromi-
tico deja asi de responder Unicamente a criterios estéticos para convertirse
en una herramienta de posicionamiento, diferenciacién y construccién de
identidad institucional (Kress & van Leeuwen, 2021).
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Figura 195. Identidad visual.
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Fuente: Elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Durante la postproduccién audiovisual resulta igualmente importante man-
tener la continuidad cromdtica entre los diferentes planos y producciones. La
coherencia en el etalonaje garantiza que todos los contenidos compartan una
misma identidad visual y contribuyan a proyectar una imagen institucional
sélida y reconocible a lo largo del tiempo (Brown, 2021; Hullfish, 2023).

Errores frecuentes en la correccion del color

Entre los errores mds habituales de quienes se inician en la correccion y gra-
dacién del color destaca la saturacién excesiva, que genera imdgenes artificiales
y reduce la credibilidad de la produccién. Del mismo modo, un contraste exa-
gerado puede provocar pérdida de informacién en las zonas mds claras y més
oscuras de la imagen, dificultando su correcta interpretacién (Hullfish, 2023).

Otro error frecuente consiste en depender exclusivamente de LUTs prede-
finidas sin realizar posteriormente una correccién personalizada adaptada a
las caracteristicas especificas del material grabado. Las LUTs constituyen una
herramienta ttil, pero no sustituyen el trabajo creativo y técnico del colorista
(Van Hurkman, 2013).

También resulta habitual trabajar con monitores no calibrados, lo que pue-
de provocar diferencias significativas entre la imagen observada durante la co-
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rreccién y el resultado final reproducido en otros dispositivos. La calibracién
periédica del monitor constituye una condicién indispensable para desarro-
llar un trabajo profesional de etalonaje (Brown, 2021).

La inconsistencia cromdtica entre planos representa uno de los errores mds
visibles de la postproduccién audiovisual. Las diferencias de exposicién, tem-
peratura de color o saturacién dentro de una misma secuencia reducen la
continuidad visual y afectan negativamente a la percepcién de calidad del
proyecto (Hullfish, 2023; Van Hurkman, 2013).

La construccién de una identidad visual sélida requiere combinar precisién
técnica, coherencia narrativa y un uso estratégico del color. El tratamiento
cromdtico no constituye Unicamente una cuestién estética, sino uno de los
principales instrumentos de comunicacién visual de cualquier organizaciéon
(Olins, 1990; Kress & van Leeuwen, 2021).

Caso prdctico

Crea un video institucional universitario cuyo objetivo sea transmitir inno-
vacién, confianza y cercania. La estrategia cromdtica tiene que ser de tonos
cilidos moderados, pieles naturales, contraste equilibrado y colores institu-
cionales reforzados. El resultado esperado una imagen profesional y coherente
con la identidad corporativa.

Como conclusiones podriamos sefalar que la correcciéon de color y el eta-
lonaje constituyen herramientas fundamentales para la construccién de sig-
nificado en el audiovisual contempordneo. Més alld de la mejora técnica, el
color participa activamente en la narrativa, la emocién y la identidad visual
de los proyectos.

El dominio de herramientas como DaVinci Resolve permite desarrollar
propuestas visuales mds sofisticadas y coherentes, fortaleciendo la capacidad
comunicativa de las producciones audiovisuales en un entorno cada vez més
competitivo.

Preguntas de reflexion

¢Por qué la correccién de color no debe confundirse con el etalonaje?
:Cémo influye el color en la construccién emocional de una historia?
:Qué ventajas ofrecen los nodos frente a otros sistemas de trabajo?

Cudles son los riesgos de utilizar LUTs sin criterios narrativos?

:Qué funciones puede asumir la A y cudles siguen dependiendo del colorista?

Actividad prictica
Realice la correccién y el etalonaje de una pieza audiovisual de tres minutos.

El proyecto deberd incluir correccién primaria, correccién secundaria, uso de
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nodos, aplicacién de LUT, ajustes narrativos de color. Posteriormente redacte
una memoria técnica de 3.000 palabras explicando el flujo de trabajo, las
decisiones cromdticas, los problemas encontrados, la relacién entre color y
narrativa y el uso de herramientas basadas en IA.
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12.

Inteligencia artificial
aplicada a la produccién audiovisual

La Inteligencia Artificial (IA) constituye una de las transformaciones
tecnoldgicas mds importantes de la historia reciente de la comunicacién.
Su incorporacién progresiva a los procesos de produccién audiovisual estd
modificando la forma en que se crean, editan, distribuyen y consumen los
contenidos medidticos. A diferencia de otras innovaciones tecnolégicas que
afectaron principalmente a aspectos técnicos especificos, la IA interviene si-
multdneamente en mdaltiples etapas de la cadena de produccién audiovisual:
investigacién, escritura de guiones, generacién de imdgenes, edicidn de video,
produccién sonora, correccién de color, distribucién y andlisis de audiencias.

Esta situacién genera oportunidades extraordinarias para incrementar la
productividad, democratizar el acceso a herramientas profesionales y ampliar
las posibilidades creativas. Sin embargo, también plantea importantes desa-
fios relacionados con la ética, los derechos de autor, la desinformacién, la
transparencia y la transformacién del mercado laboral. La formacién uni-
versitaria debe superar las visiones simplistas que presentan la IA como una
amenaza o como una solucién universal. El reto consiste en comprender sus
capacidades, limitaciones e implicaciones sociales para integrarla de manera
critica y responsable en la prictica profesional. Este capitulo analiza el impac-
to de la Inteligencia Artificial en la produccién audiovisual contemporanea y
ofrece herramientas conceptuales y pricticas para su utilizacién en entornos
académicos y profesionales.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender los funda-
mentos basicos de la Inteligencia Artificial, identificar aplicaciones de IA en la
produccién audiovisual, analizar criticamente las implicaciones éticas de estas
tecnologias, utilizar herramientas de IA para optimizar procesos creativos, di-
senar estrategias de integracién responsable de IA y evaluar el impacto futuro
de la automatizacién en la comunicacién audiovisual.
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Competencias

—Competencias generales
CG1. Pensamiento critico tecnoldgico.
CG2. Adaptacién a entornos digitales emergentes.
CG3. Innovacién y creatividad.
—Competencias especificas
CELl. Utilizar herramientas de IA aplicadas al audiovisual.
CE2. Evaluar riesgos éticos y profesionales.
CE3. Integrar tecnologias emergentes en proyectos de comunicacién.

12.1. ;Qué es la Inteligencia Artificial?

La inteligencia artificial (IA) puede definirse como el conjunto de sistemas
computacionales capaces de ejecutar tareas que tradicionalmente requerian
determinadas capacidades cognitivas humanas, como el aprendizaje, el re-
conocimiento de patrones, la clasificacién de informacién, la generacién de
contenidos, la resolucién de problemas y el apoyo a la toma de decisiones
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

El desarrollo de la inteligencia artificial se fundamenta en la utilizacién de
algoritmos capaces de analizar grandes volimenes de datos, identificar regu-
laridades y generar respuestas adaptadas a diferentes contextos. En las tltimas
décadas, los avances en aprendizaje automadtico (Machine Learning) y, espe-
cialmente, en aprendizaje profundo (Deep Learning) han ampliado conside-
rablemente las capacidades de estos sistemas, permitiendo aplicaciones cada
vez mds sofisticadas en dmbitos cientificos, industriales, educativos y creativos
(Goodfellow, Bengio, & Courville, 2016; Russell & Norvig, 2024).

En el dmbito de la comunicacién audiovisual, la inteligencia artificial se
aplica actualmente a tareas como la generacién de imdgenes y videos, la edi-
cién automadtica, la restauracién de sonido, la creacién de subtitulos, el reco-
nocimiento de objetos, la clasificacién de contenidos y la asistencia durante los
procesos de produccidn y postproduccion. Estas aplicaciones han modificado
profundamente los flujos de trabajo profesionales y contintian ampliando las
posibilidades de creacién audiovisual (Torres-Toukoumidis ez a/., 2025).

La inteligencia artificial no debe entenderse como una reproduccién de la
inteligencia humana. Estos sistemas operan mediante modelos matemdticos
entrenados con grandes cantidades de datos y carecen de conciencia, inten-
cién, comprensién contextual o capacidad auténoma para atribuir significado
a la informacién que procesan. Su funcionamiento depende del diseno de los
algoritmos, de los datos utilizados durante el entrenamiento y de las decisio-
nes adoptadas por los profesionales que los desarrollan y utilizan (Russell &
Norvig, 2024).
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Figura 196. Usos de la IA en el flujo audiovisual.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

La inteligencia artificial constituye una herramienta de enorme potencial
para la produccién audiovisual contemporanea, pero su utilizacién debe inte-
grarse dentro de un enfoque critico y responsable. La creatividad, la interpre-
tacion narrativa y la toma de decisiones comunicativas contintian siendo com-
petencias propias del ser humano, mientras que la IA actda como un sistema
de apoyo capaz de optimizar numerosos procesos técnicos y organizativos (To-
rres- Toukoumidis ez al., 2025; Leén-Alberca & Torres-Toukoumidis, 2024).

Actualmente, gran parte de las aplicaciones utilizadas en comunicacién au-
diovisual se basan en modelos de aprendizaje automdtico (Machine Learning)
y aprendizaje profundo (Deep Learning) (Hinojosa Becerra, Marin-Gutié-
rrez, & Maldonado Espinosa, 2024).

12.2. Evolucion de la IA en la comunicacion audiovisual

La relaciéon entre la inteligencia artificial y la comunicacién audiovisual
no constituye un fenémeno reciente. Desde finales del siglo XX, numerosos
procesos técnicos incorporaban algoritmos capaces de automatizar determi-
nadas tareas relacionadas con la produccién, la distribucién y el consumo
de contenidos audiovisuales. Entre estas aplicaciones destacan la correccién
automdtica de color, la compresién de video, el reconocimiento facial, la es-
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Figura 197. Evolucién de la IA en el audiovisual.

LA RELACION ENTRE LA IA
YEL

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

tabilizacién de imagen, la catalogacién de archivos y los sistemas de recomen-
dacién utilizados por plataformas digitales (Russell & Norvig, 2024; Torres-
Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Durante las primeras etapas de desarrollo, la inteligencia artificial se orienté
principalmente hacia la automatizacién de procesos repetitivos y al andlisis de
grandes volimenes de informacién. Estas aplicaciones mejoraron progresiva-
mente la eficiencia técnica de la produccién audiovisual, aunque la creativi-
dad y la generacién de contenidos continuaban dependiendo casi exclusiva-
mente de la intervencién humana (Goodfellow ez a/., 2016).

El verdadero cambio se produjo con la aparicién de la inteligencia artifi-
cial generativa, capaz de producir textos, imdgenes, videos, sonidos y otros
contenidos originales a partir de instrucciones formuladas por los usuarios.
Esta evolucién ha ampliado considerablemente las posibilidades creativas de
la comunicacién audiovisual y ha transformado numerosos procesos relacio-
nados con la produccién, la edicién, la postproduccién y la distribucién de
contenidos (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La evolucién reciente de la inteligencia artificial aplicada al audiovisual
puede resumirse en tres grandes etapas. Durante la década de 1990 comen-
zaron a incorporarse sistemas de automatizacién destinados a optimizar pro-
cesos técnicos como la edicién digital, la compresién de video o la gestidon
de archivos audiovisuales. En la década de 2010, los avances en aprendizaje
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profundo impulsaron el desarrollo del reconocimiento avanzado de imdgenes,
voz, objetos y rostros, facilitando nuevas aplicaciones para la produccién y la
distribucién de contenidos. Desde la década de 2020, la consolidacién de la
IA generativa ha permitido crear automdticamente textos, imdgenes, videos,
musica y voces sintéticas con un elevado grado de calidad y realismo (Good-
fellow ez al., 2016; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Esta evolucién ha modificado profundamente el ecosistema audiovisual
contempordneo. La inteligencia artificial ya no se limita a optimizar procesos
técnicos, sino que participa activamente en la creacién de contenidos y en
el desarrollo de nuevas formas de produccién audiovisual. La utilizacién de
estas herramientas continta requiriendo supervisién humana para garantizar
la calidad, la coherencia narrativa y el cumplimiento de los principios éti-
cos y profesionales de la comunicacién audiovisual (Russell & Norvig, 2024;
Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

12.3. Inteligencia Artificial generativa

La inteligencia artificial generativa constituye una de las principales innova-
ciones tecnoldgicas de la comunicacién digital contempordnea. A diferencia
de los sistemas tradicionales de inteligencia artificial, orientados principal-
mente al andlisis, la clasificacién o el reconocimiento de informacién, la IA
generativa es capaz de crear nuevos contenidos a partir de modelos entrenados
con grandes volumenes de datos y de las instrucciones proporcionadas por
los usuarios (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024; Russell & Norvig,
2024).

Estos sistemas permiten generar una amplia variedad de contenidos, entre
los que destacan textos, imdgenes, videos, musica, voces sintéticas, anima-
ciones e incluso proyectos audiovisuales complejos que integran diferentes
modalidades de informacién. Esta capacidad ha ampliado considerablemente
las posibilidades de produccién y experimentacién dentro de la industria au-
diovisual y de la comunicacién digital (Goodfellow ez 4/., 2016).

La caracteristica fundamental de la inteligencia artificial generativa reside
en que no se limita a interpretar la informacién existente, sino que produce
nuevos contenidos mediante modelos probabilisticos capaces de identificar
patrones aprendidos durante el proceso de entrenamiento. El resultado no
constituye una simple copia de los datos originales, sino una nueva combina-
cién generada a partir de las relaciones estadisticas que el sistema ha aprendi-
do durante su desarrollo (Russell & Norvig, 2024).

En el 4mbito audiovisual, la IA generativa se aplica actualmente a la ela-
boracién de guiones, la creacién de imdgenes, la generacién de videos, la
produccién musical, la sintesis de voz, la animacién, el disefio de personajes y
numerosos procesos de apoyo a la produccién y la postproduccién. Estas apli-
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Figura 198. La IA generativa.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

caciones estin modificando profundamente los flujos de trabajo tradicionales
y ampliando las posibilidades creativas de los profesionales de la comunica-
cién audiovisual (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La utilizacién de la inteligencia artificial generativa plantea importantes
desafios relacionados con la autoria, los derechos de propiedad intelectual,
la transparencia, los sesgos presentes en los datos de entrenamiento y la res-
ponsabilidad sobre los contenidos generados. Su incorporacién a la produc-
cién audiovisual requiere combinar el potencial tecnolégico con una reflexiéon
ética y profesional que garantice un uso responsable de estas herramientas

(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.4. IA aplicada a la preproduccion

La preproduccién constituye una de las fases del proceso audiovisual donde
la inteligencia artificial ofrece actualmente un mayor nimero de aplicaciones
précticas. La automatizacién de tareas relacionadas con la bisqueda de infor-
maciodn, la generacién de ideas, la planificacién narrativa y la organizacién
documental permite reducir significativamente los tiempos de preparacién
del proyecto y facilita el trabajo de los equipos de produccién (Torres-Tou-
koumidis & Leén-Alberca, 2024; Russell & Norvig, 2024).
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Figura 199. La IA aplicada a la preproduccién.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

Una de las aplicaciones mds extendidas corresponde a la investigacién docu-
mental. Los sistemas de inteligencia artificial permiten localizar informacién
relevante, resumir documentos extensos, organizar bibliografia, identificar
tendencias y clasificar grandes volimenes de datos en un tiempo conside-
rablemente inferior al requerido mediante procedimientos exclusivamente
manuales. Estas funciones resultan especialmente utiles durante las prime-
ras fases de planificacién de documentales, reportajes, proyectos educativos o
producciones institucionales (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial también desempena un papel importante en los
procesos de generacién de ideas. Mediante la interaccién con modelos gene-
rativos es posible desarrollar propuestas iniciales, explorar diferentes enfoques
narrativos, realizar ejercicios de lluvia de ideas (brainstorming) y apoyar la
conceptualizacién de proyectos audiovisuales. Estas herramientas favorecen
la exploracién creativa, aunque la seleccién y valoracién de las propuestas
contintia dependiendo del criterio del equipo de produccién (Goodfellow ez
al., 2016).

En el dmbito de la escritura de guiones, la IA puede colaborar en la elabo-
racién de sinopsis, escaletas, tratamientos narrativos y versiones preliminares
del guion. Asimismo, facilita la reorganizacion de escenas, la generacién de
alternativas narrativas y la revision de estructuras argumentales. La definicién
de los personajes, la construccién dramdtica y la coherencia narrativa siguen
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requiriendo la intervencién del guionista y del director (Russell & Norvig,
2024; Torres-Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

Otra aplicacién especialmente relevante corresponde a la creacién de szory-
boards y referencias visuales. Los sistemas de IA generativa permiten produ-
cir rdpidamente imdgenes conceptuales que ayudan a visualizar encuadres,
composiciones, localizaciones, iluminacién o propuestas de direccién artistica
durante las primeras fases del proyecto. Estas imdgenes facilitan la comu-
nicacién entre los distintos departamentos y agilizan considerablemente la
planificacién de la produccién (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La principal aportacién de la inteligencia artificial durante la preproduc-
cién consiste en la reduccién significativa del tiempo de planificacién y en el
apoyo a los procesos de organizacién y generacién de propuestas creativas. Sin
embargo, la definicién de los objetivos comunicativos, la toma de decisiones
estratégicas y la construccién del significado narrativo contindan siendo res-
ponsabilidades del equipo humano encargado de la produccién audiovisual
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.5. IA aplicada a la produccion audiovisual

La inteligencia artificial también estd transformando la fase de produccién
audiovisual, incorpordndose a numerosos dispositivos de grabacién y asis-
tencia técnica. Las cdmaras digitales de dltima generacidn integran sistemas
inteligentes capaces de automatizar diversas funciones relacionadas con el
enfoque, la exposicién, el seguimiento de sujetos y el andlisis de la escena,
mejorando la eficiencia del trabajo durante el rodaje (Hinojosa Becerra ez al.,
2024; Brown, 2021).

Una de las aplicaciones mds extendidas corresponde al seguimiento inteli-
gente de sujetos (Intelligent Subject Tracking). Mediante algoritmos de recono-
cimiento visual, las cdmaras son capaces de identificar rostros, ojos, personas,
animales o vehiculos y mantener automdticamente el enfoque sobre ellos in-
cluso cuando se desplazan dentro del encuadre. Esta tecnologia facilita consi-
derablemente la grabacién de escenas dindmicas y reduce la probabilidad de
errores de enfoque durante la produccién (Brown, 2021).

La inteligencia artificial también participa en los sistemas de exposicién au-
tomatica avanzada, analizando continuamente las condiciones luminicas de
la escena y ajustando pardmetros como la exposicion, la sensibilidad ISO o el
rango dindmico para optimizar la calidad de la imagen en tiempo real. Estas
funciones resultan especialmente utiles en situaciones donde las condiciones
de iluminacién cambian rdpidamente durante la grabacién (Hinojosa Becerra
et al., 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde al reconocimiento automdtico de
escenas, mediante el cual los sistemas inteligentes identifican determinadas

298 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Inteligencia artificial aplicada a la produccion audiovisual

https://doi.org/10.52495/c12.emcs.51.c55

Figura 200. La IA aplicada a la produccién.
IA APLICADA A LA

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

caracteristicas del entorno —como paisajes, retratos, interiores o escenas
nocturnas— y adaptan automdticamente diferentes pardmetros de captura
para obtener una representacién visual técnicamente adecuada. Este tipo de
automatizacion contribuye a agilizar el trabajo durante la produccién, espe-
cialmente en proyectos de ritmo elevado o con recursos técnicos limitados
(Brown, 2021).

La incorporacién de estas tecnologias incrementa la eficiencia operativa du-
rante el rodaje, reduce el tiempo dedicado a determinados ajustes técnicos y
facilita el trabajo de los equipos de produccién. Las decisiones relacionadas
con la composicién, el movimiento de cdmara, la iluminacién, la planifica-
cién de los planos y la construccién narrativa contindan dependiendo del
criterio del director, del director de fotografia y del operador de cimara (Hi-
nojosa Becerra ez al., 2024; Russell & Norvig, 2024).

La inteligencia artificial amplia las capacidades técnicas de los equipos de
produccién audiovisual, pero no sustituye el conocimiento profesional ni la
creatividad humana. La tecnologia optimiza numerosos procesos de capta-
cién de imagen, mientras que la construccién del lenguaje audiovisual con-

tinda siendo responsabilidad del equipo creativo (Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).
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12.6. IA aplicada a la edicion de video

La edicién de video constituye uno de los dmbitos de la produccién au-
diovisual que ha experimentado una transformacién mds significativa con la
incorporacién de la inteligencia artificial. Los sistemas actuales permiten au-
tomatizar numerosas tareas técnicas relacionadas con la organizacion, clasifi-
cacién y tratamiento del material audiovisual, optimizando el flujo de trabajo
sin sustituir el papel creativo del editor (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones mds extendidas se encuentra la deteccién automdtica
de escenas, que identifica los cambios de plano dentro de un video facilitan-
do su segmentacién para la edicién posterior. La inteligencia artificial puede
colaborar en la seleccidn preliminar de tomas, identificando secuencias técni-
camente correctas o agrupando automdticamente los materiales segtin crite-
rios como personajes, localizaciones, tipos de plano o acciones representadas
(Adobe, 2025).

Otra funcién especialmente util consiste en la organizacién inteligente de
materiales, mediante el reconocimiento automdtico de rostros, objetos, lu-
gares y palabras clave. Estos sistemas facilitan la localizacién de los recursos
audiovisuales y reducen considerablemente el tiempo dedicado a la gestién
documental de proyectos con un elevado volumen de archivos (Hinojosa Be-
cerra et al., 2024).

La inteligencia artificial también ha mejorado significativamente los pro-
cesos de generacidon automdtica de subtitulos, transcripcién de didlogos, tra-
duccién multilingiie y adaptacién de contenidos para diferentes plataformas
digitales. Estas aplicaciones incrementan la accesibilidad de los productos
audiovisuales y facilitan su distribucién internacional en multiples idiomas
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La principal ventaja de estas tecnologias reside en el ahorro de tiempo du-
rante la realizacién de tareas repetitivas, permitiendo que el editor concentre
su trabajo en los aspectos creativos del montaje. La inteligencia artificial con-
tintia siendo incapaz de decidir el ritmo narrativo, la duracién emocional de
un plano o la organizacién expresiva de una secuencia. La construccién del
significado audiovisual sigue dependiendo del criterio profesional del editor
y de su capacidad para estructurar la historia mediante imdgenes y sonidos
(Murch, 2004; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apo-
yo a la edicién y no como un sustituto del montador. La tecnologia opti-
miza numerosos procesos técnicos, mientras que la narrativa audiovisual,
la emocién y la interpretacién contintian siendo competencias propias del
profesional de la edicién (Dancyger, 2013; Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).
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Figura 201. La IA aplicada a la postproduccion.

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.7. 1A aplicada al sonido

La inteligencia artificial estd transformando profundamente los procesos de
produccién y postproduccién sonora mediante herramientas capaces de au-
tomatizar numerosas tareas relacionadas con la restauracién, edicién, analisis
y generacién de audio. Estas aplicaciones permiten optimizar el flujo de tra-
bajo y reducir considerablemente el tiempo dedicado a operaciones técnicas
repetitivas, facilitando que el profesional pueda concentrarse en las decisiones
narrativas y creativas del proyecto (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Tou-
koumidis & Ledén-Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones més extendidas destaca la eliminacién automdtica de
ruido, capaz de identificar y reducir interferencias producidas por ventilado-
res, trafico, sistemas de climatizacidn u otras fuentes de sonido no deseadas.
La inteligencia artificial ha mejorado significativamente los procesos de res-
tauracién sonora, recuperando grabaciones deterioradas y mejorando la inte-
ligibilidad de la voz mediante algoritmos de aprendizaje automdtico (Adobe,
2025; Holman, 2010).

Otra aplicacién de gran relevancia corresponde a la sintesis de voz, que
permite generar locuciones artificiales con un elevado grado de naturalidad,
asi como a la generacién musical asistida por IA, utilizada para producir com-
posiciones originales, propuestas musicales preliminares O recursos sonoros
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Figura 202. La IA aplicada al sonido.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

adaptados a diferentes proyectos audiovisuales. Del mismo modo, los siste-
mas actuales ofrecen elevados niveles de precision en la transcripcién automs-
tica de entrevistas, documentales, podcasts y otros contenidos sonoros, facili-
tando la elaboracién de subtitulos y la organizacién documental del material
grabado (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Estas aplicaciones resultan especialmente ttiles en 4mbitos como el podcas-
ting, el documental, la comunicacién corporativa, la produccién educativa y
la creacién de contenidos destinados a plataformas digitales, donde la rapidez
de produccién y la gestién de grandes volimenes de audio constituyen facto-
res especialmente relevantes (Hinojosa Becerra e al., 2024).

La inteligencia artificial continta presentando importantes limitaciones.
Aunque puede restaurar grabaciones, generar voces o automatizar procesos
técnicos, carece de la capacidad para construir la narrativa sonora, decidir la
funcién dramadtica del silencio, seleccionar la musica adecuada o disenar la
atmésfera actstica de una produccion. Estas decisiones siguen dependiendo
del criterio creativo del disehador sonoro y del equipo de realizacién (Chion,
1993; Sonnenschein, 2001).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
a la produccién sonora y no como un sustituto del profesional del sonido.
La tecnologia amplia las posibilidades de edicién y restauracién, mientras
que la construccidn del significado actstico continta siendo una responsabi-
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lidad esencialmente humana (Holman, 2010; Torres-Toukoumidis & Leén-
Alberca, 2024).

12.8. IA aplicada a la imagen

La generacién de imdgenes mediante inteligencia artificial constituye una
de las aplicaciones mds representativas de la IA generativa dentro de la co-
municacién audiovisual contempordnea. A partir de descripciones textuales
(promprs) u otras referencias visuales, estos sistemas son capaces de producir
imdgenes originales que facilitan numerosos procesos de planificacién, disefio
y comunicacién durante las diferentes fases de una produccién audiovisual
(Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Entre sus aplicaciones mds habituales destaca la creacién de concept art,
utilizado para visualizar la apariencia general de personajes, escenarios o am-
bientes antes del inicio del rodaje. Del mismo modo, la inteligencia artificial
permite generar storyboards, referencias visuales para la direccién artistica,
propuestas de vestuario, localizaciones virtuales y otros materiales que faci-
litan la planificacién del proyecto y mejoran la comunicacién entre los dife-
rentes departamentos de produccién (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca,
2024).

Otra aplicacién especialmente relevante corresponde a la generacién de es-
cenarios virtuales y material promocional, permitiendo producir ilustracio-
nes, carteles, imdgenes para redes sociales, campanas institucionales y otros
recursos gréficos destinados a la comunicacién audiovisual. Estas herramien-
tas aceleran considerablemente la fase de preproduccién y favorecen la expe-
rimentacién visual antes de iniciar la produccién definitiva (Hinojosa Becerra
et al., 2024).

La utilizacién de la inteligencia artificial para la creacién de imdgenes plan-
tea importantes desafios relacionados con los derechos de autor, la propiedad
intelectual, los sesgos presentes en los datos de entrenamiento y la posible ma-
nipulacién de contenidos visuales. Estas cuestiones exigen desarrollar criterios
éticos y juridicos que garanticen un uso responsable de la tecnologia y una
adecuada transparencia respecto al origen de las imdgenes generadas (Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial representa una herramienta de gran utilidad para
la creacién y planificacién visual de proyectos audiovisuales, pero su utiliza-
cién debe integrarse dentro de procesos creativos dirigidos por profesionales.
La capacidad para definir los objetivos comunicativos, seleccionar las mejo-
res propuestas visuales y construir una identidad estética coherente contintia
dependiendo del criterio humano y del trabajo conjunto de realizadores,

directores de arte y disefiadores visuales (Mitchell, 2005; Hinojosa Becerra
et al., 2024).
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Figura 203. La IA aplicada a la imagen.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.9. IA aplicada al video

La inteligencia artificial aplicada al video representa una de las dreas de
mayor crecimiento dentro de la produccién audiovisual contempordnea. Los
modelos generativos mds recientes permiten crear secuencias audiovisuales a
partir de instrucciones textuales, modificar videos existentes y automatizar
numerosos procesos de animacién y postproduccién, ampliando considera-
blemente las posibilidades creativas de realizadores, disenadores y productores
audiovisuales (Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).

Entre las aplicaciones mds destacadas se encuentra la generacién automdti-
ca de video, mediante la cual los sistemas de inteligencia artificial producen
secuencias audiovisuales originales a partir de descripciones escritas (zexz-to-
video). Esta tecnologia facilita la creacién de propuestas visuales durante la
preproduccién, la elaboracién de contenidos educativos, la produccién pu-
blicitaria y la generacién de materiales audiovisuales para redes sociales y pla-
taformas digitales (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde a la animacién automdtica, que per-
mite generar movimientos de personajes, objetos o cdmaras mediante algo-
ritmos de aprendizaje profundo. Las herramientas actuales incorporan fun-
ciones de conversion de texto en video, capaces de interpretar instrucciones
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Figura 204. La IA aplicada al video.

APLICADA AL

Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

complejas para producir secuencias audiovisuales coherentes con las descrip-
ciones proporcionadas por el usuario (Goodfellow ez 4/., 2016).

Los sistemas de inteligencia artificial también incorporan funciones de ex-
pansién de escenas (outpainting o video extension), que permiten ampliar el
contenido visual més alld de los limites originales del encuadre, generar foto-
gramas adicionales o prolongar secuencias existentes. Estas capacidades ofrecen
nuevas posibilidades para la creacién de efectos visuales y la adaptacién de con-
tenidos a diferentes formatos de distribucién (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Estas tecnologfas contintian presentando importantes limitaciones. Entre
ellas destacan las dificultades para mantener una consistencia narrativa entre
escenas largas, la precisién temporal de los movimientos, la continuidad de
personajes y objetos, asi como el tratamiento de interacciones visuales com-
plejas. Aunque los avances recientes han sido muy significativos, la supervisién
humana sigue siendo imprescindible para garantizar la calidad narrativa y téc-
nica de las producciones audiovisuales generadas mediante inteligencia artifi-
cial (Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

La inteligencia artificial aplicada al video debe entenderse como una herra-
mienta complementaria que amplia las posibilidades de creacién audiovisual,
pero que continta requiriendo la intervencién de profesionales capaces de
definir la narrativa, controlar la continuidad visual y garantizar la coherencia
expresiva del proyecto (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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12.10. Deepfakes

Los deepfakes constituyen una de las aplicaciones mds avanzadas y con-
trovertidas de la inteligencia artificial generativa. Se basan en modelos de
aprendizaje profundo (Deep Learning) capaces de sintetizar o modificar de
forma altamente realista la imagen, la voz o los movimientos de una perso-
na, generando contenidos audiovisuales que pueden resultar muy dificiles de
distinguir de una grabacién auténtica (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca,
2024; Goodfellow et al., 2016).

Desde el punto de vista técnico, los deepfakes utilizan modelos entrena-
dos con grandes cantidades de imdgenes, videos o grabaciones sonoras para
reproducir las caracteristicas faciales, gestuales y vocales de una persona. Esta
tecnologia permite generar secuencias audiovisuales de gran realismo y ha
ampliado considerablemente las posibilidades de la produccién audiovisual
contempordnea (Russell & Norvig, 2024).

Los deepfakes poseen numerosas aplicaciones legitimas dentro del dmbito
audiovisual. Entre ellas destacan la recreacion digital de personajes histéricos,
el rejuvenecimiento o envejecimiento de actores, la restauracién de material
audiovisual, el doblaje multilinglie mediante sincronizacién automdtica de
labios, la produccién cinematogréfica y determinadas aplicaciones educativas
y museogréficas. Utilizadas de forma transparente y con las autorizaciones
correspondientes, estas tecnologfas ofrecen importantes posibilidades para la
creacién audiovisual (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Los deepfakes plantean importantes riesgos éticos y sociales. Entre los mds
relevantes destacan la desinformacién, la creacién de contenidos manipulados
con apariencia de autenticidad, la manipulacién politica, la suplantacién de
identidad, el fraude y otras formas de utilizacién maliciosa que pueden afectar
gravemente a la confianza publica y a la credibilidad de la informacién audio-
visual (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Uno de los principios fundamentales para la utilizacién responsable de
los deepfakes consiste en la transparencia. El espectador debe poder conocer
cudndo una imagen, una voz o un video han sido generados o modificados
mediante inteligencia artificial. La innovacién tecnolégica no puede desa-
rrollarse al margen de los principios éticos, del respeto a los derechos de
las personas ni de la responsabilidad profesional propia de la comunicacién
audiovisual (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024; Russell & Norvig,
2024).

Los deepfakes representan una tecnologia con un enorme potencial creati-
vo, pero también con importantes implicaciones éticas, juridicas y sociales.
Su utilizacién exige combinar el desarrollo tecnolégico con mecanismos de
transparencia, responsabilidad profesional y respeto a los derechos fundamen-
tales de las personas representadas (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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Figura 205. Deepfakes.
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Fuente: elaboracién propia apoyada en inteligencia artificial.

12.11. 1Ay periodismo audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando progresivamente el trabajo de
los profesionales del periodismo audiovisual, incorporando herramientas ca-
paces de automatizar tareas relacionadas con la bisqueda de informacién,
la organizacién documental, la transcripcién, el andlisis de datos y la pro-
duccién de contenidos informativos. Estas aplicaciones permiten agilizar nu-
merosos procesos de la actividad periodistica y optimizar el tratamiento de
grandes volimenes de informacién (Torres-Toukoumidis, Marin-Gutiérrez,
& Hinojosa-Becerra, 2022).

Una de las aplicaciones mds extendidas consiste en la transcripcién auto-
mitica de entrevistas, ruedas de prensa y reportajes audiovisuales, reduciendo
considerablemente el tiempo dedicado a la elaboracién de textos y subtitu-
los. Del mismo modo, los sistemas de inteligencia artificial permiten analizar
grandes bases de datos, identificar patrones informativos y detectar tenden-
cias que pueden resultar de interés para la investigacion periodistica (Russell
& Norvig, 2024).

La inteligencia artificial también facilita la organizacién documental de
archivos audiovisuales mediante el reconocimiento automdtico de personas,
lugares, objetos y acontecimientos, mejorando la recuperacién de materiales
y agilizando la produccién de reportajes informativos. Estas herramientas re-
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sultan especialmente ttiles en redacciones digitales que gestionan diariamente
un elevado volumen de contenidos audiovisuales (Torres-Toukoumidis ez 4/,
2022).

La incorporacién de estas tecnologias plantea importantes desafios para el
ejercicio del periodismo. Entre los principales riesgos destacan la difusién de
informacién falsa, la generacién de contenidos sintéticos dificiles de identi-
ficar, la dependencia excesiva de sistemas automatizados y la posible dismi-
nucién de los procesos de verificacién humana. Estos factores pueden afectar
a la credibilidad de la informacién y reforzar la circulacién de contenidos
desinformativos si no se mantienen adecuados mecanismos de supervisién
editorial (Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
al trabajo periodistico y no como un sustituto del profesional de la informa-
cién. La comprobacién de las fuentes, la verificacion de los hechos, la valora-
cién ética de los contenidos y la responsabilidad editorial contintan siendo
funciones esenciales que requieren la intervencién de periodistas cualificados
(Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién responsable de la inteligencia artificial puede mejorar la efi-
ciencia de la produccién informativa, pero la calidad del periodismo audio-
visual continta dependiendo del rigor metodolégico, de la verificacién de los
datos y del compromiso ético de los profesionales encargados de elaborar y
difundir la informacién (Hinojosa Becerra et al., 2024).

12.12. IA y comunicacion institucional

La inteligencia artificial se ha incorporado progresivamente a la comunica-
cién institucional, ofreciendo nuevas herramientas para optimizar la produc-
cién de contenidos, mejorar la interaccién con los diferentes pablicos y apoyar
la gestién estratégica de la comunicacién organizacional. Estas aplicaciones
permiten automatizar numerosas tareas operativas y facilitar la adaptacién de
los mensajes a diferentes plataformas y audiencias (Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).

Uno de los dmbitos donde la IA ofrece mayores posibilidades corresponde a
la produccién de contenidos institucionales. Los sistemas generativos permi-
ten elaborar borradores de textos, propuestas audiovisuales, imdgenes, materia-
les gréificos y contenidos destinados a pdginas web, redes sociales o campanas
de comunicacién, reduciendo considerablemente los tiempos de produccién y
facilitando la planificacién editorial (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial también desempena un papel importante en la
gestion de redes sociales, mediante herramientas capaces de programar pu-
blicaciones, analizar la interaccién de los usuarios, identificar tendencias, eva-
luar el impacto de las campanas y generar recomendaciones para optimizar
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la estrategia de comunicacién digital. Estas funciones permiten desarrollar
procesos de comunicacién mds dgiles y adaptados al comportamiento de las
diferentes audiencias (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Otra aplicacién relevante corresponde a la automatizacién de respuestas
mediante asistentes virtuales y sistemas conversacionales capaces de atender
consultas frecuentes, ofrecer informacién institucional y facilitar la comuni-
cacién con los distintos grupos de interés. La inteligencia artificial favorece
la personalizacién de los mensajes, adaptando determinados contenidos a las
caracteristicas y necesidades de diferentes segmentos de publico sin perder la
coherencia general de la estrategia comunicativa (Russell & Norvig, 2024).

La incorporacién de estas tecnologias plantea importantes desafios relacio-
nados con la autenticidad, la coherencia institucional, la proteccién de la
identidad corporativa y la transparencia en la comunicacién. La utilizacién
indiscriminada de contenidos generados automdticamente puede afectar a la
credibilidad de la organizacién si no existe una adecuada supervision profe-
sional y una estrategia claramente definida (Torres-Toukoumidis & Ledn-
Alberca, 2024).

La inteligencia artificial debe entenderse como una herramienta de apoyo
a la comunicacién institucional y no como un sustituto de la estrategia or-
ganizacional. La definicién de los objetivos comunicativos, la construcciéon
de la identidad institucional y la relacién ética con los diferentes publicos
contintian siendo responsabilidades del equipo de comunicacién y de los res-
ponsables de la organizacién (Hinojosa Becerra et al., 2024).

12.13. IAy creatividad

Uno de los debates mds relevantes en torno a la inteligencia artificial se
refiere a su relacién con la creatividad. La cuestién de si una maquina pue-
de considerarse creativa no posee una respuesta tnica, ya que depende de la
definicién de creatividad adoptada y de los criterios utilizados para evaluarla.
Mientras algunos enfoques identifican la creatividad con la capacidad para
producir resultados novedosos y dtiles, otros subrayan la importancia de la
intencidn, la experiencia y el contexto humano en todo proceso creativo (Bo-
den, 2014; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La inteligencia artificial generativa puede combinar patrones, generar mul-
tiples variaciones, establecer relaciones entre grandes cantidades de informa-
cién y proponer alternativas originales a partir de los datos utilizados duran-
te su entrenamiento. Estas capacidades permiten producir textos, imdgenes,
musica, videos y otros contenidos que, desde una perspectiva funcional,
presentan un elevado grado de novedad y utilidad para numerosos procesos
de produccién audiovisual (Russell & Norvig, 2024; Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).
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Los sistemas actuales carecen de experiencia vital, intencionalidad propia,
conciencia, emociones y una comprensién profunda del contexto social y
cultural en el que se desarrolla la comunicacién humana. Sus resultados de-
penden del procesamiento estadistico de la informacién y de las instrucciones
proporcionadas por los usuarios, sin que exista una motivacién auténoma
o una capacidad de atribuir significado a las decisiones creativas adoptadas
(Boden, 2014; Goodfellow ez al., 2016).

En el dmbito de la comunicacién audiovisual, la inteligencia artificial puede
convertirse en un poderoso instrumento para estimular la creatividad median-
te la generacién de ideas, propuestas visuales, alternativas narrativas o recur-
sos expresivos. Sin embargo, la seleccién de estas propuestas, su integracion
dentro de una obra coherente y la definicién de los objetivos comunicativos
contintan dependiendo del criterio creativo de los profesionales implicados
en la produccién audiovisual (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La creatividad contintia siendo una capacidad predominantemente hu-
mana, entendida no solo como la produccién de resultados novedosos, sino
también como la capacidad para atribuir significado, interpretar contextos,
expresar experiencias y tomar decisiones comunicativas intencionales. La
inteligencia artificial amplia las posibilidades del proceso creativo, pero no
sustituye la dimension cultural, emocional y narrativa propia de la creacién

humana (Boden, 2014; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

12.14. Aspectos éticos fundamentales

La incorporacién de la inteligencia artificial a la comunicacién audiovisual
exige desarrollar una reflexién ética permanente sobre su utilizacién. La ra-
pidez con la que evolucionan estas tecnologias obliga a que los profesionales
no solo dominen sus aplicaciones técnicas, sino que también comprendan las
implicaciones sociales, juridicas y comunicativas derivadas de su empleo. La
innovacién tecnoldgica debe ir siempre acompanada de principios de respon-
sabilidad y de un compromiso ético con la sociedad (Torres-Toukoumidis ez
al., 2025).

Uno de los principios fundamentales es la transparencia, que implica in-
formar de forma clara cuando un contenido ha sido generado o modificado
mediante inteligencia artificial. La identificacién del uso de estas tecnologfas
favorece la confianza de los publicos, facilita la interpretacién critica de la
informacién y contribuye a prevenir procesos de manipulacién o desinforma-
cién (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

Otro aspecto esencial corresponde a la responsabilidad humana. Aunque la
inteligencia artificial automatice numerosos procesos de produccién, edicién
o andlisis, las decisiones finales deben permanecer bajo la supervisién de pro-
fesionales capaces de evaluar criticamente los resultados obtenidos y asumir
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la responsabilidad sobre los contenidos publicados. La automatizacién no eli-
mina la responsabilidad ética de quienes utilizan estas herramientas (Russell
& Norvig, 2024).

La proteccién de la privacidad constituye igualmente un principio bésico.
El entrenamiento y funcionamiento de numerosos sistemas de inteligencia
artificial requieren el tratamiento de grandes cantidades de datos, por lo que
resulta imprescindible garantizar el respeto a la legislaciéon vigente, proteger la
informacién personal y evitar usos indebidos que puedan afectar a los dere-
chos fundamentales de las personas (Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién de inteligencia artificial también plantea importantes cues-
tiones relacionadas con los derechos de autor y la propiedad intelectual. La
generacién automdtica de textos, imdgenes, videos o sonidos exige respetar
la autoria de las obras utilizadas durante el entrenamiento de los modelos
y garantizar un uso responsable de los contenidos generados, especialmente
en el dmbito de la produccién audiovisual y de la comunicacién profesional
(Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

Uno de los mayores desafios actuales corresponde a la no discriminacién
y al control de los sesgos algoritmicos. Los sistemas de inteligencia artificial
pueden reproducir o amplificar desigualdades presentes en los datos con los
que han sido entrenados, afectando a la representacion de personas, grupos
sociales o contextos culturales. Por ello, resulta imprescindible revisar critica-
mente los resultados obtenidos y promover un desarrollo tecnolégico basa-
do en principios de equidad, diversidad e inclusién (Hinojosa Becerra et al.,
2024; Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

La utilizacién ética de la inteligencia artificial constituye una responsabi-
lidad compartida entre desarrolladores, profesionales de la comunicacidn,
instituciones y usuarios. La innovacién tecnoldgica solo puede contribuir
positivamente a la sociedad cuando se desarrolla respetando los derechos fun-
damentales, la transparencia y la responsabilidad profesional que caracterizan
a la comunicacién audiovisual de calidad (Torres-Toukoumidis ez /., 2025).

12.15. Regulacion de la Inteligencia Artificial

El ripido desarrollo de la inteligencia artificial ha impulsado la elaboracién
de marcos regulatorios destinados a garantizar que estas tecnologias se utilicen
de forma segura, transparente y respetuosa con los derechos fundamentales.
La creciente presencia de la IA en dmbitos como la comunicacién, la educa-
cién, la produccién audiovisual o la administracién publica ha puesto de ma-
nifiesto la necesidad de establecer normas que orienten su desarrollo y reduz-
can los riesgos asociados a su utilizacién (Torres-Toukoumidis ez a/., 2025).

Uno de los avances mds relevantes corresponde al Reglamento Europeo de
Inteligencia Artificial (AT Act), aprobado por la Unién Europea, que establece
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un marco juridico basado en el nivel de riesgo de las diferentes aplicaciones
de IA. Este reglamento promueve principios como la transparencia, la super-
visién humana, la proteccién de los derechos fundamentales y la responsa-
bilidad de los desarrolladores y usuarios de sistemas de inteligencia artificial
(Alvarez Olalla, 2021).

En el 4mbito internacional, la UNESCO ha desarrollado recomendaciones
dirigidas a promover una inteligencia artificial basada en principios éticos, de-
fendiendo valores como la dignidad humana, la equidad, la diversidad cultural,
la inclusién y la proteccién de los derechos fundamentales. Estas orientaciones
pretenden favorecer un desarrollo tecnolégico compatible con los objetivos
sociales y educativos de la comunidad internacional (UNESCO, 2022).

Las Naciones Unidas han impulsado diversas iniciativas orientadas a fo-
mentar una gobernanza internacional de la inteligencia artificial, promovien-
do la cooperacién entre Estados y organizaciones para garantizar un desarro-
llo seguro, responsable y beneficioso para toda la sociedad. Estas propuestas
insisten en la necesidad de equilibrar la innovacién tecnoldgica con la protec-
cién de los derechos humanos y el interés publico (Drnas de Clément, 2022).

En el 4mbito de la comunicacién audiovisual, estos marcos regulatorios
adquieren una especial relevancia debido a cuestiones como la generacién de
contenidos sintéticos, los deepfakes, la proteccién de la propiedad intelectual,
la utilizacién de datos personales y la transparencia respecto al uso de inteli-
gencia artificial durante la produccién de contenidos. La regulacién pretende
favorecer la innovacién sin comprometer la confianza publica ni la calidad de
la informacién (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

La regulacién de la inteligencia artificial no persigue limitar el desarrollo
tecnoldgico, sino establecer un marco de utilizacién responsable que garan-
tice la proteccién de los ciudadanos, el respeto a los derechos fundamentales
y el desarrollo sostenible de la innovacién en el dmbito de la comunicacién

audiovisual y de la sociedad digital (Alvarez Olalla, 2021; UNESCO, 2022).

12.16. Nuevos perfiles profesionales

La incorporacién de la inteligencia artificial a la produccién audiovisual
estd favoreciendo la aparicién de nuevos perfiles profesionales y la transforma-
cién de numerosas funciones tradicionales. Mds que sustituir completamente
las profesiones existentes, la IA estd impulsando una evolucién de las compe-
tencias requeridas, combinando conocimientos tecnolégicos con capacidades
creativas, comunicativas y estratégicas (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca,
2024; Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Uno de los perfiles emergentes es el Prompt Designer o especialista en di-
seno de instrucciones (prompt engineering), cuya funcién consiste en elaborar
instrucciones precisas que permitan obtener resultados adecuados mediante

312 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Inteligencia artificial aplicada a la produccion audiovisual

https://doi.org/10.52495/c12.emcs.51.c55

sistemas de inteligencia artificial generativa. La calidad de los contenidos pro-
ducidos depende en gran medida de la capacidad para formular instrucciones
claras, estructuradas y adaptadas a los objetivos comunicativos del proyecto
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Otro perfil cada vez mds frecuente corresponde al supervisor de inteligencia
artificial, responsable de revisar, validar y controlar la calidad de los conteni-
dos generados automdticamente. Entre sus funciones destacan la verificaciéon
técnica, la deteccién de errores, la supervision ética y la comprobacién de
la coherencia narrativa de los materiales producidos mediante IA (Hinojosa
Becerra et al., 2024).

La evolucién de la produccién audiovisual también estd favoreciendo la
aparicién del productor audiovisual hibrido, un profesional capaz de integrar
procesos tradicionales de creacién con herramientas de inteligencia artificial
durante las diferentes fases de la produccién, la postproduccién y la distri-
bucién. Este perfil combina competencias audiovisuales cldsicas con cono-
cimientos sobre automatizacién, anélisis de datos y herramientas generativas
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Asimismo, comienza a consolidarse la figura del consultor de inteligencia
artificial para la comunicacién, encargado de disenar estrategias de integra-
cién de la IA dentro de organizaciones, medios de comunicacién y empresas
audiovisuales. Su labor consiste en identificar oportunidades de automatiza-
cién, seleccionar herramientas adecuadas y garantizar que su utilizacion res-
ponda a criterios de eficiencia, ética y coherencia con los objetivos institucio-
nales (Russell & Norvig, 2024).

Junto a estos perfiles, adquiere una importancia creciente el especialista en
gobernanza y ética de la inteligencia artificial, responsable de supervisar el
cumplimiento de los principios de transparencia, proteccién de datos, propie-
dad intelectual, equidad y responsabilidad en la utilizacién de sistemas inte-
ligentes dentro de las organizaciones. Este perfil refleja la creciente necesidad
de integrar la innovacién tecnoldgica con una adecuada gestién ética de la
comunicacién (UNESCO, 2022).

La inteligencia artificial no elimina la necesidad de profesionales de la co-
municacién audiovisual, sino que transforma sus competencias y amplia sus
dmbitos de actuacién. Los perfiles emergentes requieren combinar conoci-
mientos tecnoldgicos, creatividad, pensamiento critico y capacidad estratégi-
ca para integrar la IA como una herramienta al servicio de la produccién y de
la comunicacién responsable (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

12.17. Competencias del comunicador del futuro
La incorporacién de la inteligencia artificial estd modificando profunda-

mente las competencias requeridas por los profesionales de la comunicacién
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audiovisual. Aunque el dominio de las herramientas tecnoldgicas continuard
siendo importante, el principal valor diferencial de los futuros comunicadores
residird en aquellas capacidades que permiten interpretar, contextualizar y do-
tar de significado a los contenidos generados mediante inteligencia artificial
(Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

Entre las competencias mds relevantes destaca el pensamiento critico, en-
tendido como la capacidad para analizar la informacién, evaluar la fiabilidad
de las fuentes, identificar sesgos y valorar las implicaciones éticas y sociales
derivadas del uso de la inteligencia artificial. En un entorno donde la automa-
tizacién genera grandes cantidades de contenido, la capacidad para verificar,
interpretar y seleccionar la informacién adquiere una importancia creciente
(Russell & Norvig, 2024).

La creatividad continta siendo otro de los pilares fundamentales del co-
municador audiovisual. La inteligencia artificial puede generar multiples pro-
puestas visuales, textuales o sonoras, pero corresponde al profesional definir
los objetivos comunicativos, seleccionar las mejores alternativas y construir
relatos coherentes capaces de conectar con los diferentes publicos (Hinojosa
Becerra et al., 2024).

La ética profesional constituye igualmente una competencia esencial. Los
comunicadores deberdn conocer las implicaciones relacionadas con la trans-
parencia, la proteccién de datos, los derechos de autor, la utilizacién responsa-
ble de contenidos generados mediante IA y el respeto a los principios de vera-
cidad y responsabilidad propios de la comunicacién audiovisual (UNESCO,
2022).

A estas capacidades se suma la competencia narrativa, imprescindible para
organizar la informacidn, estructurar los relatos y construir experiencias au-
diovisuales significativas. La inteligencia artificial puede asistir en numerosos
procesos de produccidn, pero la capacidad para comunicar eficazmente me-
diante imdgenes, sonidos y textos continda siendo una competencia especifi-
camente humana (Bordwell ez 4/, 2020).

El comunicador del futuro deberd desarrollar una elevada capacidad de
adaptacion tecnoldgica, incorporando de forma critica las nuevas herramien-
tas digitales sin depender completamente de ellas. El objetivo no consiste
Gnicamente en aprender a utilizar sistemas de inteligencia artificial, sino en
integrarlos estratégicamente dentro de los procesos de creacién, produccién
y comunicacién manteniendo siempre el control sobre las decisiones funda-
mentales del proyecto (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La competencia clave del profesional de la comunicacién audiovisual con-
sistird en trabajar con la inteligencia artificial sin depender completamente de
ella. El dominio de la tecnologia deberd complementarse con pensamiento
critico, creatividad, sensibilidad ética y capacidad narrativa, configurando un
perfil profesional capaz de integrar innovacién tecnoldgica y comunicacion
responsable en un mismo proceso creativo (Hinojosa Becerra ez al., 2024).
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12.18. IA en la educacion audiovisual

La inteligencia artificial estd transformando progresivamente los procesos
de ensenanza y aprendizaje dentro de la comunicacién audiovisual. Las uni-
versidades incorporan de forma creciente herramientas basadas en IA para
apoyar la docencia, facilitar el acceso a recursos educativos y desarrollar nue-
vas metodologias orientadas a mejorar la formacién de los futuros profesiona-
les del sector audiovisual (Torres-Toukoumidis ez /., 2025).

Entre las aplicaciones docentes mds relevantes destacan los asistentes vir-
tuales, capaces de responder consultas frecuentes, orientar el estudio y pro-
porcionar apoyo personalizado durante el proceso de aprendizaje. Estas he-
rramientas permiten complementar la labor del profesorado, facilitando un
acompafiamiento mds continuo sin sustituir la interaccién académica entre
docentes y estudiantes (Torres-Toukoumidis ez al., 2025).

La inteligencia artificial también favorece el desarrollo de simulaciones
educativas, permitiendo recrear procesos de produccién audiovisual, plani-
ficacién de rodajes, edicién, postproduccién o toma de decisiones profesio-
nales dentro de entornos virtuales. Estas experiencias facilitan el aprendizaje
préctico y favorecen la adquisicién de competencias antes de enfrentarse a
situaciones reales de produccién (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Otra aplicacién especialmente util corresponde a la generacién de materia-
les didécticos, incluyendo ejemplos, actividades, ejercicios, recursos visuales
y propuestas de aprendizaje adaptadas a diferentes niveles formativos. La IA
comienza a utilizarse como apoyo en los procesos de evaluacién formativa,
proporcionando retroalimentacién inmediata sobre determinadas tareas y
favoreciendo el seguimiento continuo del aprendizaje del alumnado (Torres-
Toukoumidis ez al., 2022).

La incorporacién de estas herramientas también plantea importantes desa-
fios pedagdgicos. Uno de los riesgos mds frecuentes consiste en confundir el
apoyo tecnoldgico con el aprendizaje real, delegando en la inteligencia artifi-
cial tareas que requieren comprensién, reflexién critica o desarrollo creativo.
La utilizacién indiscriminada de estos sistemas puede reducir la autonomia
intelectual del estudiante si no se integra dentro de metodologias activas y de
una adecuada supervisién docente (Torres-Toukoumidis ez a/., 2022).

La inteligencia artificial debe entenderse como un recurso complementario
que amplia las posibilidades de la educacién audiovisual, pero no sustituye el
papel del profesorado ni el esfuerzo intelectual del estudiante. El aprendizaje
significativo continda fundamentdndose en la participacién activa, la experi-
mentacion, la reflexién critica y la capacidad para aplicar los conocimientos
en contextos reales de comunicacién audiovisual (Torres-Toukoumidis ez /.,
2025; Hinojosa Becerra et al., 2024).
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12.19. Hacia una produccion audiovisual hibrida

Las transformaciones impulsadas por la inteligencia artificial permiten an-
ticipar que el escenario més probable para los proximos anos no serd la susti-
tucién completa de los profesionales de la comunicacién audiovisual, sino la
consolidacién de un modelo de produccién hibrido, en el que las capacidades
humanas y las herramientas de inteligencia artificial trabajardn de forma com-
plementaria durante todas las fases del proceso creativo (Hinojosa Becerra ez
al., 2024; Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

En este modelo, la inteligencia artificial asumird progresivamente numero-
sas tareas relacionadas con la automatizacion, el andlisis de datos, la organi-
zacién documental, la generacién de contenidos preliminares, la edicién asis-
tida y otros procesos repetitivos que tradicionalmente requerian una elevada
inversién de tiempo. Estas aplicaciones permitirdn incrementar la eficiencia
de la produccién audiovisual y optimizar el trabajo de los diferentes equipos
profesionales (Russell & Norvig, 2024).

Los profesionales continuardn desempefiando aquellas funciones vincula-
das con la creatividad, la interpretacién narrativa, la toma de decisiones estra-
tégicas, la responsabilidad ética y la construccién del significado audiovisual.
La capacidad para comprender los contextos culturales, establecer objetivos
comunicativos y valorar las implicaciones sociales de los mensajes contintia
siendo una competencia especificamente humana que no puede automatizar-
se plenamente (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La principal ventaja competitiva de este modelo hibrido reside en la com-
binacién de las fortalezas de ambos sistemas. Mientras la inteligencia artifi-
cial aporta velocidad, capacidad de procesamiento y automatizacién de tareas
complejas, los profesionales proporcionan creatividad, pensamiento critico,
sensibilidad estética y criterio ético. La integracién equilibrada de estas ca-
pacidades permitird desarrollar procesos de produccién mids eficientes sin
renunciar a la calidad narrativa y comunicativa de las obras audiovisuales
(Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

El futuro de la comunicacién audiovisual no dependerd exclusivamente del
avance tecnoldgico, sino de la capacidad de los profesionales para integrar la
inteligencia artificial dentro de procesos creativos, responsables y orientados
a la construccién de significado. La innovacién mds relevante no consistird
en sustituir al ser humano, sino en desarrollar nuevas formas de colaboracién
entre la inteligencia humana y la inteligencia artificial al servicio de una co-
municacién audiovisual de mayor calidad (Russell & Norvig, 2024; Hinojosa
Becerra et al., 2024).
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Caso prdctico

Realiza la produccién de un video institucional universitario con inteligen-
cia artificial con las siguientes herramientas: IA para investigacién, IA para
storyboard, IA para transcripcién e IA para subtitulos. Los procesos humanos
tienen que ser la direccién, las entrevistas, la narrativa, la edicién final y las
decisiones éticas. El resultado esperado es el incremento de productividad sin
pérdida de control creativo.

Los errores mds frecuentes son confiar ciegamente en la IA, no verificar
la informacié, ignorar los aspectos éticos, utilizar contenidos generados sin
revisién y sustituir la creatividad por la automatizacién

Podemos concluir que la inteligencia artificial representa una de las trans-
formaciones mds profundas que ha experimentado la comunicacién audio-
visual. Sus aplicaciones permiten optimizar procesos, ampliar capacidades
creativas y democratizar el acceso a herramientas profesionales.

Sin embargo, la tecnologia no elimina la necesidad de pensamiento criti-
co, criterio ético y creatividad humana. El profesional audiovisual del futuro
deberd aprender a colaborar con sistemas inteligentes manteniendo la res-
ponsabilidad sobre las decisiones comunicativas y narrativas. La verdadera
innovacién no consistird en reemplazar a las personas por algoritmos, sino
en desarrollar modelos de trabajo capaces de integrar las fortalezas de ambos.

Preguntas de reflexion

;Qué diferencias existen entre automatizacion y creatividad?

sQué riesgos presentan los deepfakes para la comunicacién puablica?

sQué tareas audiovisuales pueden automatizarse y cudles siguen dependien-
do de las personas?

;Por qué la transparencia resulta fundamental en el uso de IA?

;Qué competencias deberfan desarrollar los comunicadores del futuro?

Actividad prictica

Disefie un proyecto audiovisual de cinco minutos integrando herramien-
tas de inteligencia artificial en al menos tres fases del proceso productivo.
El informe deberd incluir herramientas utilizadas, objetivos de uso, benefi-
cios obtenidos, limitaciones detectadas, reflexién ética y propuesta de buenas
précticas. La extension recomendada es de 3.500 palabras.
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13.

Portfolio profesional, empleabilidad y

emprendimiento audiovisual

La formacién universitaria en comunicacién audiovisual no concluye con
la adquisicién de conocimientos técnicos o tedricos. Uno de los principales
desafios para los estudiantes consiste en transformar las competencias desa-
rrolladas durante la carrera en oportunidades reales de insercién laboral y
crecimiento profesional. La industria audiovisual contempordnea se caracte-
riza por una elevada competitividad, una rdpida transformacién tecnoldgica y
una creciente demanda de perfiles versitiles capaces de combinar creatividad,
dominio técnico, pensamiento estratégico y adaptacién al cambio. El portfo-
lio profesional se ha convertido en una herramienta esencial para demostrar
capacidades, experiencias y potencial de desarrollo.

A diferencia de otras profesiones donde el curriculum vitae constituye el
principal mecanismo de presentacién profesional, en el dmbito audiovisual
los empleadores suelen valorar especialmente las evidencias précticas del tra-
bajo realizado. Las producciones desarrolladas durante la etapa universitaria
pueden convertirse en el primer escaparate profesional del estudiante y des-
empenar un papel decisivo en sus oportunidades de empleabilidad. Paralela-
mente, el crecimiento de la economia digital ha ampliado significativamente
las posibilidades de emprendimiento audiovisual. La creacién de productoras
independientes, agencias de contenidos, estudios de podcasting, canales di-
gitales y proyectos de comunicacién multimedia abre nuevas oportunidades
para quienes desean construir trayectorias profesionales auténomas.

Este capitulo aborda las estrategias fundamentales para disefiar una identi-
dad profesional sélida, construir un portfolio competitivo y desarrollar com-
petencias orientadas a la empleabilidad y el emprendimiento audiovisual.

Objetivos de aprendizaje

Al finalizar este capitulo, el estudiante serd capaz de comprender la impor-
tancia estratégica del portfolio profesional, disefiar una identidad profesional
coherente, elaborar materiales orientados a la empleabilidad, utilizar platafor-
mas digitales para la promocién profesional, identificar oportunidades labo-
rales en el sector audiovisual y disefiar proyectos bédsicos de emprendimiento
audiovisual.
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Competencias

—Competencias generales
CGl1. Desarrollo profesional.
CG2. Aprendizaje auténomo.
CG3. Adaptacién a contextos laborales cambiantes.
—Competencias especificas
CELl. Construir un portfolio audiovisual profesional.
CE2. Disenar estrategias de empleabilidad.

CE3. Desarrollar iniciativas emprendedoras en comunicacién audiovisual.

13.1. La empleabilidad en el sector audiovisual

La empleabilidad puede definirse como la capacidad de una persona para
acceder al mercado laboral, mantener una trayectoria profesional sostenible y
adaptarse a los cambios que experimenta el entorno de trabajo a lo largo de su
carrera. En el dmbito audiovisual, esta capacidad depende tanto de los cono-
cimientos técnicos como del desarrollo de competencias personales, creativas
y organizativas que permitan responder a las necesidades de una industria
caracterizada por una rdpida evolucién tecnoldgica y una elevada competiti-
vidad (Yorke, 2006; Bridgstock, 2009).

En la actualidad, la empleabilidad dentro del sector audiovisual estd deter-
minada por mdltiples factores. Entre ellos destacan la formacién académica,
la experiencia prictica, el dominio de las competencias digitales, la capacidad
para trabajar con tecnologias emergentes, la participacién en proyectos reales,
la construccién de una red profesional de contactos y la disposicién para el
aprendizaje permanente. Estos elementos configuran el perfil de un profesio-
nal capaz de desenvolverse en un mercado laboral cada vez mds dindmico e
interdisciplinar (Bridgstock, 2009).

La industria audiovisual concede una importancia creciente a la experiencia
demostrable. Mds alld de las titulaciones académicas, las empresas valoran
especialmente la capacidad para desarrollar proyectos reales, resolver proble-
mas técnicos y creativos, trabajar en equipo y adaptarse a diferentes contextos
de produccién. El portfolio profesional se ha convertido en una de las prin-
cipales herramientas para evidenciar las competencias adquiridas durante la
formacién y la experiencia laboral (Harvey, 2001).

El desarrollo de la inteligencia artificial y de las tecnologfas digitales también
estd modificando las competencias demandadas por el sector. Los profesionales
deben combinar conocimientos audiovisuales tradicionales con habilidades re-
lacionadas con la produccién digital, la automatizacién de procesos, la gestion
de herramientas de IA y la adaptacién continua a nuevas formas de creacién
y distribucién de contenidos (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).
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La empleabilidad en el sector audiovisual debe entenderse como un proceso
continuo de aprendizaje, actualizacién y desarrollo profesional. La combina-
cién equilibrada entre formacién, experiencia practica, competencias tecno-
l6gicas y capacidad creativa constituye actualmente uno de los principales
factores que favorecen una insercién laboral sélida y sostenible dentro de la

industria audiovisual (Yorke, 2006; Bridgstock, 2009).

13.2. Transformaciones del mercado laboral audiovisual

Durante las dos tltimas décadas, el mercado laboral audiovisual ha expe-
rimentado profundas transformaciones derivadas de la digitalizacién, la con-
vergencia medidtica y la ripida evolucién de las tecnologias de produccién y
distribucién de contenidos. Estos cambios han modificado tanto la organi-
zacién de la industria como las competencias requeridas a los profesionales,
configurando un entorno laboral mucho mds dinimico, competitivo y orien-
tado a la innovacién permanente (Jenkins, 2008; Bridgstock, 2009).

Uno de los principales factores de transformacién ha sido la consolidacién
de la produccién digital, que ha reducido significativamente las barreras de
acceso a la creacién audiovisual. La disponibilidad de equipos mds asequibles,
programas de edicidén de altas prestaciones y herramientas basadas en inte-
ligencia artificial ha facilitado que un mayor nimero de profesionales y pe-
quenas productoras puedan desarrollar proyectos audiovisuales con elevados
niveles de calidad técnica (Brown, 2021).

La expansién de las plataformas de streaming ha incrementado considera-
blemente la demanda de contenidos audiovisuales originales, impulsando la
produccién de series, documentales, programas de entretenimiento y materia-
les educativos destinados a audiencias globales. Paralelamente, el crecimiento
de las redes sociales ha favorecido la aparicién de nuevos formatos narrativos
y de perfiles profesionales especializados en la creacién de contenidos para
entornos digitales, ampliando las oportunidades laborales dentro del sector
(Jenkins, 2008).

A estos cambios se suma la incorporacién de la inteligencia artificial, que
estd redefiniendo numerosos procesos relacionados con la produccién, la edi-
cién, la postproduccién y la distribucién audiovisual. La automatizacién de
determinadas tareas ha modificado el perfil competencial de los profesionales,
incrementando la importancia del pensamiento critico, la creatividad, la ca-
pacidad narrativa y el dominio de herramientas digitales avanzadas (Torres-
Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024).

Otro rasgo caracteristico del mercado actual es el desarrollo de la produc-
cién multiplataforma, donde un mismo proyecto genera contenidos adapta-
dos a televisién, plataformas de streaming, redes sociales, podcasts, pdginas
web y otros canales de comunicacion. Esta realidad exige perfiles profesiona-
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les cada vez mids versdtiles, capaces de desenvolverse en diferentes formatos y
de integrar competencias audiovisuales, tecnoldgicas y comunicativas dentro
de un mismo proceso de produccién (Jenkins, 2008).

La principal caracteristica del mercado laboral audiovisual contemporéneo
es su capacidad de transformacién permanente. La rdpida evolucién tecnol6gi-
ca obliga a los profesionales a mantener un proceso continuo de actualizacién
de conocimientos y competencias, convirtiendo el aprendizaje permanente
en uno de los principales factores de empleabilidad y desarrollo profesional
dentro de la industria audiovisual (Yorke, 2006; Bridgstock, 2009).

13.3. ;Qué es un portfolio profesional?

El portfolio profesional constituye una recopilacién estratégica de trabajos
seleccionados con el propédsito de demostrar las competencias, la experiencia y
el potencial creativo de un profesional. A diferencia de un simple archivo don-
de se almacenan proyectos realizados, el portfolio organiza y presenta las me-
jores evidencias del trabajo desarrollado, construyendo un discurso coherente
sobre la identidad profesional de su autor (Bridgstock, 2009; Harvey, 2001).

En el 4mbito audiovisual, el portfolio representa una de las principales he-
rramientas de acceso al mercado laboral. Productoras, agencias de comuni-
cacién, medios audiovisuales y empresas creativas valoran especialmente la
capacidad demostrada para desarrollar proyectos reales, resolver problemas
técnicos y narrativos y aplicar conocimientos en contextos profesionales. El
portfolio permite visualizar de forma directa aquello que el profesional es
capaz de realizar, complementando la informacién proporcionada por el cu-
rriculum vitae (Yorke, 20006).

El objetivo fundamental del portfolio consiste en comunicar competencias,
experiencia, especializacién y potencial creativo. Cada proyecto incluido debe
responder a una estrategia de presentacién cuidadosamente planificada, don-
de la seleccién de los trabajos, su organizacién y la explicacién de los procesos
desarrollados contribuyan a construir una imagen profesional sélida y cohe-
rente (Bridgstock, 2009).

Entre sus principales funciones destaca la posibilidad de evidenciar habi-
lidades reales, mostrando proyectos finalizados que permiten valorar el nivel
técnico y creativo del profesional. El portfolio favorece la diferenciacién fren-
te a otros candidatos, facilita la construccién de una identidad profesional
reconocible y contribuye a generar credibilidad y confianza entre potenciales
empleadores, clientes o colaboradores (Harvey, 2001).

En el contexto actual, caracterizado por la digitalizacién de la industria
audiovisual, los portfolios suelen presentarse en formato digital mediante p4-
ginas web personales, plataformas especializadas o repositorios audiovisuales
que facilitan su consulta desde cualquier lugar. Esta evolucién ha convertido
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el portfolio en un instrumento permanente de comunicacién profesional y
en uno de los principales elementos de la marca personal del comunicador
audiovisual (Bridgstock, 2009).

El portfolio no debe entenderse tinicamente como una recopilacién de tra-
bajos, sino como una herramienta estratégica de comunicacién que permi-
te demostrar competencias, proyectar una identidad profesional coherente
y favorecer la insercion laboral dentro del sector audiovisual (Yorke, 2006;
Harvey, 2001).

13.4. Tipos de portfolio audiovisual

El portfolio audiovisual puede adoptar diferentes formatos y estructuras en
funcién de la trayectoria profesional, la especializacién y los objetivos labo-
rales de cada persona. La seleccidn de los trabajos y la forma de presentarlos
deben responder siempre al perfil profesional que se desea proyectar y al tipo
de organizaciones o clientes a los que se dirige el portfolio (Bridgstock, 2009;
Harvey, 2001).

El portfolio generalista retine proyectos pertenecientes a diferentes dmbitos
de la produccién audiovisual, como realizacién, edicién, fotografia, sonido,
diseno gréfico o comunicacién digital. Este tipo de portfolio resulta espe-
cialmente adecuado para estudiantes y profesionales que se encuentran en
las primeras etapas de su trayectoria, ya que permite mostrar una formacién
amplia y una elevada capacidad de adaptacién a diferentes perfiles laborales
(Yorke, 2006).

El portfolio especializado concentra sus contenidos en un 4rea profesional
concreta, como la direccién, la direccién de fotografia, la edicién, el disefio
sonoro, el motion graphics, la animacién o la postproduccién. Esta moda-
lidad facilita proyectar una imagen profesional claramente definida y suele
utilizarse cuando el objetivo consiste en acceder a puestos altamente especia-
lizados dentro de la industria audiovisual (Bridgstock, 2009).

El portfolio académico recopila los principales proyectos desarrollados du-
rante la formacién universitaria o en programas de especializacién. Aunque
muchos de estos trabajos se realizan en un contexto docente, constituyen una
excelente oportunidad para demostrar competencias técnicas, metodoldgicas
y creativas, especialmente cuando todavia no se dispone de una experiencia
profesional consolidada (Harvey, 2001).

El portfolio profesional integra trabajos realizados para clientes, empresas,
instituciones, medios de comunicacién o productoras audiovisuales. En este
caso, el énfasis se sitda en la resolucién de problemas reales, la gestién de
proyectos y la obtencién de resultados dentro de contextos profesionales, lo
que aporta una elevada credibilidad ante futuros empleadores o colaboradores

(Yorke, 2006).
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En la préctica, muchos profesionales desarrollan portfolios hibridos, donde
combinan proyectos académicos, iniciativas personales y trabajos profesiona-
les, organizdndolos estratégicamente para destacar aquellas competencias més
relevantes segtin el puesto al que aspiran. La flexibilidad para adaptar el port-
folio a diferentes oportunidades laborales constituye actualmente una de las
principales estrategias de insercién profesional dentro del sector audiovisual

(Bridgstock, 2009).

13.5. Estructura recomendada del portfolio

Un portfolio profesional debe organizarse de forma clara, coherente y estra-
tégica, permitiendo que cualquier persona interesada pueda comprender ra-
pidamente el perfil del profesional, sus competencias y la calidad de los traba-
jos realizados. La estructura del portfolio no responde Ginicamente a criterios
estéticos, sino que constituye una herramienta de comunicacién destinada
a transmitir confianza, especializacién y capacidad profesional (Bridgstock,
2009; Harvey, 2001).

El primer apartado corresponde a la presentacién personal, donde el profe-
sional responde de forma sintética a tres cuestiones fundamentales: quién es, a
qué se dedica y cudl es su principal propuesta de valor. Esta presentacién debe
comunicar claramente la especializacidn, los intereses profesionales y aquellos
aspectos que diferencian al autor del resto de candidatos (Yorke, 2000).

A continuacién deben incorporarse los proyectos destacados, seleccionando
tGnicamente aquellos trabajos que mejor representen las competencias téc-
nicas, creativas y narrativas del profesional. Cada proyecto deberia incluir
una breve explicacién sobre los objetivos desarrollados, el papel desempena-
do dentro del equipo, las herramientas utilizadas y los principales resultados
obtenidos. La calidad de esta seleccion resulta mucho mds importante que el
numero total de trabajos incluidos (Bridgstock, 2009).

El portfolio debe incorporar igualmente un apartado dedicado a las com-
petencias técnicas, especificando los programas, plataformas, tecnologias y
herramientas audiovisuales que el profesional domina. Esta informacién per-
mite valorar rdpidamente el grado de preparacién técnica del candidato y su
adecuacién a diferentes perfiles laborales dentro del sector audiovisual (Har-
vey, 2001).

Otro apartado imprescindible corresponde a la formacién, donde se resu-
me la trayectoria académica, los cursos de especializacion, las certificaciones
y otras actividades formativas relevantes para el desarrollo profesional. Del
mismo modo, resulta recomendable incluir la experiencia practica, detallan-
do précticas curriculares, colaboraciones, proyectos independientes, trabajos
para clientes o cualquier otra actividad que permita demostrar experiencia
aplicada en contextos reales de produccién audiovisual (Yorke, 2000).
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El portfolio debe ofrecer un apartado de contacto con informacién pro-
fesional permanentemente actualizada, incluyendo direccién de correo
electrénico, pagina web, redes profesionales y otros canales que faciliten la
comunicacién con empresas, instituciones o posibles colaboradores. Esta in-
formacién debe resultar ficilmente localizable y transmitir una imagen profe-
sional coherente con el resto del portfolio (Bridgstock, 2009).

El principio fundamental que debe orientar la elaboracién de cualquier
portfolio consiste en priorizar siempre la calidad sobre la cantidad. Un na-
mero reducido de proyectos cuidadosamente seleccionados y correctamente
documentados suele comunicar mucho mejor las competencias profesionales
que una recopilacién extensa de trabajos de calidad desigual. El portfolio debe
mostrar aquello que mejor representa el perfil profesional del autor y respon-

der estratégicamente a los objetivos laborales que persigue (Harvey, 2001;
Yorke, 20006).

13.6. El reel audiovisual

El reel audiovisual constituye una pieza de presentacién breve que retine
una seleccién de los mejores trabajos realizados por un profesional con el
objetivo de mostrar sus competencias técnicas, creativas y narrativas. A di-
ferencia del portfolio, que permite consultar proyectos completos y obtener
informacién detallada sobre la trayectoria profesional, el reel ofrece una visién
sintética de las capacidades del autor y actia como una herramienta destina-
da a captar ripidamente la atencién de empresas, productoras o potenciales
clientes (Bridgstock, 2009; Harvey, 2001).

La duracién recomendada de un reel profesional suele situarse entre 60 y
120 segundos, aunque puede variar en funcién de la especialidad y del perfil
profesional. Durante este breve tiempo, el objetivo principal consiste en pre-
sentar una seleccién de imdgenes capaces de demostrar el nivel técnico y crea-
tivo del profesional, despertando el interés suficiente para que el espectador
desee conocer posteriormente el portfolio completo (Yorke, 2000).

Entre los principales objetivos del reel destacan mostrar el talento, cap-
tar la atencién y generar interés profesional. Para ello resulta fundamental
seleccionar tinicamente aquellos trabajos que mejor representen las compe-
tencias del autor, organizdndolos mediante una estructura dindmica y cohe-
rente que facilite una rdpida comprensién de su perfil profesional (Bridgs-
tock, 2009).

Un reel eficaz debe caracterizarse por un ritmo dindmico, una elevada ca-
lidad técnica y una clara intencién narrativa. La seleccién de planos, la edi-
cién, la musica y el ritmo deben responder a una estrategia de comunicaciéon
orientada a transmitir profesionalidad, especializacién y capacidad creativa.
Cada segundo del reel debe aportar informacién relevante sobre el nivel del
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profesional, evitando secuencias redundantes o materiales de escasa calidad
(Murch, 2004; Dancyger, 2013).

Uno de los errores mds frecuentes consiste en incrementar artificialmente
la duracién del reel incorporando trabajos de calidad inferior. En el 4mbito
audiovisual, la valoracién del candidato suele depender de la calidad media de
las imdgenes presentadas, por lo que un nimero reducido de secuencias exce-
lentes resulta mucho mids eficaz que una recopilacién extensa con resultados
desiguales. El principio fundamental consiste en priorizar siempre la calidad
sobre la cantidad (Harvey, 2001).

El reel constituye una herramienta estratégica de comunicacién profesio-
nal cuya finalidad no consiste en mostrar todo el trabajo realizado, sino en
presentar una seleccién cuidadosamente elaborada que represente fielmente

el nivel de competencia, la creatividad y la identidad profesional del autor
(Yorke, 2006; Bridgstock, 2009).

13.7. Marca personal

La marca personal puede definirse como la percepcién que otras perso-
nas construyen sobre un profesional a partir de su trayectoria, su trabajo, su
comportamiento y la forma en que comunica sus competencias y valores. En
el dmbito audiovisual, la marca personal constituye uno de los principales
elementos de diferenciacién dentro de un mercado altamente competitivo,
donde la reputacién profesional y la calidad del trabajo desarrollado desem-
penan un papel decisivo (Peters, 1997; Arruda & Dixson, 2007).

La construcciéon de una marca personal s6lida no depende tinicamente de la
visibilidad en redes sociales o de la promocién individual. Se fundamenta en
la coherencia entre las competencias demostradas, los valores profesionales,
la calidad de los proyectos realizados y la forma de relacionarse con clientes,
colaboradores y organizaciones. La marca personal representa la sintesis de
la identidad profesional proyectada a lo largo del tiempo (Schawbel, 2011).

Entre sus principales componentes destacan la especializacién, que permite
identificar claramente el dmbito profesional en el que se desarrolla la activi-
dad; los valores, que orientan el comportamiento ético y la relacién con otras
personas; el estilo, entendido como la forma particular de trabajar y comuni-
car; y la reputacién, construida mediante la calidad de los proyectos realizados
y la confianza generada en el entorno profesional (Arruda & Dixson, 2007).

La construccién de una marca personal requiere responder de forma clara a
una cuestion fundamental: ;qué quiero que recuerden de mi profesionalmente?
La respuesta a esta pregunta orienta la seleccién de proyectos, la presencia
en entornos digitales, la elaboracién del portfolio, el reel y el conjunto de
estrategias de comunicacién desarrolladas por el profesional a lo largo de su
carrera (Peters, 1997).
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En el contexto de la comunicacién audiovisual contempordnea, la marca
personal también se construye mediante la participacién en proyectos cola-
borativos, la actualizacién permanente de competencias, la utilizacién res-
ponsable de las tecnologias digitales y la capacidad para generar relaciones
profesionales basadas en la confianza y la credibilidad. La reputacién ya no
depende exclusivamente de la calidad técnica del trabajo, sino también de la
coherencia entre la identidad profesional y las acciones desarrolladas a lo largo
del tiempo (Bridgstock, 2009).

La marca personal constituye una herramienta estratégica para la emplea-
bilidad y el desarrollo profesional. Una identidad claramente definida, cohe-
rente y respaldada por evidencias reales facilita la diferenciacién dentro del
sector audiovisual y contribuye a generar oportunidades de colaboracién, cre-
cimiento profesional y reconocimiento dentro de la industria (Yorke, 2006;
Arruda & Dixson, 2007).

13.8. LinkedIn y presencia profesional digital

La presencia profesional digital constituye actualmente uno de los princi-
pales factores que influyen en la empleabilidad dentro del sector audiovisual.
Cada vez es més habitual que empresas, productoras y organizaciones consul-
ten la actividad profesional de los candidatos en entornos digitales antes de
iniciar un proceso de seleccién. LinkedIn se ha consolidado como la principal
plataforma para la construccién de la identidad profesional y el establecimien-
to de redes de contacto dentro del mercado laboral (Torres-Toukoumidis &
Marin-Gutiérrez, 2020; Bridgstock, 2009).

Un perfil profesional eficaz debe transmitir de forma clara la especializa-
cién, las competencias y la propuesta de valor del candidato. Para ello resulta
recomendable incorporar una fotografia profesional, un titular descriptivo,
una presentacién personal que sintetice la trayectoria y los intereses profesio-
nales, asi como informacién actualizada sobre la formacién, la experiencia y
las principales competencias desarrolladas (Arruda & Dixson, 2007).

Resulta especialmente conveniente incluir enlaces al portfolio profesional,
al reel audiovisual, a la pdgina web personal o a otros espacios donde puedan
visualizarse proyectos desarrollados por el profesional. De este modo, el perfil
de LinkedIn deja de ser inicamente un curriculum digital para convertirse en
un punto de acceso a las evidencias reales de las competencias y de la expe-
riencia acumulada (Harvey, 2001).

La participacién activa mediante publicaciones especializadas, comentarios,
difusién de proyectos, participacién en eventos y colaboracién con comuni-
dades profesionales contribuye igualmente a incrementar la visibilidad y a
fortalecer la reputacién dentro del sector audiovisual. Esta actividad favorece
la construccién de una red de contactos sélida y facilita el acceso a nuevas
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oportunidades laborales y de colaboracién (Torres-Toukoumidis & Marin-
Gutiérrez, 2020).

En el 4mbito audiovisual, la presencia digital no debe limitarse exclusi-
vamente a LinkedIn. La integracién de esta plataforma con el portfolio
profesional, pdginas web personales, plataformas de video y otros espacios
especializados permite construir una identidad profesional coherente y ficil-
mente accesible para empresas, instituciones y potenciales clientes (Bridgs-
tock, 2009).

Una adecuada presencia profesional digital incrementa la visibilidad, for-
talece la credibilidad y favorece la generacién de oportunidades laborales. La
gestion estratégica de la identidad digital constituye actualmente una com-
petencia esencial para cualquier profesional de la comunicacién audiovisual
que aspire a desarrollar una trayectoria profesional sélida y sostenible (Yorke,

2006; Arruda & Dixson, 2007).

13.9. Plataformas para portfolios audiovisuales

La difusién del portfolio profesional depende en gran medida de la selec-
cién de las plataformas adecuadas para presentar los trabajos realizados. En
la actualidad existen diferentes espacios digitales que permiten mostrar pro-
yectos audiovisuales, establecer contactos profesionales y facilitar el acceso de
empresas, clientes y colaboradores al trabajo desarrollado por el profesional.
La eleccién de estas plataformas debe responder a la especializacién, los ob-
jetivos laborales y el publico al que se dirige el portfolio (Bridgstock, 2009;
Harvey, 2001).

Una de las plataformas més utilizadas es Behance, especialmente orientada
a profesionales del disefio, la comunicacién visual, la ilustracién y la creativi-
dad digital. Su estructura facilita la presentacién detallada de proyectos, in-
corporando imdgenes, videos y explicaciones sobre el proceso creativo seguido
durante su desarrollo.

En el dmbito estrictamente audiovisual, Vimeo constituye una de las prin-
cipales plataformas para alojar y presentar reels, cortometrajes, documentales
y otros proyectos de video con una elevada calidad de reproduccién. Su orien-
tacion profesional y la ausencia de publicidad favorecen una visualizacién més
adecuada durante procesos de seleccién y presentaciones a clientes.

YouTube ofrece una enorme capacidad de difusién y visibilidad publica.
Ademds de servir como repositorio de contenidos audiovisuales, permite
construir comunidades, compartir proyectos y facilitar el acceso a trabajos
realizados desde cualquier dispositivo conectado a Internet. En muchos casos,
actiia como complemento del portfolio profesional.

LinkedIn desempena una funcién diferente, ya que constituye la principal
red social orientada a la creacién de redes profesionales. La integracién del
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portfolio, el reel y la experiencia profesional dentro del perfil de LinkedIn
facilita el acceso de empresas y organizaciones a la trayectoria del candidato y
refuerza su identidad profesional.

Adobe Portfolio permite desarrollar pdginas web personales donde integrar
de forma coherente proyectos audiovisuales, fotografias, disefios graficos, cu-
rriculum, informacién profesional y datos de contacto. Esta plataforma faci-
lita la creacién de una identidad visual unificada y resulta especialmente dtil
para profesionales que desean disponer de un espacio propio en Internet.

Con independencia de la plataforma utilizada, resulta fundamental man-
tener una coherencia visual y narrativa entre todos los espacios donde se pre-
senta la actividad profesional. La identidad gréfica, la seleccién de proyectos,
la informacién biogréfica y la propuesta de valor deben transmitir una imagen
homogénea que refuerce la marca personal y facilite el reconocimiento del
profesional dentro del sector audiovisual (Arruda & Dixson, 2007; Bridgs-
tock, 2009).

13.10. Curriculum para profesionales audiovisuales

El curriculum vitae constituye uno de los principales documentos de pre-
sentacion profesional y debe ofrecer una visién clara, sintética y actualizada
de la trayectoria académica y laboral del candidato. En el dmbito audiovisual,
el curriculum no pretende mostrar los trabajos realizados —funcién propia
del portfolio—, sino facilitar una rdpida comprensién del perfil profesional,
de las competencias adquiridas y de la experiencia acumulada (Harvey, 2001;
Yorke, 2006).

Un curriculum eficaz debe caracterizarse por su claridad, actualizacidn,
brevedad y una presentacién visual cuidada que facilite la lectura de la in-
formacién. La organizacién del contenido debe responder a una estructura
légica y permitir que el responsable de seleccién identifique rdpidamente los
aspectos mds relevantes del perfil profesional. En la mayoria de los procesos
de seleccion, el tiempo dedicado a la primera revisién del curriculum es muy
reducido, por lo que la capacidad de sintesis resulta especialmente importante
(Bridgstock, 2009).

Entre los apartados bdsicos que debe incorporar destacan los datos personales
y de contacto, una breve presentacion profesional, la formacién académica, la
experiencia profesional, las competencias técnicas —incluyendo el dominio de
programas, tecnologfas y herramientas audiovisuales— y los enlaces al portfo-
lio, al reel y a otros espacios profesionales donde puedan consultarse los trabajos
realizados. Esta informacién debe mantenerse permanentemente actualizada y
adaptarse a las caracteristicas del puesto al que se opta (Harvey, 2001).

En el sector audiovisual resulta especialmente recomendable destacar la
participacién en proyectos relevantes, practicas profesionales, colaboraciones
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y producciones desarrolladas durante la formacién universitaria. Siempre que
sea posible, conviene describir brevemente las funciones desempenadas y las
responsabilidades asumidas, permitiendo valorar el grado de experiencia al-
canzado por el candidato (Yorke, 20006).

Uno de los errores més frecuentes consiste en incorporar informacién irre-
levante o excesivamente extensa, dificultando la identificacién de los aspectos
realmente importantes del perfil profesional. Del mismo modo, resulta poco
recomendable utilizar disefios excesivamente complejos que puedan dificultar
la lectura o desviar la atencién respecto a las competencias y la experiencia del
candidato. En el dmbito audiovisual, la creatividad debe ponerse al servicio de
la claridad y de la eficacia comunicativa (Bridgstock, 2009).

Un curriculum profesional debe entenderse como una herramienta estraté-
gica de comunicacién cuyo objetivo consiste en facilitar el acceso al portfolio
y despertar el interés de la organizacién por conocer con mayor profundidad
la trayectoria y las capacidades del profesional audiovisual (Harvey, 2001;
Yorke, 20006).

13.11. Networking profesional

El networking profesional puede definirse como el proceso de construc-
cién, mantenimiento y fortalecimiento de relaciones profesionales basadas en
la colaboracién, la confianza y el intercambio de conocimiento. En el sector
audiovisual, donde gran parte de los proyectos se desarrollan mediante equi-
pos multidisciplinares y colaboraciones temporales, estas redes de contacto
constituyen uno de los principales mecanismos de acceso a nuevas oportuni-
dades laborales y de desarrollo profesional (Bridgstock, 2009; Harvey, 2001).

Las oportunidades de empleo dentro de la industria audiovisual surgen con
frecuencia a través de recomendaciones, colaboraciones previas y relaciones
construidas durante la formacién o el ejercicio profesional. El networking no
debe entenderse como una actividad puntual orientada Gnicamente a buscar
trabajo, sino como un proceso continuo de participacion activa dentro de la
comunidad profesional (Yorke, 20006).

Entre las estrategias mds recomendables para desarrollar una red profesional
destacan la participacién en congresos, jornadas especializadas, ferias del sec-
tor, festivales audiovisuales, encuentros profesionales y otras actividades don-
de resulta posible conocer a especialistas de diferentes dmbitos de la comuni-
cacién audiovisual. Estos espacios favorecen el intercambio de experiencias, la
actualizacidn profesional y la creaciéon de futuras colaboraciones (Bridgstock,
2009).

Otra estrategia especialmente valiosa consiste en colaborar en proyectos
audiovisuales, tanto durante la formacién universitaria como en iniciativas
independientes o actividades desarrolladas junto a asociaciones, instituciones
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y organizaciones del sector. Estas experiencias permiten demostrar compe-
tencias, ampliar la experiencia profesional y fortalecer la red de contactos
mediante el trabajo conjunto (Harvey, 2001).

Resulta recomendable mantener el contacto con docentes, companeros
de estudios, tutores de pricticas y otros profesionales con los que se hayan
desarrollado proyectos de formacién o colaboracién. Estas relaciones pue-
den convertirse en una importante fuente de orientacién, recomendaciones y
oportunidades profesionales a lo largo de la trayectoria laboral (Yorke, 2006).

El principio fundamental del networking consiste en comprender que las
redes profesionales deben construirse antes de necesitarlas. La confianza, la
reputacion y la colaboracién se desarrollan progresivamente mediante relacio-
nes auténticas y sostenidas en el tiempo. El networking debe entenderse como
una inversién a largo plazo en el desarrollo profesional y no nicamente como
una estrategia para encontrar empleo (Bridgstock, 2009).

El networking constituye una competencia esencial dentro del sector au-
diovisual contempordneo. La combinacién de conocimientos técnicos, ex-
periencia prdctica y una red profesional sélida incrementa significativamente
las posibilidades de empleabilidad, favorece el aprendizaje continuo y facilita
la participacién en nuevos proyectos de comunicacién audiovisual (Harvey,

2001; Yorke, 2006).

13.12. Prdcticas profesionales

Las précticas profesionales constituyen uno de los principales mecanismos
de transicién entre la formacién universitaria y el ejercicio profesional dentro
del sector audiovisual. A través de ellas, el estudiante tiene la oportunidad de
aplicar los conocimientos adquiridos durante su formacién en contextos rea-
les de produccién, conocer el funcionamiento de las organizaciones y desarro-
llar competencias dificilmente alcanzables tnicamente mediante la ensefianza
teérica (Harvey, 2001; Yorke, 2006).

Uno de los principales beneficios de las pricticas consiste en la adquisicién
de experiencia profesional real. La participacién en proyectos audiovisuales
permite enfrentarse a situaciones propias del entorno laboral, desarrollar ha-
bilidades técnicas y organizativas, trabajar en equipos multidisciplinares y
comprender los procesos habituales de produccién, postproduccién y distri-
bucién de contenidos audiovisuales (Bridgstock, 2009).

Las practicas también favorecen la creacién de una red de contactos profe-
sionales, facilitando la relacién con responsables de produccién, realizadores,
técnicos, creativos y otros especialistas del sector. Estas relaciones pueden con-
vertirse posteriormente en oportunidades de colaboracién, recomendaciones
o futuras incorporaciones al mercado laboral, reforzando significativamente

la empleabilidad del estudiante (Yorke, 20006).
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Otro aspecto especialmente relevante corresponde al conocimiento direc-
to de la industria audiovisual. La experiencia cotidiana dentro de empresas,
productoras, medios de comunicacién o instituciones permite comprender
las dindmicas de trabajo, las exigencias del mercado y las competencias ac-
tualmente mds valoradas por las organizaciones. Este aprendizaje facilita una
mejor adaptacion a los futuros entornos profesionales (Harvey, 2001).

Para que las précticas alcancen todo su potencial formativo, resulta fun-
damental asumirlas como una oportunidad de aprendizaje y de visibilidad
profesional. La actitud proactiva, la capacidad para colaborar con el equipo,
la disposicién para aprender y el compromiso con la calidad del trabajo de-
sarrollado contribuyen a generar una imagen profesional positiva que puede
favorecer futuras oportunidades laborales (Bridgstock, 2009).

Las précticas profesionales no deben entenderse tinicamente como una ac-
tividad académica obligatoria, sino como una etapa estratégica en la construc-
cién de la trayectoria profesional. La combinacién de experiencia prictica,
aprendizaje continuo y establecimiento de relaciones profesionales constituye
uno de los principales factores de insercién laboral dentro del sector audiovi-

sual (Yorke, 2006; Harvey, 2001).

13.13. Emprendimiento audiovisual

El emprendimiento audiovisual constituye una de las principales vias de
desarrollo profesional dentro de las industrias culturales y creativas. La evolu-
cién tecnoldgica, la digitalizacién de los procesos de produccién y la expan-
sién de las plataformas de distribucién han ampliado considerablemente las
posibilidades de crear iniciativas empresariales relacionadas con la produc-
cién, distribucién y gestién de contenidos audiovisuales (Ruiz San-Miguel ez
al., 2016).

Entre las principales dreas de emprendimiento destacan la creacién de pro-
ductoras audiovisuales, estudios de podcast, agencias de comunicacién digital,
empresas especializadas en la produccién de contenidos para redes sociales,
plataformas de formacién en linea, consultorias de comunicacién audiovisual
y servicios relacionados con la inteligencia artificial aplicada a la produccién y
la postproduccién. La diversificacién del mercado ha favorecido la aparicién
de modelos empresariales mucho mds flexibles y adaptados a las necesidades
de la economia digital (Ruiz San-Miguel ez al., 2016; Jenkins, 2008).

Uno de los principales factores que ha impulsado este crecimiento ha sido la
reduccién de las barreras de entrada. El acceso a cdmaras digitales de alta cali-
dad, programas de edicién profesional, herramientas de inteligencia artificial
y plataformas de distribucién en Internet ha disminuido significativamente
los costes iniciales de creacién de proyectos audiovisuales respecto a décadas
anteriores. Esta evolucién facilita que pequefios equipos o profesionales in-
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dependientes puedan desarrollar iniciativas competitivas dentro del mercado
audiovisual (Brown, 2021).

El éxito del emprendimiento audiovisual no depende tnicamente de la dis-
ponibilidad tecnoldgica. La viabilidad de un proyecto empresarial requiere
desarrollar competencias relacionadas con la planificacién estratégica, la ges-
tién econdmica, el marketing digital, la captacién de clientes, la innovacién
y la adaptacién continua a un mercado caracterizado por una elevada compe-
tencia y una rdpida evolucién tecnoldgica (Bridgstock, 2009).

La inteligencia artificial también comienza a desempenar un papel relevante
dentro del emprendimiento audiovisual, permitiendo automatizar procesos
de produccidn, optimizar recursos, generar contenidos preliminares y mejorar
la eficiencia operativa de pequenas empresas y profesionales independientes.
Estas herramientas amplian las posibilidades de creacién, aunque contintian
requiriendo supervisién humana para garantizar la calidad y la coherencia
de los proyectos desarrollados (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

El emprendimiento audiovisual representa una oportunidad creciente para
quienes desean desarrollar proyectos propios dentro del sector de la comuni-
cacién. La combinacién de competencias audiovisuales, visién empresarial,
capacidad de innovacién y dominio de las tecnologias digitales constituye
actualmente uno de los principales factores de éxito dentro de las industrias

creativas (Ruiz San-Miguel ez al., 2016; Bridgstock, 2009).

13.14. Modelo de negocio audiovisual

Todo proyecto emprendedor dentro del sector audiovisual requiere definir
un modelo de negocio, entendido como la estructura mediante la cual una
organizacién crea valor para sus publicos, ofrece productos o servicios au-
diovisuales y obtiene los recursos econémicos necesarios para garantizar su
sostenibilidad. Mds alld de la produccién de contenidos, un modelo de ne-
gocio permite comprender cémo se organiza la actividad profesional y cudles
son los factores que hacen viable una iniciativa empresarial (Osterwalder &
Pigneur, 2011).

La construccién de un modelo de negocio comienza respondiendo a una
serie de preguntas fundamentales. En primer lugar, ;qué ofrecemos?, identi-
ficando el producto o servicio audiovisual que aporta valor a los clientes o
usuarios. En segundo lugar, ;a quién va dirigido?, definiendo con precisién el
publico objetivo o los segmentos de mercado a los que se orienta la actividad
profesional. Estas decisiones condicionan el conjunto de la estrategia empre-
sarial y comunicativa (Osterwalder & Pigneur, 2011).

Otra cuestién esencial consiste en determinar scomo se generan los ingresos?.
En el 4mbito audiovisual existen multiples posibilidades, entre ellas la pro-
duccién para clientes, la creacién de contenidos propios, la publicidad, las
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plataformas digitales, la formacién especializada, las suscripciones o la consul-
torfa. La diversificacidn de las fuentes de ingresos constituye actualmente uno
de los principales factores de sostenibilidad para los proyectos audiovisuales
(Ruiz San-Miguel ez al., 2016).

El modelo de negocio también debe identificar ;qué recursos son necesarios?,
considerando tanto los recursos humanos como los tecnolégicos, financieros
y organizativos indispensables para desarrollar la actividad. Esta planificacién
facilita una utilizacién mds eficiente de los medios disponibles y contribuye
a reducir los riesgos asociados al emprendimiento (Osterwalder & Pigneur,
2011).

Resulta imprescindible responder a la pregunta ;qué nos diferencia?. La pro-
puesta de valor constituye el elemento que permite distinguir una iniciativa
audiovisual del resto de competidores mediante la calidad de los contenidos,
la especializacién, la innovacién tecnolégica, la creatividad o la capacidad para
resolver necesidades especificas de determinados publicos. Esta diferenciacion
representa uno de los principales factores de competitividad dentro de las in-
dustrias culturales y creativas (Ruiz San-Miguel ez al., 2016; Bridgstock, 2009).

El modelo de negocio constituye una herramienta estratégica para trans-
formar una idea creativa en un proyecto profesional viable. La combinacién
de una propuesta de valor claramente definida, un conocimiento preciso del
mercado y una adecuada planificacién de los recursos favorece el desarrollo
sostenible de iniciativas emprendedoras dentro del sector audiovisual (Os-
terwalder & Pigneur, 2011).

13.15. Freelance Y economia creativa

El trabajo freelance o por cuenta propia constituye una de las modalida-
des de empleo mds habituales dentro del sector audiovisual contempordneo.
La organizaciéon de la produccién mediante proyectos temporales, equipos
multidisciplinares y colaboraciones entre profesionales ha favorecido el creci-
miento del trabajo independiente, convirtiéndolo en una opcién profesional
cada vez mds frecuente dentro de las industrias culturales y creativas (How-
kins, 2007; Ruiz San-Miguel ez al., 2016).

Uno de los principales atractivos de esta modalidad laboral reside en la fle-
xibilidad que ofrece para seleccionar proyectos, organizar el tiempo de trabajo
y colaborar con diferentes empresas, instituciones o clientes. La participacién
en producciones de naturaleza diversa favorece el desarrollo de competencias
multidisciplinares y amplia la experiencia profesional del comunicador audio-
visual (Florida, 2010).

El trabajo independiente también plantea importantes desafios. Entre ellos
destacan la inestabilidad de los ingresos, la necesidad de gestionar aspectos
administrativos, fiscales y legales, la planificacién financiera y la captacién
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continua de nuevos clientes y proyectos. Estas responsabilidades convierten
al profesional freelance no solo en creador de contenidos, sino también en
gestor de su propia actividad empresarial (Howkins, 2007).

La gestién empresarial bdsica adquiere una importancia creciente. La elabo-
racién de presupuestos, la negociacion con clientes, la organizacién del tiem-
po, la planificacién econémica y el desarrollo de estrategias de comunicacién
y marketing forman parte de las competencias necesarias para garantizar la
sostenibilidad de la actividad profesional (Ruiz San-Miguel ez al., 2016).

La consolidacién de la economia digital y el desarrollo de plataformas es-
pecializadas también han ampliado las posibilidades del trabajo freelance,
facilitando la colaboracién internacional, la prestacién de servicios en linea
y la creacién de redes profesionales que trascienden las fronteras geogréficas
tradicionales. Esta evolucién ha incrementado las oportunidades de empren-
dimiento, pero también la competencia dentro del mercado audiovisual glo-
bal (Florida, 2010).

El trabajo freelance representa una alternativa profesional con un elevado
potencial de desarrollo dentro del sector audiovisual. Su éxito depende de la
combinacién equilibrada entre competencias creativas, conocimientos técni-
cos, capacidad empresarial y una adecuada gestién de las relaciones profesio-
nales y de la marca personal (Bridgstock, 2009; Howkins, 2007).

13.16. Inteligencia Artificial y empleabilidad

La incorporacién de la inteligencia artificial estd modificando progresiva-
mente las competencias demandadas por el mercado laboral audiovisual. La
automatizacién de numerosas tareas técnicas no implica la desaparicién de
los profesionales, sino una transformacién de los perfiles competenciales re-
queridos por empresas, productoras, instituciones y organizaciones dedicadas
a la comunicacién audiovisual (Torres-Toukoumidis & Ledén-Alberca, 2024;
Hinojosa Becerra ez al., 2024).

Entre las competencias emergentes adquieren una importancia creciente
el diseno de promprs, la supervisién de sistemas de inteligencia artificial, la
automatizacion de procesos de produccién, la verificacién de contenidos ge-
nerados mediante IA y la capacidad para integrar herramientas inteligentes
dentro de los flujos de trabajo audiovisuales. Estas habilidades permiten apro-
vechar el potencial de la inteligencia artificial manteniendo el control sobre
la calidad y la coherencia de los resultados obtenidos (Torres-Toukoumidis &
Leén-Alberca, 2024).

Paralelamente, determinadas competencias permanentes adquieren un va-
lor todavia mayor en un entorno caracterizado por la automatizacién. Entre
ellas destacan la creatividad, la capacidad narrativa, el pensamiento critico, la
comunicacién interpersonal, la resolucién de problemas y la ética profesional.
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Estas capacidades contindan siendo esenciales porque permiten interpretar
contextos, construir significado, tomar decisiones estratégicas y asumir la res-
ponsabilidad sobre los contenidos producidos (Russell & Norvig, 2024).

La combinacién de competencias tecnoldgicas y capacidades humanas con-
figura un nuevo perfil profesional caracterizado por su capacidad para colabo-
rar con sistemas inteligentes sin delegar completamente en ellos las decisiones
fundamentales del proceso creativo y comunicativo. La inteligencia artificial
deja de entenderse como un sustituto del profesional para convertirse en una
herramienta de apoyo al desarrollo de proyectos audiovisuales de mayor cali-
dad y eficiencia (Hinojosa Becerra ez al., 2024).

La principal transformacién de la empleabilidad audiovisual no consis-
te en la desaparicién de determinadas profesiones, sino en la evolucién de
las competencias necesarias para desempenarlas. La capacidad para integrar
tecnologias emergentes con creatividad, pensamiento critico, ética y visién
estratégica constituye actualmente uno de los principales factores de com-
petitividad dentro del mercado laboral audiovisual (Torres-Toukoumidis &
Ledén-Alberca, 2024; Bridgstock, 2009).

La tecnologfa continuard evolucionando, pero las competencias especifica-
mente humanas (como la creatividad, la interpretacion, la empatia, la comu-
nicacién y la capacidad para construir significado) seguirdn desempefiando
un papel esencial en el ejercicio profesional de la comunicacién audiovisual.
El futuro de la empleabilidad dependerd de la capacidad para integrar ambos
dmbitos dentro de una préctica profesional responsable e innovadora (Russell

& Norvig, 2024).

13.17. Aprendizaje permanente

La répida evolucién tecnolégica y la constante transformacién de la indus-
tria audiovisual han convertido el aprendizaje permanente en una competen-
cia esencial para el desarrollo profesional. En la actualidad, la obtencién de
un titulo universitario ya no representa el final del proceso formativo, sino el
punto de partida de una actualizacién continua que acompana toda la trayec-
toria laboral del comunicador audiovisual (Jarvis, 2007; Torres-Toukoumidis
et al., 2022).

La incorporacién constante de nuevas tecnologias obliga a los profesionales
a mantener una actitud de aprendizaje continuo para adaptarse a las innova-
ciones que transforman los procesos de produccién, distribucién y consumo
de contenidos audiovisuales. Esta actualizacién resulta especialmente necesa-
ria en un entorno caracterizado por la ripida aparicién de nuevas herramien-
tas, plataformas y metodologias de trabajo (Yorke, 2006).

Entre los principales dmbitos de actualizacién destacan el dominio de soft-
ware especializado, la utilizacién de plataformas digitales, el conocimiento
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de herramientas de inteligencia artificial, la evolucién de la narrativa digital,
la produccién multimedia y las nuevas estrategias de comunicacién desarro-
lladas en entornos digitales. La combinacién de estas competencias facilita
la adaptacién a un mercado laboral en permanente transformacién y mejora
significativamente las oportunidades de empleabilidad (Torres-Toukoumidis
et al., 2022).

El aprendizaje permanente también implica desarrollar la capacidad para
aprender de forma auténoma, seleccionar fuentes de informacién fiables,
participar en comunidades profesionales, asistir a actividades de formacién
especializada y mantener una actitud abierta hacia la innovacién tecnolégica.
Esta disposicion favorece la actualizacion constante de conocimientos y con-
tribuye al crecimiento profesional a lo largo del tiempo (Bridgstock, 2009).

El concepto de aprendizaje a lo largo de la vida (Lifelong Learning) resume
esta perspectiva formativa, entendiendo que el desarrollo profesional requiere
un proceso continuo de adquisicion, actualizacién y renovacién de compe-
tencias. Mds que una actividad puntual, constituye una actitud permanente
orientada a responder de forma flexible a los cambios tecnolégicos, sociales y
organizativos que caracterizan a la comunicacién audiovisual contempordnea
(Jarvis, 2007).

El aprendizaje permanente representa uno de los principales factores de
empleabilidad dentro del sector audiovisual. La capacidad para actualizar co-
nocimientos, incorporar nuevas herramientas y adaptarse a escenarios pro-
fesionales cambiantes constituye actualmente una ventaja competitiva fun-
damental para cualquier profesional de la comunicacién audiovisual (Yorke,
2006; Torres-Toukoumidis ez al., 2022).

13.18. Internacionalizacion profesional

La transformacién digital de la industria audiovisual ha ampliado consi-
derablemente las posibilidades de internacionalizacién profesional, permi-
tiendo que profesionales, empresas y emprendedores desarrollen proyectos
para organizaciones situadas en diferentes paises sin necesidad de desplazarse
fisicamente. La expansién de Internet, las plataformas de colaboracién y los
entornos de trabajo en linea ha favorecido la creacién de un mercado audio-
visual cada vez més global e interconectado (Jenkins, 2008; Ruiz San-Miguel
et al., 2016).

Entre las principales oportunidades destacan el teletrabajo, la produccién
remota y la participacién en equipos internacionales que colaboran simul-
tineamente desde diferentes paises durante las distintas fases de la produc-
cién audiovisual. Estas modalidades de trabajo permiten acceder a clientes,
productoras, instituciones y proyectos de cardcter internacional, ampliando
significativamente las posibilidades de desarrollo profesional (Florida, 2010).
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La internacionalizacién también favorece la diversificacién de proyectos, el
intercambio de conocimientos y el acceso a nuevas experiencias culturales y
profesionales. La colaboracién con equipos multidisciplinares procedentes de
diferentes contextos contribuye al desarrollo de competencias interculturales
y enriquece los procesos creativos mediante la incorporacién de perspectivas
diversas sobre la comunicacién audiovisual (Howkins, 2007).

Para aprovechar estas oportunidades resulta imprescindible desarrollar de-
terminadas competencias. Entre ellas destacan el dominio de las competen-
cias digitales, la capacidad para trabajar mediante plataformas colaborativas,
el conocimiento de idiomas, especialmente el inglés como lengua habitual de
comunicacién profesional internacional, y la adaptabilidad cultural, que faci-
lita la colaboracién eficaz con personas pertenecientes a diferentes contextos
sociales y profesionales (Bridgstock, 2009).

La inteligencia artificial y las tecnologias de traduccién automdtica también
estan facilitando la internacionalizacién de la actividad audiovisual mediante
herramientas de subtitulado, doblaje asistido, traduccién y localizacién de
contenidos. La adaptacién cultural de los mensajes continta requiriendo la
intervencién de profesionales capaces de comprender las particularidades co-
municativas de cada contexto y garantizar la adecuacién narrativa de las pro-
ducciones audiovisuales (Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

La internacionalizacién constituye actualmente una de las principales opor-
tunidades de desarrollo profesional dentro del sector audiovisual. La combi-
nacién de competencias técnicas, capacidad de comunicacién intercultural,
dominio de idiomas y adaptacién tecnoldgica permite ampliar significativa-
mente las posibilidades de empleabilidad y participacién en proyectos de al-
cance global (Ruiz San-Miguel ez al., 2016; Bridgstock, 2009).

13.19. Perfil del comunicador audiovisual del futuro

La transformacién tecnoldgica, la digitalizacién de la industria y la incor-
poracién de la inteligencia artificial estin configurando un nuevo perfil pro-
fesional para el comunicador audiovisual. El mercado laboral ya no demanda
Gnicamente especialistas en herramientas concretas, sino profesionales capa-
ces de integrar conocimientos técnicos, creatividad, pensamiento estratégico
y capacidad de adaptacién dentro de entornos de produccién cada vez mds
complejos e interdisciplinares (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024;
Bridgstock, 2009).

Entre las competencias mds relevantes destacan las competencias técnicas,
relacionadas con el dominio de los procesos de produccién, edicién, post-
produccién y distribucién audiovisual, asi como el conocimiento de las he-
rramientas digitales e inteligentes que actualmente forman parte del flujo
de trabajo profesional. La actualizacién permanente de estos conocimientos
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constituye una condicién imprescindible para responder a la ripida evolucién
del sector (Brown, 2021).

Junto a ellas adquieren una importancia creciente las competencias narrati-
vas, entendidas como la capacidad para construir relatos audiovisuales cohe-
rentes, seleccionar estrategias expresivas adecuadas y comunicar eficazmente
mediante imdgenes, sonidos y recursos multimedia. La narrativa contintia
siendo uno de los principales elementos diferenciadores del profesional frente
a los procesos automatizados de produccién (Bordwell ez 4l., 2020).

Las competencias digitales incluyen el dominio de plataformas colaborativas,
herramientas de inteligencia artificial, produccién multiplataforma, andlisis de
datos y adaptacién a nuevos entornos tecnoldgicos. Estas capacidades permi-
ten integrar la innovacién dentro de los procesos habituales de produccién y
comunicacién audiovisual (Torres-Toukoumidis & Leén-Alberca, 2024).

El nuevo profesional también debe desarrollar s6lidas competencias éticas,
orientadas a garantizar la transparencia, la responsabilidad, el respeto a la
propiedad intelectual, la proteccién de los datos personales y la utilizacion
responsable de la inteligencia artificial durante todas las fases de la produccién
audiovisual. La dimensidn ética constituye actualmente una parte inseparable
del ejercicio profesional de la comunicacién (UNESCO, 2022).

A estas capacidades se suman las competencias emprendedoras, relacionadas
con la gestién de proyectos, la construccién de la marca personal, la innova-
cién, la captacién de clientes y el desarrollo de iniciativas empresariales dentro
de las industrias creativas. La creciente diversificacién del mercado audiovisual
exige profesionales capaces de combinar la creacién de contenidos con la ges-
tién estratégica de su actividad profesional (Ruiz San-Miguel ez 4l., 2016).

El perfil del comunicador audiovisual del futuro corresponde al de un pro-
fesional hibrido, capaz de integrar creatividad, conocimientos tecnolégicos,
pensamiento critico, capacidad narrativa, sensibilidad ética y espiritu em-
prendedor. La ventaja competitiva ya no reside exclusivamente en dominar
una determinada herramienta, sino en saber combinar las capacidades huma-
nas con las posibilidades que ofrecen las nuevas tecnologias para generar una
comunicacién audiovisual innovadora, responsable y socialmente relevante
(Hinojosa Becerra ez al., 2024; Torres-Toukoumidis & Ledn-Alberca, 2024).

Caso prdctico

Construcciéon de un portfolio universitario. Los elementos que deben in-
cluirse: un reel de 90 segundos, un proyecto documental, un podcast, un
reportaje audiovisual y un proyecto de IA aplicada. El resultado esperado es
un portfolio orientado a procesos de seleccién profesional.

Los errores més frecuentes son incluir todos los trabajos realizados, no ac-
tualizar los contenidos, descuidar la presentacién visual, ignorar la identidad
profesional y depender exclusivamente del curriculum.
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Como conclusiones podemos destacar que la empleabilidad audiovisual
contempordnea depende cada vez mds de la capacidad para demostrar com-
petencias mediante evidencias concretas de trabajo. El portfolio profesional
constituye la herramienta central para construir visibilidad, credibilidad y di-
ferenciacién en un mercado altamente competitivo.

Paralelamente, el emprendimiento audiovisual ofrece nuevas oportunida-
des para desarrollar trayectorias profesionales auténomas e innovadoras. En
ambos casos, la combinacién de competencias técnicas, narrativas, digitales y
éticas resulta esencial para afrontar los desafios de la comunicacién audiovi-

sual del siglo XXI.
Preguntas de reflexion

Por qué el portfolio tiene mds relevancia que el curriculum en muchos
procesos de seleccién audiovisual?

sQué caracteristicas deberia tener un reel eficaz?

:Cémo influye la identidad digital en la empleabilidad?

sQué competencias seguirdn siendo relevantes en un contexto de creciente
automatizacién?

:Qué oportunidades ofrece actualmente el emprendimiento audiovisual?

Actividad prictica final integradora

Disefie su propio plan profesional para los préximos cinco afios. El pro-
yecto deberd incluir: diagndstico de competencias, portfolio profesional, reel
audiovisual, perfil de LinkedIn, estrategia de networking, plan de formacién
continua, proyecto emprendedor o de insercién laboral.

Elabore una memoria final de 5.000 palabras justificando las decisiones
adoptadas y relaciondndolas con las tendencias actuales de la industria au-
diovisual.
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14.

Casos practicos

Caso Prictico 1. Produccién integral de un video institucional universitario

—Contexto
La Universidad de Milaga desea promocionar el Grado en Comunica-
cién Audiovisual mediante un video institucional dirigido a futuros es-
tudiantes nacionales e internacionales. El video serd utilizado en: Pdgina
web institucional, Jornadas de puertas abiertas, Instagram, YouTube,
TikTok, Ferias universitarias, etc...
—Problema comunicativo
La carrera necesita comunicar de forma clara y emocional su valor dife-
rencial frente a otras titulaciones similares. El video no debe limitarse a
mostrar instalaciones. Debe construir una historia capaz de conectar con
estudiantes que estdn decidiendo su futuro académico y profesional.
—Objetivo general
* Disenar, producir y editar un video institucional de tres minutos que
transmita la identidad, fortalezas y oportunidades del Grado en Co-
municacién Audiovisual.
—Ob]em/os especificos
* Aplicar principios de lenguaje audiovisual.
e Utilizar composicién, planos, iluminacién y sonido de forma coherente.
* Construir una narrativa basada en storytelling.
* Desarrollar una planificacién profesional de produccién.
e Editar el material en Adobe Premiere Pro.
* Mejorar el sonido en Adobe Audition.
* Aplicar correccién de color en DaVinci Resolve.
* Integrar herramientas de IA en la preproduccién y postproduccion.
* Presentar el proyecto ante un tribunal académico.
—Piblico objetivo
e Piblico principal
Estudiantes de bachillerato interesados en comunicacidn, cine, televi-
sion, redes sociales, produccién digital o creacién de contenidos.
o Piublico secundario
Familias, orientadores educativos y estudiantes internacionales.
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—DMensaje central
«Estudiar Comunicacién Audiovisual en la Universidad de Mdlaga per-
mite transformar la creatividad en proyectos profesionales capaces de co-
municar, emocionar e innovar.»
—Propuesta narrativa:
— Estructura recomendada:
e Acto I. Duda inicial
Un estudiante se pregunta qué estudiar y cémo convertir su interés por el
audiovisual en una carrera profesional.
¢ Acto II. Descubrimiento
El estudiante conoce la facultad, los laboratorios, las asignaturas, los pro-
yectos y las salidas profesionales.
¢ Acto III. Transformacién
El estudiante se imagina produciendo, editando, dirigiendo y comuni-
cando historias con impacto social.
—Recursos audiovisuales sugeridos
* Imagen
-Planos generales del campus.
-Planos detalle de cimaras, micréfonos y pantallas de edicién.
-Primeros planos de estudiantes trabajando.
-Planos medios de docentes.
-Imégenes de clases practicas.
-Recursos de laboratorios audiovisuales.
¢ Sonido
Voz en off institucional, Testimonios breves, Musica inspiradora, Sonido
ambiente de aula, campus y laboratorios.
¢ Color
Paleta limpia, luminosa y cercana. Tonos cdlidos moderados. Refuerzo de
colores institucionales.
—Uso recomendado de IA
* Preproduccién
Generacién de ideas narrativas. Propuesta de escaleta. Borrador de pre-
guntas de entrevista. Moodboard visual. Storyboard preliminar.
* Postproduccién
Transcripcién automadtica. Subtitulado. Reencuadre para redes sociales.
Limpieza bdsica de audio. Generacién de versiones resumidas.
—Entregables
¢ Documento 1. Brief
Debe incluir: Problema de comunicacién. Objetivo. Pablico. Mensaje
clave. Plataformas. Tono visual y sonoro.
¢ Documento 2. Guion literario
Debe presentar: Voz en off. Testimonios. Descripcién de escenas. Progre-
sidn narrativa.
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* Documento 3. Guion técnico

Debe incluir: Tipo de plano. Movimiento. Audio. Duracién. Localizacién.
* Documento 4. Storyboard

Minimo 15 vifetas.

* Documento 5. Plan de rodaje

Debe incluir: Fechas. Horarios. Localizaciones. Equipo responsable. Ne-
cesidades técnicas.

* Documento 6. Presupuesto

Real o simulado.

¢ Documento 7. Video final

Duracién: 3 minutos.

* Documento 8. Versiones adaptadas

Versién YouTube horizontal. Versién Reels/TikTok vertical. Versién tea-
ser de 30 segundos.

¢ Documento 9. Memoria reflexiva

Extensién recomendada: 3.500-5.000 palabras.

Tabla 1. Rubrica especifica.

Ciriterio Peso
Brief y planificacién 15%
Narrativa y storytelling 20%
Calidad de imagen 15%
Calidad sonora 15%
Montaje y ritmo 15%
Correccién de color 10%
Uso critico de IA 5%
Defensa oral 5%

Caso Prdctico 2. Mini documental social

—Contexto
El alumnado debe producir un mini documental de entre cinco y ocho
minutos sobre un problema social cercano al entorno universitario.
—Temas posibles
Vivienda estudiantil. Salud mental universitaria. Brecha digital. Movili-
dad sostenible. Igualdad de género. Accesibilidad en el campus. Consu-
mo audiovisual juvenil. Inteligencia Artificial en la educacién.
—Objetivo
* Desarrollar una pieza documental que combine informacién, testimo-
nio, observacién y reflexién critica.
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—Estructura narrativa recomendada
¢ Inicio
Presentacién del problema.
¢ Desarrollo
Testimonios, datos y observacién de situaciones reales.
¢ Cierre
Reflexién, propuesta o pregunta abierta.

—Recursos obligarorios
Al menos tres entrevistas. Imdgenes de contexto. Sonido ambiente. Ma-
sica no invasiva. Rétulos informativos. Créditos finales. Declaracién de
uso de IA, si procede.

—Actividad de andlisis previa
Antes de producir, el alumnado debe analizar un documental breve e
identificar: Tema. Punto de vista. Estructura. Tipo de entrevistas. Uso de
musica. Montaje. Posicionamiento ético.

—Problemas habituales
Exceso de entrevistas sin narrativa. Falta de imdgenes de apoyo. Audio
deficiente. Ausencia de punto de vista. Cierre débil.

Caso Prdctico 3. Podcast académico universitario

—Contexto
El podcast se ha convertido en una herramienta de divulgacién cientifica,
comunicacion institucional y aprendizaje universitario.
—Producto final
Podcast de 10 a 15 minutos.
—1ema propuesto
«La transformacién digital en la comunicacién audiovisual.»
—Estructura recomendada
¢ Introduccién
Presentacion del tema y de los participantes.
¢ Desarrollo
Conversacién o entrevista guiada.
¢ Seccién sonora
Fragmento con ambiente, mdsica o recurso narrativo.
¢ Cierre
Conclusiones y llamada a la accién.
—Elementos técnicos obligatorios
Grabacién en 48 kHz. Edicién multipista. Reduccién de ruido. Ecualiza-
cién bdsica. Compresién moderada. Musica de entrada y salida. Expor-
tacién en WAV y MP3.
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Tabla 2. Evaluacién.

Ciriterio Peso
Claridad narrativa 20%
Calidad de voz 20%
Edicién sonora 20%
Disefio de estructura 20%
Presentacién final 20%

Caso Prdctico 4. Campania audiovisual para redes sociales

—Contexto

Una institucién universitaria desea difundir una campafa sobre uso res-
ponsable de la Inteligencia Artificial en el aula.

—Producto final

Campafa compuesta por: 1 video principal de 90 segundos. 3 reels de
30 segundos. 5 piezas gréficas. 1 guion de publicacién para LinkedIn. 1

plan de difusién semanal.
—Objetivo comunicativo

* Promover el uso ético, critico y transparente de herramientas de IA en

estudiantes universitarios.

—DMensajes clave

La IA puede ayudar, pero no sustituye el aprendizaje.
Todo uso de IA debe declararse.

El pensamiento critico sigue siendo esencial.

La creatividad humana continda siendo central.

—Tono

Diddctico, cercano y profesional.

—Actividad con IA

El alumnado debe utilizar IA para generar tres propuestas de campana y
luego justificar por qué acepta, modifica o descarta cada una.

hteps://www.comunicacionsocial.es
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Glosario de términos

A

ACES (Academy Color Encoding System). Sistema internacional de gestién
del color desarrollado por la Academia de Artes y Ciencias Cinemato-
graficas para estandarizar los flujos de trabajo de produccién audiovisual
y cinematogréfica. Permite mantener la consistencia cromdtica entre cd-
maras, programas de edicién, efectos visuales y sistemas de proyeccién.
Véase: Correccién de color, LUT, DaVinci Resolve.

Accién. Conjunto de acontecimientos que desarrollan una historia audiovi-
sual. La accién constituye uno de los componentes fundamentales de la
narrativa y puede ser bdsica, psicoldgica o simbdlica.

Actor de reparto. Personaje secundario que participa de forma relevante en
la historia, pero cuya funcién narrativa es complementaria respecto al
protagonista.

Actor protagonista. Personaje principal de una produccién audiovisual sobre
el que recae el conflicto central de la narracién.

Adaptacidén. Proceso mediante el cual una obra original (novela, cémic, vi-
deojuego, obra teatral, etc.) se transforma en una produccién audiovisual.

Adobe Audition. Software profesional de edicién, restauracién, mezcla y
produccién sonora desarrollado por Adobe. Es ampliamente utilizado en
podcasting, radio, cine, documentales y produccién audiovisual institu-
cional.

Adobe Premiere Pro. Software profesional de edicién de video no lineal de-
sarrollado por Adobe. Constituye uno de los estdndares de la industria
audiovisual contempordnea.

After Effects. Software especializado en motion graphics, composicién digital
y efectos visuales. Forma parte del ecosistema Adobe.

Algoritmo. Conjunto de instrucciones matemdticas utilizadas para resolver
problemas o ejecutar tareas especificas. En Inteligencia Artificial, los al-
goritmos permiten analizar datos y generar contenidos.

Altas luces. Zonas mds iluminadas de una imagen. Su correcta gestién resulta
fundamental para evitar la pérdida de informacién visual durante la gra-
bacién y la correccién de color.

Ambientacién sonora. Conjunto de sonidos ambientales que caracterizan un
espacio determinado. También denominado paisaje sonoro.
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Angulo aberrante. Posicién inclinada de la cimara respecto al horizonte. Se
utiliza para transmitir tensién, inestabilidad o alteracién psicolégica. Si-
nénimo: Angulo holandés.

Angulo cenital. Posicién de cimara situada completamente por encima del
sujeto. Ofrece una vision vertical de la escena.

Angulo contrapicado. Posicién de cdmara situada por debajo del sujeto. Suele
asociarse a poder, autoridad o dominacién.

Angulo normal. Posicién de cdmara a la altura de los ojos del personaje. Ge-
nera sensacién de neutralidad.

Angulo picado. Posicién de cdmara situada por encima del sujeto. Suele aso-
ciarse a vulnerabilidad o inferioridad.

Animatic. Versién preliminar animada de un storyboard. Permite evaluar rit-
mo, duracién y estructura narrativa antes de la produccién definitiva.

Antagonista. Personaje o fuerza que se opone al objetivo principal del prota-
gonista. Constituye una fuente habitual de conflicto narrativo.

Apertura. Pardmetro éptico que regula la cantidad de luz que atraviesa el obje-
tivo de una cdmara. Se expresa mediante valores f (f/1.8, f/4, f/11, etc.). La
apertura influye tanto en la exposicién como en la profundidad de campo.

Arte conceptual. Representacién visual preliminar utilizada durante la pre-
produccién para definir personajes, escenarios o atmdsferas.

Artefacto digital. Distorsion visual o sonora generada durante procesos de
compresion, grabacién o procesamiento digital.

Asistente de direccién. Profesional encargado de coordinar la organizacién
operativa del rodaje y facilitar el cumplimiento del plan de produccién.

Asistente de produccién. Miembro del equipo de produccién que colabora
en tareas logl'sticas, administrativas y organizativas.

Atmos. Sistema avanzado de sonido inmersivo desarrollado por Dolby Labo-
ratories. Permite posicionar sonidos en un espacio tridimensional.

Audiodescripcidn. Sistema de accesibilidad que incorpora narraciones adi-
cionales para describir elementos visuales a personas con discapacidad
visual.

Audiovisién. Concepto desarrollado por Michel Chion que describe la inte-
raccién entre imagen y sonido en la construccién de significado audio-
visual.

Autoria audiovisual. Reconocimiento legal y creativo de la responsabilidad
intelectual sobre una obra audiovisual.

Automatizacién audiovisual. Aplicacién de sistemas tecnoldgicos para ejecu-
tar procesos de produccién o postproduccién con minima intervencién
humana. Especialmente relevante en entornos de Inteligencia Artificial.

B
Back Light. Fuente de iluminacién situada detrds del sujeto. Su funcién prin-
cipal consiste en separarlo visualmente del fondo. Sinénimo: Contraluz.
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Balance de blancos. Proceso mediante el cual la cdmara interpreta correcta-
mente las temperaturas de color presentes en una escena. Una configura-
cién incorrecta produce dominantes cromdticas indeseadas.

Banda sonora. Conjunto de elementos sonoros que acompanan una produc-
cién audiovisual. Incluye: Musica, didlogos, ambientes y efectos sonoros.

B-Roll. Material audiovisual complementario utilizado para ilustrar, enrique-
cer o contextualizar una secuencia principal. Frecuentemente empleado
en documentales, reportajes y entrevistas.

Benchmarking audiovisual. Proceso de andlisis comparativo de producciones
audiovisuales con el fin de identificar buenas précticas, tendencias o es-
trategias narrativas.

Bitrate. Cantidad de informacién procesada o transmitida por segundo en
un archivo audiovisual. Influye directamente en la calidad y el tamafo
del archivo.

Blackmagic Design. Empresa tecnoldgica especializada en equipos audiovi-
suales y desarrolladora de DaVinci Resolve.

Bloqueo de cdmara. Situacién en la que la cdmara permanece fija durante
toda una toma. Puede responder a criterios narrativos o estéticos.

Boom. Soporte utilizado para posicionar micréfonos fuera del encuadre du-
rante una grabacién audiovisual.

Broadcast. Produccién o transmisién audiovisual destinada a television o pla-
taformas profesionales de distribucién.

Branded Content. Estrategia comunicativa basada en la creacién de conte-
nidos narrativos asociados a una marca. Su objetivo principal consiste
en generar valor para la audiencia mds alld de la promocién directa de
productos 0 servicios.

Brief Audiovisual. Documento que sintetiza los objetivos, ptblico, mensaje,
formato, recursos y requisitos de un proyecto audiovisual. Constituye
una herramienta fundamental en la fase de preproduccién.

Buffer. Memoria temporal utilizada por sistemas digitales para almacenar in-
formacién durante procesos de reproduccién, grabacién o edicion.

Business Model Canvas. Herramienta estratégica utilizada para disefiar mo-
delos de negocio en proyectos audiovisuales y emprendimientos creativos.

Bypass. Funcién que permite desactivar temporalmente un efecto o procesa-
miento para comparar el resultado con la sefal original.

Byte. Unidad bésica de almacenamiento digital compuesta por ocho bits.

C
Cémara. Dispositivo tecnoldgico designado a captar imdgenes mediante sis-
temas Gpticos y sensores electrénicos o soportes fotoquimicos. En el con-
texto audiovisual contempordneo, la cdmara constituye simultdneamente
una herramienta técnica y un instrumento narrativo. Su configuracion
influye directamente en la construccién del significado audiovisual.
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Cémara de accién. Cdmara compacta disefiada para registrar actividades di-
ndmicas o deportivas. Se caracteriza por su reducido tamafio, resistencia
y capacidad para grabar en condiciones extremas. Ejemplos habituales:
GoPro, DJI Action, Insta360.

Cémara digital. Sistema de captacién de imdgenes basado en sensores electré-
nicos que convierten la luz en informacién digital.

Cémara en mano. Técnica de filmacién en la que la cimara es sostenida direc-
tamente por el operador sin sistemas de estabilizacién. Puede transmitir:
Realismo, inmediatez, tensién, dinamismo.

Cémara subjetiva. Recurso narrativo que muestra la accién desde la perspec-
tiva visual de un personaje. Permite al espectador experimentar la escena
desde el punto de vista del protagonista.

Campo. Espacio visible dentro de los limites del encuadre. Todo aquello que
aparece dentro de la imagen pertenece al campo visual. Véase: Fuera de
campo.

Canal alfa. Canal digital utilizado para almacenar informacién de transparen-
cia en imdgenes o videos. Resulta fundamental en procesos de composi-
cién digital y efectos visuales.

Captacién sonora. Proceso mediante el cual un sistema de grabacién registra
ondas acusticas y las transforma en senales digitales o analégicas.

Casting. Proceso de seleccion de actores, presentadores, locutores o partici-
pantes para una produccién audiovisual.

Chroma Key. Técnica de composicién audiovisual que permite sustituir un
fondo de color uniforme por otra imagen o video. Generalmente se utili-
zan: Fondo verde, Fondo azul.

Cine digital. Modelo de produccién, distribucién y exhibicién cinematogri-
fica basado en tecnologias digitales. Sustituy6 progresivamente a la peli-
cula fotoquimica durante el siglo XXI.

Cine documental. Género audiovisual centrado en la representacién de he-
chos, personas o fenémenos reales. Aunque trabaja con acontecimientos
reales, emplea recursos narrativos y expresivos.

Cinematografia. Disciplina dedicada al estudio y prictica de la captacién
audiovisual mediante imdgenes en movimiento. También puede referirse
al trabajo visual desarrollado por el director de fotografia.

Clip. Unidad bésica de video o audio utilizada dentro de un sistema de edi-
cién no lineal.

Climax. Momento de méxima tensién dramdtica dentro de una estructura
narrativa. Suele preceder a la resolucion del conflicto principal.

Cédigo de tiempo. Sistema de referencia temporal utilizado para identificar
con precisién posiciones especificas dentro de un archivo audiovisual.
Se expresa mediante: Horas:Minutos:Segundos:Fotogramas. Ejemplo:
01:15:23:12

Cédec. Sistema de codificacién y decodificacién utilizado para comprimir
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archivos audiovisuales. Ejemplos habituales: H.264, H.265, ProRes,
DNxHD.

Color grading. Proceso creativo de etalonaje mediante el cual se construye
una identidad visual especifica para una produccién audiovisual. Véase:
Correccién de color.

Colorista. Profesional especializado en correccién de color y etalonaje cine-
matografico.

Compresién audiovisual. Proceso destinado a reducir el tamano de archivos
de video o audio mediante algoritmos especificos.

Compresién con pérdida. Sistema de compresién que elimina parte de la
informacién original. Permite reducir considerablemente el tamano del
archivo. Compresién sin pérdida Sistema de compresién que conserva
toda la informacién original.

Composicién audiovisual. Organizacién estratégica de elementos visuales
dentro del encuadre. Incluye: Lineas, formas, colores, espacios, equili-
brios visuales.

Composicién digital. Proceso de integracién de multiples elementos visuales
en una dnica imagen. Frecuentemente utilizado en: Cine, publicidad,
efectos visuales.

Contracampo. Plano que muestra el espacio opuesto al representado previa-
mente. Forma parte de la técnica denominada: Campo-Contracampo.

Contraluz. [luminacién situada detrds del sujeto. Produce separacién visual
respecto al fondo.

Contraste. Diferencia entre zonas claras y oscuras de una imagen. El con-
traste constituye uno de los principales recursos expresivos de la foto-
grafia y el cine.

Correccidén de color. Proceso técnico destinado a equilibrar y normalizar pa-
rdmetros cromdticos y de exposicién. Su objetivo principal consiste en
garantizar coherencia visual.

Corte directo. Transicién inmediata entre dos planos. Es la transicién mds
utilizada en el lenguaje audiovisual. Corte en movimiento Técnica de edi-
cién que aprovecha una accién en curso para ocultar el cambio de plano.

Cortometraje. Produccién audiovisual de duracién reducida. Generalmente
inferior a treinta minutos.

Crowdfunding. Sistema de financiacién colectiva basado en pequefas apor-
taciones realizadas por mdltiples

personas. Plataformas habituales: Kickstarter, Verkami, Indiegogo.

Curva LO. Perfil de imagen disefiado para maximizar el rango dindmico cap-
turado por una camara. Su apariencia suele presentar: Bajo contraste,
baja saturacién, amplia informacién tonal.

Curva tonal. Representacion gréfica utilizada para controlar luminosidad y
contraste durante procesos de correccién de color.
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D

DaVinci Resolve. Software profesional desarrollado por Blackmagic Design.
Integra: Edicidn, correccién de color, sonido, efectos visuales, exportacién.
Actualmente constituye uno de los estindares de la industria audiovisual.

Deep Learning. Subcampo de la Inteligencia Artificial basado en redes neu-
ronales profundas. Permite el desarrollo de sistemas capaces de aprender
patrones complejos.

Deepfake. Contenido audiovisual generado o manipulado mediante Inteli-
gencia Artificial para simular la apariencia o la voz de personas reales.
Demoreel. Video breve utilizado por profesionales audiovisuales para mostrar
sus mejores trabajos. Constituye una herramienta fundamental de pro-

mocién profesional.

Denotacién. Significado literal y objetivo de una imagen o mensaje audio-
visual.

Desarrollo narrativo. Fase intermedia de una historia en la que evolucionan
personajes, conflictos y acontecimientos.

Diafragma. Mecanismo 6ptico situado dentro del objetivo que regula la can-
tidad de luz que atraviesa la lente.

Didlogo. Intercambio verbal entre personajes dentro de una produccién au-
diovisual.

Diégesis. Universo narrativo en el que se desarrolla una historia. Incluye per-
sonajes, espacios, acontecimientos y elementos reconocidos por los per-
sonajes.

Director. Médximo responsable creativo de una produccién audiovisual. Coor-
dina los aspectos narrativos, visuales y expresivos del proyecto.

Direccién artistica. Area responsable de la apariencia estética de una produc-
cién. Incluye: Decorados, vestuario, utileria, escenografia.

Director de fotografia. Profesional responsable de la construccién visual de
una obra audiovisual. Gestiona: Iluminacién, cdmara, dpticas, exposi-
cién, composicion.

Director de produccién. Responsable de coordinar recursos humanos, técni-
cos y econdmicos de una produccién audiovisual.

Director de sonido. Profesional encargado de supervisar la captacién y disefio
sonoro de una produccién.

Disolvencia. Transicién audiovisual en la que una imagen desaparece pro-
gresivamente mientras otra aparece simultdneamente. Sinénimo: Enca-
denado.

Distribucién audiovisual. Proceso mediante el cual una obra llega a las au-
diencias a través de distintos canales de exhibicién.

Documental. Género audiovisual centrado en la representacién de hechos
reales mediante recursos narrativos y expresivos.

Dolly. Plataforma mévil utilizada para desplazar la cdmara de forma suave y
controlada.
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Dolly In. Movimiento de cimara que aproxima fisicamente la cdmara al su-
jeto.

Dolly Out. Movimiento de cimara que aleja fisicamente la cdmara respecto
al sujeto.

Dominante cromdtica. Alteracién no deseada del equilibrio de color de una
imagen. Suele deberse a errores de iluminacién o balance de blancos.
Dron. Aeronave no tripulada utilizada para captacién audiovisual aérea. Ha
transformado significativamente la produccién audiovisual contempord-

nea.

Duracién narrativa. Tiempo percibido dentro de una historia. Puede diferir
del tempo real de proyeccién.

Duracién real. Tiempo efectivo que transcurre durante la exhibicién de una
obra audiovisual.

Disefio de produccién. Proceso de planificacién visual global de una pro-
duccién audiovisual. Integra escenografia, color, vestuario y elementos
visuales.

Disefio sonoro. Disciplina encargada de construir la identidad acustica de
una produccién audiovisual mediante: Voz, musica, ambientes, efectos,
foley.

E

Edicién. Proceso de seleccién, organizacién y articulacién de imdgenes y
sonidos para construir una narrativa audiovisual coherente. La edicién
constituye una de las fases mds importantes de la postproduccidn.

Edicién colaborativa. Modalidad de trabajo en la que varios profesionales in-
tervienen simultdneamente en un mismo proyecto audiovisual mediante
plataformas compartidas.

Edicién no lineal. Sistema de edicién digital que permite acceder libremente
a cualquier fragmento del material audiovisual sin necesidad de seguir
una secuencia cronoldgica. Programas habituales: Premiere Pro, DaVinci
Resolve, Final Cut Pro.

Editor audiovisual. Profesional responsable de construir la versién final de
una produccién mediante la organizacién narrativa de imdgenes y soni-
dos.

Efecto Doppler. Fendmeno actstico que modifica la percepcién de la fre-
cuencia sonora cuando existe movimiento relativo entre la fuente y el
observador.

Efecto especial. Recurso visual o sonoro destinado a generar situaciones im-
posibles o dificiles de registrar directamente durante la grabacién.

Efecto Kuleshov. Principio tedrico desarrollado por Lev Kuleshov que de-
muestra que el significado de una imagen depende de su relacién con
otras imdgenes dentro del montaje. Constituye uno de los fundamentos
del lenguaje audiovisual.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 353

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/c15.emcs.51.c55

ISBN: 978-84-10176-27-0
Técnica y edicion de video y sonido
Coleccién Contextos, 55, Serie Cédigos Medidticos, 3

Efecto sonoro. Sonido incorporado a una produccién audiovisual para refor-
zar acciones, ambientes o elementos narrativos.

Eje de accién. Linea imaginaria que organiza espacialmente a los personajes
y movimientos dentro de una escena. La regla de los 180 grados se basa
en este concepto.

Elipsis. Recurso narrativo que consiste en omitir acontecimientos o periodos
temporales considerados irrelevantes para la historia. Permite condensar
la narracién.

Emisor. Persona, organizacién o institucién que produce y transmite un
mensaje audiovisual.

Encuadre. Seleccién del espacio visual que aparece dentro de los limites de
la imagen.

Constituye una de las decisiones fundamentales de la narrativa audiovisual.

Encuadre abierto. Composicién visual que privilegia el entorno y el contexto
espacial.

Encuadre cerrado. Composicién visual centrada principalmente en persona-
jes u objetos especificos.

Encuadre dindmico. Encuadre que incorpora movimiento interno o despla-
zamiento de cdmara.

Encuadre estatico. Encuadre sin movimiento de cimara.

Encadenado. Transicién audiovisual en la que una imagen desaparece progre-
sivamente mientras otra aparece simultdneamente.

Escaleta. Documento que organiza secuencialmente los contenidos de una
produccién audiovisual. Se utiliza frecuentemente en: Documentales,
programas televisivos, podcasts, videos corporativos.

Escena. Unidad narrativa formada por acciones que ocurren en un mismo
espacio y tiempo dramdtico.

Escenografia. Conjunto de elementos fisicos que configuran el espacio visual
de una produccién audiovisual.

Espectador. Receptor de la experiencia audiovisual. La interpretacién del es-
pectador constituye un elemento fundamental en los procesos de comu-
nicacion.

Estabilizador. Dispositivo disefiado para reducir vibraciones y movimientos
indeseados durante la grabacién. Ejemplos: Gimbal, steadicam, estabili-
zacién electrénica.

Estética audiovisual. Conjunto de caracteristicas visuales y sonoras que defi-
nen el estilo de una produccion.

Estilo visual. Identidad estética construida mediante decisiones relacionadas
con: [luminacién, color, composicién, dpticas, movimiento.

Estrategia transmedia. Diseno narrativo que distribuye una historia a través
de multiples plataformas y formatos.

Etalonaje. Proceso creativo mediante el cual se construye una identidad cro-
mdtica especifica para una produccién audiovisual.
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Etica audiovisual. Conjunto de principios que orientan el uso responsable
de imdgenes, sonidos y tecnologias de produccién audiovisual. Evento
narrativo Acontecimiento que modifica el desarrollo de la historia.

Exposicién. Cantidad de luz registrada por el sensor o soporte de captacién.
Depende de: Apertura, velocidad, ISO.

Exposicién correcta. Equilibrio éptimo entre zonas claras y oscuras de una
imagen.

Exposicién miltiple. Técnica que combina varias captaciones sobre una mis-
ma imagen.

Exportacién. Proceso mediante el cual un proyecto audiovisual se convierte
en un archivo final destinado a distribucién o exhibicién.

Expresividad visual. Capacidad de los elementos visuales para transmitir
emociones o significados.

Extensién focal. Distancia focal especifica utilizada por un objetivo.

F

Fade In. Transicién en la que la imagen o el sonido aparecen progresivamente
desde el negro o el silencio.

Fade Out. Transicién en la que la imagen o el sonido desaparecen progresiva-
mente hacia el negro o el silencio.

Feedback. Proceso de retroalimentacion utilizado para evaluar y mejorar pro-
ducciones audiovisuales.

Fidelidad sonora. Capacidad de un sistema para reproducir sonido con preci-
sidn respecto a la fuente original.

Field Recorder. Dispositivo portdtil utilizado para registrar audio en exteriores.

Ficcién. Modalidad narrativa basada en acontecimientos imaginarios o re-
creados.

Figura retdrica audiovisual. Recurso expresivo utilizado para construir signi-
ficados simbélicos mediante imdgenes y sonidos.

Filtro. Elemento 6ptico o digital destinado a modificar caracteristicas visuales
0 sonoras.

Filtro ND. Filtro de densidad neutra utilizado para reducir la cantidad de luz
que entra en la cdmara sin alterar los colores.

Final Cut Pro. Software profesional de edicién audiovisual desarrollado por
Apple.

Foley. Técnica de recreacién sonora utilizada para producir efectos sincroni-
zados con la imagen. Ejemplos: Pasos, golpes, manipulacién de objetos,
movimiento de ropa.

Fondo. Zona visual situada detrds del sujeto principal dentro de un encuadre.

Formato audiovisual. Conjunto de caracteristicas técnicas que definen un
archivo o una produccién audiovisual.

Formato vertical. Configuracién visual predominante en plataformas mévi-
les. Relacién habitual: 9:16
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Formato horizontal. Configuracién visual tradicional en cine y televisién.
Relaciones habituales: 16:9, 21:9

Fotografia cinematogrifica. Disciplina responsable de la construccién visual
de una obra audiovisual.

Fotograma. Unidad minima de una imagen en movimiento. La sucesién de
fotogramas genera la ilusién de movimiento.

Fotograma por segundo (FPS). Cantidad de imdgenes mostradas cada segun-
do. Valores habituales: 24 fps, 25 fps, 30 fps, 50 fps, 60 fps.

Frecuencia. Niimero de vibraciones sonoras producidas por segundo. Se mide
en Hertz (Hz).

Frecuencia de muestreo. Cantidad de muestras de audio capturadas por se-
gundo durante una grabacién digital. Valores habituales: 44.1 kHz, 48
kHz, 96 kHz.

Fuera de campo. Espacio que existe narrativamente fuera de los limites visi-
bles del encuadre. Constituye uno de los recursos expresivos mds impor-
tantes del lenguaje audiovisual.

Full Frame. Sensor digital con dimensiones equivalentes al fotograma foto-
gréfico tradicional de 35 mm. Ofrece: Mayor rango dindmico, mejor ren-
dimiento en baja iluminacién, menor profundidad de campo.

Fundido. Transicién progresiva entre imdgenes o sonidos. Puede ser: Fundido
de entrada, fundido de salida, fundido encadenado.

Fundido a negro. Transicién utilizada habitualmente para indicar cierre na-
rrativo o paso temporal significativo.

Fuente sonora. Origen fisico de un sonido dentro de una produccién audio-
visual.

Futuro diegético. Representacion narrativa de acontecimientos futuros den-
tro del universo de la historia.

G

Gatffer. Profesional responsable de la ejecucion técnica de la iluminacién du-
rante una produccién audiovisual. Trabaja bajo la supervisién del director
de fotografia y coordina al equipo de eléctricos.

Gain (Ganancia). Incremento aplicado a una sefial de audio o video para
aumentar su intensidad. En audio, una ganancia excesiva puede generar
ruido o distorsién.

Generador de caracteres. Sistema utilizado para incorporar textos, titulos,
rétulos y grificos sobre una imagen audiovisual.

Género audiovisual. Categoria narrativa que agrupa obras con caracteristicas
temdticas y estructurales similares. Ejemplos: Drama, comedia, terror,
documental, ciencia ficcién, thriller.

Gestidén de color. Conjunto de procedimientos destinados a garantizar la co-
herencia cromdtica durante todas las fases de produccién audiovisual.

Gimbal. Sistema electrénico de estabilizacién basado en motores y sensores.
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Permite realizar movimientos suaves de cimara incluso durante desplaza-
mientos complejos.

Gradacién cromdtica. roceso creativo destinado a construir una estética vi-
sual especifica mediante el color. Véase: Etalonaje.

Grano. Textura visual producida por la pelicula fotoquimica o simulada digi-
talmente. Puede utilizarse como recurso estético.

Gran angular. Objetivo con distancia focal reducida que proporciona un am-
plio campo visual. Generalmente: 16 mm-35 mm.

Grabacién multicimara. Sistema de produccién que utiliza varias cdmaras
registrando simultineamente una misma accién.

Grabadora digital. Dispositivo destinado a registrar audio en formato digital.

Green Screen. Superficie verde utilizada para realizar procesos de chroma key.

Guion. Documento que organiza narrativamente una produccién audiovi-
sual. Constituye la base de la preproduccién.

Guion literario. Documento centrado en la descripcién narrativa de accio-
nes, personajes, didlogos y situaciones.

Guion técnico. Documento que traduce el guion literario a instrucciones au-
diovisuales especificas. Incluye: Planos, movimientos, sonido, duracién.

Guionista. Profesional encargado de escribir y desarrollar historias audiovisuales.

GUI (Graphical User Interface). Interfaz grifica que permite la interaccion
entre usuarios y aplicaciones informdticas.

Guion transmedia. Diseno narrativo concebido para desarrollarse a través de
multiples plataformas y formatos.

H

H.264. Cédec de compresién de video ampliamente utilizado en Internet y pla-
taformas audiovisuales. Combina calidad y eficiencia de almacenamiento.

H.265. Cédec de compresién mds eficiente que H.264. Permite reducir el
tamano de los archivos manteniendo niveles elevados de calidad.

Hardware. Conjunto de componentes fisicos de un sistema tecnoldgico.

HDR (High Dynamic Range). Tecnologia que amplia el rango dindmico y
cromdtico de una imagen. Permite representar con mayor detalle: Som-
bras, medios tonos, altas luces.

Headroom. Margen de seguridad existente entre el nivel habitual de una se-
fial y el punto de saturacién.

Hertz (Hz). Unidad utilizada para medir frecuencia. Un Hertz equivale a una
vibracién por segundo.

Histograma. Representacién gréfica de la distribucién tonal de una imagen.
Permite evaluar objetivamente la exposicién.

Historia. Conjunto de acontecimientos que conforman el relato audiovisual.

Hoja de llamado. Documento de produccién que informa a cada integrante
del equipo sobre horarios, localizaciones y actividades previstas para una
jornada de rodaje.
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Hook. Elemento disefiado para captar la atencién de la audiencia durante los
primeros segundos de una pieza audiovisual. Especialmente importante
en redes sociales.

Hot Shoe. Conector situado en la parte superior de muchas cimaras que
permite incorporar accesorios externos.

Hiperrealismo. Estética que busca intensificar la percepcién de realidad me-
diante recursos visuales o sonoros.

HMILI. Tipo de iluminacién profesional basada en ldmparas de halogenuros
metdlicos. Frecuentemente utilizada en cine y television.

Hyperlapse. Técnica audiovisual que combina desplazamientos fisicos pro-
longados con secuencias aceleradas.

I

IA Generativa. Subcampo de la Inteligencia Artificial capaz de producir con-
tenidos originales a partir de instrucciones humanas. Puede generar: Tex-
to, imagen, audio, video.

Identidad visual. Conjunto de elementos gréficos que permiten reconocer
una organizacién, marca o producciéon audiovisual.

Iluminacién. Proceso mediante el cual se controla la luz para construir signi-
ficado visual.

Iluminacién ambiental. Luz general presente en una escena.

Iluminacién de relleno. Fuente luminosa utilizada para suavizar sombras ge-
neradas por la luz principal.

Iluminacién de tres puntos. Sistema cldsico compuesto por: Luz principal
(Key Light), Luz de relleno (Fill Light), Contraluz (Back Light).

Iluminacién natural. Luz procedente de fuentes no artificiales. Principalmen-
te: Sol, luna, reflejos naturales.

Iluminacién artificial. Luz generada mediante dispositivos eléctricos.

Imagen corporativa. Percepcién visual construida por una organizacién a tra-
vés de elementos grificos y audiovisuales.

Imagen de marca. Representacién simbélica y comunicativa asociada a una
organizacion, producto o institucion.

Imagen fija. Representacién visual estdtica sin movimiento.

Imagen en movimiento. Secuencia de fotogramas que produce la ilusién per-
ceptiva de movimiento.

Ingesta. Proceso inicial mediante el cual los archivos audiovisuales se incorpo-
ran al flujo de trabajo de produccién o postproduccién.

Inteligencia Artificial. Conjunto de tecnologias capaces de realizar tareas aso-
ciadas tradicionalmente a capacidades cognitivas humanas.

Interfaz audiovisual. Entorno de interaccién entre usuarios y sistemas de pro-
duccién o edicién audiovisual.

Interpolacién. Proceso matemdtico utilizado para generar informacién adi-
cional entre datos existentes.
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ISO. Pardmetro que determina la sensibilidad del sensor a la luz. Valores ele-
vados aumentan sensibilidad, pero también pueden incrementar el ruido
digital.

ISO Nativo. Valor de sensibilidad para el cual un sensor ofrece su rendimien-
to optimo.

Institucional audiovisual. Produccién destinada a comunicar la identidad,
actividades o valores de una organizacién.

Integracién multimedia. Proceso de combinacién de diferentes formatos co-
municativos: Texto, imagen, sonido, video, interactividad.

Intensidad sonora. Nivel de energia percibida de un sonido. Se expresa habi-
tualmente en decibelios (dB).

Inteligibilidad. Capacidad de comprender claramente un mensaje sonoro o
verbal.

Inmersidén. Sensacién psicolégica mediante la cual el espectador percibe una
fuerte integracién dentro de una experiencia audiovisual.

Inserto. Plano breve destinado a mostrar un detalle especifico relevante para
la narrativa.

Interactividad. Capacidad de la audiencia para intervenir activamente en una
experiencia comunicativa.

Introduccién narrativa. Fase inicial de una historia en la que se presentan
personajes, contexto y conflicto principal.

J-Cut. Técnica de montaje en la que el audio de una escena comienza antes
de que aparezca su correspondiente imagen. Recibe su nombre por la
forma que adquieren las pistas de audio y video en la linea de tiempo de
los programas de edicién.

Jerarquia visual. Organizacién de elementos visuales segtin su importancia
dentro de una composicién. Permite dirigir la atencién del espectador
hacia determinadas zonas de la imagen.

JPEG. Formato de compresién de imdgenes digitales ampliamente utilizado
en entornos multimedia. Utiliza compresién con pérdida.

Jump Cut. Tipo de corte que genera una discontinuidad perceptible dentro
de una misma accién o encuadre. Tradicionalmente se consideraba un
error de continuidad, aunque posteriormente fue incorporado como re-
curso expresivo.

Justificacién narrativa. Motivacién argumental que explica la utilizacién de
un determinado recurso audiovisual. Toda decisién técnica deberia po-
seer una justiﬁcacic')n narrativa.

K
Key Light. Fuente principal de iluminacién dentro de un esquema luminico.
Constituye la luz dominante de una escena.
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Keyframe. Punto de referencia utilizado en animacién y edicién para definir
cambios especificos en pardmetros visuales o sonoros.

Keyword. Palabra clave utilizada para clasificar y recuperar informacién au-
diovisual dentro de bases de datos o sistemas de edicién.

Kicker Light. Fuente de iluminacién lateral utilizada para separar visualmen-
te al sujeto del fondo.

Kilohertz (kHz). Unidad equivalente a mil Hertz. Se utiliza habitualmente
para describir frecuencias de muestreo en audio digital. Ejemplos: 44.1
kHz, 48 kHz, 96 kHz

Kinescopio. Sistema histérico utilizado para registrar emisiones televisivas
mediante filmacién directa de pantallas. Actualmente posee interés prin-
cipalmente histdrico.

Kinetoscopio. Dispositivo desarrollado por Thomas Edison que permiti6 la
visualizacién individual de imdgenes en movimiento durante los origenes
del cine.

Kit de iluminacién. Conjunto de equipos utilizados para construir esquemas
luminicos en fotografia y produccién audiovisual.

Knowledge Graph. Sistema de organizacién de informacién basado en rela-
ciones semdnticas. Comienza a emplearse en sistemas avanzados de Inte-
ligencia Artificial aplicados a la produccién audiovisual.

L

L-Cut. Técnica de montaje en la que el audio de una escena contintia después
de que la imagen haya cambiado. Permite generar transiciones mds flui-
das y naturales.

Latencia. Tiempo de retraso existente entre una accién y la respuesta de un
sistema digital. En produccién audiovisual puede afectar: Grabacidn,
monitorizacién, streaming, edicién.

Lavalier. Micréfono de pequeno tamano disenado para fijarse discretamente
a la ropa de una persona. Frecuentemente utilizado en: Entrevistas, infor-
mativos, conferencias, producciones institucionales. Sinénimo: Micréfo-
no de corbata.

Layout. Disefio estructural de elementos visuales dentro de una composicién
grafica o audiovisual.

Lens Flare. Fenémeno éptico producido cuando una fuente luminosa intensa
incide directamente sobre el objetivo de la cimara. Puede utilizarse como
recurso estético o resultar indeseado.

Lente. Conjunto éptico encargado de dirigir la luz hacia el sensor o soporte
de captacién.

Lenguaje audiovisual. Sistema de comunicacién basado en la combinacién
de imagenes, sonidos, movimientos, montaje y Otros recursos expresivos.

Levelling. Proceso de ajuste de niveles sonoros para garantizar uniformidad
en una produccién de audio.
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Light Painting. Técnica fotogréfica basada en la utilizacién de fuentes lumi-
nosas moviles durante exposiciones prolongadas.

Light Wrap. Efecto visual utilizado en composicion digital para integrar ob-
jetos o personas dentro de un entorno mediante la simulacién de ilumi-
nacién envolvente.

Limitador. Procesador dindmico destinado a impedir que una sefal sonora
supere un determinado nivel maximo.

Linea de tiempo. Espacio de trabajo principal en los sistemas de edicién au-
diovisual no lineal. Permite organizar cronolégicamente imdgenes, soni-
dos y efectos.

Linked Media. Sistema mediante el cual diferentes archivos audiovisuales
permanecen vinculados durante procesos de edicion.

Live Streaming. Transmisién audiovisual en tiempo real a través de Internet.
Aplicaciones frecuentes: Eventos, conferencias, clases, videojuegos, co-
municacién institucional.

Localizacién. Espacio fisico donde se desarrolla una produccién audiovisual.

Localizacién natural. Espacio real utilizado como escenario de una produccién.

Localizacién técnica. Documento que recopila informacién relevante sobre
una localizacién. Incluye: Accesos, iluminacién, sonido, permisos, riesgos.

Logline. Resumen extremadamente breve de una historia audiovisual. Gene-
ralmente se expresa en una o dos frases.

LOG. Perfil de captura disefado para preservar el méximo rango dindmico
posible. Genera imdgenes con: Bajo contraste, baja saturacién, amplia
informacién tonal.

Long Shot. Plano general amplio que muestra personajes y entorno con gran
amplitud espacial.

Loop. Repeticién continua de un fragmento de audio o video.

Loudness. Percepcién subjetiva de intensidad sonora. Actualmente consti-
tuye uno de los pardmetros fundamentales en distribucién audiovisual
profesional.

LUFS. (Loudness Units relative to Full Scale) Unidad de medicién utilizada
para normalizar niveles sonoros. Valores habituales: -16 LUFS (Podcast),
-14 LUES (YouTube), -23 LUES (Broadcast europeo)

LUT. (Look-Up Table) Archivo utilizado para transformar informacién cro-
mitica. Puede emplearse con fines: Técnicos, creativos.

Luz ambiente. Iluminacién general existente en una localizaciéon.

Luz continua. Sistema de iluminacién que permanece encendido de forma
constante durante la grabacién.

Luz de contra. Fuente luminosa situada detrds del sujeto.

Luz de relleno. Fuente destinada a suavizar sombras generadas por la luz prin-
cipal.

Luz dura. [luminacién que genera sombras marcadas y contrastadas.

Luz principal. Fuente luminosa dominante dentro de una escena.
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Luz suave. [luminacién que genera transiciones graduales entre luces y sombras.

Luminancia. Cantidad de brillo presente en una imagen. Constituye una de
las variables fundamentales en correccién de color y control de exposicién.

Lumetri Color. Herramienta de correccién cromdtica integrada en Adobe
Premiere Pro. Permite realizar ajustes primarios y secundarios de color.

LUT Creativa. LUT disefiada para construir una apariencia estética especifica.

LUT Técnica. LUT utilizada para convertir imagenes entre distintos espacios
de color o perfiles de captura.

Lux. Unidad utilizada para medir la cantidad de iluminacién presente sobre
una superficie.

M

Marca personal. Percepcién profesional que otras personas construyen so-
bre un individuo a partir de sus competencias, valores, experiencias y
presencia publica. En el dmbito audiovisual constituye una herramienta
fundamental para la empleabilidad y el emprendimiento.

Masterizacién. Proceso final de optimizacién técnica de una produccién so-
nora o audiovisual antes de su distribucidn.

Match Cut. Técnica de montaje que conecta dos planos mediante similitudes
visuales, sonoras o conceptuales. Permite generar continuidad narrativa o
asociaciones simbdlicas.

Media Encoder. Software desarrollado por Adobe para la codificacién y ex-
portacién de archivos audiovisuales.

Media Manager. Sistema utilizado para organizar, consolidar y administrar
archivos audiovisuales dentro de proyectos complejos.

Metadata. Informacion asociada a un archivo audiovisual que facilita su iden-
tificacién, clasificacién y recuperacién. Véase: Metadatos.

Metadatos. Conjunto de datos descriptivos asociados a archivos audiovisua-
les. Pueden incluir: Autor, fecha, cimara, resolucién, palabras clave, de-
rechos de uso.

Mezcla. Proceso de combinacién y equilibrio de mdltiples fuentes sonoras
dentro de una produccién audiovisual.

Micréfono. Dispositivo que transforma ondas acusticas en senales eléctricas
o digitales.

Micréfono bidireccional. Micréfono que capta sonido principalmente desde
la parte frontal y posterior.

Micréfono cardioide. Micréfono cuya maxima sensibilidad se concentra en
la zona frontal.

Micréfono de condensador. Micréfono caracterizado por su elevada sensibi-
lidad y calidad de captacién. Especialmente utilizado en: Estudios, locu-
cién, produccién musical.

Micréfono de corbata. Micréfono de pequeno tamafo fijado a la ropa del
hablante. Sinénimo: Lavalier.
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Micréfono dindmico. Micréfono robusto y resistente utilizado habitualmen-
te en: Radio, directos, podcasting, eventos.

Micréfono omnidireccional. Micréfono que capta sonido procedente de to-
das las direcciones.

Micréfono shotgun. Micréfono altamente direccional disefiado para captar
sonido a distancia minimizando ruidos laterales. Frecuente en cine y do-
cumentales.

Midtones. Zona tonal intermedia situada entre sombras y altas luces.

Miniserie. Produccién audiovisual seriada de corta duracién y nimero limi-
tado de episodios.

Mixdown. Archivo final generado tras la mezcla de maltiples pistas de audio.

Mockup. Representacién visual preliminar utilizada para mostrar el aspecto
final de un producto audiovisual o gréfico.

Modelo de negocio audiovisual. Estructura que define cémo una organi-
zacion genera valor y obtiene ingresos mediante actividades audiovi-
suales.

Monitor de referencia. Pantalla disenada para reproducir imagenes con maxi-
ma fidelidad cromdtica.

Monitorizacién. Proceso de supervision continua de sefiales de audio o video
durante grabacién o edicién.

Montaje. Proceso mediante el cual se organizan imdgenes y sonidos para
construir significado audiovisual.

Montaje alterno. Técnica de edicién que alterna acciones desarrolladas en
diferentes espacios o tiempos.

Montaje intelectual. Concepto desarrollado por Sergei Eisenstein que busca
generar ideas mediante la relacién entre planos.

Montaje paralelo. Forma de edicién que presenta acontecimientos simultd-
neos desarrollados en espacios diferentes.

Moodboard. Panel visual utilizado durante la preproduccién para definir es-
tilos, atmésferas e identidades estéticas.

Motion Capture. Tecnologia utilizada para registrar movimientos humanos y
aplicarlos a personajes digitales.

Motion Graphics. Disciplina audiovisual centrada en la animacién gréfica de
textos, formas y elementos visuales.

Multicdmara. Sistema de produccién que utiliza simultdneamente varias cé-
maras para registrar una misma accion.

Multiplataforma. Estrategia de distribucién basada en la difusién de conteni-
dos a través de maltiples medios y dispositivos.

N

Narracién. Proceso mediante el cual se organizan acontecimientos para cons-
truir una historia.
Narrador. Instancia comunicativa que transmite la historia al espectador.
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Narrativa audiovisual. Conjunto de estrategias utilizadas para organizar his-
torias mediante imdgenes y sonidos.

Narrativa transmedia. Modelo narrativo que distribuye una historia entre
miltiples plataformas complementarias.

Nodo. Unidad de procesamiento utilizada en sistemas avanzados de correc-
cién de color, especialmente en DaVinci Resolve.

Noise Floor. Nivel minimo de ruido presente en una senal sonora.

Normalizacién. Proceso técnico destinado a ajustar niveles de audio para al-
canzar un valor especifico.

Notch Filter. Filtro disefiado para eliminar frecuencias concretas no deseadas.

Nube (Cloud). Infraestructura digital que permite almacenar, compartir y
procesar contenidos audiovisuales de forma remota.

NLE. Siglas de Non-Linear Editing. Sistema de edicién no lineal.

Nivel de audio. Intensidad de una sefial sonora medida en decibelios.

Nivel de negro. Valor mds oscuro representable dentro de una imagen.

Nivel de blanco. Valor mis brillante representable dentro de una imagen.

Noise Reduction. Proceso destinado a reducir ruidos no deseados en graba-
ciones sonoras.

NTSC. Sistema histérico de televisién analdgica desarrollado en Estados
Unidos.

Nube colaborativa. Entorno digital compartido utilizado para produccién y
edicién audiovisual remota.

O

Objetivo. Sistema dptico encargado de dirigir la luz hacia el sensor de una
cdmara.

Objetivo fijo. Objetivo con distancia focal constante.

Objetivo zoom. Objetivo que permite variar la distancia focal.

Obturador. Mecanismo encargado de controlar el tiempo durante el cual el
sensor recibe luz.

OfF. Sonido o voz cuya fuente no aparece visible en pantalla.

Omnidireccional. Patrén polar de captacién sonora que registra audio proce-
dente de todas las direcciones.

Open Gate. Modo de captura que utiliza la superficie completa del sensor de
una camara.

Open Source. Modelo de desarrollo basado en software de cédigo abierto.

Operador de cdmara. Profesional encargado de manejar fisicamente la cima-
ra durante una grabacién.

Operador de dron. Especialista responsable de pilotar drones destinados a
captacién audiovisual. Optimizacién audiovisual Proceso destinado a
mejorar la calidad técnica y funcional de contenidos audiovisuales.

Over The Shoulder (OTS). Plano realizado desde detrds del hombro de un

personaje. Frecuentemente utilizado en didlogos.
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Overdub. Grabaci6n adicional realizada sobre una pista previamente registrada.

Overexposure. Situacion en la que una imagen recibe demasiada luz. Véase:
Sobreexposicién.

Overlay. Elemento gréfico superpuesto sobre una imagen audiovisual.

Overscan. Area adicional de imagen utilizada histéricamente en sistemas te-
levisivos.

OTT. (Over The Top) Servicios de distribucién audiovisual a través de Inter-
net. Ejemplos: Nefllix, Disney+, Prime Video.

Out Point. Punto final seleccionado dentro de un clip para procesos de edi-
cion.

Output. Resultado final generado por un sistema audiovisual.

Outside Broadcast (OB). Produccién audiovisual realizada fuera de estudios
mediante unidades méviles.

P

Paneo. Movimiento horizontal de la cdmara realizado desde un punto fijo.
Puede ejecutarse: De izquierda a derecha, de derecha a izquierda. Su fun-
cién puede ser descriptiva, narrativa o expresiva.

Panorama. Representacién visual amplia de un espacio o entorno. También
puede referirse a fotografias o videos obtenidos mediante la unién de
multiples imdgenes.

Paralaje. Fenémeno visual producido cuando los objetos parecen desplazarse
a diferentes velocidades segtin su distancia respecto al observador.

Pardmetro. Variable configurable dentro de un sistema audiovisual. Ejem-
plos: ISO, Apertura, Saturacién, Volumen.

Parque de equipos. Conjunto de recursos técnicos disponibles para una pro-
duccién audiovisual.

Patrén polar. Representacion gréfica que indica la sensibilidad direccional de
un micréfono.

Pelicula fotoquimica. Soporte tradicional utilizado histéricamente para regis-
trar imdgenes cinematograficas antes de la generalizacion de la tecnologia
digital.

Percepcién audiovisual. Proceso mediante el cual los espectadores interpretan
imdgenes y sonidos para construir significado.

Perfil de color. Conjunto de pardmetros que define como se representan los
colores en un sistema audiovisual.

Pipeline audiovisual. Flujo de trabajo estructurado que organiza las diferen-
tes etapas de produccién y postproduccién.

Pixel. Unidad minima que compone una imagen digital.

Pitch. Presentacién breve disenada para comunicar y defender una propuesta
audiovisual ante clientes, instituciones o inversores.

Pitch Deck. Documento visual utilizado para presentar proyectos audiovi-
suales.
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Plano. Unidad bdsica del lenguaje audiovisual. Corresponde a una toma con-
tinua registrada por una cimara.

Plano americano. Encuadre que muestra al personaje aproximadamente desde
las rodillas hasta la cabeza. Tradicionalmente utilizado en el cine western.

Plano cenital. Plano realizado desde una posicién completamente vertical
respecto al sujeto.

Plano conjunto. Encuadre que muestra a varios personajes interactuando
dentro de un mismo espacio.

Plano detalle. Encuadre centrado en un elemento especifico de gran impor-
tancia narrativa.

Plano entero. Encuadre que muestra al personaje completo dentro del espa-
cio visual.

Plano general. Encuadre amplio que concede protagonismo al entorno.

Plano medio. Encuadre que muestra aproximadamente al personaje desde la
cintura hasta la cabeza.

Plano medio corto. Encuadre que muestra aproximadamente al personaje
desde el pecho hasta la cabeza.

Plano nadir. Encuadre realizado desde una posicién completamente inferior
respecto al sujeto.

Plano picado. Encuadre realizado desde una posicién superior respecto al
sujeto.

Plano contrapicado. Encuadre realizado desde una posicién inferior respecto
al sujeto.

Plano recurso. Plano complementario utilizado para enriquecer o ilustrar una
secuencia principal.

Plano secuencia. Toma continua que desarrolla una accién completa sin cor-
tes de montaje visibles.

Plano subjetivo. Plano que reproduce la perspectiva visual de un personaje.

Plataforma OTT. Servicio de distribucién audiovisual basado en Internet.

Playback. Sistema utilizado para reproducir audio o video previamente graba-
do durante una produccién.

Plugin. Complemento informdtico disefiado para ampliar las funcionalidades
de un programa audiovisual.

Podcast. Produccién sonora distribuida digitalmente para escucha bajo demanda.

Point of View (POV). Representacién audiovisual desde la perspectiva de un
personaje.

Postproduccién. Fase de produccién posterior al rodaje. Incluye: Edicién,
sonido, correccién de color, efectos visuales, exportacién.

Preproduccién. Etapa previa a la grabacién destinada a planificar todos los
aspectos del proyecto audiovisual.

Preset. Configuracion predefinida utilizada para aplicar ajustes de forma répida.

Produccién audiovisual. Conjunto de procesos destinados a transformar una
idea en una obra audiovisual terminada.

366 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n® 51 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; EJ. Ruiz-San-Miguel
Glosario de términos

https://doi.org/10.52495/c15.emcs.51.c55

Productor. Responsable de coordinar recursos econémicos, humanos y téc-
nicos.

Product Placement. Técnica publicitaria basada en la incorporacién de mar-
cas dentro de contenidos audiovisuales.

Profundidad de campo. Zona de la imagen que aparece enfocada.

Profundidad narrativa. Nivel de complejidad interpretativa presente en una
historia audiovisual.

Prompt. Instruccién utilizada para interactuar con sistemas de Inteligencia
Artificial.

Prompt Engineering. Disciplina centrada en el disefio estratégico de instruc-
ciones para sistemas de IA.

Proxy. Version ligera de un archivo audiovisual utilizada para facilitar proce-
sos de edicién.

QuickTime. Formato multimedia y ecosistema de reproduccién desarrollado
por Apple.

Quick Cut. Técnica de edicién basada en la utilizacién de cortes répidos y
sucesivos.

Quérum visual. Concepto utilizado ocasionalmente para describir la canti-
dad minima de informacién visual necesaria para comprender una esce-
na.

Qualifier. Herramienta de seleccién cromdtica utilizada en correccién de co-
lor para aislar tonalidades especificas.

Quantization. Proceso matemdtico utilizado durante la digitalizacién de se-
fiales analdgicas.

R

Rack Focus. Técnica mediante la cual el enfoque se desplaza de un sujeto a
otro dentro del mismo plano.

Radiofrecuencia. Tecnologia utilizada para transmitir senales inaldimbricas de
audio y video.

Rango dindmico. Capacidad de un sistema para registrar simultdineamente
zonas muy oscuras y muy iluminadas.

RAW. Formato de captura que conserva la méxima informacién registrada
por el sensor antes del procesamiento final.

Realidad aumentada. ecnologia que superpone elementos digitales sobre el
entorno fisico.

Realidad virtual. Entorno digital inmersivo generado mediante tecnologfas
informdticas.

Receptor. Persona o audiencia que recibe e interpreta un mensaje audiovisual.

Rec.709. Espacio de color estdndar utilizado en televisién y produccién au-
diovisual digital.
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Rec.2020. Espacio de color avanzado desarrollado para contenidos UHD y
HDR.

Reduccién de ruido. Proceso destinado a minimizar sonidos o elementos vi-
suales no deseados.

Reel. Video breve utilizado para difusién en redes sociales o promocién pro-
fesional.

Referente visual. Elemento utilizado como inspiracién o guia estética durante
la produccién audiovisual.

Render. Proceso mediante el cual un sistema genera la versién final de una
composicién audiovisual.

Renderizado. Accién de procesar y generar imdgenes, videos o efectos visuales
terminados.

Resolucién. Cantidad de informacién visual presente en una imagen digital.

Resolucién narrativa. Fase final de una historia en la que se resuelven los
conflictos principales.

Resonancia emocional. Capacidad de una produccién audiovisual para gene-
rar impacto afectivo en la audiencia.

Reverb. Efecto sonoro que simula reflexiones actsticas en un espacio.

Retoque digital. Proceso de modificacién o mejora de imdgenes mediante
herramientas informdticas.

Retérica audiovisual. Conjunto de recursos persuasivos utilizados mediante
imdgenes y sonidos.

Ritmo audiovisual. Velocidad percibida de una narracién audiovisual.

Rodaje. Proceso de grabacién de imdgenes y sonidos durante la fase de pro-
duccién.

Rol narrativo. Funcién desempenada por un personaje dentro de una histo-
ria.

Room Tone. Sonido ambiente caracteristico de un espacio. Se utiliza para
garantizar continuidad sonora durante la edicién.

Rétulo. Elemento textual incorporado a una produccién audiovisual.

Rough Cut. Primera versién preliminar del montaje de una obra audiovisual.

Rule of Thirds. Principio compositivo basado en la divisién de la imagen en
nueve dreas equivalentes. Sinénimo: Regla de los tercios.

Raccord. Principio de continuidad que garantiza coherencia visual y sonora
entre planos consecutivos.

Raccord de direccién. Continuidad relacionada con la orientacién de movi-
mientos y desplazamientos.

Raccord de iluminacién. Continuidad relacionada con las condiciones lumi-
nicas entre planos.

Raccord de mirada. Continuidad basada en la direccién visual de los perso-
najes.

Raccord de movimiento. Continuidad relacionada con acciones desarrolladas
entre diferentes planos.
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S

Saturacién. Intensidad o pureza de un color. Una saturacién elevada produce
colores vivos e intensos, mientras que una saturacién reducida genera
imdgenes mds apagadas o desaturadas.

Scouting. Proceso de busqueda, andlisis y evaluacién de localizaciones para
una produccién audiovisual.

Sensor. Dispositivo electrénico encargado de captar la luz y transformarla en
informacién digital. Constituye el equivalente tecnoldgico de la retina
humana.

Sensor APS-C. ensor de tamafio intermedio ampliamente utilizado en foto-
grafia y video digital.

Sensor Full Frame. Sensor con dimensiones equivalentes al fotograma tradi-
cional de 35 mm.

Secuencia. Conjunto de escenas relacionadas que conforman una unidad na-
rrativa superior.

Secuencia de apertura. Conjunto inicial de imdgenes destinadas a introducir
una produccién audiovisual.

Secuencia de créditos. Bloque audiovisual que presenta informacién sobre
participantes y responsables de una obra.

Senal audiovisual. Informacién visual y sonora transmitida mediante siste-
mas electrénicos o digitales.

Sharpness. Nivel de nitidez percibido en una imagen.

Shot. Término anglosajén utilizado para referirse a un plano o toma.

Shotgun. Micréfono altamente direccional utilizado para captar sonido a dis-
tancia.

Showrunner. Profesional responsable de coordinar aspectos creativos y ejecu-
tivos en una serie audiovisual.

Sinopsis. Resumen breve que describe el contenido principal de una obra
audiovisual.

Sistema ACES. Modelo internacional de gestién de color desarrollado por la
Academia de Artes y Ciencias Cinematogréficas.

Slow Motion. Técnica audiovisual que reproduce imdgenes a una velocidad
inferior a la real. Produce sensacién de ralentizacién temporal.

Software. Conjunto de programas y aplicaciones utilizados por sistemas in-
formdticos.

Sonido ambiente. Conjunto de sonidos caracteristicos de un entorno deter-
minado.

Sonido diegético. Sonido que pertenece al universo narrativo reconocido por
los personajes.

Sonido extradiegético. Sonido que no forma parte del universo narrativo de
los personajes.

Sonido envolvente. Sistema de reproduccién sonora que rodea al espectador
mediante multiples canales.
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Sonido directo. Audio registrado simultineamente a la grabacién de la imagen.

Sound Design. Disciplina encargada de disefiar la identidad sonora de una
produccién audiovisual. Sinénimo: Disefio sonoro.

Soundtrack. Término utilizado para referirse a la banda sonora de una obra
audiovisual.

Split Screen. Recurso visual que divide la pantalla en multiples dreas simultdneas.

Stabilization. Proceso destinado a reducir movimientos indeseados en una
grabacién.

Steadicam. Sistema mecdnico de estabilizacién disefiado para realizar movi-
mientos fluidos de cdmara.

Stock Footage. Material audiovisual de archivo reutilizable.

Storyboard. Representacién grifica secuencial utilizada para planificar visual-
mente una produccién audiovisual.

Storytelling. Disciplina centrada en la construccién estratégica de historias.

Streaming. Distribucién audiovisual mediante transmisién continua a través
de Internet.

Subexposicién. Situacién en la que una imagen recibe menos luz de la necesaria.

Subtitulos. Textos incorporados a una produccién audiovisual para represen-
tar didlogos o informacién adicional.

Superposicién. Integracion simultdnea de elementos visuales en una misma
imagen.

Suspensién narrativa. Mecanismo utilizado para mantener la atencién me-
diante incertidumbre o expectativa.

T

Take. Término utilizado para referirse a una toma o grabacién especifica.

Talento. Persona que aparece ante la cdmara o participa en una produccién
audiovisual.

Teleobjetivo. Objetivo con distancia focal elevada que permite captar sujetos
lejanos. Generalmente: 85 mm o superior.

Teleprompter. Sistema que muestra textos frente a la cdmara para facilitar la
lectura de presentadores o locutores.

Temperatura de color. Medida que describe la apariencia cromdtica de una
fuente luminosa. Se expresa en Kelvin (K).

Texto en pantalla. Informacién textual incorporada a una imagen audiovisual.

Thumbnail. Imagen miniatura utilizada para representar contenidos audiovi-
suales en plataformas digitales.

Tilt. Movimiento vertical de cdmara realizado desde un punto fijo.

Timecode. Sistema de referencia temporal utilizado para sincronizar materia-
les audiovisuales.

Timeline. Espacio de trabajo donde se organiza el montaje audiovisual.

Time-Lapse. Técnica audiovisual que acelera el paso del tiempo mediante
capturas periddicas.
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Toma. Registro continuo realizado por una cdmara entre el inicio y el final
de una grabacién.

Tonalidad. Relacién entre matiz, saturacién y luminosidad dentro de una
imagen.

Tracking Shot. Movimiento de cdmara que acompana fisicamente a un su-
jeto.

Transcodificacién. Proceso de conversién de archivos audiovisuales entre di-
ferentes formatos.

Transicién. Elemento utilizado para conectar planos o secuencias.

Travelling. Movimiento fisico de la cimara mediante desplazamiento sobre
un soporte mévil.

Travelling lateral. Desplazamiento paralelo respecto al sujeto.

Travelling frontal. Desplazamiento de aproximacién hacia el sujeto.

Travelling de retroceso. Movimiento de alejamiento respecto al sujeto.

Tratamiento. Documento narrativo intermedio entre la sinopsis y el guion.

Tripode. Soporte utilizado para estabilizar cimaras durante la grabacion.

U

UHD (Ultra High Definition). Resolucién audiovisual superior al Full HD.
Resolucién habitual: 3840 x 2160.

Unidad mévil. Vehiculo equipado para realizar producciones audiovisuales
fuera de estudios.

Usuario. Persona que interactiia con contenidos o sistemas audiovisuales.

UX Audiovisual. Experiencia percibida por una audiencia durante la interac-
cién con un producto audiovisual.

A%

VectorScope. Herramienta utilizada para analizar informacién cromdtica du-
rante la correccién de color.

Velocidad de obturacién. Tiempo durante el cual el sensor permanece ex-
puesto a la luz.

Versién maister. Archivo final de maxima calidad destinado a archivo o dis-
tribucién.

Video Assist. Sistema auxiliar de monitorizacién utilizado durante produc-
ciones audiovisuales.

Videoarte. Manifestacién artistica basada en el uso creativo del lenguaje au-
diovisual.

Video corporativo. Produccién audiovisual destinada a comunicar la identi-
dad o actividades de una organizacién.

Video explicativo. Contenido disefiado para transmitir informacién de forma
did4ctica.

Video vertical. Formato audiovisual optimizado para dispositivos méviles.
Relacién habitual: 9:16.
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Videoclip. Produccién audiovisual disefiada para acompanar una pieza mu-
sical.

Videografia. Actividad profesional relacionada con la produccién de conte-
nidos audiovisuales.

Visién subjetiva. Representacién visual desde la perspectiva de un personaje.

Voice Over. Narracién incorporada sobre imdgenes sin que el locutor aparez-
ca en pantalla.

Voz en off. Traduccién habitual de Voice Over.

Vlog. Formato audiovisual basado en la creacién periddica de contenidos per-
sonales en video.

Volumen. Percepcién subjetiva de intensidad sonora.

w

Waveform. Herramienta grafica utilizada para analizar niveles de luminancia.
Webinar. Seminario impartido a través de plataformas digitales.
White Balance. Término anglosajon para referirse al balance de blancos.
Wide Shot. Plano general amplio.
Wiireless Audio. Sistema de transmisién sonora sin cables.
Workflow. Conjunto organizado de procesos que estructuran una produc-

cién audiovisual.

X
XML. Lenguaje utilizado para intercambiar informacién entre aplicaciones
audiovisuales.
XLR. Conector profesional utilizado en sistemas de audio.

Y
YouTube Analytics. Sistema de andlisis estadistico proporcionado por YouTu-
be Studio para evaluar el rendimiento de contenidos audiovisuales.
YouTuber. Creador de contenidos especializado en la plataforma YouTube.

Z

Zebra. Herramienta de monitorizacién utilizada para detectar zonas sobre-
expuestas.

Zoom. Objetivo con distancia focal variable.

Zoom Digital. Ampliacién de imagen mediante procesamiento electrénico.

Zoom Optico. Ampliacién obtenida mediante variacién fisica de la distancia
focal.

Zona de seguridad. Area visual destinada a garantizar que informacidn rele-
vante permanezca visible en distintos dispositivos.

Z-Depth. Informacién relacionada con la profundidad espacial dentro de sis-
temas de composicion digital y efectos visuales.
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