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El libro Tendencias metodológicas en la investigación académica 
sobre Comunicación está integrado en la colección «Metodologías 
Iberoamericanas de la Comunicación» de Comunicación Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Este volumen, dedicado a las rutinas metodológicas de la investigación sobre 
Comunicación en España, es uno de los hitos bibliográficos finales resultantes 
del Proyecto MapCom, un empeño por representar cartográficamente el desa-
rrollo por años del sistema de investigación en España sobre prácticas sociales 
de Comunicación, bajo el auspicio de la Comisión de Política Científica de la 
Asociación Española de Investigadores de la Comunicación (AE-IC).
Investigar sobre la investigación—«meta-investigación»— requiere disponer de 
bases de datos sobre la producción científica en este campo para, después, rela-
cionar dichos datos con los contextos pertinentes en los que dicha investigación 
se desenvuelve:
—avances del conocimiento científico,
—política científica,
—experiencias sociológicas de la producción científica...

En cualquiera de estos casos será innegable reconocer la utilidad de las delimita-
ciones territoriales donde marcos científicos, institucionales y sociales se ubican 
geográficamente —la «geolocalización».

Y esto es, precisamente, lo que el proyecto MapCom se ha propuesto iniciar y 
desarrollar, ofreciendo en este volumen la génesis y metodología de elaboración 
de tres mapas muy concretos:
1. Textos y datos de análisis de Tesis Doctorales y de Proyectos I+D por años, 
universidades, regiones, género de autor, objetivos de investigación, técnicas de 
análisis y objetos de estudio por campos.
2. Grupos de investigación según áreas de conocimiento, universidades y auto-
nomías, siguiendo sus líneas de investigación.
3. Datos de la encuesta sobre perfiles sociodemográficos y académicos del investi-
gador y de sus métodos de experiencia investigadora, además de sus valoraciones 
sobre las condiciones de investigación y rendimientos alcanzados.

Junto a esto, se presenta una antología de comunicaciones seleccionadas por su 
relevancia en cuanto que marcadoras de tendencias de investigación.
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Parte 1: La meta-investigación de MapCom: cartografías de los usos metodológicos

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://www.comunicacionsocial.es

https://doi.org/10.52495/part1.emcs.2.mic6

En la convocatoria estatal de Proyectos I+D en noviembre de 2013, cuatro 
equipos coordinados, uno como equipo coordinador con sede en la Universidad 
Complutense (UCM) y los otros tres en la Universidad del País Vasco (EHU), la 
Universitat Jaume I (UJI), y la Universidad de Málaga (UMA) presentaron soli-
citud para realizar un estudio con el título «El sistema de investigación en España 
sobre prácticas sociales de Comunicación. Mapa de Proyectos, Grupos, Líneas, 
Objetos de estudio y Métodos», cuyo acrónimo adoptado fue MAPCOM. Las 
prácticas sociales de Comunicación es un objeto de estudio que se ha ido ins-
titucionalizando como campo disciplinario, especialmente desde la creación, a 
principios de la década de 1970, de las primeras Facultades que en la Universidad 
española comenzaron a impartir inicialmente Licenciaturas en Ciencias de la In-
formación y después titulaciones de Grado y Postgrado en Periodismo, Publici-
dad, Comunicación Audiovisual y Documentación, pero sin acompañarse de un 
análisis cabal de los Proyectos financiados, Grupos de investigación, Líneas de 
trabajo, Objetos de interés y Métodos de elaboración, registro y tratamiento de 
datos, cuyo panorama urgía ser conocido. La Asociación Española de Investiga-
ción de la Comunicación (AE-IC) había encomendado a su Comisión de Política 
Científica abordar este reto. Y entre otros antecedentes (v.g. Caffarel, C. et al. 
1993, Jones, D. 1998, etc., ver Bibliografía) se encuentra la aplicación de dos 
encuestas electrónicas de alcance internacional, realizadas por el Grupo MDCS 
y auspiciadas por la AE-IC, por FELAFACS (Federación Latinoamericana de 
Facultades de Comunicación Social) y por ECREA (European Communication 
Research and Education Association). Estas encuestas se aplicaron en países eu-
ropeos y latinoamericanos. Los resultados (cfr. Piñuel, 2011) ofrecieron un pa-
norama en el que este objeto de estudio era abordado mediante una elevada in-
terdisciplinariedad científica, pero por un débil desarrollo interdisciplinar en los 
métodos de investigación y un indefinido mapa de políticas de investigación en 
cuanto a Proyectos, Grupos y Líneas de investigación. El Proyecto MapCom, as-
piraba a contribuir a la elaboración de un mapa capaz de representar el desarrollo 
del sistema de investigación en España sobre prácticas sociales de Comunicación, 
estableciendo:

1º. Un banco de datos de acceso abierto sobre Proyectos, Grupos, Líneas, Obje-
tos de estudio y Métodos de investigación, recopilando y analizando las memorias 
científicas de las solicitudes y de los informes de todos aquellos proyectos de in-
vestigación financiados desde 2007 por convocatorias nacionales, así como de las 
Tesis Doctorales aprobadas también desde 2007, en las universidades españolas 

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/part1.emcs.2.mic6
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con titulaciones de grado y postgrado en las áreas de la Comunicación, según 
zonas geográficas en que operativamente se distribuyeron el trabajo los equipos de 
investigación coordinados de la siguiente manera: Área 1: Castilla y León, Castilla 
La Mancha, Madrid y La Rioja; Área 2: Galicia, País Vasco, Navarra y Aragón; 
Área 3: Andalucía, Extremadura y Canarias; y Área 4: Cataluña, Comunidad 
Valenciana y Murcia.

2º. Una contrastación rigurosa del modelo del discurso científico hegemónico 
resultante del análisis de contenido anterior de Tesis y Proyectos I+D, con el 
discurso que mediante aplicación de la técnica Phillips 66, manifestaban los In-
vestigadores Principales (IP) de los proyectos analizados y los Directores de tesis 
doctorales, al representarse aspiraciones y logros de sus procesos de investigación.

3º. Un formulario de encuesta que, una vez desvelados los ejes sobre los cuales 
giraban los discursos científicos, fue aplicado on-line al universo de investigadores 
del territorio español, censados tanto en sociedades científicas como en registros 
académicos de las universidades. 

Los tres capítulos que siguen a continuación están dedicados a exponer y co-
mentar los datos obtenidos en el desarrollo de estas tres fases de la investigación. 
Así, en el Capítulo 1, al cuidado de Caffarel Serra, C., Gaitán Moya, J.A., Lozano 
Ascencio, C. y Piñuel Raigada, J.L., se abordan los datos referidos a los recursos 
metodológicos puestos en práctica en Proyectos I+D y Tesis Doctorales. El Ca-
pítulo 2, al cuidado de Piñuel Raigada, J.L. sobre datos de Atlas-ti extraídos por 
Enrique Morales Corral, está dedicado a analizar las secuencias del discurso en 
grupos de las sesiones de Phillips 66 centradas sobre cuestiones metodológicas. Y 
en el Capítulo 3, redactado por Caffarel Serra, C., Gaitán Moya, J.A. y Lozano 
Ascencio, C., y Piñuel Raigada, J.L. se exponen y comentan los datos de repuesta 
a preguntas sobre objetivos de la investigación, objetos de estudio y técnicas de 
elaboración y registro de datos, según análisis de tendencias procedentes de la 
Encuesta aplicada al censo de investigadores en centros universitarios españoles 
con docencia en Grados y Posgrados en las áreas de Comunicación. 
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