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El libro Tendencias metodológicas en la investigación académica 
sobre Comunicación está integrado en la colección «Metodologías 
Iberoamericanas de la Comunicación» de Comunicación Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Este volumen, dedicado a las rutinas metodológicas de la investigación sobre 
Comunicación en España, es uno de los hitos bibliográficos finales resultantes 
del Proyecto MapCom, un empeño por representar cartográficamente el desa-
rrollo por años del sistema de investigación en España sobre prácticas sociales 
de Comunicación, bajo el auspicio de la Comisión de Política Científica de la 
Asociación Española de Investigadores de la Comunicación (AE-IC).
Investigar sobre la investigación—«meta-investigación»— requiere disponer de 
bases de datos sobre la producción científica en este campo para, después, rela-
cionar dichos datos con los contextos pertinentes en los que dicha investigación 
se desenvuelve:
—avances del conocimiento científico,
—política científica,
—experiencias sociológicas de la producción científica...

En cualquiera de estos casos será innegable reconocer la utilidad de las delimita-
ciones territoriales donde marcos científicos, institucionales y sociales se ubican 
geográficamente —la «geolocalización».

Y esto es, precisamente, lo que el proyecto MapCom se ha propuesto iniciar y 
desarrollar, ofreciendo en este volumen la génesis y metodología de elaboración 
de tres mapas muy concretos:
1. Textos y datos de análisis de Tesis Doctorales y de Proyectos I+D por años, 
universidades, regiones, género de autor, objetivos de investigación, técnicas de 
análisis y objetos de estudio por campos.
2. Grupos de investigación según áreas de conocimiento, universidades y auto-
nomías, siguiendo sus líneas de investigación.
3. Datos de la encuesta sobre perfiles sociodemográficos y académicos del investi-
gador y de sus métodos de experiencia investigadora, además de sus valoraciones 
sobre las condiciones de investigación y rendimientos alcanzados.

Junto a esto, se presenta una antología de comunicaciones seleccionadas por su 
relevancia en cuanto que marcadoras de tendencias de investigación.
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2.

Cartografía de los usos metodológicos  
en los debates de los investigadores 

J.L. Piñuel Raigada; E. Morales Corral

Introducción: La técnica del Phillips 66 y la logística desarrollada

La segunda fase del proyecto MapCom consistió en organizar tres debates de 
trabajo en Madrid, Barcelona y Málaga sobre la Investigación en Comunicación, 
que fueron las primeras reuniones universitarias realizadas al respecto en España.

Se aplicó la técnica del Phillips 66 para este tipo de reuniones. Esta técnica 
aborda el desafío de organizar convenientemente una convocatoria a expertos 
cuando se quiere centrar un tema complejo. Esto es lo que aspira a conseguir esta 
técnica de reuniones capaz de convocar a gran número de expertos, brindándoles 
la oportunidad de expresar sus opiniones matizadas, y sin exceder de una jornada 
de trabajo. La experiencia de haber aplicado esta técnica reuniendo en una sola 
jornada a expertos concernidos académicamente por la actividad universitaria en 
Investigación de la Comunicación permitió realizar debates por grupos.

Se formaron seis grupos para los debates de trabajo, que fueron integrados por 
Investigadores Principales con al menos dos proyectos I+D; en segundo lugar, por 
responsables de grupos consolidados de investigación; en tercer lugar, por miem-
bros o portavoces de sociedades científicas (asociaciones, redes de investigación, 
etc.); en cuarto lugar, por gestores universitarios de investigación (Vicerrectora-
dos, Decanatos, Dirección de postgrado, etc.); en quinto lugar por gestores de 
la difusión de resultados (editores y directores de congresos, revistas científicas, 
etc.); y el último integrado por investigadores junior.

Cada grupo, con un máximo de seis personas, elige un portavoz y procede a 
dar turno a cada miembro respondiendo a preguntas que le son planteadas por 
un moderador perteneciente al equipo de investigación, en este caso del equipo 
MapCom, a condición de no exceder de 6 minutos de intervención cada uno. El 
portavoz toma nota y se responsabiliza de elaborar las síntesis y exponer las postu-
ras del grupo ante las asambleas plenarias que culminan las reuniones simultáneas 
por grupos, hasta un máximo de tres rondas de discusión.

En este caso se lanzó una convocatoria a expertos en Comunicación brindando 
la oportunidad de expresar sus opiniones matizadas sin exceder el tiempo de una 
jornada de trabajo. Esta técnica reunió cerca de medio centenar de especialistas en 
investigación en cada una de las sesiones de trabajo realizadas en Madrid, Barcelo-
na y Málaga. La temática de discusión contempló cuestiones referidas al sistema y 
a los procesos de investigación y a la gestión de la actividad investigadora.



52

Tendencias metodológicas en la investigación académica sobre Comunicación
ISBN: 978-84-15544-69-2

Colección Metodologías Iberoamericanas de la Comunicación, 6

Espejo de Monografías nº 2 (2021)
ISSN: 2660-4213

La elección de los expertos convocados para cada uno de estos grupos consi-
deró cuota de género y de procedencia territorial (por Universidades y Áreas), 
para cada reunión de Debates de Trabajo citados. En la reunión de Madrid fue-
ron convocados expertos bajo responsabilidad del Área 1 y 2 de MapCom. La 
reunión celebrada en Barcelona se realizó bajo la responsabilidad del Área 4. 
Finalmente, la última de las sesiones se celebró en Málaga bajo responsabilidad 
del Área 3. 

La dinámica para organizar las sesiones de Debates de Trabajo comprendió:
1.  Selección de los convocados según definición de grupo, categorías de parti-

cipación y cuotas (procedencia territorial, y género) de modo que para cada 
grupo se invitó a doce candidatos con objeto de asegurar así la participación 
de todas y cada una de las cuotas por procedencia y género, para asegurarse 
que, definitivamente, pudiera contarse, al menos, con los 36 previstos (6 x 6).

2.  Las jornadas de Debates de Trabajo comenzaron con la recepción de los con-
vocados por parte del Director de la sesión, para conducirlos a un salón de 
conferencias en la que se realizó una primera reunión general. En esta se re-
cordó la estructura de los grupos a los que habrían de integrarse los invitados 
y la dinámica de trabajo para la jornada. Cada grupo contó con un asisten-
te moderador perteneciente al equipo MapCom y acompañó después a los 
miembros de cada grupo a un aula específica donde en una primera reunión, 
tras elegir a un portavoz, intervinieron sucesivamente todos y cada uno de los 
miembros contestando a un máximo de tres preguntas, previamente diseña-
das, y que el moderador formuló. El miembro elegido portavoz tomó nota de 
todas las intervenciones para poder relatarlas en una segunda reunión general 
a la que acudieron todos, pero en la que sólo intervinieron los portavoces 
de cada grupo. Este procedimiento se repitió una segunda vez. En la última 
reunión general se abrió un debate que moderó el Director de los Debates de 
Trabajo.

3.  Para abordar los debates en los seis grupos, las cuestiones planteadas remitie-
ron a debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades (DAFO) de:
—Los objetos de estudio, objetivos de investigación y líneas de trabajo.
—Grupos, programas, becas, evaluaciones, reivindicaciones académicas y 

convocatorias de financiación.
—Metodologías de investigación: muestras, técnicas, triangulación, etc.
—Difusión de resultados de investigación: congresos, publicaciones, etc.

4.  Se aseguró la grabación de todas y cada una de las reuniones por grupos y 
generales. Esto supuso la participación de técnicos y de equipos para este 
menester y la aceptación del procedimiento por parte de los participantes.

5.  La duración de la jornada de trabajo no excedió las cinco horas incluyendo 
descansos (una mañana completa de 09 a 14 horas). La logística de la convo-
catoria comprendió desplazamiento, alojamiento de una noche y catering a la 
terminación de la jornada.

6.  Con las grabaciones de los debates de trabajo los equipos de cada Área Map-
Com aseguraron su transcripción y análisis pertinente para realizar el informe 
final del objetivo correspondiente del proyecto MapCom. 
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De todas las cuestiones que se plantearon para discusión de grupos y debate en 
plenarias, seleccionamos aquí aquellas referidas a los procedimientos más habi-
tuales en la Metodología de investigación de la comunicación, obviando el resto de 
temas abordados en estas sesiones.

Análisis de los discursos: La técnica del Atlas-ti y la logística de elaboración e 
interpretación de datos

Se conoce con el término anglosajón CAQDAS (Computer Assisted Qualitative 
Data Analysis Software) al conjunto de programas informáticos que desde la déca-
da de los 90 ponen a disposición procesadores de palabras (ya procedan de textos 
escritos, de audios o de grabaciones audiovisuales) para facilitar el análisis de 
datos cualitativos. Actualmente, los programas que gozan de mayor apreciación y 
uso son los orientados a la lógica del discurso, como el AQUAD, los que permi-
ten realizar análisis de contenidos (TESTQUEST y NVivo), y los que aspiran a 
la generación de teorías como el ATALS-TI y el NUDIST, entre otros, que llevan 
a la práctica los principios de la Teoría Fundamentada (Grounded Theory) la cual 
aplica el término de «teoría» a lo que es una propuesta de modelo praxeológico1 
para fundamentar el sentido de un texto asociado a un discurso de relevancia so-
cial que es compartido en una situación de conversación (Ibáñez, 1990).2

Básicamente, el Atlas-ti, que ha sido el programa utilizado para el análisis de 
los textos obtenidos por las transcripciones de las conversaciones grabadas en 
las sesiones de debates celebrados en Madrid, Barcelona y Málaga conforme a 
la técnica descrita del Phillips 66, procede a hacer el recuento de lo que los lin-
güistas denominan lexemas y semantemas, registrándolos primero como Citas 
(«Quotations») que son fragmentos o segmentos significativos de los denomina-
dos Documentos Primarios; y categorizándolos, después, por Códigos («Codes») 
que establece el analista al objeto de proceder a un segundo nivel de reducción 
de datos para crear conceptualizaciones, resúmenes o agrupaciones de las Citas. 

1  En su Esquisse d’une théorie de la pratique, P. Bourdieu (1972) sitúa la praxeología entre 
los modos de conocimiento teórico (con el conocimiento fenomenológico y objetivista), 
que tiene como objeto descubrir las relaciones dialécticas entre las estructuras objetivas 
que condicionan la acción humana (praxis) y las disposiciones estructuradas que se ac-
tualizan en una situación y que los discursos tienden a reproducirlas, es decir, «el proceso 
doble de interiorización de la exterioridad y de exteriorización de la interioridad: este 
conocimiento supone una ruptura con el modo de conocimiento objetivista, es decir, un 
cuestionamiento sobre las condiciones de posibilidad, y desde ahí, sobre los límites del 
punto de vista objetivo y objetivante de quién utiliza las prácticas como hechos consuma-
dos, en lugar de construir su principio generador, situándose en el mismo movimiento 
de su realización». 
2  Ibañez, J. (1990) Anthropos: Boletín de información y documentación, ISSN 0211-
5611, Nº Extra 22, (Ejemplar dedicado a: Nuevos avances en la investigación social. La 
investigación social de segundo orden), págs. 93-101.
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Sirviéndose posteriormente de Anotaciones («Memos»), que son comentarios de 
un nivel superior que realiza el analista y que pueden abarcar desde notas recor-
datorias, hipótesis de trabajo, explicaciones, conclusiones, etc., y de Familias, que 
son agrupaciones de otro orden superior conteniendo componentes principales 
(Citas, Códigos y Anotaciones), el Atlas-ti permite finalmente visualizar representa-
ciones gráficas de los diferentes componentes y de las relaciones que se hayan esta-
blecido entre ellos, llamadas Networks o redes y que constituyen el resultado más 
característico de Atlas-ti y base principal del trabajo conceptual posterior referido 
a una Unidad Hermenéutica, o corpus sobre el que se elaborarán conclusiones. Y 
es precisamente la interpretación de datos que ofrecen los Networks o redes, que 
también pueden entenderse como grafos,3 la que ofrece el modelo praxeológico re-
ferido anteriormente citando a Bourdieu. 

En los Networks, redes o Grafos, cuyas imágenes producidas por Atlas-ti va-
mos a comentar a continuación, los nodos son los Códigos («Codes») que resu-
men todos aquellos fragmentos de conversación transcrita cuando en las reu-
niones del Phillips se hablaba de Métodos de investigación, y los números entre 
paréntesis que siguen a su rótulo o titular, son respectivamente el número de 
Citas («Quotations») y el número de relaciones que le atañen, cuyo sentido se 
simboliza por la dirección a que apuntan las flechas de las líneas o conexiones 
entre los Codes; si es doble flecha, se trata de asociación significativa o recíproca 
entre ellos; si no lo es, uno implica al otro o viceversa, expresado por los térmi-
nos en inglés. 

Diagrama general de los discursos de los investigadores en las plenarias del Phillips 66

Reuniendo en un mismo corpus o unidad hermenéutica las transcripciones 
de las discusiones habidas cuando se habla de Metodología en todas las sesiones 
plenarias de los debates celebrados en Madrid, Barcelona y Málaga, el Atlas-ti 
permitió obtener la Malla o Grafo general de conceptualizaciones codificadas y 
de sus relaciones que se muestran en la Figura 1.

Y lo primero que en esta Malla o Grafo aparece es la presencia de 20 nodos, a 
cada uno de los cuales les corresponde un rótulo o titular que sirve para resumir 
todas aquellas referencias que se repiten al menos tres veces en la discusión. Y en 
este sentido, los nodos o «Codes» con menores frecuencias de aparición fueron 
«La Comunicación necesita ser una ciencia ágil en Metodología», «Necesidad de 
publicar y visibilizar las investigaciones» y el nodo referido a «Aplicar y adoptar 
una perspectiva histórica en la Investigación», mientras que en el otro extremo 
por el número de referencias, encontramos el nodo o «Codes» «Faltan recursos 
para la Investigación», citado 34 veces, y el «Efecto ANECA», citado en 32 oca-
siones. Y por el número de veces en que un nodo o «Codes» se ve comprometido 

3  Los grafos son diagramas que representan mediante puntos y líneas las relaciones entre 
pares de elementos y que se usa para resolver problemas lógicos, topológicos y de cálculo 
combinatorio mediante algebra de matrices.
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por relaciones con otros nodos o «Codes», los extremos oscilan entre al menos la 
aparición de 2 relaciones o conexiones y un máximo de 10. Los nodos con menos 
conexiones y por tanto más desvinculados con otros en el discurso son también 
«La Comunicación necesita ser una ciencia ágil en Metodología», «Necesidad de 
publicar y visibilizar las investigaciones», y «Problemas en enfoques epistemoló-
gicos»; mientras que los nodos con mayor número de relaciones o conexiones 
fueron también «Faltan recursos para la Investigación», con diez conexiones, y 
«Zona de Confort» (término con el que se hace referencia a evitar riesgos episte-
mológicos y metodológicos al plantear investigaciones), con siete. Con 6 cone-
xiones aparecen después cuatro nodos o «Codes», que son «Falta madurez en la 
disciplina de Comunicación», «Falta formación metodológica», «Autolimitación 
en los objetos de estudio» y «Efecto ANECA» que es la referencia con la que se 
denuncia el sometimiento a las evaluaciones de la investigación que realiza esta 
Agencia para acreditar méritos de los académicos. 

Otro rasgo a tomar en consideración en este Grafo general es la naturaleza 
con que se relacionan los nodos o «Codes» conectados entre sí. Aparecen cinco 
clases de relaciones: la más fuerte es aquella que marca contradicción recíproca 
entre nodos, y esta sólo aparece una vez, que atañe al enfrentamiento por el que 
se excluyen entre sí los nodos «Fomentar la solidez de los grupos de investiga-
ción», lo cual remite a constatar su debilidad, y el «Codes» o nodo referido al 
«Efecto ANECA». De naturaleza opuesta es la relación por la que dos nodos se 
asocian recíprocamente, y esto ocurre en siete ocasiones donde hay dos nodos 
que recíprocamente se asocian, y que son los pares «Falta madurez en la disciplina 
de Comunicación» y «Diferenciar la Comunicación de otras ciencias», que son 
nodos a su vez emparejados el primero con «Distancia entre la Academia y el 
mundo profesional» y este último con «Diferenciar la Comunicación de otras 
ciencias». A estos tres pares, se añaden en primer lugar los pares «No hay política 
clara de investigación en España» y «Faltan recursos para la investigación»; así 
como también, en segundo lugar el par «No hay política clara de investigación en 
España» y el de «Fomentar la solidez de los grupos de investigación»; después el 
par «Zona de confort» que remite a evitación de riesgos al plantear investigaciones 
y el nodo referido a «Efecto ANECA», que también hace pareja al asociarse con 
«Faltan recursos de investigación». Finalmente los últimos pares de asociación son 
los que conforman el bucle de la pareja «Las políticas de evaluación determinan 
el modelo de difusión» en asociación con «Necesidad de publicar y visibilizar la 
investigación» y cada uno de estos dos nodos en asociación con la condición de 
ser a un tiempo «Docentes, investigadores y Gestores».

El resto de conexiones entre nodos o «Codes» representan relaciones causales, 
algunas tan fuertes que un nodo resulta parte de otro, como es el caso de «Dife-
renciar la Comunicación de otras ciencias» que resulta ser parte de considerar a 
«La comunicación como ciencia interdisciplinar», y el caso de «Aplicar y adoptar 
una perspectiva histórica sobre el campo de investigación» que forma parte del 
comentario a propósito del «Uso excesivo de la metodología de revisión de docu-
mentos» consistente en el excesivo interés por los análisis del discurso, los análisis 
de contenido y los análisis documentales. 

https://www.comunicacionsocial.es
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El examen pues de las referencias más frecuentes en el discurso de los investi-
gadores y de sus relaciones entre sí, arroja como resultado un discurso configura-
do como hegemónico, del cual en primer lugar se puede resaltar una Valoración 
negativa del estado de la cuestión, referido a las condiciones en que se cuestiona 
la actividad investigadora (cfr. Figura 2, nodos contenidos en círculos de color 
rojo); en segundo lugar, una constatación de Precariedad de los grupos de Investi-
gación (cfr. Figura 2, nodos contenidos en círculos de color azul); en tercer lugar, 
una Inmadurez de la disciplina, es decir, valoración negativa de la identidad de una 
ciencia a la que sirven los procedimientos metodológicos de los que se habla (cfr. 
Figura 2, nodos contenidos en círculos de color verde); y finalmente la existencia 
de Presiones profesionales al mundo académico (cfr. Figura 2, nodos contenidos en 
círculos de color amarillo). De estas cuatro cuestiones nos vamos a ocupar en los 
apartados siguientes.

Valoración negativa del estado de la cuestión

Las condiciones en que se cuestiona la actividad investigadora, abordadas en 
los discursos de las sesiones plenarias y contenidos en círculos de color rojo en la 
Figura 2, remiten por una parte a la disponibilidad de recursos necesarios, pero 
también al juego impuesto por la Agencia Nacional de Evaluación de la Calidad y 
Acreditación (ANECA), y a los riesgos que se asumen para plantearse emprender 
esa actividad. Y los nodos o «Codes» que recogen las referencias concretas a estas 
cuestiones son: «Faltan recursos para la investigación» con 34 citas y 10 relacio-
nes con otros nodos; el llamado «Efecto ANECA» con 32 citas y 6 conexiones, y 
finalmente la denominada «Zona de confort» para expresar la evitación de riesgos 
al plantear la actividad investigadora, que recibe 20 citas y 7 relaciones con otros 
nodos. 

Concretamente, estos nodos contenidos en los círculos de color rojo de la Fi-
gura 2, no sólo reciben el mayor número de referencias (34 + 32 + 20 = 86), sino 
también de relaciones (10 + 6 + 7 = 23) de las cuales 3 de las relaciones son de 
asociación entre ellos, una relación es de contradicción o exclusión recíproca, y 
el resto relaciones causales pero todas ellas de carácter pasivo, es decir, recibiendo 
alusiones desde otros nodos, salvo una, que corresponde al nodo «Zona de con-
fort» en la evitación de riesgos al plantear investigaciones, y que remite directa-
mente al nodo titulado «Autolimitación en los objetos de estudio» a elegir, el cual 
lleva a las referencias de «Falta más formación metodológica en comunicación», 
así como a la «Falta de recursos para la investigación», al «Efecto ANECA» de 
nuevo, y finalmente a «Visión conservadora de la tradición académica española». 

Por consiguiente el discurso que se representa aquí al valorar las condiciones en 
que se cuestiona la actividad investigadora como un estado de la cuestión, es el 
más reiterado y su lógica de sentido podría resumirse así: 

Lo más frecuente es la referencia a que «Faltan recursos para la investigación», que 
es una condición que, asociada al «Efecto ANECA» de la valoración de méritos 
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académicos, se asocia a su vez con instalarse en una «Zona de confort» evitando 
riesgos al plantear investigaciones. Pero también el decir que «Faltan recursos para 
la investigación» se asocia con el hecho de que «No hay una política clara de inves-
tigación en España»; y el decir que se adopta una evitación de riesgos al instalarse 
en una «Zona de confort» al plantearse investigaciones, lleva a la «Autolimitación 
en los objetos de estudio», lo cual lleva a las referencias de «Falta más formación 
metodológica en comunicación», así como a la «Falta de recursos para la investiga-
ción», al «Efecto ANECA» de nuevo, y finalmente a una «Visión conservadora de 
la tradición académica española». 

Precariedad de los grupos de Investigación

La constatación de precariedad de los grupos de Investigación, que en la Figura 
2 comprende los nodos o «Codes» contenidos en círculos de color azul, muestran 
recíprocamente asociadas las referencias, por una parte, a «No hay una política 
clara de investigación en España» (con 21 citas y cinco conexiones), y por otra a 
las referencias a «Fomentar solidez de los grupos de investigación» (con 7 citas y 3 
conexiones, de las cuales una de exclusión recíproca con el «Efecto ANECA») y de 
nuevo a «Falta de recursos para la investigación» (con 34 citas y diez conexiones). 
El resto de las conexiones o relaciones consisten en recibir alusiones desde otras 
referencias, salvo en el caso de referirse a «Fomentar solidez de los grupos de in-
vestigación», que remite a volver a citar la «Falta de recursos para la investigación». 
Lo más significativo en este apartado, aparte de las asociaciones recíprocas entre 
decir que «No hay una política clara de investigación en España», que hay que 
«Fomentar solidez de los grupos de investigación» y que «Faltan de recursos para 
la investigación», es advertir que si «No hay una política clara de investigación en 
España» es un efecto de la «Falta de madurez en la disciplina de comunicación» y 
de la necesidad de «Diferenciar la comunicación de otras ciencias». 

Así pues, el discurso hegemónico a propósito de la precariedad de los grupos de 
Investigación podría enunciarse así: 

Lo más frecuente es la referencia a que «Faltan recursos para la investigación», que 
es una condición asociada al hecho de que «No hay una política clara de investi-
gación en España», lo cual aparece también asociarse con reclamar la conveniencia 
de «Fomentar solidez de los grupos de investigación», algo sin embargo compren-
siblemente opuesto al «Efecto ANECA» limitado a valorar méritos académicos in-
dividuales, mientras que el «Fomentar solidez de los grupos de investigación» se 
asocia entonces a que, por consiguiente «No hay una política clara de investigación 
en España».

Inmadurez de la disciplina

Un tercer rango de frecuencia en la aparición de referencias concierne a las 
parejas asociadas entre sí de los nodos o «Codes» por los que se afirma que «Falta 

https://www.comunicacionsocial.es
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madurez en la disciplina de la Comunicación» (con 15 citas y 6 relaciones) en 
asociación con la advertencia de «Distancia entre la Academia y el mundo profe-
sional» (con 9 citas y 4 conexiones) y ambas cosas respectivamente asociadas con 
la presunción de «Diferenciar la Comunicación de otras ciencias» (con 10 apari-
ciones y cuatro conexiones), lo cual remite a presumir también «La comunicación 
como ciencia interdisciplinar», que aparece 11 veces porque a esto remite también 
la «Falta (de) madurez de la disciplina de comunicación». Por su parte, las alusio-
nes de «Diferenciar la comunicación de otras ciencias» remite también a que «No 
hay una política clara de investigación en España», mientras que la «Distancia 
entre la Academia y el mundo profesional» remite igualmente a la citada «Zona 
de confort» en la evitación de riesgos al plantear investigaciones. Finalmente en 
conexión con estas referencias hay que citar el que «Falta más formación metodo-
lógica en Comunicación», afirmación que si recibe alusiones del nodo o «Codes» 
que se resume en «La comunicación necesita ser una ciencia ágil en metodología», 
también remite respectivamente a que «Falta madurez en la disciplina de Comu-
nicación» y a la «La comunicación como ciencia interdisciplinar». 

Así pues, el discurso hegemónico a propósito de la Inmadurez de la disciplina, 
podría enunciarse así:

Si la «Falta (de) madurez en la disciplina de la Comunicación», así como la «Dis-
tancia entre la Academia y el mundo profesional» y la presunción de «Diferenciar 
la Comunicación de otras ciencias» reúnen referencias recíprocamente asociadas, 
entonces esto remite a «La comunicación como ciencia interdisciplinar» y a afirmar 
que «No hay una política clara de investigación en España», mientras que si «Falta 
más formación metodológica en Comunicación» también entonces es que «Fal-
ta madurez de la disciplina de comunicación» considerando a «La comunicación 
como ciencia interdisciplinar». 

Presiones profesionales al mundo académico

Finalmente, fijando la atención en los nodos o «Codes» contenidos en círculos 
de color amarillo de la Figura 2, encontramos el bucle de las parejas «Las políticas 
de evaluación determinan el modelo de difusión» (con 10 citas) en asociación 
con «Necesidad de publicar y visibilizar la investigación» (que con solo 3 citas 
remite al «Efecto ANECA») y cada uno de estos dos nodos en asociación con la 
condición de ser a un tiempo «Docentes, investigadores y Gestores» (que reúne 7 
citas), lo cual remite a que «Faltan recursos para la investigación». 

Así pues, el discurso hegemónico sobre presiones profesionales al mundo aca-
démico se resumiría así:

Puesto que «Las políticas de evaluación determinan el modelo de difusión» dada 
la asociación con la «Necesidad de publicar y visibilizar la investigación» (lo cual 
remite al «Efecto ANECA») y dado también que ello se asocia con la condición 
de ser a un tiempo «Docentes, investigadores y Gestores», entonces es que «Faltan 
recursos para la investigación». 



61

Piñuel Raigada, J.L; Morales Corral, E.
Cartografía de los usos metodológicos en los debates de los investigadores

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://www.comunicacionsocial.es

https://doi.org/10.52495/c2.emcs.2.mic6

Conclusión: Breve resumen y Comentario praxeológico

Ha sido un descubrimiento hallar las relaciones dialécticas entre las estructu-
ras objetivas que, según las palabras citadas de Bourdieu, condicionan la acción 
humana (praxis) que viven los investigadores reunidos en estas sesiones de debate 
y las disposiciones estructuradas que se actualizan en una situación como la de 
discusión en grupos y que los discursos tienden a reproducir. Y en este sentido, 
la valoración negativa del estado de la cuestión (interioridad), la precariedad de los 
grupos de Investigación (exteriorización), así como la inmadurez de la disciplina 
(exterioridad) y las presiones profesionales al mundo académico (interiorización) 
confluyen dialécticamente en un proceso doble de interiorización de la exterio-
ridad y de exteriorización de la interioridad que plantea un reto a las praxis de 
investigación susceptibles de ser emprendidas. Y a este respecto es reveladora la 
contradicción dialéctica que el análisis con esta herramienta del Atlas-ti nos ha 
permitido descubrir, y que consiste en la oposición hallada entre «Fomentar la 
solidez de los grupos de investigación» y el «Efecto ANECA», la cual reside en 
enfrentar la política de la cooperación con la política de la competitividad. Y 
presumiblemente de esta elección seguirán praxis alternativas no reversibles a ser 
emprendidas y que no pueden ya ser ignoradas. 

https://www.comunicacionsocial.es
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