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El libro Tendencias metodoldgicas en la investigacion académica

sobre Comunicacion esta integrado en la coleccién «Metodologias
Iberoamericanas de la Comunicacién» de Comunicacién Social Edi-
ciones y Publicaciones.

Este volumen, dedicado a las rutinas metodoldgicas de la investigacién sobre
Comunicacién en Espana, es uno de los hitos bibliogrificos finales resultantes
del Proyecto MapCom, un empefo por representar cartogréficamente el desa-
rrollo por anos del sistema de investigacién en Espafa sobre practicas sociales
de Comunicacidn, bajo el auspicio de la Comisién de Politica Cientifica de la
Asociacién Espafola de Investigadores de la Comunicacién (AE-IC).

Investigar sobre la investigacidn—«meta-investigacién»— requiere disponer de
bases de datos sobre la produccién cientifica en este campo para, después, rela-
cionar dichos datos con los contextos pertinentes en los que dicha investigacién
se desenvuelve:

—avances del conocimiento cientifico,

—politica cientifica,

—experiencias socioldgicas de la produccién cientifica...

En cualquiera de estos casos serd innegable reconocer la utilidad de las delimita-
ciones territoriales donde marcos cientificos, institucionales y sociales se ubican
geogrificamente —la «geolocalizaciény.

Y esto es, precisamente, lo que el proyecto MapCom se ha propuesto iniciar y
desarrollar, ofreciendo en este volumen la génesis y metodologia de elaboracién
de tres mapas muy concretos:

1. Textos y datos de andlisis de Tesis Doctorales y de Proyectos I+D por anos,
universidades, regiones, género de autor, objetivos de investigacién, técnicas de
andlisis y objetos de estudio por campos.

2. Grupos de investigacién segin 4reas de conocimiento, universidades y auto-
nomias, siguiendo sus lineas de investigacién.

3. Datos de la encuesta sobre perfiles sociodemograficos y académicos del investi-
gador y de sus métodos de experiencia investigadora, ademds de sus valoraciones
sobre las condiciones de investigacién y rendimientos alcanzados.

Junto a esto, se presenta una antologfa de comunicaciones seleccionadas por su
relevancia en cuanto que marcadoras de tendencias de investigacién.
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La seccién temdtica de TZeorias y Métodos de Investigacion en Comunicacion
(TMIC) de la Asociacién Espanola de Investigacién en Comunicacién (AE-IC)
ha organizado hasta el momento (2018), en afios alternos a los Congresos genera-
les de la AE-IC, cinco simposios y cuatro congresos nacionales en metodologia de
la investigacién en Comunicacién. En la siguiente tabla el lector puede apreciar
de conjunto la cronologia y la alternancia de dichos eventos académicos.

Tabla 4. Cronologia de los congresos de la AE-IC y los congresos de la seccion tematica de TMIC

Afo Evento Sede
2006 Fundacién AE-IC Universidad de Sevilla
2008 I Congreso AE-IC Santiago de Compostela
2009 Simposio 1 [nnovgcio;tl'edufativa Universidad Complutense
en Comunicacion
2010 II Congreso AE-IC Universidad de Mélaga
Simposio 2 Grupos consolidados
2011 de investigacion en Comunicacion Universidad Rey Juan Carlos.
I Congreso Nacional de Metodologia Fuenlabrada
en Comunicacién TMIC
2012 III Congreso AE-IC Universidad de Tarragona
Simposio 3 Politica Cientifica
2013 en Comunicacion Universidad de Valladolid.
II Congreso Nacional de Metodologia en Campus Segovia
Comunicacién TMIC
2014 IV Congreso AE-IC Universidad del Pais Vasco
Simposio 4 Mapa de la investigacion
en Espana sobre prdcticas sociales
2015 en comunicacion Universidad de Malaga
III Congteso Nacional de Metodologia
en Comunicacién TMIC

Enlace de adquisicion de la Monograffa:

https://www.comunicacionsocial.es
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Universidad Complutense, Universidad

2016 V Congreso AE-IC Carlos III, Universidad Rey Juan Carlos

Simposio 5 Proyecto MapCom:
resultados finales

2017 IV Congreso Nacional de Metodologia Universidad Jaume I de Castellén

de la Investigacién en Comunicacion

TMIC

2018 VI Congreso AE-IC Universidad de Salamanca

Simposio 6 (por definir)
V Congreso Nacional de Metodologia
de la Investigacién en Comunicacion.

TMIC

2019 Universidad de Murcia

La antologfa de comunicaciones que se presenta en este libro ha sido selec-
cionada tanto del III como del IV Congreso Nacional de Metodologia de la In-
vestigacién en Comunicacién celebrados, respectivamente en la Universidad de
Malaga (2015) y en la Universitat Jaume I de Castellén (2017). Al congreso de
Malaga se presentaron 65 propuestas aprobadas por una revision ciega por pares.
La mayoria de esas comunicaciones se publicaron en Diaz, B., y De Frutos, R.
(coords.) Rumbos de la investigacion en Espana sobre comunicacion. Universidad
de Mdlaga. AE-IC. 768 pp. (https://goo.gl/ku7D4R) y ocho comunicaciones de
aquella tanda se publican en este libro. Al congreso de Castellén se presentaron
35 propuestas aprobadas por una revision ciega por pares, entre las cuales, se han
seleccionado 4 para publicar en este libro.

La antologia de comunicaciones se organiza en funcién de tres temas:

El primer tema se titula Meta investigacion en Comunicacién y retine cuatro co-
municaciones que abordan los estudios de la comunicacién de las universidades
publicas y privadas frente a los estudios de consultorfa (Lozano, Gaitdn y Pifiuel);
la investigacién publicada en revistas de comunicacién con indice ESCI (Sega-
rra); la autoria y adscripcién institucional de la investigacién publicada en revistas
cientificas espafiolas (Martinez Nicolds); y la literatura cientifica de la revista 7he
International Journal on Media Management (Cea).

El segundo tema tiene que ver con la Formacion e innovacion metodoldgica y
compendia cuatro comunicaciones que presentan las metodologias avanzadas de
investigacién en comunicacién y ciencias sociales (Ortega, Azurmendi, Mufioz-
Saldafa); el Media Psychology como nuevo paradigma para comprender la co-
municacién (Rodero, Mas y Larrea); la construccién e interpretacién de la co-
municacién intercultural en los informativos televisivos (Garcia-Jiménez; Pineda,
Rodrigo-Alsina) y los mapas como instrumento al servicio de la investigacién en
ciencias sociales (Subirés y Delgado).

Por ultimo, el tercer tema desarrolla los Nuevos universos empiricos, con cuatro
comunicaciones que analizan la representacién cinematogréfica del cambio cli-
mitico (Vicente-Torrico); la técnica del Andlisis de Contenido y su aplicacién a
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entornos web (Pineiro-Naval, Igartua, Marandn, Sdnchez-Nuevo); la evaluacién

de la transparencia de las administraciones publicas locales a partir del proyecto

Infoparticipa (Moreno, Morina, Corcoy y Vera) y la desconexién de los medios

durante un dia en los jévenes universitarios espanoles (Ciceres y Morales).
Capitulo 4: Meta-investigacion en Comunicacion
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