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El libro La alfabetizacion medidtica e informacional en las
Facultades de Comunicacion en Espaiia estd integrado en la
coleccién «Periodistica» de Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones.

El contexto politico y cultural en el que nuestras sociedades estdn in-
mersas ha puesto de manifiesto que la desinformacién se difunde en
los entornos digitales a velocidades inusitadas e incontrolables. Los
bulos, las mentiras y las informaciones sesgadas circulan por nuestra
sociedad con independencia de la gravedad de las situaciones que nos
toque vivir.

Conscientes del papel que las personas dedicadas profesionalmente a
la Comunicacién —y en particular las facultades— pueden desem-
penar para revertir esta tendencia, la Asociacién Espanola de Univer-
sidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién (ATIC)
aborda en este volumen el estudio de esta realidad en cuanto forma-
dores de los futuros profesionales de la Comunicacién.

La alfabetizacion medidtica e informacional en las Facultades de Co-
municacion en Espafia se articula en torno a tres ejes temdticos bien
delimitados:

—la alfabetizacién medidtica en la docencia de nuestras facultades.
—la alfabetizacién medidtica en el trabajo investigador.

—la dimensién de la transferencia de conocimiento sobre este tema.

Con este volumen, desde ATIC, animamos y promovemos la crea-
cién de redes de trabajo que incluyan a los y las profesionales de la
comunicacién, a los colegios y asociaciones de periodistas y publi-
citarios, y a la sociedad civil, sabedores de que sélo una ciudadania
educada para distinguir la verdad de la mentira en los mensajes que
circulan por los medios y las redes sociales digitales, serd una ciuda-
dania critica con la realidad y el poder.
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Presentacion

Maria José Recoder
Universitat Autonoma de Barcelona

Presidenta de ATIC

Este volumen, que se suma a la lista de publicaciones promovidas por ATIC,
tiene, como todos, un significado especial. En primer lugar, no podemos olvi-
dar el contexto sociocultural en el que se ha gestado. Si ya el contexto politico
y cultural de los tltimos anos habia puesto de manifiesto que la desinforma-
cién se difunde en el entorno digital a una velocidad inusitada, la pandemia
generada por la covid-19 ha reforzado la idea de que los bulos, las mentiras y
las informaciones sesgadas tienen tristemente cabida en nuestras sociedades
con independencia de la gravedad de las situaciones que nos toque vivir.

Conscientes del papel y la responsabilidad que los y las profesionales de
la comunicacién y, en particular, las facultades, pueden tener para revertir
esta tendencia, la Asociacién Espafiola de Universidades con Titulaciones de
Informacién y Comunicacién (ATIC), responde con la publicaciéon de este
quinto libro de nuestra coleccién, donde se aborda el estudio de esta realidad
desde nuestra 6ptica.

El capitulo 1 del libro resume las principales ideas del informe elaborado,
a peticién de la Junta Directiva de ATIC, por un grupo de expertas en la
materia, que buscaba iniciar una linea de trabajo y accién que llevara a las Fa-
cultades, a sus docentes e investigadores, a tomar una posicién mds clara ante
este desafio. Se realizé entonces una llamada a través de todos los decanos y
decanas, miembros de ATIC, fruto de la cual se recibieron los trece capitulos
adicionales que conforman este volumen. Mds de 17 Universidades miem-
bros de la asociacién estdn representadas a través de los 36 investigadores e
investigadoras que han redactado estos textos.

El libro se articula sobre tres ¢jes: la alfabetizacién medidtica en la docencia
de nuestras facultades, la alfabetizacién medidtica en el trabajo investigador, y
la dimensidn de la transferencia de conocimiento sobre este tema.

El libro ha sido coordinado por Charo Sddaba, Decana de la Facultad de
Comunicacién de la Universidad de Navarra, Patricia Nunez-Gémez, de la
Universidad Complutense de Madrid, y José Manuel Pérez Tornero, de la
Universidad Auténoma de Barcelona y, desde marzo de 2021, presidente del
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Consejo de Administracién de RTVE. Una prueba de la solidez del interés
por la alfabetizacién medidtica e informacional de las facultades de comu-
nicacién en Espafia la constituye no solo la trayectoria profesional de estos
editores, sino la cantidad y la calidad de todos los textos que conforman este
volumen y en los que han participado muchos de los principales referentes
en la materia.

Y mis interesante todavia es el potencial de lo que se puede hacer desde
ATIC, animando y promoviendo la creacién de redes de trabajo que incluyan
también a las y los profesionales de la comunicacidn, a los colegios y asocia-
ciones de periodistas y publicitarios, y a la sociedad civil.

Porque no olvidemos que solo una ciudadania educada para distinguir la
verdad de la mentira en todos los mensajes que circulan en las redes sociales
o en los medios de comunicacién, serd una ciudadania critica con la realidad
y el poder, y podrd defender la democracia y las normas de la convivencia.
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