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El libro La alfabetizacion medidtica e informacional en las
Facultades de Comunicacion en Espana esti integrado en la
coleccién «Periodistica» de Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones.

El contexto politico y cultural en el que nuestras sociedades estdn in-
mersas ha puesto de manifiesto que la desinformacién se difunde en
los entornos digitales a velocidades inusitadas e incontrolables. Los
bulos, las mentiras y las informaciones sesgadas circulan por nuestra
sociedad con independencia de la gravedad de las situaciones que nos
toque Vivir.

Conscientes del papel que las personas dedicadas profesionalmente a
la Comunicacién —y en particular las facultades— pueden desem-
pefar para revertir esta tendencia, la Asociacién Espafiola de Univer-
sidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién (ATIC)
aborda en este volumen el estudio de esta realidad en cuanto forma-
dores de los futuros profesionales de la Comunicacién.

La alfabetizacion medidtica e informacional en las Facultades de Co-
municacion en Esparia se articula en torno a tres ejes temdticos bien
delimitados:

—1la alfabetizacién medidtica en la docencia de nuestras facultades.
—la alfabetizacién medidtica en el trabajo investigador.

—la dimensién de la transferencia de conocimiento sobre este tema.

Con este volumen, desde ATIC, animamos y promovemos la crea-
cién de redes de trabajo que incluyan a los y las profesionales de la
comunicacién, a los colegios y asociaciones de periodistas y publi-
citarios, y a la sociedad civil, sabedores de que s6lo una ciudadania
educada para distinguir la verdad de la mentira en los mensajes que
circulan por los medios y las redes sociales digitales, serd una ciuda-
danfa critica con la realidad y el poder.
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4.

Alfabetizacién medidtica e innovacién docente.
Hacia un enfoque critico de la docencia de la
Comunicacién desde las Pedagogias visuales

Virginia Villaplana-Ruiz
Universidad de Murcia

Susana Torrado-Morales
Universidad de Murcia

Gabriel Rédenas-Cantero
Universidad de Murcia

1. Introduccion

En la era comunicativa medidticaactual, definida por Manovich (2014), se
propone que las tecnologias digitales, informdticas y las redes de la web 3.0
se caracterizan por una transformacién de las formas de producir, distribuir
y exhibir los discursos audiovisuales. Como afirman en sus investigaciones
sobre los contenidos digitales y, en concreto, sobre el cine multiplataforma,
los teéricos Balsom (2014), Acland (2003) y Tryon (2013), la produccién y
distribucién de los discursos medidticos permite la articulacién de complejos
procesos de mediacién cultural que participan en la creacién de discursos so-
ciales; esto es: configurando la Cultura Digital. Se trata de una tendencia que
nos lleva a repensar los estudios de los New media y los estudios filmicos euro-
peos, por una parte, en la tradicién de la comunicacién social y del cine como
entidad cultural nacional, transnacional o supranacional (Ledo-Andién; Lé-
pez-Gémez; Castell6-Mayo, 2013; Higbee; Lim, 2010; Bergfelder, 2005). Y,
por otra parte, la emergencia de una digitextualidad (Everett; Caldwell, 2015)
en una economia capitalista (Schumpeter, 2009) de la participacién y de la
Cultura Digital (Tryon, 2013), servida bajo demanda en el contexto de la
«era post-digital» (Berry, 2014) supone la necesidad de un enfoque critico de
los discursos audiovisuales desde las Pedagogias visuales en Ciencias Sociales
(Villaplana-Ruiz, 2019).

Desde la tradicién comunicoldgica latinoamericana, y hundiendo sus rai-
ces en el concepto de mediaciones de Jestis Martin Barbero (1987), la teoria
de las hipermediaciones reflexiona sobre este nuevo ecosistema, caracterizado
por procesos de intercambio, produccién y consumo simbdlico, que se desa-
rrolla en un entorno diferenciado por una gran cantidad de sujetos, medios y
lenguajes interconectados tecnolégicamente de manera reticular entre si. Este
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contexto comunicativo global se vincula a las alfabetizaciones digitales (media
literacy) de las comunidades involucradas en la ensenanza de la comunicacién
y el arte como son instituciones diversas: museos, universidades, escuela se-
cundaria y/o centros de arte contemporaneo.

En relacién con la experiencia de investigacion con las metodologias de las
précticas culturales cooperativas y colaborativas en Ciencias Sociales y Comu-
nicacién, es necesario argumentar que son muchas las aproximaciones sobre
alfabetizaciones que enriquecen una mirada educativa en torno a esta reali-
dad convergente: la alfabetizacién digital (Gutiérrez, 2003; Gros; Contreras,
2000), la alfabetizacién visual o visual literacy (Messaris, 1994) o la alfabeti-
zacién medidtica e informacional (Livingstone, 2004). Las nuevas alfabetiza-
ciones digitales estdn preocupadas en contemplar en los procesos educativos
informales la competencia emocional, esto es:

El conjunto de afectos, sentimientos y pulsiones emocionales provocadas por
la experiencia en los entornos digitales. Estas tienen lugar bien con las acciones
desarrolladas en escenarios virtuales, como pueden ser los videojuegos, o bien
con la comunicacién interpersonal en redes sociales. La alfabetizacién de esta
dimensién tiene que ver con el aprendizaje del control de emociones negativas,
con el desarrollo de la empatia y con la construccién de una identidad digital
caracterizada por el equilibrio afectivo-personal en el uso de las TIC (Area;
Ribeiro, 2012: 19).

En este contexto, las universidades desempenan un papel central como difu-
soras de la educacién en medios al tener que adaptar en los grados universitarios
las capacidades necesarias para que el alumnado se desenvuelva en este escena-
rio de consumo de contenidos digitales. En el contexto de la aplicacion de la
alfabetizacién medidtica a los estudios de Comunicacién Digital es necesario
recuperar la nocién de cultura desde los Estudios Culturales como un conjunto
de précticas, lo que conlleva a tener presente los objetos, los procesos y también
los afectos o las emociones (Hall, 1997; Hills, 2005). La creacién de discursos
audiovisuales estd en contacto con procesos de aprendizaje vinculados al media
literacy, el activismo digital y el valor afectivo. Por ello, es pertinente volver a
plantear los fundamentos de las practicas educativas en el contexto de las tareas
politicas de autoorganizacién de pequefias comunidades (Giroux, 2013).

El 4mbito del audiovisual no es ajeno a esta realidad. En este sentido, y
haciendo coparticipes a quienes han trabajado la creacién critica de los dis-
cursos audiovisuales desde las pedagogias visuales y la alfabetizacién, desde
diversos entornos de investigacion, la alfabetizacién digital se presenta como
algo prioritario en la formacién democritica de la ciudadania y se considera
imprescindible que se encuentre integrada en la formacién de los graduados
en Comunicacién. Es fundamental la incorporacién de las pedagogias visua-
les en contextos educativos (Villaplana-Ruiz, 2015; Villaplana-Ruiz, 2016).
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2. La pedagogia visual y las competencias en alfabetizacion digital

La Comunicacién Digital, los medios de comunicacién, la cultura de la
participacién y la educacién medidtica son parte de la esfera democrdtica de
emancipacién y transformacién social que el pensamiento cultural critico
de autores como bell hooks (1994), Kaplan (1998), Freire (2005) o Ferrés
(2010) han explorado sobre las relaciones entre media literacy y educacion.
La tradicién de este pensamiento critico nos lleva a una detenida reflexién
sobre la educacién y la necesidad de una alfabetizacién audiovisual proacti-
va, ese lugar del que Philippe Meirieu, en su obra El Frankenstein Educador
(2007), nos enuncia mediante la nocién de «pedagogia diferenciada»: poder
dejar que el otro ocupe su puesto; pues la pedagogia diferenciada, sobre
todo, antes que ser un conjunto de métodos y técnicas de organizacién del
trabajo escolar es la expresién de la voluntad de hacer con: «Hacer con el
alumno concreto, tal y como lo encontramos, fruto de una historia intelec-
tual, psicoldgica y social, una historia que no puede abolirse por decreto»
(Meirieu, 2007: 109). La relacién entre educacidn, alfabetizacién escrita y
visual cuestiona, como subrayé bell hooks, las nociones de libertad y justi-
cia social:

El problema no es que nos liberemos de las representaciones. La respuesta es
un sentido proactivo de capacidad de accién que requiere que todos tengamos
un gran nivel de alfabetizacién escrita y visual. Creo que no podemos hablar de
libertad o de justicia social en ninguna cultura si no hablamos de movimientos

de alfabetizacién (hooks, 1994: 44).

En este sentido, en la investigacién «Cuatro preguntas para una ‘utilidad’
que estd por venir» (Villaplana-Ruiz e# al., 2014), del colectivo Subtramas,
se denomina Pedagogias visuales a las metodologias que se cuestionan c6mo
romper con las estructuras de juicio y productividad del aprendizaje hereda-
do, cémo producir conocimiento de las experiencias de cooperacién, cémo
potenciar y articular estos saberes para generar otras formas de coexistencia
social, como sustraer nuestras capacidades cognitivas de las condiciones de
gobernanza y agenciarlas con la accién colectiva.

Para poder evaluar las competencias del alumnado en alfabetizacién digital
utilizamos las pedagogias visuales para la alfabetizacién medidtica, y para ello
usaremos los indicadores discursivos (Tabla 1) para la ensefianza de la Comu-
nicacién en la universidad espanola, propuestos por Villaplana-Ruiz (2016),
centrdndonos en los cinco siguientes:

1. Creatividad colaborativa: La creacién como aprendizaje por parte del
alumnado y la capacidad inherente a la propia vida, como parte de la
evolucién, de la socializacién y de la formacién de identidad de cada
individuo y de la colectividad. Se generan los discursos audiovisuales

Enlace de adquisicién de la Monografia: 61
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como parte de la interpretacién critica y las pricticas colaborativas
en el plano de sus experiencias vitales. Entendemos que lo «colabo-
rativo» introduce matices mds micro-politicos e implica una actitud
mds activa que la que proporciona participar en algo ya organizado o
establecido. De este modo, se hace referencia a la accién de colaborar
con un grupo de personas, no a la de hacer algo simplemente con un
Otro u otros.

2. Discurso audiovisual cooperativo: Con relacién al aprendizaje coope-
rativo del alumnado destacamos algunos resultados del aprendizaje
mediante la competencia emocional: a) Comunicar emociones y si-
tuaciones, tanto por escrito como oralmente, conocimientos, procedi—
mientos, resultados e ideas relacionadas con los discursos audiovisuales
y; b) Capacidad de integrarse dentro de grupos de trabajo y colaborar
en entornos multidisciplinares, siendo capaz de comunicarse con agen-
tes sociales y profesionales de todos los dmbitos.

3. Estética del pensamiento colectivo: El alumnado investiga formas de
conocimiento como proceso y desarrolla las formas de conocimiento
como construcciones colectivas para poner en cuestién los discursos de
autorfa/autoridad, mediante procesos de intervencién social basados
en articulaciones y redes de cooperacién, situdndose como (co)narra-
dores visuales dentro de la propia produccién. El alumnado incide en
las formas de conocimiento como experimentacién en el campo de
la visualizacién, dotdndolas de cualidades de «cédigo abierto» que las
hacen reapropiables.

4. Herramientas de etnografia digital (autoetnografia): El alumnado creard
auto-representaciones significantes para la comunidad, doténdose de
habilidades de pensamiento critico y evaluando mensajes de los medios
sobre la base de nuestras propias experiencias, creencias y valores.

5. Imaginarios digitales y cultura participativa: El alumnado comprenderd
el estudio del imaginario medidtico como el compendio de imdgenes,
representaciones o ideaciones sobre un sujeto, una comunidad, una
cultura o un tiempo determinado.
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Tabla 1. Indicadores para valorar la alfabetizacién digital y las pedagogfas visuales aplicadas a
los estudios de Comunicacién.

Marcadores Discursivos Competencias Digitales

1. Capacidad para comprender discursos audiovisuales y aprehender su
Creatividad colaborativa | significado ideolégico, social y cultural.
2. Capacidad para crear contranarrativas sociales.

3. Capacidad para entender diferentes discursos audiovisuales asi como
las particularidades expresivas de las plataformas propias de la web mévil
3.0.

4. Capacidad para utilizar de manera combinada lenguajes como el
icdnico, sonoro, audiovisual y escrito, asi como las plataformas propias
de la web mévil 2.0.

5. Construir relatos a través de un lenguaje hipertextual e hipermedial.

Discurso audiovisual
cooperativo

6. Consumo critico de contenido estético a través de medios tradiciona-
les (television, prensa, cine, libros...) y de medios sociales (redes sociales,
méviles).

Estética del pensamiento
colectivo

7. Relacionar las producciones medidticas con otras manifestaciones artis-
Herramientas de etnograffa | ticas.

digital (autoetnografia) 8. Apropiarse y transformar producciones artisticas, potenciando la
innovacion, la experimentacion y la sensibilizacion estética.

9. Capacidad de compartir discursos criticos del contenido consumido a
través de los diferentes medios (fenémeno televisién 2.0).
10. Colaboracién en la autorfa o difusién de contenido propio o ajeno.

Imaginarios digitales y
cultura participativa

Fuente: Villaplana-Ruiz (2016).

3. Experiencias de alfabetizacion digital y pedagogias visuales en el dmbito
universitario de la Region de Murcia

La Facultad de Comunicacién y Documentacién de la Universidad de Mur-
cia acoge 6 grupos de innovacién educativa,' desde los cuales se han realizado
varios proyectos que se enmarcan dentro de estos indicadores y estdn centra-
dos en aspectos relacionados con la creacién discursiva de productos audiovi-
suales como los videoclips, las webseries o los cortometrajes documentales o
de ficcién, asi como proyectos fotogrificos e incluso sonoros (transformando
las pedagogias visuales en audiovisuales). Estas experiencias se han desarro-
llado en los Grados de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones
Publicas y Periodismo (Martinez-Rodriguez, 2020).

Creatividad colaborativa:
En el curso 2020-2021 se puso en marcha el proyecto de innovacién La-
boratorio de Comunicacion. Creacion de proyectos colaborativos: Videoclip, cor-

! https://www.um.es/web/innovacion/gid/listado
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tometraje, programas de television y documental. Innovacion en metodologias
participativas con estudiantes y profesorado. Este proyecto basado en meto-
dologias colaborativas de creacién audiovisual —desarrollado mediante los
contenidos creados en las asignaturas Andlisis y efectos de los discursos au-
diovisuales; Documental; Direccién, Produccion y Realizacién; Gestién de
productos audiovisuales y multimedia; y Trabajo fin de grado— se ha apli-
cado en las clases précticas con estudiantes de los grados de Comunicacién
Audiovisual y Periodismo. A esta experiencia, el profesorado compuesto por
Virginia Villaplana, Manuel Nicolds, Onésimo Herndndez, Radl Ferndndez
y Diego Molld suma los proyectos de innovacién realizados anteriormen-
te (MediaLab de Comunicacion Digital. Innovacion en metodologias partici-
pativas y creacion de proyectos audiovisuales entre los anos 2019 y 2021 y
Comunicacién Social 2.0 y Pedagogias de la Creacién o Diserio de un prorotipo
cinematogrdfico para la alfabetizacion audiovisual en Educacion universitaria
entre 2014 y 2016).

Entre las destrezas que el estudiante debe adquirir se encuentran las siguien-
tes: la aplicacion de técnicas y procesos de producciéon audiovisual y difusién
de contenidos en las redes digitales; la comprensién de los cédigos utilizados
en el lenguaje audiovisual, la creatividad; la capacidad de analizar y valorar los
recursos formales vinculados a la imagen; la exposicién, expresién publica y
defensa en publico del proyecto prictico y el propio proceso de aprendizaje
individual y en grupo, asi como respetar la ética y deontologia profesional. En
las asignaturas que integran el proyecto de innovacién docente el nimero de
estudiantes es de 70 (en las optativas de 40). Para la dinamizacién se divide al
grupo de clase en grupos de 8 estudiantes.

La fundamentacién diddctica de este proyecto de innovacién docente radi-
ca tanto en fomentar el aprendizaje cooperativo y la educacién participativa
en Comunicacién audiovisual a través de las pedagogias de la imagen y la
alfabetizacion digital, como en desarrollar una capacidad creativa, dialégica,
comunicacional y expresiva en el alumnado. Del mismo modo, el proyecto
propicia la relacién entre estudiantes y el tejido social de la regién de Murcia
mediante la colaboracién con entidades de derechos humanos, asistencia so-
cial o la red de centros educativos de secundaria. Se ha colaborado con: Aso-
ciacién vecinal plataforma pro Soterramiento Santiago El Mayor, Asociacién
de la Memoria Histérica de Murcia, Servicio de Cultura de la Universidad de
Murcia, Comité de Apoyo a las Trabajadoras del Sexo, Jestis Abandonado y
Centro de Diversidad Psiquica de Archena.

Desde 2014 hasta la actualidad se realiza, coordinado desde el grupo de
innovaciéon #IDECoA,? la Muestra de Comunicacién UMU-Premios Aured,
creando un archivo de la experiencia docente y las pricticas creativas de es-

2 Innovacién Docente en Estudios de Comunicacién Audiovisual, Educacién Parti-
cipativa y Cambio Social (ideocaum.es).
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tudiantes (documentales, videoclips, cortometrajes...).> Algunos de los cor-
tometrajes forman parte del catdlogo del Proyecto Filmnow, la plataforma de
promocién y distribucién de estos trabajos en pequefio formato procedentes
de escuelas de cine y universidades de audiovisual espafolas.*

Entre los mds de 200 estudiantes implicados en el curso 2020-2021 se han
realizado unas 30 piezas audiovisuales colaborativas. Entre los datos que ava-
lan este proyecto encontramos la suma del niimero de visitas de ediciones
anteriores de la muestra para visualizar las piezas a través del canal oficial de
YouTube (con mds de 47.736 visitas de paises como Espana, Estados Unidos,
Italia, Reino Unido, Honduras...) y una media anual de 20.000 visitas a la
pagina web, incentivadas por la votacién del puablico y los premios que se
otorgan. En la edicién de los Premios Aured-2020 se superaron en el canal de
YouTube las 26.000 reproducciones de obras.

Discurso audiovisual cooperativo

Los profesores Miguel Angel Nicolds, César San Nicolds, Pedro Hellin,
Onésimo Herndndez y Radl Ferndndez crearon el proyecto Publiclnnova,’
enmarcado en el grupo de innovacién Trendenlab, con los objetivos de apor-
tar visibilidad a los trabajos practicos realizados por los alumnos del grado de
Publicidad y Relaciones Publicas y de fomentar el conocimiento colaborati-
vo y la utilizacién de metodologias transversales que permitieran mejorar la
coordinacién de pricticas de asignaturas diferentes pero interconectadas entre
si. Las campafas publicitarias de marcas, productos o anunciantes (realizadas
en las asignaturas Estrategias de comunicacién y eficacia publicitaria; Crea-
tividad Publicitaria; Tecnologias para la produccién de contenidos publicita-
rios y Discurso publicitario) se muestran en un espacio permanente, digital y
abierto donde colaboran profesores y alumnos.

En el curso 2018-2019, el 4mbito de actuacién se amplia y se colabora con
el Grado en Arquitectura de la UPCT. Se realizaron dos proyectos de inno-
vacion educativa Perspectivas. Estrategias de comunicacion para la modificacion
de los espacios de convivencia piiblica de la Facultad de Comunicacion y Docu-
mentacion 'y Proyecto arquitectonico y comunicacion. Aprendizaje colaborativo
entre el Grado de Arquitectura (UPCT) y el Grado en Publicidad y Relaciones
Piblicas (UM). Alrededor de 80 alumnos de ambas universidades participa-

ron en esta iniciativa mediante propuestas conceptuales, creativas, discursivas

3 https://muestraumucomunicacién.wordpress.com/portfolio/ premios-aured-2020/

* thefilmnowproject.com (colaboran Universidad de Murcia, Universidad Auténoma
de Barcelona, Universidad Complutense de Madrid, Universidad de Navarra, Univer-
sidad de Blanquerna y Universidad Jaume I). Los trabajos seleccionados estdn presentes
en los mercados de cortometrajes mds importantes del mundo como el Short Film
Corner en Cannes o el Clermont Ferrand International Short Film Festival.

> https://trendenlab.com/portfolio-item/red-digital-publicinnova/
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Imagen 1. Proyecto Perspectivas.

y arquitecténicas para transformar la plaza Periodista Jara Carrillo, ubicada
junto a la Facultad, en un espacio vital para la convivencia entre las personas
que desarrollan su actividad académica o profesional en dicho centro o en las
cercanfas, que permitiera proyectar la facultad como un punto de encuentro
central del campus (Ferndndez; Carcelén, 2019). Las actividades de nuestro
grado estuvieron encaminadas a definir los espacios y las instalaciones desde
planteamientos de comunicacién que permitieran conceptualizar propuestas,
ideas descritas en proyectos concretos que canalizaron esfuerzos hacia la crea-
cién de proyectos arquitecténicos tangibles y realizables (Imagen 1).

Desde el Grado de Comunicacién Audiovisual, en el curso 2019-2020,
dentro de la asignatura Teoria e Historia de los Medios Audiovisuales se de-
sarrollé un proyecto enmarcado también en este indicador y que pretendia
alcanzar las siguientes competencias digitales: la capacidad para crear contra-
narrativas sociales y para comprender los discursos audiovisuales y aprehender
su significado ideolégico, social y cultural. El proyecto, titulado Collaborati-
ve learning of film analysis in transnational and interuniversity environments,
coordinado por la profesora Rebeca Romero y el profesor del Department of
Cultures & Languages de Birkbeck College-University of London, Marcos
Centeno, consistié en el andlisis razonado y cruzado de los méritos y demé-
ritos que reunian los andlisis filmicos de cine japonés realizados por alumnos
de Birkbeck y Murcia (en la universidad anglosajona dentro de la asignatu-
ra Theorising Japanese Cinema en el BA Film and Media). Dicha actividad
traté de facilitar recursos a los estudiantes y establecer estimulos, mediante
el aprendizaje abierto y participativo interuniversitario, para generar nuevas
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Imagen 2. Imagen del largometraje Memorias del Mar Menor. La pesca en un paisaje en crisis.

perspectivas criticas, paralelismos y marcos de actuacién coincidentes en tor-
no a la interpretacién historiografica y el andlisis filmico en una actividad
de cardcter voluntario, ofertada al alumnado matriculado en las respectivas
asignaturas implicadas. Los mejores ensayos de Murcia y Birkbeck se han
publicado en versién bilingiie, en la web Educar la mirada.® La metodologia
colaborativa y participativa empleada en este proyecto ha fomentado y dina-
mizado el aprendizaje multidireccional.

Estética del pensamiento colectivo

Destacamos en este apartado la produccién de dos largometrajes realizados
con estudiantes: Memorias del Mar Menor. La pesca en un paisaje en crisis
(2019) del estudiante Julio Sudrez Espinosa y Negra Blanca (2015). Esta se-
gunda pelicula fue realizada por los integrantes del proyecto «;Hacemos una
peli?» que comienza en Blanca, Murcia, en octubre de 2013. Durante 9 meses
un equipo de gente dedicada al audiovisual, junto a nuestros estudiantes de
Comunicacién Audiovisual, con un numeroso grupo de habitantes del pue-
blo de Blanca, trabajaron de manera horizontal para hacer una pelicula. Negra
Blanca es uno de los frutos de ese trabajo colectivo.” La pelicula se estrené en
el Teatro de Blanca y en la Cineteca de Madrid. Tuvo ademads diversos recorri-
dos internacionales con proyecciones entre otras en las universidades de Nue-
va York, Pensilvania y Los Angeles, Los Andes y Buenos Aires. El largometraje

¢ hetps://www.um.es/educarlamirada/?cat=71&post_ type%5B%5D=cine
7 Las fases del proceso se encuentran en el blog hacemosunapeli.wordpress.com
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Memorias del Mar Menor. La pesca en un paisaje en crisis narra la situacién del
colectivo de pescadores del Mar Menor, habitantes originales de la laguna, un
colectivo ligado estrecha y directamente a este frégil ecosistema y que depende
de su estado de conservacién (véase la imagen 2).

Ante este escenario de crisis medioambiental e inestabilidad que hace poner
en duda el futuro de la comunidad, se muestra su realidad, sus costumbres, su
idiosincrasia, su modo de vida y sus preocupaciones por el Mar Menor, como
valor sociocultural dnico.

Herramientas de etnografia digital (autoetnografia)

Una de las actividades que arrancé con el proyecto, coordinado por Rebeca
Romero, Pricticas de innovacion docente para el aprendizaje creativo de la teoria
e historia de los medios audiovisuales, y se ha mantenido desde el curso 2016-
2017 es la creacién de un autorretrato. En ella se plantea un acercamiento
estético e histérico al cine y la fotografia a partir de la apropiacién y el remake
fotografico. Desde el punto de vista de la visual literacy, como afirma Romero
en el prélogo del catdlogo Trayecto de identidades (2020), «con este ejercicio se
profundiza en términos visuales en la figura retérica del préstamo, sobre cuyo
autor y contexto de creacion el alumno se ha documentado previamente (...)
Puesto que el autorretrato se inclina mds del lado de lo metaférico y lo poético
que de lo narrativo, viene acompanado de un breve texto o comentario ideado
por el autor. Cada estudiante hace de guia o intérprete de su propia imagen,
en ocasiones en términos mds personales que histéricos». De este modo, el
estudiante relaciona su propia produccién medidtica con otra manifestacién
artistica, apropidndose de ella y transformdndola para potenciar la innova-
cién, la experimentacién y la sensibilizacion estética (competencias digitales
7y 8 delaTabla 1).

El ejercicio ha dado lugar no solo a la publicacién de distintos catdlogos
fotograficos, La percepcion del yo (2017), Reflejos deformados (2018) y el men-
cionado Trayecto de identidades (2020) (Imagen 3), sino también a la muestra
expositiva Pedagogias de la imagen con la que en junio de 2019 se inauguré la
Sala Isidoro Valcircel de la facultad.

Imaginarios digitales y cultura participativa

En el curso 2018-2019, se presenta en nuestra facultad la primera fase del
proyecto «PodcastUM: Educacién y Espacios Sonoros»: un espacio para ayu-
dar a los alumnos de los grados de Comunicacién Audiovisual y Periodismo a
la puesta en prictica de lo aprendido en las asignaturas Periodismo Audiovisual
y Redaccién para géneros y formatos periodisticos, mediante la planificacién,
produccién y emisién de una serie de pédcasts. Adoptamos, de esta forma,
un enfoque de learning by doing, en el que los alumnos deben ejercitar las
competencias y habilidades adquiridas en las asignaturas cursadas. Incluimos
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Imagen 3. Portada de Trayecto de identidades.

como parte de esta primera etapa una experiencia de metodologia participativa
a través de una colaboracién con la Unidad Militar de Emergencias (UME),
del Ejército espanol. En abril de 2018, la UME simul6é en Murcia una in-
tervencién de nivel 3 (riesgo nacional), tras dos supuestos terremotos en las
ciudades de Murcia y Cartagena. La UME, junto con otros organismos y en-
tidades, tanto civiles como militares, de los dmbitos local, regional, nacional
e internacional, desplegaron sus efectivos en varios escenarios recreados con
el fin de poner en prictica la capacidad de reaccién ante una gran emergencia
de este tipo. La cobertura del Ejercicio Conjunto Combinado por parte de los
alumnos derivé en la elaboracién de un noticiario de televisién, un periédico y
dos boletines de noticias de radio® en formato pédcast. Tres profesoras (Marfa
Verénica de Haro, Susana Torrado y Lourdes Martinez), dos técnicos y 16 es-
tudiantes trabajaron juntos cubriendo la historia, 24 horas, tres dias seguidos,
como un verdadero medio de comunicacién (véase la imagen 4).

Toda una adquisicién de competencias profesionales mediante el aprendi-
zaje experiencial y el uso de metodologias participativas en el entorno real,
donde se pone en préctica la competencia 10: colaboracién en la autoria o

8 Se puede consultar el informativo de televisidn en: hetps://twitter.com/UMEgob/
status/989912694483488770
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Imagen 4. Cobertura del Ejercicio Conjunto Combinado UME-Regién de Murcia.

difusién de contenido propio o ajeno (Martinez-Rodriguez; Torrado-Morales
2022).

En esta linea, pero ahondando en la competencia 9, dentro de la asignatura
Deontologia profesional en el entorno audiovisual —coordinada por el pro-
fesor Gabriel Rédenas— se llevaron a cabo una serie de actividades orientadas
a la reflexién sobre los discursos difundidos a través de diversos medios, tales
como la televisién e internet, pero sin reducirse a los mismos, y el andlisis de
su impacto potencial en la audiencia y en la poblacién. A tal fin, se propuso a
los alumnos llevar a cabo ejercicios de cardcter tedrico-practico en los que, por
una parte, se desarrollase una lectura critica de temas como las fake news o la
manipulacién medidtica y, por otra, que los alumnos realizasen materiales, en
multiples formatos, en los cuales se pusiese de manifiesto de un modo pléstico
el alcance de estas dindmicas.

El resultado fue un catdlogo variado de propuestas que iban desde el podcast
o el fotorreportaje, pasando por el fanzine, la infografia interactiva o el disefio
de campafas de manipulacién medidtica (de uso estrictamente pedagégico
y cardcter interno, no orientadas a su difusién o puesta en préctica), hasta la
produccién de documentales, en los que se entrevist6 a periodistas de distintos
medios y orientacién politica, al presidente de la comunidad, Fernando Lépez
Miras, o al rector de la Universidad de Murcia, José Lujdn, entre otros.

De manera paralela, y con dnimo de transferir a un publico mds general
parte de las conclusiones de los debates desarrollados a lo largo de las sesiones
de clase, se programd la publicacién por entregas de un ensayo en el que se re-
sumia y elaboraba en un estilo divulgativo el contenido abordado en la asigna-
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tura. El ensayo, Cibercircus (Rédenas, 2021), fue publicado en la revista Zenda
por entregas semanales entre los meses de abril y mayo. En dicho ensayo se
abordaron cuestiones tales como las noticias falsas, el populismo, la posverdad,
el impacto de las redes sociales (como la polarizacién de la esfera publica), la
cibervigilancia, las tecnologias deepfake o la Inteligencia Artificial. Temas que
fueron discutidos y tratados por los alumnos en clase y en sus trabajos.

4. Hacia unas prdcticas transformadoras: reflexion final

Las practicas educativas, que consciente o inconscientemente reafirman
o reproducen las normas del sistema, las denominamos practicas educativas
afirmativas o reproductivas. Frente a ellas, surgen una serie de précticas mds
minoritarias que denominamos criticas, dirigidas a poner en cuestién las es-
tructuras normativas para poner en evidencia los dispositivos que hay detrds
del sistema de produccién educativo, medidtico y cultural.

También podemos hablar de otra categoria de practicas: las pricticas trans-
formadoras —mds excepcionales— son las que se enfrentan a un reto mayor,
pues comparten los mismos valores que las pricticas criticas pero intentan ir
mis alld, propiciando acciones de verdadera transformacién en las sociedades.
Podemos constatar que toda practica transformadora es critica, pero no toda
préctica critica es transformadora, aunque produzca un alto nivel critico de
excelencia artistica e intelectual. Las practicas transformadoras lo son porque
de algiin modo producen agenciamiento, performatividad o empoderamien-
to, sobre todo cuando contribuyen a producir acciones decididas a alterar las
estructuras sociales, o bien a activar acciones con consecuencias que vayan a
cambiar los valores que acaban produciendo nuevas normas de regulacién y
convivencia social.

Todas las propuestas, como practicas transformadoras, que hemos presenta-
do en este capitulo pretenden dar respuesta a las exigencias del actual contexto
universitario: contribuir a que los estudiantes adquieran destrezas en el mane-
jo de nuevas herramientas tecnoldgicas e implicar al alumno de forma activa
en su proceso formativo mediante metodologias de aprendizaje experiencial,
tanto en el Ambito del aula como en el contexto real, con el fin de favorecer la
adquisicién de competencias profesionales y buscando un mayor acercamien-
to entre el mundo académico y el entorno social y profesional. Con el desa-
rrollo de los proyectos, los alumnos adquieren competencias y habilidades, a
través del aprendizaje colaborativo (Smith, 1996), usando las TIC, cuyo po-
tencial educativo y sus posibilidades comunicativas y colaborativas han sido
senaladas en las dos Gltimas décadas por numerosos autores (Wenger, 1998;
Downes, 2007; Lamy; Hampel, 2007; Baloche; Brody, 2017).

Del mismo modo, también como parte del profesorado de la universidad y
de nuestra facultad de Comunicacién y Documentacién, debemos estar dis-
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puestos a cambiar nuestras practicas educativas y nuestro papel como docen-
tes, un nuevo rol que implica poseer unas habilidades tecnolégicas para el
disefio de un ambiente de aprendizaje bueno para el estudiante, facilitar el
proceso de aprendizaje pasando a la figura de «tutor» y ante todo, «motivar
al estudiante para que encuentre cierta analogia o correspondencia entre las
actividades que realiza en clase y el mundo real» (Arias, 2012). Los profesores
hemos pasado de ser proveedores de saber a mediadores y facilitadores del

aprendizaje (Waldegg, 2002), ayudados por las pedagogias visuales.
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