
Título del Capítulo
«Inteligencia Artificial y la producción 
audiovisual»

Autoría
Mónica Hinojosa Becerra; 
Isidro Marín Gutiérrez; 
Mónica Maldonado Espinosa

Cómo citar este Capítulo
Hinojosa Becerra, M.; Marín Gutiérrez, I.; 
Maldonado Espinosa, M. (2024): «Inteligen-
cia Artificial y la producción audiovisual». 
En Torres-Toukoumidis, Á.; León-Alberca, 
T. (coords.), ComunicAI. La revolución de 
la Inteligencia Artificial en la Comunicación. 
Salamanca: Comunicación Social Ediciones y 
Publicaciones. ISBN: 978-84-10176-01-0

D.O.I.: 
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12

Separata Capítulo 6

Espejo de Monografías
ISSN: 2660-4213  Número 23, año 2024. URL: espejodemonografias.comunicacionsocial.es

monografías de acceso abierto
open access monographs

ComunicAI

Ángel Luis Torres Toukoumidis; Tatiana Betzabé León Alberca (coords.) 

ISBN 978-84-10176-01-0

La revolución de la Inteligencia Artificial en la Comunicación (2024)

https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12
http://espejodemonografias.comunicacionsocial.es


El libro ComunicAI. La revolución de la Inteligencia 
Artificial en la Comunicación está integrado en la co-
lección «Textos Iberoamericanos» de Comunicación 
Social Ediciones y Publicaciones.

El libro ComunicAI. La revolución de la Inteligencia Artifi-
cial en la Comunicación representa un compendio completo 
que explora el papel transformador de la Inteligencia Artifi-
cial (IA) en diferentes aspectos de la comunicación contem-
poránea. 
Cada capítulo presenta un enfoque especializado que des-
taca la influencia de la IA en ámbitos específicos de la co-
municación. Desde el uso de la Inteligencia Artificial en las 
redes sociales digitales hasta las innovadoras aplicaciones de 
la IA en la cobertura periodística deportiva, el libro ofrece 
una perspectiva multifacética de la integración de la IA en la 
comunicación contemporánea.
Asimismo, se examinan temas como la educomunicación 
en la era digital o la influencia de la IA en la comunicación 
política, mostrando cómo ésta ha redefinido y ampliado los 
límites de la comunicación en estos campos. Además, se ex-
ploran las perspectivas innovadoras que la IA aporta a la ges-
tión de crisis, la producción audiovisual y la comunicación 
científica.
Esta compilación busca proporcionar una visión holística y 
actualizada del impacto transformador de la IA en diversos 
sectores comunicativos, ofreciendo a académicos, profesio-
nales y estudiantes un análisis detallado y una comprensión 
profunda sobre cómo la IA ha remodelado la comunicación 
en la era digital y su relevancia en el escenario actual.
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Introducción

La Inteligencia Artificial (IA) ha emergido como 
una revolucionaria fuerza transformadora en una am-
plia gama de campos, y la producción audiovisual no 
es una excepción. En las últimas décadas, la conver-
gencia de avances tecnológicos en IA, procesamiento 
de datos y hardware ha abierto nuevas fronteras en la 
creación, distribución y consumo de contenidos au-
diovisuales. Esta intersección entre IA y producción 
audiovisual ha desencadenado una ola de innovación 
que ha impactado no solo la forma en que se crean y 
se entregan contenidos visuales, sino también la expe-
riencia misma del público (Moreno López, 2018).

A medida que la IA se integra más profundamente 
en la producción audiovisual, se plantean cuestiones 
fascinantes y complejas. Este capítulo se propone ex-
plorar el impacto de la IA en la producción audiovi-
sual, analizando sus aplicaciones, desafíos y perspecti-
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vas futuras. A lo largo de estas páginas examinaremos 
cómo la IA ha alterado los procesos creativos, la efi-
ciencia de la producción, la personalización de conte-
nidos y la narrativa visual. Además, exploraremos las 
implicaciones éticas y culturales que surgen a medida 
que la IA se convierte en un actor principal en la crea-
ción audiovisual.

En este contexto de rápido cambio, es esencial com-
prender la intersección entre IA y producción audiovi-
sual, ya que esto no solo proporcionará una visión más 
profunda de cómo se están moldeando los medios de 
comunicación, sino que también arrojará luz sobre el 
papel de la IA en la sociedad actual y futura.

1.  ¿Qué dice la literatura científica? 

1.1.  Conceptos claves de la IA en la producción 
audiovisual

En la intersección de la IA y la producción audio-
visual, existen varios conceptos clave que son funda-
mentales para comprender cómo la IA está transfor-
mando esta industria. Uno de ellos es el Aprendizaje 
Automático —Machine Learning— que es una rama 
de la IA que permite a las máquinas aprender de datos 
y mejorar con la experiencia. En la producción audio-
visual, se utiliza para tareas como el reconocimien-
to de objetos y rostros, el procesamiento de lenguaje 
natural y la generación de contenido (Wang et al., 
2023). La visión por ordenador —Computer Vision— 
se refiere a la capacidad de las máquinas para anali-
zar y comprender imágenes y vídeos. En producción 
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audiovisual, se utiliza para reconocer objetos, escenas 
y rostros, así como para aplicar efectos visuales y de 
edición automatizada (Vilaça et al., 2020). El procesa-
miento de lenguaje natural —Natural Language Pro-
cessing, NLP— se enfoca en la interacción entre los 
ordenadores y el lenguaje humano. En producción au-
diovisual, se aplica en la transcripción automática de 
diálogos, la generación de subtítulos, la traducción de 
idiomas o la creación de guiones basados en texto (Ba-
zán-Gil, 2023). El Deep Learning o Aprendizaje Pro-
fundo es una subdisciplina del aprendizaje automático 
que utiliza redes neuronales artificiales para analizar y 
procesar datos. Es fundamental en aplicaciones de IA 
para la creación de contenido audiovisual, como la ge-
neración de imágenes y la creación de efectos visuales 
(Nawaz et al., 2023). 

La Generación de Contenido —Content Genera-
tion— se refiere a la creación automática de imáge-
nes, vídeos o música por parte de algoritmos de IA. 
Esto puede incluir la generación de arte, efectos espe-
ciales, o incluso guiones de películas (Cádiz, 2020). 
La personalización de contenido —Content Perso-
nalization— utiliza algoritmos de IA para adaptar 
la experiencia de visualización a las preferencias de 
los espectadores. Se aplica en servicios de streaming 
para ofrecer recomendaciones de contenido persona-
lizado (Nevsky, 2023). Los deepfakes son contenidos 
audiovisuales manipulados digitalmente mediante IA 
para superponer rostros o voces en vídeos de manera 
convincente. Esto ha generado preocupaciones éticas 
y de seguridad (José; García-Ull, 2021). Estos con-
ceptos clave proporcionan una base sólida para ex-

https://www.comunicacionsocial.es
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plorar cómo la IA está transformando la producción 
audiovisual y cómo se están abordando los desafíos y 
oportunidades asociados.

1.2.  Estado actual de la aplicación de la inteligencia 
artificial en la producción audiovisual

La literatura científica sobre la aplicación de la IA 
en la producción audiovisual es amplia y en constan-
te evolución. La IA ha demostrado ser efectiva en la 
automatización de tareas en la producción audiovi-
sual, como la edición de vídeo, la sincronización de 
audio, la generación de efectos especiales o la gestión 
de metadatos. Esto ha mejorado la eficiencia y reduci-
do costes en la creación de contenidos. También la IA 
se utiliza para analizar datos de audiencia y preferen-
cias, lo que permite la creación de contenidos audiovi-
suales personalizados. Los sistemas de recomendación 
de plataformas de streaming son un ejemplo común 
de esta aplicación (Zelcer, 2023). La IA puede gene-
rar contenido audiovisual de manera autónoma. Por 
ejemplo, se han desarrollado sistemas de generación 
de texto a vídeo que pueden convertir descripciones 
en narrativas visuales. Cada vez más la IA se utiliza 
para mejorar la calidad de la imagen y el sonido en 
la postproducción, eliminando imperfecciones y redu-
ciendo el ruido. La IA es crucial para indexar y buscar 
contenido audiovisual a través del reconocimiento de 
objetos, rostros, escenas y etiquetas de metadatos. Se 
han desarrollado sistemas de IA que pueden analizar 
el sentimiento y las emociones expresadas en vídeos, 
lo que es útil para la evaluación de reacciones del pú-
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blico y la toma de decisiones en la producción (García 
Regalado; Carballo-Valverde, 2022).

La IA es esencial en la creación de experiencias de 
Realidad Virtual —RV— y Realidad Aumentada 
—RA—, donde puede rastrear el movimiento, re-
conocer gestos y ofrecer interacciones más realistas 
(Liz-Gutiérrez, 2020). A medida que la IA se integra 
en la producción audiovisual, surgen cuestiones éticas 
y legales, como la creación de deepfakes, la privacidad 
de datos y la propiedad intelectual de contenidos ge-
nerados por IA.

En el campo de la IA en la producción audiovisual, 
varios académicos han contribuido significativamente 
a la investigación y al desarrollo de tecnologías cla-
ve. Entre los autores clave y figuras influyentes en este 
campo destaca Ian Goodfellow, que es conocido por 
su trabajo en el campo del aprendizaje profundo, y su 
libro Deep Learning (2016) es una referencia funda-
mental en este ámbito. Su investigación ha influido en 
el desarrollo de algoritmos de generación de conteni-
do audiovisual. Yann LeCun (2015) es un pionero en 
el aprendizaje profundo y ha realizado investigaciones 
significativas en visión por computadora. Su trabajo 
es relevante para aplicaciones de reconocimiento de 
objetos y rostros en producción audiovisual.

El trabajo de Fei-Fei Li en visión por computado-
ra y aprendizaje profundo ha sido fundamental en la 
aplicación de la IA en la identificación de objetos y es-
cenas en imágenes y vídeos (Karpathy; Fei-Fei, 2015). 
Andrew Ng es conocido por su labor en el aprendizaje 
automático, ha contribuido al desarrollo de algoritmos 
y plataformas de aprendizaje automático utilizados 

https://www.comunicacionsocial.es
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posteriormente en la producción audiovisual (Rolnick 
et al., 2022). La obra de Richard Socher en procesa-
miento de lenguaje natural y visión por computadora 
es relevante para aplicaciones como la transcripción 
automática y la generación de subtítulos en produc-
ción audiovisual (Socher, 2014). Gary Bradski ha sido 
un referente en visión por computadora y contribuyó 
al desarrollo de OpenCV, una biblioteca ampliamente 
utilizada en aplicaciones de procesamiento de imáge-
nes y vídeo (Kaehler; Bradski, 2016). Las contribucio-
nes en el procesamiento de señales de Stéphane Mallat 
(2000) son relevantes para la compresión de imágenes. 
Estos autores han realizado contribuciones notables 
en diversos aspectos de la IA aplicados posteriormen-
te en la producción audiovisual, desde el aprendizaje 
profundo y la visión por computadora hasta la genera-
ción de contenido.

2.  ¿Cómo se aplica?

2.1.  Las herramientas y tecnologías de IA utilizadas  
en la producción audiovisual

La IA se ha convertido en una herramienta integral 
para mejorar la eficiencia, la creatividad y la persona-
lización de contenidos. Algunas de las herramientas 
y tecnologías de IA más relevantes utilizadas en este 
campo son el reconocimiento de imágenes y vídeos a 
través de TensorFlow o PyTorch, estos son marcos de 
trabajo de aprendizaje profundo ampliamente utiliza-
dos que ofrecen herramientas para el reconocimiento 
de objetos, rostros y escenas en imágenes y vídeos (To-
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rres, 2020). También contamos con OpenCV, que es 
una biblioteca de visión por ordenador que proporcio-
na herramientas para el procesamiento de imágenes 
y vídeos, incluido el reconocimiento de patrones y la 
detección de objetos (Mínguez, 2021).

El Procesamiento de Lenguaje Natural —NLP— 
puede utilizar la herramienta Natural Language Tool-
kit —NLTK— que es una biblioteca de Python que 
brinda herramientas para trabajar con datos de len-
guaje natural, útil en la transcripción automática de 
diálogos y la generación de subtítulos. También están 
las herramientas Spacy y AllenNLP —bibliotecas es-
pecializadas en tareas de procesamiento de lenguaje 
natural, como el análisis de sentimientos y la extrac-
ción de información (Jofche et al., 2023).

En cuanto a la Generación de Contenido encon-
tramos diversas herramientas de las que destacamos 
GANs (Generative Adversarial Networks) que son 
arquitecturas de red neuronal utilizadas para generar 
contenido nuevo y realista, como imágenes y vídeos. 
Estas se emplean en la creación de efectos visuales y la 
generación de contenido creativo. Y Deep Dream de 
Google que utiliza redes neuronales para interpretar y 
mejorar imágenes, dando resultados visualmente im-
pactantes y creativos (Ortega Rodas, 2023).

Las herramientas de recomendación de contenidos 
están de moda en todas las plataformas, como Netflix 
o YouTube. Utilizan algoritmos de aprendizaje auto-
mático para analizar el historial de visualizaciones y 
preferencias del usuario, para así recomendar conteni-
dos de manera personalizada (Uman, 2018). También 
contamos con Apache Mahout que es un motor de 

https://www.comunicacionsocial.es
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recomendación basado en aprendizaje automático que 
puede ser utilizado para sistemas de recomendación 
en la producción audiovisual (Vats; Vinash Sharma, 
2022). 

En edición de vídeo y postproducción tenemos he-
rramientas tales como Adobe Sensei. Es la plataforma 
de inteligencia artificial de Adobe utilizada en apli-
caciones como Adobe Premiere Pro para funciones 
como la mejora automática de imágenes y la edición 
asistida por IA. O la herramienta RunwayML que es 
una plataforma que permite a los creadores utilizar 
modelos de IA previamente entrenados para tareas 
como el seguimiento de objetos y la manipulación de 
imágenes y vídeos (Gao, 2023).

En cuanto a la RA y RV contamos con Unity o Un-
real Engine. Estas plataformas de desarrollo de juegos 
integran capacidades de RA y RV y se utilizan para 
crear experiencias inmersivas en producción audiovi-
sual. Además, Vuforia que es un SDK (Software De-
velopment Kit) permite la integración de funciones de 
RA en aplicaciones audiovisuales (Banchoff Tzancoff 
et al., 2022).

IBM Watson Tone Analyzer y Microsoft Azure Text 
Analytics proporcionan capacidades de análisis de 
sentimientos y emociones en el contenido de texto, lo 
que es útil en la evaluación de reacciones del público 
(Reichel; Benko, 2022). DeepFaceLab y DeepArt son 
herramientas especializadas en la creación de deep-
fakes, permitiendo la manipulación realista de caras 
en vídeos.

Estas herramientas y tecnologías ilustran la diver-
sidad de aplicaciones de la IA en la producción au-
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diovisual, desde la mejora de la calidad y la eficiencia 
en la postproducción hasta la generación de contenido 
creativo o la personalización de experiencias para el 
público.

2.2.  Ejemplos de aplicaciones exitosas de IA  
en la producción audiovisual

Existen diferentes casos de estudio y ejemplos de 
aplicaciones exitosas de IA en la producción audio-
visual. Por ejemplo, DeepArt que es una herramienta 
basada en IA que utiliza redes neuronales para trans-
formar imágenes y vídeos en obras de arte visualmente 
impactantes. Se ha utilizado en la creación de efectos 
visuales para películas y anuncios, ofreciendo resul-
tados creativos y únicos. Otra herramienta es Adobe 
Sensei, de la plataforma de IA de Adobe, que se uti-
liza en aplicaciones como Adobe Premiere Pro para 
ofrecer funciones de edición asistida por inteligencia 
artificial. Esto incluye la identificación automática de 
escenas, ajuste de color automático o mejora de la ca-
lidad de imagen (Chicaiza et al., 2023).

Plataformas de streaming como Netflix y YouTube 
utilizan algoritmos de aprendizaje automático para 
analizar los patrones de visualización y las preferencias 
de los usuarios. Estos sistemas recomiendan conteni-
do personalizado, lo que ha llevado a un aumento sig-
nificativo en la retención de usuarios y la satisfacción 
de los clientes (Zelcer, 2023). Google Cloud Video 
API utiliza tecnologías de procesamiento de lenguaje 
natural para la generación automática de subtítulos en 
vídeos. Esto no solo facilita la accesibilidad, sino que 
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también permite la traducción automática de los sub-
títulos a varios idiomas (Bisong, 2019).

Jukedeck es una plataforma que utiliza IA para 
componer música de forma autónoma. También 
se han desarrollado herramientas de generación de 
efectos de sonido que utilizan algoritmos para crear 
sonidos realistas para su uso en producciones audio-
visuales (Herremans; Chuan, 2020). La tecnología 
de deepfake se ha utilizado en la industria cinemato-
gráfica para recrear digitalmente a actores fallecidos 
o rejuvenecer a personajes. Un ejemplo es el uso de 
deepfake en la película «The Irishman» para rejuve-
necer a Robert De Niro y Al Pacino (Loock, 2021). 
Se está utilizando RA en programas deportivos para 
proporcionar análisis en tiempo real, destacar esta-
dísticas clave y mejorar la experiencia de visualiza-
ción para los espectadores, todo ello posible gracias 
a algoritmos de visión por ordenador (Ibáñez; Cas-
telli, 2023). Otro último ejemplo es la restauración 
y remasterización de contenidos antiguos. La IA se 
ha aplicado con éxito en la restauración y remasteri-
zación de contenidos audiovisuales antiguos. Plata-
formas como DAIN-APP utilizan redes neuronales 
para aumentar la velocidad de fotogramas y mejorar 
la calidad visual de material histórico (García-Ve-
lázquez, 2023). Estos casos de estudio ilustran la 
versatilidad y el impacto significativo que la IA está 
teniendo en la producción audiovisual, mejorando 
la calidad, la eficiencia y la experiencia general para 
creadores y audiencias.



127

ComunicAI. La revolución de la Inteligencia Artificial en la Comunicación
M. Hinojosa Becerra; I. Marín Gutiérrez; M.Maldonado Espinosa 
Inteligencia Artificial y la producción audiovisual 

https://www.comunicacionsocial.es

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12

2.3.  Impactos y beneficios de la IA en la producción 
audiovisual

La aplicación de la IA en la producción audiovi-
sual ha generado una serie de impactos y beneficios 
significativos, transformando la industria en diver-
sas formas. La IA ha mejorado la eficiencia en los 
procesos de producción audiovisual al automatizar 
tareas repetitivas y consumidoras de tiempo, como 
la edición de vídeo, la transcripción de diálogos y 
la catalogación de contenido. Reduce costes y tiem-
pos de producción, permitiendo a los creadores cen-
trarse en aspectos más creativos y estratégicos de sus 
proyectos. También los algoritmos de IA se utilizan 
para mejorar la calidad de imágenes y sonidos en la 
postproducción, reduciendo el ruido, mejorando la 
claridad y optimizando la experiencia visual y au-
ditiva del espectador. En suma, produce contenidos 
audiovisuales de mayor calidad y mayor atractivo 
para el público. Otro beneficio es que la IA analiza 
el comportamiento del espectador para ofrecer re-
comendaciones y experiencias personalizadas, adap-
tando la narrativa, el estilo visual y musical según 
las preferencias individuales. Con esto logramos una 
mayor retención de la audiencia, un aumento de la 
satisfacción de los usuarios y la posibilidad de llegar 
a nuevos nichos específicos de manera más efecti-
va. También la IA se utiliza para generar contenido 
creativo, desde efectos visuales innovadores hasta 
composiciones musicales únicas. Esto permite explo-
rar nuevas formas de expresión artística. Estimula la 
creatividad y facilita la experimentación en la crea-

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.23.ti12


128 Espejo de Monografías de Comunicación Social nº 23 (2024)

ISSN: 2660-4213

ComunicAI. La revolución de la Inteligencia Artificial en la Comunicación
ISBN: 978-84-10176-01-0

Colección: Textos Iberoamericanos, 12

ción de contenido, abriendo posibilidades para la in-
novación (Vásquez Leal, 2020).

Las herramientas de análisis de datos basadas en IA 
permiten comprender mejor las preferencias y tenden-
cias del público, facilitando la toma de decisiones in-
formadas en la producción y distribución de conteni-
dos. Habrá una mayor alineación con las expectativas 
del público y una estrategia de contenido más efectiva. 
Como hemos visto, la IA se utiliza para generar subtí-
tulos automáticamente, traducir contenido a diferen-
tes idiomas y mejorar la accesibilidad para personas 
con discapacidades auditivas o visuales. Con ello ob-
tendremos una ampliación del alcance del contenido 
a audiencias globales y una mejora de la inclusión so-
cial. También la IA potencia experiencias de realidad 
aumentada y virtual, creando entornos inmersivos y 
efectos visuales envolventes en la producción audio-
visual. Habrá un enriquecimiento de la experiencia 
de los espectadores y una apertura de nuevas posibi-
lidades narrativas. La IA está facilitando la creación 
de contenidos interactivos, donde las decisiones de los 
espectadores influyen en el desarrollo de las historias. 
Esto está generando experiencias más participativas, 
con un mayor compromiso de los espectadores y una 
mayor adaptación a las preferencias individuales. Ac-
tualmente la IA se está utilizando en la optimización 
de campañas publicitarias, permitiendo la personali-
zación de anuncios y la orientación precisa del público 
objetivo. Está mejorando la eficacia publicitaria, con 
una maximización del retorno de inversión y optimi-
zación de los presupuestos publicitarios (Chiriboga 
Zamora et al., 2017).
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La IA ha revolucionado la producción audiovisual 
al mejorar la eficiencia, la calidad y la personalización 
del contenido, proporcionando a la industria nuevas 
herramientas para innovar y satisfacer las demandas 
cambiantes de la audiencia. Aunque los beneficios son 
notables, es esencial abordar desafíos éticos y conside-
rar el equilibrio entre la automatización y la creativi-
dad humana.

3.  Reflexión crítica 

3.1.  Consideración de las implicaciones éticas, sociales 
y legales asociadas al uso de la IA en la producción 
audiovisual

El uso de IA en la producción audiovisual plantea 
diversas consideraciones éticas, sociales y legales que 
deben abordarse cuidadosamente. En cuanto a im-
plicaciones éticas, la capacidad de generar contenido 
falso, como son los deepfakes, plantea preocupaciones 
éticas en cuanto a la manipulación de información y 
la confianza del público en los medios audiovisuales 
(Franganillo, 2023). La recopilación y el análisis de 
datos para personalizar contenidos pueden chocar con 
las preocupaciones de privacidad, especialmente si no 
se gestiona adecuadamente la información del usua-
rio. También los algoritmos de IA pueden incorpo-
rar sesgos inherentes en los datos de entrenamiento, 
lo que lleva a representaciones distorsionadas o dis-
criminatorias en el contenido producido. Otra cues-
tión a abordar es que la automatización de tareas en 
la producción audiovisual podría conducir al despla-
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zamiento de empleados humanos, cosa que ya está su-
cediendo con la huelga de guionistas en Hollywood 
del 2023, lo que plantea preguntas éticas sobre la res-
ponsabilidad social de las empresas audiovisuales (Fie-
rro Rodríguez, 2023). Aunque la IA puede mejorar la 
accesibilidad al generar subtítulos y traducciones, es 
esencial garantizar que estas tecnologías no excluyan 
a ciertos grupos, como las personas con discapacidad.

En cuanto a las implicaciones sociales, la adopción 
de tecnologías de IA puede generar una brecha digital 
si no se tiene en cuenta el acceso equitativo a estas he-
rramientas, limitando el beneficio a ciertos segmentos 
de la sociedad (Rodríguez-Alegre; Trujillo-Valdiviezo; 
Egusquiza-Rodríguez, 2021). También la persona-
lización de contenidos puede afectar la experiencia 
compartida, ya que cada espectador puede recibir una 
versión única de una obra, alterando la base común 
de la cultura compartida. Otra implicación social es 
la capacidad de crear contenidos hiperrealistas con IA 
que plantea preguntas sobre cómo estas representa-
ciones impactan en la percepción de la realidad y la 
distinción entre lo real y lo artificial (Ponce Gallegos 
et al., 2014).

En cuanto a las implicaciones legales, la genera-
ción automática de contenido por parte de algoritmos 
plantea desafíos legales en términos de derechos de 
autor y propiedad intelectual, especialmente cuando 
se trata de obras generadas por máquinas (Estupiñán 
Ricardo et al., 2021). También hay que determinar la 
responsabilidad legal. En el caso de que el contenido 
generado por IA cause daño o sea objetable puede ser 
complicado, ya que puede no haber un creador hu-
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mano directamente responsable (Arbeló Díaz; Pérez 
Jiménez, 2022). Otra cuestión es si el uso de IA en la 
producción audiovisual debe cumplir con normativas 
específicas de la industria y regulaciones de protección 
del consumidor para garantizar prácticas éticas y lega-
les (Sáenz de Jubera Higuero, 2023). Por último, exis-
ten demandas crecientes para que los sistemas de IA 
sean transparentes y explicables, especialmente cuan-
do toman decisiones significativas en la producción o 
distribución de contenido.

Abordar estas consideraciones implica un enfoque 
equilibrado que promueva la innovación y el avance 
tecnológico, al tiempo que se protegen los derechos 
y valores éticos fundamentales. La colaboración entre 
la industria, los reguladores y la sociedad en general 
es crucial para desarrollar estándares éticos y legales 
robustos que guíen el uso de la IA en la producción 
audiovisual.

3.2.  Desafíos y limitaciones actuales y futuras de la IA 
en la producción audiovisual

La aplicación de la IA en la producción audiovisual 
presenta desafíos y limitaciones que requieren una re-
flexión crítica tanto en el presente como en el futuro. 
En cuanto a los desafíos actuales, los algoritmos de 
IA pueden reflejar sesgos presentes en los datos de en-
trenamiento, lo que lleva a representaciones distorsio-
nadas o discriminatorias en el contenido producido. 
También la creación de deepfakes y otros contenidos 
generados por IA plantea preocupaciones éticas sobre 
la manipulación de la realidad y la confiabilidad de la 
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información visual y auditiva. Otra cuestión actual es 
que la recopilación y análisis de datos para personali-
zar contenidos pueden chocar con las preocupaciones 
de privacidad, generando inquietudes sobre el manejo 
responsable de la información de los usuarios. Y la au-
tomatización de tareas en la producción audiovisual 
puede llevar al desplazamiento de los trabajadores hu-
manos, lo que plantea interrogantes sobre la respon-
sabilidad social y la necesidad de nuevas habilidades 
laborales. 

En cuanto a las limitaciones actuales, aunque la 
IA puede generar contenido creativo, carece de la in-
tuición, la originalidad y la comprensión emocional 
intrínsecas a la creatividad humana. Los sistemas de 
IA a menudo enfrentan dificultades para comprender 
el contexto cultural, social y emocional (el humor, la 
tristeza o el miedo) necesario para la producción au-
diovisual, lo que puede afectar a la calidad y relevan-
cia del contenido generado. También muchos modelos 
de IA, especialmente aquellos basados en aprendizaje 
profundo, carecen de explicabilidad, lo que dificulta 
comprender cómo toman decisiones y limita la con-
fianza del usuario.

Los desafíos y limitaciones futuras son complejos de 
precisar, ya que no sabemos por qué derroteros nos lle-
vará, pero a medida que las capacidades de generación 
de contenido de IA evolucionen, se requerirán norma-
tivas éticas más sólidas para garantizar el uso respon-
sable y no malintencionado de estas tecnologías. Así, 
será necesario lograr una integración armoniosa entre 
la creatividad humana y la generación de contenido 
por IA. Esto será crucial para preservar la autentici-
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dad y la diversidad en la producción audiovisual. Con 
el avance de la IA en la producción audiovisual, será 
esencial desarrollar y adaptar regulaciones que guíen 
su uso, asegurando la transparencia, la equidad y la 
responsabilidad. A medida que la tecnología avan-
ce, será fundamental equilibrar la innovación con la 
responsabilidad social para garantizar que la IA en la 
producción audiovisual beneficie a la sociedad en su 
conjunto. La rápida evolución de la tecnología implica 
que los profesionales de la producción audiovisual y 
los creadores de contenido deben adaptarse continua-
mente para aprovechar las oportunidades que ofrece 
la IA.

La reflexión crítica sobre los desafíos y limitaciones 
de la IA en la producción audiovisual es esencial para 
guiar su desarrollo de manera ética y sostenible. La 
colaboración entre la industria, la academia, los inves-
tigadores, los reguladores y la sociedad en general será 
clave para abordar estos desafíos de manera efectiva.

Conclusiones

La integración de la IA en la producción audiovi-
sual ha marcado un hito significativo en la industria, 
ofreciendo beneficios sustanciales y desafíos clave. La 
IA ha mejorado la eficiencia operativa, automatizan-
do tareas y agilizando procesos en la producción au-
diovisual. La calidad visual y auditiva se ha elevado 
mediante algoritmos de mejora de imagen y sonido. 
La capacidad de personalizar contenidos ha llevado a 
experiencias de usuario más atractivas y adaptadas a 
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las preferencias individuales. La IA ha estimulado la 
creatividad, generando contenido original y facilitan-
do la experimentación en la creación audiovisual. Las 
herramientas de IA han mejorado la accesibilidad me-
diante la generación automática de subtítulos y la tra-
ducción de contenidos. La IA ha facilitado la creación 
de contenidos interactivos, permitiendo experiencias 
más participativas para el público.

Así, el uso de IA plantea desafíos éticos, como sesgos 
algorítmicos y preocupaciones sobre la autenticidad del 
contenido generado. La falta de transparencia y expli-
cabilidad en los modelos de IA es una limitación que 
requiere abordarse para construir confianza. También 
los aspectos legales, como la propiedad intelectual y 
la responsabilidad por el contenido generado, necesi-
tan una regulación y normativas claras. En el futuro 
será crucial encontrar un equilibrio armonioso entre 
la creatividad humana y la generación de contenido 
por IA. La industria audiovisual debe ser adaptable a 
cambios tecnológicos y abordar de manera proactiva 
la responsabilidad social en el desarrollo y uso de la 
IA. La IA en la producción audiovisual presenta una 
dualidad de oportunidades emocionantes y desafíos 
éticos, destacando la importancia de un enfoque re-
flexivo y colaborativo para garantizar un desarrollo 
responsable y beneficios duraderos para la sociedad y 
la industria.

Para futuras investigaciones y aplicaciones de la IA 
en la producción audiovisual se puede considerar que 
hay que investigar técnicas avanzadas para mitigar 
sesgos en algoritmos de IA, especialmente aquellos re-
lacionados con género, raza y cultura, para lograr una 
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representación más equitativa y diversa en el conteni-
do audiovisual. También hay que desarrollar modelos 
de IA más explicables para mejorar la comprensión 
de cómo toman decisiones, promoviendo la transpa-
rencia y la confianza en el proceso creativo. Se deben 
explorar modelos colaborativos que faciliten una inte-
gración fluida entre la creatividad humana y la genera-
ción de contenido por IA, fomentando una simbiosis 
que potencie la autenticidad y originalidad. Otra lí-
nea es la de proponer normativas éticas y marcos le-
gales específicos para la producción audiovisual con 
IA, abordando cuestiones como la responsabilidad 
por contenido generado o la protección de derechos 
de autor. Se deben crear herramientas y métricas para 
evaluar éticamente los sistemas de IA utilizados en la 
producción audiovisual, considerando aspectos como 
la equidad, la privacidad o el impacto social. Otra lí-
nea de investigación futura es la indagar la capacidad 
de la industria audiovisual para adaptarse continua-
mente a las tecnologías emergentes de IA, anticipan-
do cambios en el panorama tecnológico y explorando 
oportunidades de innovación. Debemos de explorar 
cómo la IA puede potenciar experiencias inmersivas y 
narrativas interactivas, permitiendo a los espectadores 
participar activamente en la creación y evolución de 
narrativas audiovisuales. Se deben promover progra-
mas educativos y de formación para profesionales de 
la producción audiovisual, capacitándolos en el uso 
ético y efectivo de herramientas de IA. Debemos de 
mejorar los algoritmos de recomendación basados en 
IA para la producción audiovisual, considerando la 
diversidad de gustos y preferencias, así como la capa-
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cidad de recomendar contenido ético y culturalmente 
sensible. Por último se deben realizar estudios siste-
máticos para evaluar el impacto social y cultural de la 
IA en la producción audiovisual, considerando aspec-
tos como la percepción del público, la inclusión o la 
diversidad.

Estas propuestas apuntan a abordar desafíos actua-
les, anticipar futuras implicaciones éticas y tecnoló-
gicas, y garantizar que la integración de la IA en la 
producción audiovisual se realice de manera ética, res-
ponsable y beneficiosa para la sociedad en su conjunto.
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