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El libro Redes en campania. Liderazgos y mensajes en
las elecciones de 2019 estd integrado en la coleccién
«Periodistica» de Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones.

Redes en camparia. Liderazgos y mensajes en las elecciones
de 2019 analiza los discursos y las estrategias politicas y
comunicativas de los partidos politicos y de los medios de
comunicacién durante el ciclo electoral de 2019 en Espa-
fia, con motivo de las elecciones generales de abril —y de
su repeticién en noviembre de ese mismo afno— asi como
de las elecciones al Parlamento Europeo, las municipales
y las autondémicas.

Redes en camparia. Liderazgos y mensajes en las elecciones
de 2019 aborda de qué se habl en estas campanas elec-
torales, a través de qué medios y plataformas, y con qué
resultados.

Es ese largo proceso electoral el objeto de estudio de este
libro, focalizado no sélo en las campafas y en los par-
tidos, sino en los intérpretes y transmisores de la mis-
ma: los medios de comunicacién —digitales 0 no— y las
nuevas formas comunicativas desplegadas a través de las
redes sociales.

Todos estos medios se han constituido en el auténtico
centro de la campana al que acuden tanto el ptablico como
los protagonistas politicos, cada vez mds indisociables de
su representacién medidtica.

Un libro indispensable para todos aquello profesionales
vinculados a la comunicacién politica, asi como para es-
tudiantes de comunicacién y el publico en general intere-
sado en la realidad politica circundante.
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2.

Las amenazas segun la ultraderecha
y la ultraderecha como amenaza:

el enmarcado electoral de 2019
ante la emergencia de Vox

Adbolfo Carratald

Universidad de Valencia

Dolors Palau-Sampio
Universidad de Valencia

Maria Iranzo-Cabrera
Universidad de Valencia

2.1. Introduccion

Las dos elecciones generales de 2019, celebradas en el mes
de abril, y de nuevo en noviembre tras no lograrse la investidu-
ra de ninglin candidato como presidente del Gobierno, pasa-
rdn a la historia por dos cuestiones. Por un lado, por terminar
facilitando, tras la segunda convocatoria, el primer ejecutivo
de coalicién en Espana desde la II Republica, de claro perfil
progresista, conformado por miembros del Partido Socialista
Obrero Espafiol (PSOE) y de Unidas Podemos (UP). Por otro,
por haber supuesto el regreso de la ultraderecha al Congreso de
los Diputados con la entrada de Vox, una organizacién que se
ajusta a las caracteristicas de la familia de partidos de la dere-
cha radical europea (Ferreira, 2019), que en noviembre logrd
posicionarse como la tercera fuerza del arco parlamentario con
un 15,1% de los votos y 52 escafos. La irrupcién de este par-
tido, liderado por Santiago Abascal, en la Cidmara Baja supone
todo un hito tras afios en los que los dos principales partidos
de ultraderecha de cardcter estatal, Fuerza Nueva y Falange Es-
panola de las JONS, no habian logrado superar una presencia
irrelevante en las instituciones (Rodriguez Jiménez, 2012), en
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buena parte porque el espacio electoral potencial de la dere-
cha radical populista en Espana habia quedado monopolizado
por el Partido Popular (Herndndez Carr, 2011), que en 2019
afronté la fractura de este nicho de votantes.

El creciente apoyo ciudadano que ha experimentado Vox en
las dltimas convocatorias electorales en Espafa, donde ya ha
resultado clave para la conformacién de tres gobiernos auto-
ndémicos (en Andalucia, Murcia y la Comunidad de Madrid),
es el reflejo de un fenémeno que lleva un tiempo registraindose
en otros paises europeos, con mayor o menor intensidad (De
Lange, 2012). En algunos estados, como Austria (Partido de
la Libertad), Estonia (Partido Popular Conservador), Bulgaria
(Patriotas Unidos) o Finlandia (Partido de los Finlandeses),
las fuerzas de ultraderecha han formado parte de gobiernos
de coalicién. También lo hizo La Liga Norte italiana, tercera
fuerza en el pais, hasta que su lider, Matteo Salvini, que lleg6 a
dirigir el Ministerio del Interior, quedé fuera del Ejecutivo en
septiembre de 2019 tras la dimisién del presidente. Asimismo
destacan las experiencias de la ultraderecha alemana (Alterna-
tiva para Alemania logré la tercera posicion en las elecciones
federales de 2017 con el 12,6% de los votos), htiingara (que
domina el parlamento del pais a través de los partidos Fidesz
y Jobbik), polaca (con la formacién Ley y Justicia al frente
de la politica nacional) y francesa (el partido Frente Nacional,
rebautizado en 2018 como Rassemblement National, logré un
21,3% de los votos en la primera ronda de las presidenciales
de 2017, lo que permitié a su lider, Marine Le Pen, medirse
contra Emmanuel Macron en una segunda vuelta que terminé
perdiendo).

Este capitulo tiene como objetivo profundizar en cémo los
principales partidos politicos espanoles construyeron sus dis-
cursos ante unas elecciones que dibujaban un escenario favo-
rable a la representacién parlamentaria de la ultraderecha con
unas siglas propias. Para ello, se aborda el anilisis del discurso
de Vox, como actor politico destacado en esta circunstancia,
y de las otras cuatro formaciones hegemoénicas a nivel estatal

(PSOE, Partido Popular, Unidas Podemos y Ciudadanos).

22 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 24 (2024)
ISSN: 2660-4213



G. Lépez Garcia; E. Campos Dominguez
Las amenazas segiin la ultraderecha y la ultraderecha como amenaza: el enmarcado electoral de 2019...
https://doi.org/10.52495/c2.emcs.24.p93

En este trabajo se exponen los resultados del examen cualita-
tivo de los discursos orales que los cinco principales candidatos
a las elecciones generales de 2019 pronunciaron en los mitines
de cierre de campana de abril y noviembre a partir del visiona-
do de la grabacién de los eventos que se encuentra alojada en
YouTube: Pedro Sdnchez (PSOE), Pablo Casado (PP), Albert
Rivera (Cs), Pablo Iglesias (UP) y Santiago Abascal (Vox). Me-
diante una aproximacién que combina principios del anilisis
critico de los encuadres con herramientas del andlisis del dis-
curso, el trabajo expone las estrategias que los cinco candidatos
siguieron para senalar a sus potenciales votantes, cudles eran
los principales problemas/amenazas que afrontaba el pais, con
el propdsito especifico de evaluar el modo en que Vox llevé a
cabo esa tarea y si su irrupcién en la escena politica espanola
determind la estrategia de enmarcado electoral que desarrolla-
ron el resto de formaciones.

Los mitines son uno de los principales canales de comuni-
cacién de interaccién limitada en campana electoral (Lépez
Garcia et al., 2018) y, aunque en ellos domina una esencia ri-
tual y teatralizante, también constituyen un evento con el que
los partidos tratan de ocupar la agenda informativa y producir
mensajes dirigidos tanto a los medios como a la militancia y
al publico general (Peris Blanes ez al., 2020), por lo que su es-
tudio permite observar la estrategia discursiva disenada por las
diferentes formaciones (Ferreira, 2019).

2.2. Dos camparias atravesadas por sondeos inquietantes

Los vaticinios sobre las elecciones generales de 2019 han es-
tado marcados por el resultado de los comicios en Andalucia
a principios de diciembre del afo anterior y la fulgurante en-
trada de Vox en su parlamento. La formacién de ultraderecha
se estrenaba por primera vez en una cdmara legislativa con el
apoyo del 10,96% del electorado. Ademds, sus diputados se
convertian en la llave para darle el gobierno andaluz al PP y

Ciudadanos.

Enlace de adquisicién de la Monograffa: 23

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c2.emcs.24.p93

ISBN: 978-84-17600-61-7
Redes en campana. Liderazgos y mensajes en las elecciones de 2019
Coleccién: Periodistica, 93

Los sondeos para las elecciones generales de abril de 2019
auguraban un resultado similar para Vox, tanto el del Centro
de Investigaciones Sociolégicas (CIS) como los promovidos
por los principales medios de comunicacién espafoles (nos re-
ferimos a las encuestas de GAD3 para RTVE, el de Celeste-Tel
para e/Diario.es, y el de NC Report para La Razdn). Desde
principios de afo, el CIS reforzaba la irrupcién de Vox, en el
6,5% y con tendencia al alza. En este punto, cabe recordar que
en los comicios generales de 2016 la ultraderecha se quedé
muy lejos de obtener representacién, con apenas un 0,2% de
los sufragios.

Paralelamente, los sondeos publicados por varios medios ase-
guraban la resistencia del PSOE, senalaban la ligera remontada
del PP, y ubicaban a Ciudadanos y Unidas Podemos en tercera
y cuarta posicién, respectivamente. Por detrds de todos ellos
siempre aparecfa Vox, a quien se otorgaba una huella signifi-
cativa en el Congreso, superando ligeramente el 10% de los
sufragios que habia conseguido en Andalucia. En el sumatorio,
las encuestas situaban al PP, Ciudadanos y Vox en torno a la
mitad de los sufragios y con mayoria absoluta en proyeccién
de escanos, con capacidad de lograr entre 178 y 181 repre-
sentantes. De estas estimaciones surgfa, por tanto, uno de los
principales interrogantes del paso por las urnas: ;la suma del
PP, Ciudadanos y Vox alcanzaria la mayoria de la Cdmara y
permitiria repetir el pacto de investidura andaluz? O por con-
tra, sse volverfa a dar el bloque formado por PSOE, Unidas
Podemos y los partidos nacionalistas catalanes y vascos que
fraguaron la mocién de censura contra Mariano Rajoy? En los
dias previos a los comicios no se descartaba tampoco la unién
por el centro en el eje PSOE-Ciudadanos.

No obstante, el fracaso en las negociaciones de mayo a junio
llevé a Espana a unas segundas elecciones generales en noviem-
bre de 2019, para las cuales también se elaboraron sondeos.
Segin la media de todos ellos, Pedro Sdnchez conseguiria 125
escafos, solo dos mds que los que obtuvo en la votacién del 28
de abril. Pablo Casado subiria de 66 a 93 diputados y la tercera
posicién se la disputarian Pablo Iglesias y Santiago Abascal. De
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acuerdo con estos sondeos, la ultraderecha seguiria sumando y
pasaria de 24 a 33 representantes. Finalmente, los 3.656.979
votantes que apostaron por Vox aumentaron estas expectativas
y el partido de ultraderecha se hizo con el 15,08% de los votos
del Congteso, lo que les permitié sumar 52 diputados. En el
Senado logré dos representantes, uno por Murcia y otro por la

ciudad de Ceuta.!

2.3. Del desafio a la amenaza: el discurso populista
de la derecha radical en Europa

Todo candidato que concurre a unas elecciones se enfrenta
a una doble tarea. Por un lado, ofrecer un diagndstico de
la realidad que identifique cudles son los principales desafios
que afrontan los votantes convocados a las urnas. Por otro,
convencerles de que la formacién a la que representa conoce
cudl es la mejor respuesta para resolver esos problemas. En
el caso de la ultraderecha europea, esta accidon se ha basado
en una simple estrategia discursiva por medio de la cual los
partidos politicos ubicados en esta corriente buscan delimitar
una linea divisoria entre el comin de la gente y un «otro»
amenazante que supuestamente representa una clara hostili-
dad para la poblacién nacional (Krasteva; Lazaridis, 2016).
Este esquema de un «nosotros» frente a un «ellos», propio de
los discursos populistas y comin a la mayor parte de los par-
tidos de derecha radical europea (Rydgren, 2017), supone dar
forma no ya a desafios o retos, sino a amenazas. En opinién
de Béland (2007), los lideres politicos se encargan de cons-
truir las amenazas que afrontan las diferentes sociedades para,
al mismo tiempo, presentarse a si mismos como los mejores
proveedores de proteccidn colectiva ante ellas. En esta llama-

! Pueden consultarse los resultados de las elecciones generales de abril y

noviembre de 2019 en la web de la Direccién General de Politica Interior:
heep://www.infoelectoral.mir.es/infoelectoral/min/busquedaAvanzadaAc-
tion.html

Enlace de adquisicién de la Monograffa: 25
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da «politica de la inseguridad», afiade el autor, los procesos de
enmarcado juegan un papel clave. El marco divisorio segtin el
cual la poblacién nacional debe defenderse a si misma frente
a un «ellos», especialmente alimentado por los partidos de ul-
traderecha a partir de la crisis financiera de 2008, supone una
retérica de la exclusién que revela la importancia del lenguaje
en la construccién politica de las amenazas (Wodak; Boukala,
2015).

En el discurso especifico de los partidos politicos de ultra-
derecha europeos, la amenaza ha girado casi siempre en tor-
no a la figura del inmigrante, pues la xenofobia ha sido un
factor definitorio de su mensaje movilizador (Herndndez
Carr, 2011). Enmarcar al inmigrante como amenaza supone
presentarlo como un problema, que puede manifestarse por
medio de tres expresiones: como amenaza para la identidad o
cultura nacional, la seguridad o la economia de la poblacién
local (Pajnik ez al., 2016). Los estudios realizados en torno a
la estrategia discursiva y electoral de organizaciones como el
Partido Nacional Britdnico, que exacerbé el miedo contra la
poblacién musulmana durante la primera década del siglo XXI
(Allen, 2010), el Partido Nacionaldemdcrata de Alemania y el
Frente Nacional francés, ambos con un discurso antiinmigra-
cién (Halikiopoulou ez al., 2013), o el checo Dawn, también
claramente islaméfobo (Bonansinga, 2015), demuestran que
la inmigracién como amenaza es el denominador comun del
planteamiento politico de estas formaciones (Castro Martinez;
Mo Groba, 2020).

En ciertos momentos, algunos de estos partidos argumentan
incluso que la inmigracién supone también una clara amenaza
para las mujeres europeas, a las que aparentan querer defen-
der de ella mediante la instrumentalizacién de algun episodio
particular de violencia sexual acontecido (Meret; Siim, 2013),
aunque ello no puede desdibujar la posicién contraria de estas
formaciones a las politicas que persiguen la igualdad de género
y la proteccién de los derechos de las personas LGTBI, como
resultado de su clara defensa de la familia tradicional y de la
ecuacion mujer-maternidad (Mayer ez al., 2016).
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2.4. Analizar el mensaje politico en busca de
enmarcados-diagndstico

Las propuestas antiinmigratorias y las posturas contrarias a
la promocién de la igualdad de género y de las personas LGT-
BI forman asimismo parte de la agenda de Vox. Aunque la
oposicion pueblo/élites corruptas, presente también en buena
parte de los discursos de la derecha radical europea, no se per-
cibe con claridad en el mensaje de la organizacién liderada por
Santiago Abascal, es evidente que la lucha contra la inmigra-
cién ilegal y la derogacién de las leyes de género y LGTBI son
temas que ha puesto sobre la mesa (Ferreira, 2019), en tanto
que considera que la masculinidad se encuentra amenazada
por el feminismo, y la espafiolidad por la inmigracién, desde
un punto de vista mds cultural que econémico (Rubio-Pueyo,
2019). El discurso de Vox criminaliza a las personas migran-
tes, a las que trata como invasores (Gonzdlez-Pdramo, 2019),
lo que aproxima esta formacién a partidos como Alternativa
para Alemania, al compartir con ellos la percepcién de una
amenaza islamista que sume a la identidad nacional de sus res-
pectivos paises en una grave crisis (Gould, 2019). Al mismo
tiempo, expresa un gran aprecio por modos de vida tradicio-
nales, como la socializacién en familias heterosexuales y ex-
tensas, a lo que une un claro cuestionamiento del feminismo
(Castillo Jara et al., 2019).

En este capitulo planteamos el andlisis de cémo Vox abor-
da la construccién de estas amenazas, poniendo el foco en
el modo en que realizan el diagnéstico de la realidad para
identificar los riesgos que consideran urgente abordar. Pero
también interesa conocer cdmo el resto de las formaciones se
mueven frente a este discurso de la ultraderecha, por primera
vez con clara incidencia en el devenir de la campana electo-
ral. De este modo, es importante observar el discurso de los
partidos situados a la izquierda, PSOE y Unidas Podemos,
para comprobar, entre otras cosas, si hubo intento de magni-
ficar la presencia de Vox con el fin de movilizar a los votantes
progresistas, una estrategia que, de acuerdo con Rubio-Pueyo
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(2019), habria resultado efectiva, segtn los resultados de los
comicios de abril. Por otro lado, es oportuno identificar las
estrategias empleadas por los lideres del PP y Ciudadanos
ante la emergencia de Vox, pues algunos trabajos le atribu-
yen el éxito de haber conseguido contaminar la narrativa de
los partidos tradicionales (Gonzélez-Piramo, 2019), lo que
significaria que estas formaciones de centro-derecha habrian
asumido parte de su agenda, como ha ocurrido en otros pai-
ses europeos (Bale, 2003). Otros estudios apuntan, ademds,
que, a diferencia de lo buscado por la izquierda, tanto PP
como Cs trataron de ignorar a Vox para no darle oxigeno
(Carratald y Palau, 2020).

Investigaciones previas sobre cémo los partidos politicos
definen selectivamente la realidad en periodo electoral (Paj-
nik et al., 2016; Valera et al., 2017) han demostrado la uti-
lidad del andlisis critico de enmarcados discursivos para en-
tender cémo las distintas formaciones delimitan problemas
(amenazas) y senalan sus posibles soluciones. De este modo,
es posible profundizar en el examen de las dos dimensiones
que acompanan todo discurso movilizador (Entman, 1993;
Benford y Snow, 2000): la de diagnosis (qué es lo que no
funciona como deberia, y cudl es la causa o quién el culpable
de ello) y la de prognosis (qué soluciones deben aplicarse).
Las herramientas del andlisis critico del discurso, que ponen
especial atencién en el examen de metéforas, presuposiciones
y ambivalencias, complementan el examen, pues han demos-
trado gran eficacia en el estudio de la comunicacién politica
de la ultraderecha (Sengul, 2019). En nuestro trabajo, hemos
sometido a andlisis los discursos de los lideres de los cinco
principales partidos politicos en los mitines de cierre detalla-

dos en la Tabla 1.
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Tabla 1. Mitines de cierre de campana que conforman el objeto de estudio.

PSOE

PP

Podemos

Ciudadanos

VOX

Mitin de cierre de campana - Elecciones Generales del 28 de abril de 2019

del discurso

Ciudad Valéncia Madrid Madrid Valéncia Madrid
Espacio | Parc central | WiZink Parque Jardi del Plaza de
Center Lineal del Tdria Colén
Manzanares
Asistencia 10.000 10.000 6.000 2.000 20.000
Duracién |26 minutos | 41 minutos | 19 minutos | 25 minutos | 32 minutos

Mitin de cierre de campafa - Elecciones Generales del 10 de noviembre de 2019

Ciudad Barcelona Madrid Madrid Barcelona Madrid
Espacio Fira de Plaza de Ifema Palacio de Plaza de
P Montjuic | las Ventas Congresos Colén
Asistencia 3.000 2.000 4.000 3.000 20.000
Duracion 18 minutos | 37 minutos | 24 minutos | 27 minutos | 26 minutos

del discurso

2.5. Enmarcados discursivos en las campanas de abril y
noviembre de 2019

2.5.1. Los discursos de Santiago Abascal (Vox)

Tras el éxito cosechado en las elecciones andaluzas celebra-
das el 2 de diciembre de 2018, Santiago Abascal afronté con
buenas perspectivas los comicios generales de abril de 2019
y en el mitin de cierre, desarrollado en la Plaza de Colén de
Madrid, mostr6 confianza en la capacidad de Vox para marcar
la agenda de la campana, tal y como expresé en la parte final
de su discurso: «ya hemos ganado porque hemos puesto todos
los debates encima de la mesa y nunca mds van a poder me-

2 Las cifras de asistentes han sido recogidas de las crénicas publicadas por

los medios de comunicacién, que difunden los datos facilitados por los
propios partidos politicos.
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terlos en el armario». Esos debates a los que Abascal aludia se
corresponden, en parte, con los temas que la ultraderecha eu-
ropea ha introducido en la agenda politica en los dltimos afos
(Ferreira, 2019; Rubio-Pueyo, 2019), especialmente la cues-
tién migratoria (Gould, 2019), aunque en el caso de Vox este
asunto compartié protagonismo con la amenaza que, para este
partido, representa el nacionalismo periférico en general y el
independentismo cataldn en particular. Las alusiones al peligro
que afronta «nuestra» patria espanola dibujaron una clara di-
cotomia nosotros/ellos en la que «millones de espanoles» y «la
Espana viva» quedan confrontados con «los separatistas» y «los
progres», a los que a menudo mencioné conjuntamente para
dibujar una amenaza ideolégico-territorial a la que sumé, ade-
mds, la alerta ante una crisis econémica en el mitin de cierre
de noviembre, cuando inicié su discurso enumerando los dos
principales retos («emergencias») para el pais: el «desafio a la
unidad en forma de crisis separatista» (al que pide hacer frente
con la ley) y el «desafio social» (para el que pidi6 un «abordaje
sin titubeos y sin complejos al binker autonémico»).

Esa «emergencia social» que Abascal mencioné en su alocu-
cién de noviembre le permitié introducir el segundo gran eje
articulador de sus discursos, el que le conecta con claridad con
la ultraderecha europea, al subrayar que las personas depen-
dientes no reciben las ayudas del Estado «mientras si llegan a
los extranjeros». Junto a este enfoque de la inmigracién como
amenaza al bienestar econémico, el discurso de Abascal incor-
poré también los encuadres de la inmigracién como amenaza a
la seguridad y a la identidad/cultura nacional, tanto en el mitin
de abril como en el de noviembre. En ambos casos, sin em-
bargo, construyé su significado mediante presuposiciones, lo
que le permitié sortear un mensaje explicitamente racista (en
noviembre afirmé «nosotros no tenemos fobia a los extranjeros
ni a los inmigrantes»), pese al cardcter xenéfobo de sus palabras.

Asi, en los dos discursos analizados se hablé de la necesidad
de que «nuestras fronteras sean defendidas, no asaltadas per-
manentemente», como sefial6 en abril, ayuddndose del recurso
metaférico de que «nuestra patria tiene fronteras» como las
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casas de los «insensatos» (lideres a quienes dirige sus criticas)
«tienen paredes», un marco que también se observa en sus pa-
labras de noviembre: «el que quiera entrar en nuestra patria, lo
hace llamando a la puerta educadamente». La construccién de
la inmigracién como amenaza a la cultura nacional también se
repitié en uno y otro mitin mediante el recurso a una supuesta
imposicién de valores que haria peligrar, incluso, los mends in-
fantiles: «que nadie que venga de fuera nos diga cémo tenemos
que vivir, cémo tenemos que celebrar nuestras fiestas o cémo
tienen que comer nuestros hijos en los comedores».

Otros elementos propios de la retdrica de la ultraderecha, y
también identificados en el discurso de Vox en anteriores es-
tudios, se observan con menos claridad en las alocuciones de
Abascal. Su oposicién al feminismo se abrié paso con mds ni-
tidez en abril (cuando hablé de «os valores de las feminazis» y
del «feminismo supremacista»), que, en noviembre, cuando tan
solo aludié en un par de ocasiones a las «leyes de género», a lo
que habria que sumar una critica implicita a la regulacién del
aborto cuando senalé que se debe «defender a los mas débiles
de nuestra sociedad y los mds débiles son los nifios en el vientre
materno». En el discurso de Abascal no se observa ni una sola
referencia a la comunidad LGTBI. Si se identifican, en cambio,
la delimitacién de amenazas ligadas a la seguridad (en abril ha-
blé de okupas en viviendas, del derecho a la autodefensa y de la
prisién permanente) y a las élites (partidos politicos, sindicatos
y «ONG ideoldgicas que viven del presupuesto de todos y viven
cémodamente») mientras «millones de espafioles lo estdn pasan-
do mal», como escucharon los asistentes al mitin de noviembre.

2.5.2. Los discursos de Pedro Sdanchez (PSOE) y Pablo Iglesias
(Unidas Podemos)

Las dos principales formaciones progresistas optaron por no
mencionar a Vox en ninguno de los dos discursos de clausura de
campana que hicieron sus respectivos lideres a lo largo de 2019.
Siapuntaron ambos, en cambio, a la amenaza de su significado:
la entrada de «la ultraderecha» en las cdmaras legislativas.
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Por un lado, Pedro Sdnchez (PSOE) identificé esta ideo-
logfa como la causa de la «lacra machista». También como
artifice de una «crisis de convivencia», debido a su pretensién
de un «estado unitario», un régimen politico donde prime la
centralizacién de competencias. Y a ello se afiade, tal y como
pronuncié en noviembre, el propésito de la ultraderecha de
llevar adelante la «ilegalizacién de partidos politicos». No obs-
tante, el principal peligro para el lider del Partido Socialista
era la triple derecha —en referencia al posible pacto entre PP,
Ciudadanos y Vox—, a la que definié como «un muro de blo-
queo y de retroceso» y a la que también se refirié como «los
franquistas». En términos del lider socialista, la suma de votos
de los partidos de centro-derecha y la ultraderecha supondria
la privatizacién e infravaloracién de las pensiones, la supre-
sién del salario minimo interprofesional, la eliminacién de
impuestos a las clases més altas y el olvido de las personas que
se dedican a los cuidados de dependientes; en una palabra, «la
precariedad».

En el segundo llamamiento al voto se aprecia una reduccién
en la apelacién concreta a la ultraderecha y una mayor insis-
tencia en la amenaza que supone para el pais el bloque que
conforman «los franquistas». Este cambio se debe al «abrazo
de la derecha a la ultraderecha temible», lo que se ha detectado
en la campana de noviembre con «el no cuestionamiento de las
mentiras de la ultraderecha» y la pretensién de llevar adelante
«el cordén sanitario a la izquierdan.

En cambio, para el lider de Unidas Podemos los principales
peligros, mds que la ultraderecha, son los «presuntos consti-
tucionalistas»; esto es, PP, PSOE y Ciudadanos. Para Pablo
Iglesias, su permanencia en las cimaras supone, paradédjica-
mente, el incumplimiento de articulos de la Constitucién: «no
se cumple el articulo 31, no se cumple el 35, no se cumple el
47, no se cumple el 50»; esto es, en su opinién, en Espafia no
se cumple el derecho a un sistema tributario justo inspirado en
los principios de igualdad y progresividad; el derecho al trabajo
y a una remuneracién suficiente sin que en ningiin caso pueda
darse discriminacién por razén de sexo; el derecho a disfrutar
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de una vivienda digna y adecuada; y la suficiencia econémica
de los ciudadanos durante la tercera edad mediante pensiones
adecuadas y periédicamente actualizadas.

A la formacién liderada por Abascal se refirié como «patrio-
teros de charanga y pandereta» y «perros de los ricos», ya que,
para la coalicién de izquierda, la amenaza principal la confor-
maban, precisamente, «las élites», «los privilegiados», «los de
arriba», en sintesis, «la dictadura del mds fuerte» que «compra»
a los dirigentes politicos. Pablo Iglesias centré su ataque en los
que mueven los hilos de la politica para mantener su estatus.
Los identific6 en su mayoria con nombre y apellidos: Ana Pa-
tricia Botin, Florentino Pérez, el Ibex-35, los fondos buitre,
Felipe Gonzélez, Carlos Slim, «todos ellos van a presionar para
que nosotros no estemos dentro del gobierno».

Jugando con el vocabulario de la triple derecha, Pablo Igle-
sias se apropié del término patriota y, por antitesis, se refirid
a los partidos de derecha y ultraderecha como «antipatriotas»
o «traidores de la patria». El motivo de este calificativo es que,
a pesar de que «se envuelven en banderas», «tienen cuentas
en Suiza» y no hacen cumplir la Constitucién espanola. En
palabras del lider de Unidas Podemos, «el verdadero patriotis-
mo es defender Espana, es defender los servicios publicos, es
defender las empresas publicas, es defender la sanidad publi-
ca, es defender el sistema publico de pensiones, es defender la
dignidad de los trabajadores; esto es defender Espana». Y asi
sostuvo, volviendo a su argumentario contra «las élites», que
«el articulo mds patridtico de la Constitucién espafnola no es
el 155,% es el 128 que dice que toda la riqueza del pais en sus
distintas formas estard subordinada al interés general».

3 El articulo 155 de la Constitucién complementa la previsién de vias o
medios de control (ordinario) de la actividad de las Comunidades Auténo-
mas contenida en el articulo 153 al contemplar un mecanismo de control
subsidiario, de cardcter excepcional o extremo (y alcance incluso coerciti-
vo), para situaciones igualmente excepcionales 0 extremas, consistentes en
el incumplimiento por aquéllas de obligaciones impuestas por la Constitu-
cién o las leyes o en actuaciones de las mismas que atenten gravemente al
interés general de Espana.
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Tan solo se observa una apelacién al riesgo de la triple dere-
cha y esta tiene lugar en el discurso de noviembre. Detectado
el propésito de la derecha de unirse frente a un fracasado in-
tento de conformacién de gobierno progresista, Pablo Iglesias
insistié en que su formacién seria doblemente ttil para frenar
dos escollos de la politica espanola: «el voto de Unidas Pode-
mos vale para frenar a la derecha y vale para garantizar que
haya un gobierno progresista que haga politicas progresistas».

2.5.3. Los discursos de Pablo Casado (PP) y Albert Rivera
(Ciudadanos)

Los lideres de los dos principales partidos del centro-derecha
en Espafia reaccionaron de forma desigual a la entrada de Vox
en el escenario politico espanol. El andlisis de sus discursos de
cierre de campana revela diferencias en los mensajes de los can-
didatos de Partido Popular y Ciudadanos ante la competencia
que significaba la formacién de Abascal y, también, entre los
discursos de cierre de campana de las elecciones de abril y no-
viembre.

El candidato del PP, Pablo Casado, que cerré ambas cam-
panas en Madrid, pasé de ignorar la formacién liderada por
Abascal en la primera convocatoria electoral a concederle un
claro protagonismo en los comicios de otono. Mientras que
en abril Vox no aparecié en ningin momento en las palabras
de Casado (tan solo se percibe una sutil referencia cuando,
hablando del estado autondémico, aseguré que «hay quien lo
quiere suprimir»), en su discurso de noviembre lo mencioné
cuando no habia transcurrido ni un minuto del inicio de su
exposicién. Casado aludié entonces a Vox como un partido
«al que yo respeto» y, a continuacién, siguié interpelando a
esta formacién, y muy especialmente a sus simpatizantes, para
recordarles que «hay que ir todos juntos en torno al Partido
Popular» y que «no podemos dividir esfuerzos». La estrategia
de llamada al voto atil (Casado precisé que prefiere llamarlo
voto «urgente, necesario, unido») fue evidente, y la articul6
mediante un encuadre ambivalente en el que combind, por un
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lado, un claro y positivo reconocimiento a Abascal (con quien
aseguré tener «una sincera y afectuosa relacién desde hace mu-
chos afios») y, por otro, su presentacién como amenaza al pro-
vocar la divisién del voto de su nicho ideoldgico («;qué ha trai-
do la fragmentacién del espacio electoral al centro-derecha?»).
Traté de desactivar la amenaza mediante su integracién.

Ademds, Casado hizo suyos algunos temas que Abascal pre-
sumia de haber introducido en la agenda politica espafola en
sus discursos de cierre de campana. Si bien las alusiones y criti-
cas a la izquierda, y la agitacién del fantasma de la nefasta ges-
tién econémica del PSOE, dominaron sus alocuciones, tam-
bién resulta significativo observar referencias a asuntos como
la seguridad y la inmigracidn, sobre todo durante su discurso
de abril, cuando reivindicé la prisién permanente revisable,
alerté del peligro de que okupas se domiciliaran en las vivien-
das de los espafoles y exigié una «inmigracién regular, orde-
nada». También en aquel discurso Casado afirmé que en el PP
«apostamos por la cultura de la vida», en una sobreentendida
competencia por la oposicién al aborto de Vox.

Por su parte, Albert Rivera, que celebré sus mitines de cie-
rre de campafa en Valéncia (abril) y Barcelona (noviembre),
mantuvo una estrategia similar a la de Casado en relacién con
cémo enfrentarse al creciente protagonismo de Vox en la esce-
na politica nacional, aunque sin concederle tanta relevancia en
la campana previa a la repeticién de los comicios. Aun forman-
do parte del Gobierno andaluz, cuya constitucién no hubiera
sido posible sin el apoyo de Vox, Rivera ignoré por completo
a la formacién durante su exposicién final en la campana de
abril. No hizo ni una sola referencia explicita. La tnica alusion,
velada, puede reconocerse en la critica que el lider de Ciu-
dadanos dirigi6 a las formaciones que se dedican a «mirar al
pasado» en relacién con «la Ley del aborto». En noviembre, sin
embargo, Rivera si interpel6 con claridad a Vox, aunque solo
una vez, y para centrarse, en realidad, en sus votantes: «<no me
parecen mis enemigos, son mis compatriotas».

La estrategia, por tanto, difiere parcialmente de la seguida
por el PP, también en relacién con los temas que abordé. De
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este modo, los principales desafios sobre los que Rivera aler-
t6 a sus votantes no reprodujeron especificamente la agenda
promovida por Vox (inmigracién, seguridad, ideologia de gé-
nero), aunque su firme oposicién a los nacionalismos perifé-
ricos, sobre todo el cataldn, tema hegeménico en el discurso
de Cs desde su nacimiento, si aproximé su enmarcado y el de
la ultraderecha. Junto con su contundente critica al indepen-
dentismo, Rivera también sefial6 en ambas campanas a Pedro
Sénchez como principal amenaza para la unidad de la sociedad
espafiola y, aunque con menor rotundidad, dirigié criticas al
PP en su cldsica estrategia anti-bipartidismo, ya observada en
anteriores procesos (Valera ez al., 2017).

2.6. Conclusiones

El anilisis de los discursos de los mitines con los que los cin-
co principales partidos politicos a nivel estatal cerraron las dos
campanas de las sucesivas elecciones generales de 2019 revela
que la novedad de aquellos comicios —la irrupcién de Vox
y su entrada en las Cortes espafolas— determiné el mensaje
electoral, aunque no con la intensidad que el lider de esta for-
macién, Santiago Abascal, quiso arrogarse. Su enmarcado de
la realidad, y la delimitacién de amenazas especificas que le
permitieran abrirse paso en la contienda politica, conecta con
claridad con el discurso de la ultraderecha europea, aun con
sus particularidades relacionadas con la crisis independentis-
ta catalana. Sin embargo, su mensaje no logré impactar en la
manera en que los lideres del resto de formaciones abordaron
sus intervenciones, en las que, a excepcién del PP, apenas le
concedieron espacio en sus discursos, a pesar de que para todas
implicaba una amenaza, ya fuera ideoldgica o de competencia
electoral.

Los peligros que Abascal identificé en sus cierres de campana
sitian a Vox en la estrategia con la que otros partidos de ultra-
derecha han logrado abrirse paso en sus contextos nacionales.
La otredad xenéfoba aparecié como constante en sus mensajes
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de abril y noviembre. La imagen del inmigrante como ame-
naza no se limité al terreno identitario-cultural, pues también
le atribuy6 un impacto desafiante en el bienestar econémico
de la poblacién espanola, sobre todo en la campana de oto-
fio, cuando el peso de la economia en su discurso aumenta
considerablemente —a la vez que se reduce el acento sobre las
referencias antifeministas—, en una estrategia que le permitié
conectar con uno de los pilares clave de la exposicién cldsica
del Partido Popular, que acostumbra a basar su mensaje electo-
ral en su capacidad para la gestién de la economia.

Es también en noviembre cuando el PP evidencié mayor
preocupacién ante la entrada de Vox. La competencia entre
ambos se intensificé en esa campana. Sin embargo, Pablo Ca-
sado modificé su estrategia con una formacién que amenazaba
con robarle votos. De tratar de incorporar temas promociona-
dos por Vox (inmigracién, seguridad, justicia penal), a la vez
que lo ignoraba, en su discurso de abril, pas6 a mostrar expli-
cito respeto a la formacién en noviembre, Abascal incluido,
aunque para subrayar que la unidad de la derecha en torno al
Partido Popular era indispensable. Esa llamada a la integra-
cién se observé de igual modo en Ciudadanos, aunque Rivera
mantuvo una actitud de negar casi por completo que Vox se
presentara a los comicios, pese a que su apoyo fue clave para
que pudiera gobernar en coalicién con el PP en varias comu-
nidades auténomas.

Esa alianza es, precisamente, la que suponia para el PSOE
una verdadera amenaza, como se observa, sobre todo, en el
discurso de Sdnchez en noviembre. Los socialistas, por tanto,
no circunscribieron el peligro de la ultraderecha a la formacién
de Abascal, sino al pacto que dan por hecho entre Vox, PP y
Cs. De este modo, Sinchez trata de obtener rédito electoral
por medio de un discurso que no alertaba solo ante lo que sin
duda era ideolégicamente amenazante para sus votantes —la
llegada de Vox al Parlamento—, sino también ante una deriva
del resto de formaciones de centro-derecha que pudiera des-
alentar, y desactivar, a sus votantes mds moderados. Como se
ha observado, Vox no aparecié en su discurso, como tampoco
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en el del lider de Unidas Podemos. Iglesias es, de este modo, el
dirigente politico que menos supedité su discurso electoral a
la presencia de Vox, y opté por mantener el enmarcado de su
formacién ya identificado en comicios anteriores, en los que la
contraposicién entre la gente y las élites aproxima su mensaje
a una clara légica populista, que en parte también aparecié en
las palabras de Abascal, equilibrando el cardcter nacionalista y
populista que algunos autores le han otorgado.

En conclusién, los temas que Vox sefialé como aquellas ame-
nazas que afrontaba el pais, coincidentes con los que la ultra-
derecha europea ha convertido en leitmotiv de su actuacién
politica, no lograron alzarse como los asuntos hegemdnicos so-
bre los que giraron ambas campanas. No obstante, los partidos
tradicionales, PSOE y PP, si se vieron obligados a resituarse
ante la emergencia de la ultraderecha, como ha demostrado
el andlisis de sus discursos. Ambas formaciones atribuyeron a
Vox una amenazante capacidad de impacto, tanto en el resul-
tado electoral (que ponia en peligro la fuerza parlamentaria del
PP) como en su posterior gestién (pues el PSOE advertia de
un posible pacto PP-Cs-Vox que se hiciera con el Gobierno).
Por el contrario, Unidas Podemos y Ciudadanos demostra-
ron mayor capacidad de mantener su habitual enmarcado de
campafia ante el nuevo escenario, de manera que su discurso
mostré mayor impermeabilidad a la emergencia y estrategia
electoral de Vox.

La repeticién electoral no supuso, ademds, un cambio no-
table en la estrategia discursiva de los candidatos analizados, a
pesar de que en noviembre Vox ya era una fuerza parlamenta-
ria mds y no un mero aspirante a entrar en el Congreso. Solo
el mensaje de esta formacién, que dejé de lado las criticas al
feminismo para poner el foco en la economia, y el del PP, que
opté por aludir explicitamente al partido de Abascal para aler-
tar del riesgo de fragmentar el voto conservador, evidenciaron
un significativo cambio de estrategia ante la segunda convo-
catoria de los comicios, probablemente por ser las dos candi-
daturas que con mayor claridad se disputaban el mismo voto.
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