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El libro Periodismo e inteligencia artificial. Aplicacio-
nes y desafíos profesionales está integrado en la colec-
ción «Periodística» de Comunicación Social Ediciones 
y Publicaciones.

El discurso sobre el papel y el impacto de la inteligencia ar-
tificial (IA) en el periodismo tiende a oscilar entre el temor 
a que los robots sustituyan a los periodistas y la esperanza 
de que las máquinas puedan ayudar a impulsar el periodis-
mo de calidad.
Periodismo e inteligencia artificial. Aplicaciones y desa-
fíos profesionales ofrece una visión general, sistemática y 
profunda sobre las distintas aplicaciones de la IA al pe-
riodismo y sobre los principales aspectos en los que se ha 
introducido esta tecnología emergente en diferentes tareas 
periodísticas: desde la detección y verificación de noticias 
hasta la producción y distribución de contenidos textuales, 
sonoros o audiovisuales, pasando por la relación con las 
audiencias.
Con un enfoque fundamentalmente descriptivo, aunque 
también reflexivo, Periodismo e inteligencia artificial. 
Aplicaciones y desafíos profesionales invita a ponderar las 
repercusiones que, de manera inmediata o a medio plazo, 
tendrá el desarrollo generalizado de la inteligencia artificial 
en las empresas periodísticas.
Como subraya Alfred Hermida en el «Prólogo» de esta 
obra, «es urgente que los profesionales y los académicos va-
yan más allá del aquí y ahora, que dejen de mirar al futuro 
por el retrovisor y, en su lugar, abracen las incertidumbres, 
los retos y las oportunidades que se avecinan.»
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Introducción

La irrupción de ChatGPT en noviembre de 2022 
puso de moda la inteligencia artificial (IA) en buena 
parte del mundo, aunque en el sector periodístico lle-
vaban varios años trabajando con ella. Este libro forma 
parte del proyecto de investigación titulado Aplicación 
de la inteligencia artificial al periodismo: desafíos profe-
sionales e implicaciones en los contenidos, las audiencias y 
la formación, financiado por la Universidad Complu-
tense de Madrid (PR3/23-30837). A través de ocho 
capítulos, pretende ofrecer una visión general, aunque 
sistemática y profunda, sobre las distintas aplicaciones 
de la IA al periodismo. Es decir, sobre los principales 
aspectos en los que se ha introducido esta tecnología 
emergente en diferentes tareas periodísticas: desde la 
detección y verificación de noticias hasta la produc-
ción y distribución de contenidos textuales, sonoros o 
audiovisuales, pasando por la relación con las audien-
cias. El enfoque general del libro es fundamentalmen-
te descriptivo, aunque también reflexivo, pues invita a 
ponderar las repercusiones que, de manera inmediata 
o a medio plazo, tendrá el desarrollo generalizado de 
la IA en las empresas periodísticas.

En el primer capítulo, «Monitorización y detección 
automática de noticias mediante inteligencia artifi-
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cial: una propuesta de herramienta para redes sociales 
y plataformas», Javier Cantón Correa (Universidad 
Internacional de La Rioja), Pavel Sidorenko Bautista 
(Universidad Internacional de La Rioja) y Rubén Alba 
Ruiz (Unidad de Investigación del Hospital Virgen de 
las Nieves) proponen un sistema que utiliza técnicas 
de aprendizaje supervisado para entrenar modelos ba-
sados en datos históricos de noticias y su repercusión 
en redes sociales, lo que permite a los periodistas iden-
tificar y priorizar noticias automáticamente. 

Victoria Moreno Gil (Universidad Carlos III de 
Madrid) aborda «La aplicación de la inteligencia ar-
tificial en las plataformas de verificación» destacando 
la importancia de la IA en la lucha contra la desinfor-
mación y describiendo las herramientas de esta tec-
nología que emplean las principales plataformas de 
verificación que hay en España actualmente. También 
reflexiona sobre la IA como parte intrínseca del día a 
día de estas plataformas y sobre su crecimiento, que 
previsiblemente se verá fortalecido en los próximos 
años. 

En el capítulo «Herramientas de inteligencia ar-
tificial para la redacción de noticias», Pilar Bernat 
(Universidad Nebrija) describe y analiza las múltiples 
posibilidades que ofrece la IA a los periodistas para 
elaborar sus piezas. Tanto para encontrar fuentes o do-
cumentación como para traducir, titular, estructurar, 
rehacer, resumir o transcribir textos, además de ayu-
dar a optimizar el posicionamiento en los buscadores. 
En definitiva, herramientas que permiten simplificar 
procesos y diversificar formatos, pero que también 
plantean desafíos éticos, profesionales y sociales. 
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Gloria Gómez Diago (Universidad Rey Juan Car-
los) se ocupa de «Herramientas de inteligencia artifi-
cial para la creación, edición y traducción de vídeos. 
Una revisión crítica». El capítulo examina cinco he-
rramientas de IA que permiten generar vídeos a partir 
de texto y que también se utilizan para el doblaje y 
subtitulado de vídeos.

En «El impacto de la inteligencia artificial en los 
contenidos periodísticos sonoros», María Ángeles 
Chaparro Domínguez (Universidad Complutense de 
Madrid) analiza las principales iniciativas, aún escasas 
pero heterogéneas, de los medios de comunicación es-
pañoles para utilizar IA en formato sonoro. Estas ini-
ciativas permiten satisfacer necesidades de la audien-
cia no cubiertas hasta el momento y también ponen 
de manifiesto algunos miedos que existen en el sector 
a causa de la irrupción de esta tecnología. 

Marcos Mayo Cubero (Universidad Complutense 
de Madrid) dedica el capítulo «Aplicación y princi-
pios éticos de la inteligencia artificial en medios au-
diovisuales: el caso de Sky News» a explorar dos as-
pectos cruciales de la convergencia entre la IA y el 
periodismo audiovisual: un estudio de caso sobre la 
integración de esta tecnología en el canal de televisión 
británico Sky News y algunos desafíos éticos a los que 
se enfrenta la aplicación de la IA. 

Sonia Parratt (Universidad Complutense de Ma-
drid) y Alfred Hermida (Universidad de British Co-
lumbia) se ocupan de la «Inteligencia artificial para la 
relación con las audiencias: el sistema de recomenda-
ción Sophi». Describen este sistema que utilizan me-
dios de comunicación de distintas partes del mundo 

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/intro.emcs.25.p108
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y reflexionan sobre algunas implicaciones que podría 
tener el uso de sistemas de recomendación para las 
empresas periodísticas, la audiencia, los periodistas y 
las prácticas profesionales. 

Finalmente, Javier Mayoral, Montse Mera y Mont-
se Morata (Universidad Complutense de Madrid) 
abordan la «Integración de la IA en las rutinas pro-
fesionales del periodismo: la experiencia en medios 
de comunicación españoles». Sin dejar de atender a 
cuestiones estrictamente tecnológicas, se centran en 
los condicionantes laborales, profesionales e incluso 
psicológicos de esa compleja implantación de la IA en 
las empresas periodísticas.

En definitiva, observamos cómo esta tecnología está 
cada vez más presente en el día a día de los medios 
de comunicación. ¿Hasta dónde llegará su desarrollo? 
Es muy difícil saberlo por el veloz crecimiento que 
ha experimentado en los últimos meses. De lo que 
no hay duda ya es de que la IA no será un accidente 
menor para el periodismo. En este momento preciso, 
más parece un volcán en erupción: imprevisible (in-
cluso a corto plazo), pero con una gran capacidad para 
cambiar todo el paisaje que hay a su alrededor.

Sonia Parratt
Javier Mayoral

María Ángeles Chaparro
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