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El libro Periodismo e inteligencia artificial. Aplicacio-
nes y desafíos profesionales está integrado en la colec-
ción «Periodística» de Comunicación Social Ediciones 
y Publicaciones.

El discurso sobre el papel y el impacto de la inteligencia ar-
tificial (IA) en el periodismo tiende a oscilar entre el temor 
a que los robots sustituyan a los periodistas y la esperanza 
de que las máquinas puedan ayudar a impulsar el periodis-
mo de calidad.
Periodismo e inteligencia artificial. Aplicaciones y desa-
fíos profesionales ofrece una visión general, sistemática y 
profunda sobre las distintas aplicaciones de la IA al pe-
riodismo y sobre los principales aspectos en los que se ha 
introducido esta tecnología emergente en diferentes tareas 
periodísticas: desde la detección y verificación de noticias 
hasta la producción y distribución de contenidos textuales, 
sonoros o audiovisuales, pasando por la relación con las 
audiencias.
Con un enfoque fundamentalmente descriptivo, aunque 
también reflexivo, Periodismo e inteligencia artificial. 
Aplicaciones y desafíos profesionales invita a ponderar las 
repercusiones que, de manera inmediata o a medio plazo, 
tendrá el desarrollo generalizado de la inteligencia artificial 
en las empresas periodísticas.
Como subraya Alfred Hermida en el «Prólogo» de esta 
obra, «es urgente que los profesionales y los académicos va-
yan más allá del aquí y ahora, que dejen de mirar al futuro 
por el retrovisor y, en su lugar, abracen las incertidumbres, 
los retos y las oportunidades que se avecinan.»
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5.

El impacto de la IA en los contenidos 
periodísticos sonoros

María Ángeles Chaparro Domínguez
Universidad Complutense de Madrid

1.  Introducción: audio e inteligencia artificial 

La inteligencia artificial (IA) ha irrumpido con fuer-
za en el mundo del audio, que ha registrado en los 
últimos años dos grandes innovaciones: la llegada de 
los altavoces inteligentes y la expansión del fenóme-
no de los pódcast. Los primeros son dispositivos que 
incluyen un asistente virtual con el que interactuar, 
de forma que la persona que lo utilice puede pregun-
tarle, por ejemplo, qué tiempo hará hoy, pedirle que 
reproduzca una canción, que le despierte a una hora 
determinada o que busque una información concreta 
(Fernández, 2022). Este sector registró un volumen 
de ingresos global de 13.000 millones de dólares en 
2021 y las previsiones son que en 2026 se hayan ven-
dido 273 millones de altavoces inteligentes (itReseller, 
2022). El potencial de este mercado explica que ya 
en 2018 grupos de comunicación de todo el mun-
do como Vocento apostasen por dicha tecnología y 
desarrollasen boletines de noticias locutados por sus 
periodistas para emitirse a través de estos altavoces 
(Vocento Media Lab, 2018).
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En cuanto a los pódcast, aunque el origen del térmi-
no se remonta a 2004, su eclosión se produjo en Esta-
dos Unidos en 2014 con el inesperado éxito de Serial, 
un pódcast semanal narrativo de no ficción emitido 
originalmente en el programa This American Life, 
que en cada temporada narraba una investigación 
criminal (Glass, 2014). Desde entonces, este formato 
sonoro se ha consolidado en el ámbito anglosajón y 
se ha expandido por todo el mundo. En España, en 
2023 cuatro de cada diez personas escuchaban pód-
cast (Vara-Miguel, 2023). La versatilidad del forma-
to, que da cabida a tipologías diversas como ficciones 
sonoras, pódcast narrativos de no ficción, conversa-
cionales o de divulgación, entre otros, ha permitido 
que sea un campo fértil para experimentar con la IA. 
Por ejemplo, la agencia de comunicación Prodigioso 
Volcán (2022) lanzó en 2022 «Relatos Sintéticos», un 
pódcast de tres capítulos de ficción y de terror, creado 
por humanos y máquinas. En él combinan tres siste-
mas de IA generativa —para crear las voces, el guion 
y las imágenes que ilustran los episodios en la web—, 
que realizan el 70% del trabajo.

El periodismo no es ajeno a estas innovaciones en 
el ámbito del audio, en un contexto difícil. Según el 
último Digital News Report, de ámbito global, menos 
de la mitad de la población (40%) confía en las no-
ticias (Reuters Institute, 2023). Una de las causas de 
esta crisis de confianza es la proliferación de conte-
nidos falsos (Casero-Ripollés; Doménech-Fabregat; 
Alonso-Muñoz, 2023), en cualquier soporte digital, 
incluidos los medios de comunicación, especialmen-
te en los nativos digitales (Blanco-Alfonso; Chapa-



121

Periodismo e inteligencia artificial. Aplicaciones y desafíos profesionales
M.Á. Chaparro Domínguez
El impacto de la IA en los contenidos periodísticos sonoros

https://www.comunicacionsocial.es

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://doi.org/10.52495/c5.emcs.25.p108

rro-Domínguez; Repiso, 2021). El fenómeno de la 
desinformación se desarrolla en el contexto de una 
industria periodística lastrada por su declive econó-
mico, reputacional y de credibilidad (Carslon, 2018; 
Nielsen, 2016). Todo ello explica por qué los medios 
de comunicación han visto cómo, en los últimos años, 
se ha diluido su rol tradicional de mediadores sociales 
(Bell, 2016). 

Ante este panorama de pérdida de legitimidad, con-
fianza y relevancia social, las empresas periodísticas 
buscan fórmulas para reconquistar a sus públicos. 
En ese sentido, la IA puede convertirse en una gran 
aliada, al aportar innovaciones técnicas y servicios 
que contribuyan a captar nuevas audiencias, especial-
mente las más jóvenes, reducir sus costes por la auto-
matización de algunas tareas mecánicas o mejorar la 
calidad de las piezas periodísticas (Parratt-Fernández; 
Chaparro-Domínguez; Martín-Sánchez, 2023). 

El objetivo de este capítulo es realizar un recorrido 
por los principales proyectos de los medios de comu-
nicación de España que utilizan la IA relacionada con 
contenidos en formato sonoro. Se abordarán inicia-
tivas heterogéneas de emisoras y programas de radio, 
diarios digitales y otros tipos de medios y formatos 
periodísticos desarrolladas en los últimos años. Los 
proyectos se han localizado en los propios medios de 
comunicación —a través de sus cuentas en redes so-
ciales o en las de sus periodistas, principalmente—, 
estudios académicos y publicaciones profesionales es-
pecializadas. Este trabajo no pretende ser exhaustivo, 
es decir, abordar todas las acciones desarrolladas, sino 
que presenta un carácter exploratorio, de forma que se 

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c5.emcs.25.p108
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dibuje un panorama de proyectos diversos, que expe-
rimentan con la IA y el audio.

Con el fin de poder contextualizar las iniciativas de 
los medios de comunicación españoles, resulta ade-
cuado prestar atención previamente a algunas de las 
iniciativas que se están poniendo en práctica en el ex-
tranjero. En Estados Unidos, por ejemplo, en 2023 
se creó RadioGPT, la primera emisora impulsada por 
IA. Mediante tecnología GPT-3, rastrea en redes so-
ciales y en más de 250.000 fuentes de noticias para 
encontrar temas de interés de ámbito local. Después, 
redacta un guion y varias voces sintéticas locutan el 
texto en antena. El sistema, además, genera publica-
ciones automatizadas en redes sociales y otras plata-
formas online (Futuri, 2023).

En Argentina, el periódico La Nación lanzó en 2023 
un servicio de audiolectura de textos periodísticos 
basado en IA (Tomoyose, 2023). Gracias a él, los/as 
suscriptores/as podían escuchar desde sus vehículos, a 
través de la app del medio, las últimas informaciones 
publicadas en el diario sobre política, economía, de-
portes o sociedad locutadas por una voz que parecía 
humana.

Ya en Europa, en Suiza, la emisora pública Couleur 
3, enfocada a una audiencia joven, decidió que el 27 
de abril de 2023, desde las seis de la mañana hasta las 
siete de la tarde, los locutores no fueran personas, sino 
robots. Su principal tarea fue presentar las canciones 
emitidas en antena, aunque también hicieron una 
imitación del expresidente de Estados Unidos Barack 
Obama. La emisora, a través de sus redes sociales, pi-
dió a sus oyentes impresiones sobre esta iniciativa con 
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el fin de analizar las posibilidades de la IA en la radio 
suiza (El Comercio, 2023).

En Polonia también han experimentado con la IA 
en el formato audio. Radio Piekary lanzó en julio de 
2023 un programa experimental de una hora de dura-
ción presentado por Basia, un robot. Esta IA responde 
a preguntas de los oyentes, presenta canciones, locuta 
noticias ligeras y la predicción meteorológica. Según 
el responsable de la emisora, Rafal Kurowski, es un 
«experimento divertido» que solo se emitirá hasta sep-
tiembre y «ningún empleado será sustituido por una 
inteligencia artificial» (Agencias, 2023).

Otro país europeo innovador es Países Bajos. Allí 
el periódico NRC puso en marcha en 2023 un servi-
cio de locución de noticias con voces artificiales basa-
das en las de algunos/as periodistas del diario. Según 
Phoebe Ohayon, cofundadora de la agencia que ha 
desarrollado el proyecto, el medio había narrado las 
noticias con IA tiempo atrás, pero con voces estándar. 
Esto provocó críticas de los/as lectores/as, a los que no 
les gustaba que la locución careciese de un tono emo-
cional y expresión humana (Ohayon, 2023). 

2.  Iniciativas de emisoras y programas de radio 

En España son varias las emisoras y los programas 
de radio que se han lanzado a experimentar con la IA. 
Una de las primeras fue Radio Nacional de España 
(RNE), que en 2019 puso en marcha un proyecto de 
transcripción y segmentación de noticias radiofóni-
cas, llevado a cabo por el Área de Innovación Tecno-

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c5.emcs.25.p108
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lógica de RTVE y la Dirección de Medios de la emi-
sora pública. El objetivo del proyecto era mejorar la 
accesibilidad de los espacios informativos del medio, 
de forma que se pudieran consumir sus contenidos 
fraccionados en distintas plataformas online, además 
de en la web de la emisora (Bazán-Gil; Pérez-Cernu-
da; Marroyo-Núñez; Sampedro-Canet; De-Ignacio 
Ledesma, 2021). 

El programa seleccionado fue «Crónica de Madrid», 
por su estructura heterogénea y su alcance. Sin embar-
go, debido al estallido global de la pandemia de la co-
vid-19 en la primavera de 2020, dicho programa vio 
alterada su emisión por las continuas últimas horas 
emitidas sobre la evolución de la situación sanitaria 
del país, por lo que se continuó el proyecto con otro 
espacio similar, pero de distinta franja horaria: el in-
formativo 14 horas.

Victoria Bazán Gil, responsable en 2020 de proyec-
tos de RTVE, y otros investigadores consideran que 
los resultados de la iniciativa fueron satisfactorios, con 
un margen de mejora mayor en la segmentación de las 
noticias que en la transcripción, aunque vieron «ne-
cesarios procesos de ajuste y aprendizaje en los que 
la intervención humana siga teniendo un papel rele-
vante» (Bazán-Gil; Pérez-Cernuda; Marroyo-Núñez; 
Sampedro-Canet; De-Ignacio Ledesma, 2021: 10).

Otra emisora que ha apostado por la IA es la Ca-
dena SER con el lanzamiento en 2022 de Victoria, 
la voz del fútbol. Se trata de una voz sintética que in-
terviene como colaboradora en el programa Carrusel 
Deportivo y también en Alexa, el asistente virtual de 
Amazon, donde brinda al usuario información que le 
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solicite sobre su equipo de fútbol favorito: últimas no-
ticias, resultados, alineación en el próximo encuentro, 
retransmisiones de los partidos de LaLiga, etc. (Re-
dacción, 2022). Se trata de una iniciativa en la que 
han trabajado periodistas de Carrusel Deportivo y del 
diario deportivo AS, perteneciente al mismo grupo 
mediático que la Cadena SER.

En 2023 este proyecto fue galardonado en los Global 
Media Awards, concedidos por la International News 
Media Association, en la categoría de Mejor producto 
de audio o voz en medios de alcance nacional (Redac-
ción, 2023). Según Olalla Nova (2023), coordinadora 
de proyectos sonoros en PRISA Media, Victoria es un 
producto personalizado para cada oyente, al ofrecerle 
«una combinación de activos digitales de diferentes 
marcas de PRISA bajo demanda para atender mejor 
sus necesidades».

En el ámbito regional, la emisora municipal Radio 
Serranía, de la localidad conquense de Talayuelas, lan-
zó en abril de 2023 La Semana. Se trata de un infor-
mativo semanal de veinte minutos sobre la comarca 
de la Serranía Baja conducido por los presentadores 
«VIRTUdes casAL y VIctor bRTUAL», dos voces 
sintéticas generadas mediante IA cuyos nombres han 
sido creados haciendo un juego con la palabra «vir-
tual» (Martín, 2023). 

Según el director de la emisora, el periodista Luis 
Segarra, es un proyecto pionero en Europa que ha 
puesto en marcha porque «a falta de medios y de per-
sonal, hay que tener ideas» (Auñón, 2023). Segarra, 
que hizo estas declaraciones en una entrevista en la 
Cadena SER con motivo del lanzamiento del espacio, 

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c5.emcs.25.p108
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se mostró preocupado por las implicaciones éticas de 
este tipo de experimentos en la profesión y en la so-
ciedad:

Los locutores que lo tienen más complicado son los 
de emisoras musicales a los que cada vez se les da me-
nos presencia en antena. Para qué necesito locutores 
si tengo la máquina. Me da un poco de miedo por-
que se nos puede ir de las manos. Imagínate que la 
SER empieza a usar este sistema y recupera la voz de 
Carlos Llamas para hacer Hora 25 o a Joaquín Luqui 
para que presentara las novedades musicales. ¿Esto es 
ético o no? ¿Quién tiene derecho a usar la voz de otra 
persona y hacerle decir cosas que realmente nunca ha 
dicho? (Auñón, 2023).

Pese a no ser estrictamente una emisora de radio, 
conviene abordar el uso de la IA que está desarro-
llando Radio 3 Extra, la plataforma de contenidos 
culturales audiovisuales de la emisora Radio 3, per-
teneciente al ente público RTVE. En 2023 lanzaron 
Hiperia, «el primer contenido audiovisual creado ín-
tegramente con Inteligencia Artificial» (Prensa RTVE, 
2023a). Esta tecnología ha sido utilizada para crear los 
contenidos —sobre música y otros temas relaciona-
dos con la cultura joven más popular—, el personaje 
que los presenta, su voz y su guion. Hiperia —que 
fue finalista en los premios International Broadcasting 
Convention 2023 en la categoría de Creación de con-
tenidos (Prensa RTVE, 2023b)— tiene una frecuen-
cia semanal y se puede ver en la página web de Radio 
3 Extra, la app de Radio 3 y también en RTVE Play. 
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En su creación han tenido en cuenta el perfil joven de 
la audiencia a la que se dirigen: 

Con mucha inteligencia humana detrás, Hiperia es 
un proyecto pionero en España y Europa, que lle-
ga con la voluntad de explorar nuevas narrativas y 
buscar los límites o posibilidades de la IA, establecer 
una conversación activa sobre el uso efectivo de las 
tecnologías más punteras en la producción de con-
tenidos dirigidos a audiencias jóvenes alejadas de la 
distribución lineal (Prensa RTVE, 2023a).

3. La experimentación en los diarios online 

Los periódicos españoles digitales se muestran cau-
tos en la experimentación sonora con IA, aunque al-
gunos de ellos ya han comenzado a dar pasos en este 
entorno desconocido. La Vanguardia fue de los pri-
meros en incorporar en 2021 la inteligencia artificial a 
la lectura de sus textos periodísticos (Urquidi, 2021). 
El objetivo de este servicio, solo disponible para los/
as suscriptores/as del medio, era que los/as lectores/as 
pudiesen escuchar las informaciones mientras hacían 
deporte, trabajaban u otras tareas y que, además, estas 
fuesen accesibles para personas con dificultades visua-
les. Pese a las ventajas del proyecto, que también per-
mitía elegir la velocidad de la narración, en La Van-
guardia dejaban claro que la calidad de la locución 
artificial no era la mejor: 

Con procesos de machine learning o aprendizaje au-
tomático, la narración irá mejorando con el tiempo 

https://www.comunicacionsocial.es
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en función del uso que le demos los lectores. Segu-
ramente, en las primeras semanas todavía encontra-
rá palabras que no pronuncia correctamente. Con el 
paso de los días, la inteligencia artificial enseñará a la 
máquina a ser más precisa. Cuanto más usemos esta 
función, la narración será más correcta y más huma-
na (Urquidi, 2021).

Otro diario que ha apostado por las audionoticias 
realizadas mediante IA es El Español (2022). El diario 
lanzó en 2022 este servicio, también destinado solo 
a sus suscriptores/as, que, además de poder elegir la 
velocidad de reproducción, como sucedía en La Van-
guardia, permitía escuchar los textos en otros idiomas 
(inglés, francés, alemán, italiano y chino). 

Según Mario Vidal, jefe de Innovación del medio, 
en el diario están trabajando actualmente en otro sis-
tema de lectura de noticias con IA, basado en las voces 
de sus periodistas, columnistas e, incluso, del director, 
Pedro J. Ramírez.1 Aunque buena parte del proyecto 
lo han desarrollado dentro del medio, según explica 
Vidal, necesitan herramientas externas para generar 
voces personalizadas en castellano, lo que «todavía 
tiene un coste muy alto» en el mercado, a diferencia 
de las voces en inglés, más extendidas y, por ello, más 
económicas. Vidal confía en que los costes disminu-
yan a medio plazo y así poder poner en marcha este 
servicio, que «está pensado para que otros medios o 
empresas puedan usar nuestra tecnología, por lo que 
no solo es interesante para el/la usuario/a final, sino 
también para nosotros como empresa».

1  Entrevista realizada por correo electrónico el 26 de julio de 2023.
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El diario El País es otro de los periódicos digitales 
españoles que se ha atrevido a experimentar con la 
IA en formato audio. En noviembre de 2022 lanzó el 
daily podcast —un producto informativo de duración 
breve que se emite diariamente— titulado «¿Cómo se 
clona una voz?» (Curiel; Pérez Colomé, 2022). Jordi 
Pérez Colomé, periodista de tecnología del diario, ex-
plica en dicho pódcast que llevaba tiempo investigan-
do sobre la IA y le interesaba el tema de la clonación 
de voces, sobre el que había publicado un reportaje. 
Pensó que podría ser atractivo abordarlo también en 
el daily del diario, por lo que habló con Marta Curiel, 
periodista de El País Audio, para ponerlo en marcha. A 
ambos se les ocurrió que resultaría adecuado abordar 
el tema desde la práctica, es decir, clonando una voz 
real, como la de la presentadora del pódcast, la perio-
dista Ana Fuentes. Se lo propusieron, esta aceptó y se 
pusieron en marcha.

Colomé explica en el pódcast que el primer paso 
para clonar una voz es que la persona de referencia 
grave numerosas frases —cuantas más, mejor— para 
que así la máquina aprenda sus modulaciones y pue-
da reproducir su forma de hablar. Fuentes grabó 700 
frases en una hora. Esta grabación fue procesada por 
una empresa de Estados Unidos, que les mandó varias 
pruebas de audio con la voz clonada. En esas pruebas 
la voz de la periodista no parecía humana, sino de un 
robot, cuenta Colomé, porque la tecnología de clona-
ción no es capaz, por el momento, de imitar al 100% 
una voz por las numerosas variables que esta tiene. 
Así, el tono y la respiración no consigue reproducirlos 
de manera realista.

https://www.comunicacionsocial.es
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En el pódcast, además, se pueden escuchar varias 
frases locutadas por la voz clonada de Fuentes, de 
forma que el/la oyente puede juzgar si se parece a la 
voz real de la periodista, que también interviene en el 
pódcast. Fuentes y Colomé aprovechan también para 
reflexionar juntos sobre el impacto que ha supuesto la 
IA en las industrias creativas y los peligros que puede 
acarrear la clonación de voces desde un punto de vista 
criminal, por posibles delitos relacionados con la su-
plantación de identidades. 

4.  Otros medios de comunicación y formatos 
periodísticos 

Fuera de las emisoras y los diarios online, también 
encontramos algunas iniciativas interesantes de apli-
cación de la IA en el ámbito sonoro en otros medios 
de comunicación y formatos periodísticos: nos referi-
mos a la página web de RTVE y al pódcast narrativo 
de no ficción XRey.

La Corporación de Radio Televisión Española lleva 
varios años experimentando con la IA, pero no fue 
hasta 2023 cuando se adentró en el formato sonoro. 
Ese año, con motivo de las elecciones autonómicas 
y municipales del 28 de mayo, lanzó un ambicioso 
proyecto para generar noticias automatizadas, con sus 
correspondientes audiolecturas con voces sintéticas, 
sobre los resultados de los casi 5.000 municipios espa-
ñoles con menos de 1.000 habitantes (Corral, 2023a). 
La iniciativa ganó el premio International Broadcas-
ting Convention 2023 en la categoría de Impacto so-
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cial (Prensa RTVE, 2023b). En colaboración con va-
rias empresas y universidades, desarrollaron tres voces 
sintéticas, para la locución de las noticias en la web y 
en Alexa, el asistente virtual de Amazon.

Son voces únicas y personalizadas en estilo y timbre 
ya que son, gracias a la IA generativa, mezcla de voces 
de personas y de sus características, algo que apenas 
se está haciendo en español por ser, lo usual y más 
disponible, voces sintéticas clonadas de humanos (lo-
cutores, profesionales, artistas, etc.) (Corral, 2023a).

El servicio, concebido para facilitar la accesibilidad a 
las noticias a personas con discapacidad o sin destrezas 
digitales, incluía una sintonía grabada por músicos y 
ambientadores musicales del ente público que acom-
pañaba la narración para que esta resultase más cálida.

Dos meses después, en las elecciones generales del 
23 de julio, en RTVE repitieron la experiencia, en 
este caso con noticias y audionoticias automatizadas 
sobre los resultados del Congreso y el Senado de los 
casi 5.000 municipios españoles con menos de 1.000 
habitantes (Corral, 2023b). De nuevo, utilizaron tres 
voces sintéticas, una masculina y otra femenina para 
la web rtveia.es, y otra femenina para la aplicación de 
voz de RTVE en el asistente virtual Alexa, así como 
una sintonía de fondo creada por profesionales del 
ente público. Se generaron 59.181 audios, incluyendo 
avances y resultados definitivos.

Otra experimentación sonora periodística con IA se 
produjo en el pódcast narrativo de no ficción XRey, 
realizado por Story Lab Spain y distribuido por Spo-

https://www.comunicacionsocial.es
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tify (2020). El pódcast de investigación, que ganó un 
premio Ondas en 2020, narra en 17 capítulos y en 
dos temporadas la vida del rey emérito Juan Carlos 
I. En los capítulos 4 y 5 de la primera utilizaron la 
inteligencia artificial para recrear la voz del dictador 
Francisco Franco leyendo dos textos escritos por él. 

Según explica el director del pódcast, Álvaro de Có-
zar, en un bonus track que se incluye como capítulo 
extra para explicar cómo se realizó esta innovación 
sonora, «es la primera vez que para contar una histo-
ria se sintetiza con inteligencia artificial la voz de un 
personaje histórico» (Spotify, 2020). En dicho bonus 
track detallan cómo se desarrolló todo el proceso: en-
contraron varias empresas que clonaban voces fuera 
de España, pero solo trabajaban con locuciones en 
inglés. Tras mucho buscar, dieron con Vicomtech, 
localizada en el País Vasco, que se puso manos a la 
obra recopilando audios del dictador para alimentar 
y enseñar a la máquina las características exactas de 
su voz. 

Según cuentan en el bonus track fuentes de la em-
presa, consiguieron muchas horas de grabaciones, la 
mayoría provenientes de discursos y mítines, pero 
solo les sirvieron seis grabadas entre 1955 y 1969. 
Escogieron ese periodo porque era en el que se desa-
rrollaban los capítulos 4 y 5 del pódcast. Descartaron 
también todas las grabaciones con un ruido ambien-
tal fuerte que impedían captar bien la voz de Franco. 
Después transcribieron esas seis horas con IA y apor-
taron a la máquina ambos inputs: las transcripciones 
y sus respectivos audios. Tras el aprendizaje de la IA y 
realizar varias pruebas, consiguieron una voz muy si-
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milar a la original, como se puede apreciar en el pód-
cast. «Sintetizar la voz de Franco a través inteligencia 
artificial suponía darnos unas nuevas herramientas a 
los periodistas para construir historias. No sabíamos 
si se podía hacer y, como no los sabíamos, fuimos 
y lo hicimos», explica Toni Garrido, productor del 
pódcast (Spotify, 2020).

5. Conclusiones

El recorrido anterior pone de manifiesto que, pese a 
que los medios españoles que se han lanzado a expe-
rimentar con la IA no son numerosos, las iniciativas 
desarrolladas en nuestro país son heterogéneas y simi-
lares a las del extranjero, tales como las audionoticias 
de los diarios digitales o los robots que se convierten 
en locutores radiofónicos en espacios de breve dura-
ción (véase la tabla 1). No obstante, también hemos 
observado cómo en otros países se ha llegado más lejos 
innovando hasta, incluso, poner en marcha una emi-
sora hecha por completo con IA. 

Algunos de los servicios que ofrece esta tecnología, 
que se trata de un fenómeno global (Dörr, 2016), ayu-
dan a que los medios satisfagan necesidades de su au-
diencia, no cubiertas hasta el momento (Parratt-Fer-
nández; Mayoral-Sánchez; Mera-Fernández, 2021). 
Eso sucede, por ejemplo, con las audionoticias, que 
permiten estar informado sin dejar de hacer otra cosa 
o escucharlas en otro idioma para mejorar el nivel en 
dicha lengua. De algún modo, estas acciones contri-
buyen a que los medios vuelvan a estar presentes en el 

https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c5.emcs.25.p108


134 Espejo de Monografías de Comunicación Social nº 25 (2024)

ISSN: 2660-4213

Periodismo e inteligencia artificial. Aplicaciones y desafíos profesionales
ISBN: 978-84-10176-02-7

Colección: Periodística,108

día a día de sus públicos, a convertirse en un hábito de 
sus diferentes audiencias (Lewis; Sanders; Carmody, 
2019) y, por tanto, a recuperar parte de esa relevancia 
social perdida en los últimos años.

Tabla 1. Aplicaciones de la IA en el ámbito sonoro en los contenidos perio-
dísticos españoles.

Nombre del medio/
programa

Tipo de 
medio

Ámbito Uso de la IA Año de 
inicio del 
uso de IA

Radio Nacional de 
España/ Crónica de 
Madrid y 14 horas

Radio Nacional Transcripción y segmenta-
ción de noticias radiofónicas 

en su página web

2019

Cadena SER/
Carrusel Deportivo

Radio Nacional Voz sintética colaboradora 
en el programa y generadora 
de contenidos futbolísticos 

personalizados en Alexa

2022

Radio Serranía/
La Semana

Radio Regional Informativo semanal condu-
cido por dos voces sintéticas

2023

Radio 3/Radio 3 
Extra/ Hiperia

Radio Nacional Contenidos audiovisuales 
semanales creados con IA

2023

La Vanguardia Diario Nacional Audiolectura de textos 
periodísticos en su página 

web con voz sintética

2021

El Español Diario Nacional Audiolectura de textos 
periodísticos en su página 

web con voz sintética

2022

El País/ 
Hoy en El País

Diario Nacional Clonación de la voz de una 
periodista en el daily podcast

2022

RTVE Televisión Nacional Audiolectura de noticias 
automatizadas en su pági-
na web y Alexa con voces 

sintéticas

2023

XRey Pódcast 
narrativo de 
no ficción

Nacional Clonación de la voz del 
dictador Francisco Franco

2020

Fuente: elaboración propia.
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Sin embargo, la IA no solo aporta beneficios al 
periodismo en el ámbito sonoro. Hemos observado 
cómo en varias de las iniciativas desarrolladas en Es-
paña —y también en el extranjero— queda patente 
el miedo que existe a que esta tecnología disruptiva 
pueda acabar con los puestos de trabajo de profesio-
nales del audio, especialmente, los/as locutores/as, 
algo que se achaca a la aplicación de esta tecnología en 
cualquier tipo de formato (Parratt-Fernández; Chapa-
rro-Domínguez; Martín-Sánchez, 2023). Es algo que 
han desmentido los/as responsables de los proyectos 
abordados porque los robots hoy se usan para locutar 
de forma muy residual y porque todavía no han con-
seguido imitar completamente los numerosos matices 
que tiene la voz humana. 

Relacionado con esto último, en el sector existe otro 
miedo a que, como las voces sintéticas son cada vez 
más realistas, estas podrían clonarse de personas vi-
vas y ser utilizadas para cometer delitos mediante su-
plantación de identidad.2 Si bien esta tecnología está 
ayudando a prevenir algunas infracciones de la ley 
(Verdugo Guzmán; Ochoa Casteleiro, 2022), implica 
importantes retos desde el punto de vista penal (Mo-
rán Espinosa, 2021). 

En definitiva, los medios de comunicación españoles 
no pueden perder el tren de la IA en el ámbito sonoro 
al ser este un formato de grandes posibilidades y con 
una alta penetración entre las audiencias más jóvenes 

2  Es un peligro cercano, que ha sido abordado en el pódcast de ciencia 
ficción Titania (2023), dirigido y escrito por Manuel Bartual y Juanjo 
Rodríguez Mascaró.
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(We Are Social, 2023). Se trata de que analicen a fon-
do cómo puede ayudar esta tecnología a satisfacer las 
necesidades de su público, sin perder de vista tanto el 
valor de los/as periodistas de sus redacciones como la 
perspectiva ética con respecto a sus audiencias.
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