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El libro El Tercer Sector de la Comunicacion. Manual
diddctico estd integrado en la coleccién «Tiempos /
Activismo Medidtico» de Comunicacién Social Edi-
ciones y Publicaciones.

El Tercer Sector de la Comunicacién (T'SC) abarca medios
y organizaciones medidticas privadas y sin dnimo de lucro,
cuyo fin es promover la participacion ciudadana en el sis-
tema de medios con fines de expresién, reconocimiento y
justicia social.

Sin embargo —y pese a su enorme importancia para ejer-
cer el derecho a la comunicacién— su presencia en los pla-
nes de estudio de las carreras de Comunicacién ocupa un
lugar marginal.

Con este libro, El Tercer Sector de la Comunicacion. Ma-
nual diddctico, sus autores abordan el reto de reivindicar la
importancia del TSC y resarcir su injustificada ausencia en
los planes de estudio de las Facultades espanolas.

El presente manual diddctico estd dirigido tanto al dmbito
académico como a los profesionales, activistas y personas
interesadas en potenciar las relaciones entre los medios, la
educacién y la ciudadania.
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6.

Las radios del Tercer Sector
de la Comunicacién

José Emilio Pérez-Martinez

Universidad Complutense de Madrid
Miguel Ange/ Pérez-Gomez
Universidad de Sevilla

1. Introduccion

Podemos afirmar, sin duda, que es en el campo de la
radiodifusién donde el TSC se ha asentado y expandi-
do con mayor tradicién y fuerza en nuestro pais. Asi,
desde la década de 1970 es posible encontrar en el dial
de la frecuencia modulada emisoras libres y comuni-
tarias, a las que, con el tiempo, se han sumado otros
proyectos que se han terminado incorporando al TSC
como las radios universitarias y, ya en nuestro presen-
te mds inmediato, algunas producciones sonoras en
formato pédcast.

Ante esta diversidad de agentes, surgen multitud de
interrogantes: ;qué caracteriza a las radios del TSC?
;Cudles son sus contenidos? ;De qué forma se relacio-
nan con su entorno mds inmediato? ;Cémo ha afec-
tado la eclosién de nuevos formatos digitales a estos
proyectos? Sus respuestas nos permitirdn trazar una
panordmica general de qué es, cémo funciona y hacia
dénde avanza la radiodifusién del Tercer Sector de la
Comunicacion.

99
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2. Las radios del Tercer Sector

Como apuntdbamos mds arriba, las emisoras libres
constituyen, de algiin modo, el punto de partida para
la consolidacién del TSC en la radiodifusién espanola.
Estas se encuentran en nuestras ciudades y pueblos des-
de la aparicién de Ona Lliure en Barcelona en el afio
1979, en pleno proceso de transicién hacia la demo-
cracia. A pesar de los afos transcurridos, algo mds de
cuatro décadas, estos proyectos se han mantenido fieles
a la definicién propuesta en uno de sus textos claves: el
Manifiesto de Villaverde de 1983. Asi, estas emisoras se
caracterizan por su defensa de los derechos a la infor-
macién y la libre expresién, por su cardcter no profesio-
nal, por ser proyectos sin dnimo de lucro, por su fun-
cionamiento autogestionado a través de asambleas, por
su autonomia de poderes econémicos y politicos, por
ser herramientas participativas al servicio de sus comu-
nidades, por su concepcién horizontal de los procesos
comunicativos, por un marcado rechazo a toda forma
de dominacién y por su compromiso altermundista.

Las radios comunitarias, que comparten su origen
con las libres, aunque comienzan a asentarse entre fi-
nales de la década de 1980 y principios de la siguiente,
se definen como medios de comunicacién asociativos
y sin dnimo de lucro. Estos medios promueven el de-
sarrollo de su comunidad; tienen una clara finalidad
social; estdn orientados a habilitar el ejercicio del dere-
cho a la comunicacién y a la informacién y la libertad
de expresién en sus comunidades; estdn abiertos a la
participacién de la ciudadania; no realizan proselitis-
mo religioso ni politico; son democrdticos y plurales;
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deben servir de portavoz de los oprimidos y ofrecer
una herramienta para el desarrollo; deben tener un
funcionamiento democritico y, finalmente, tienen
una financiacién coherente con sus principios.

Estos dos modelos, por ser los de mayor implanta-
cién y tradicién dentro de nuestras fronteras, tienen
una dilatada trayectoria que ha hecho que, pese a su
heterogeneidad —en origen, funcionamiento y obje-
tivos concretos—, sea posible detectar tres concepcio-
nes distintas de su praxis a lo largo de su historia: la ra-
dio reivindicativa, la radio abierta y la radio inclusiva.

Definidas por Javier Garcia Garcia (2017), la pri-
mera de ellas se corresponde con los afios de la Transi-
cién y los primeros gobiernos del PSOE (1976-1989)
y hace referencia a un momento de estrecha relacién
entre estas emisoras y los movimientos sociales, en el
que el activismo politico fue uno de los motores de
las radios libres y comunitarias. La segunda, que po-
demos situar en la década de 1990, se caracterizé por
un repliegue hacia los barrios, un abandono parcial de
lo reivindicativo, una primacia de lo cultural y el en-
tretenimiento en los contenidos y, finalmente, por un
mayor protagonismo de la juventud, que comienza a
hacer llegar propuestas de programas a estas emiso-
ras. Por tltimo, la tercera, la radio inclusiva, comienza
a aparecer en la década de los 2000 y se caracteriza
por mantener elementos de los modelos anteriores;
un nuevo cardcter educativo; una composicién mds
diversa; un aumento en los niveles de participacién;
una mayor inclusién social; una mayor integracién e
interaccién con las redes asociativas de su entorno y,
como consecuencia de todo esto, una mayor comple-

Enlace de adquisicion de la Monograffa: 101
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jidad que hace que, en ocasiones, sea necesario contar
con colaboradores especializados e incluso personal
remunerado (Garcia Garcia, 2017: 37).

Las radios educativas son otro de los modelos mds
asentados, pues la relacién entre educacién y radiodi-
fusién es tan antigua como el propio medio. De entre
la amplia variedad de emisoras educativas existentes
(que van desde las emisiones de la UNED a las radios
escolares) nos gustarfa centrar nuestra atencion en las
universitarias, por ser las que, generalmente, estin mas
cercanas a las posiciones y a la definicién de lo que debe
ser un proyecto del TSC. El origen de este fenémeno
suele fijarse en el afo 1987, con el nacimiento de la
emisora de la Universidad de La Laguna, en Tenerife, y
desde ahi se extendié por todo el Estado.

El de las radios universitarias es, al igual que las li-
bres y las comunitarias, un fenémeno heterogéneo.
De acuerdo con Martin-Pena y Aguaded (2016: 241),
esta diversidad puede observarse en las motivaciones
detras de cada de una de las emisoras. De este modo, es
posible encontrar estaciones cuya finalidad es facilitar
précticas profesionalizantes a los estudiantes, proyec-
tos puestos en marcha por asociaciones estudiantiles o
aquellas que surgen desde la propia institucién con el
objetivo de mejorar su comunicacién e imagen de cara
a la sociedad. Es posible, ademds, encontrar modelos
mixtos o intermedios e incluso algunas emisoras que
nacieron con unos objetivos y gracias a su buena acogi-
da, tanto dentro de la universidad como en su entorno
mds cercano, terminaron adoptando otros.

Es interesante senalar, también, cdmo en los dltimos
afos y gracias a la progresiva democratizacién de las

102 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 28 (2024)
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tecnologfas digitales han aparecido otros formatos so-
noros que podrian considerarse como integrantes de
lo radiofénico en el TSC. Espacios como Carne cruda
o proyectos como El Salto Radio serfan ejemplos de
esto. El primero comenzé su andadura como progra-
ma dentro de RNE 3 y de ahi, tras ser cancelado y
pasar por la Cadena SER, terminé en un proyecto que
emite en directo por streaming a través de eldiario.es y
que, por su compromiso social y sus contenidos alter-
mundistas, es replicado por multitud de radios libres
y comunitarias del Estado. Debemos sefalar también
que, tal y como recoge la web del programa, la gran
mayoria de su financiacién proviene de las donaciones
de sus «productores», lo que, de acuerdo con el propio
espacio, asegura una informacién critica y libre y hace
al programa sostenible.

Sobre el segundo proyecto, las producciones sonoras
de El Salto son una iniciativa informativa de propie-
dad colectiva, que se sostiene gracias a sus socios y con
un funcionamiento asambleario y tendente a evitar las
jerarquias. Este modelo organizativo y sus contenidos,
marcados por su perspectiva independiente y critica,
son las causas por las que podemos considerar a esta
experiencia dentro del TSC.

Junto a estos dos ejemplos existen multitud de péd-
casts producidos por grupos o personas, en ocasiones
con vinculacién anterior a emisoras del TSC, que pue-
den ser escuchados bien en repositorios online, bien
en radios libres o comunitarias que los programan en
sus parrillas. La linterna de Didgenes, produccién de-
dicada a la Historia y la Filosofia, podria ser un buen
ejemplo de esto.

Enlace de adquisicion de la Monograffa: 103
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Por lo tanto, nos encontramos, en lineas generales,
con proyectos radiofénicos sin 4nimo de lucro, con sis-
temas de propiedad y funcionamiento distintos a los
de los medios ptblicos o privados, abiertos a la partici-
pacién de sus comunidades, vinculados a proyectos de
cambio social y con una firme defensa del derecho a la
comunicacién (Barranquero, 2015: 16). Unos medios
que —y esto debemos tenerlo en cuenta— tradicio-
nalmente han trabajado en red, coordindndose en or-
ganizaciones regionales, como pueden ser la Unién de
Radios Libres y Comunitarias de Madrid (URCM), la
Xarxa de Radios Comunitaries de Barcelona (XRCB),
la Federacién Aragonesa de Radios Libres (FARL) o la
Arrosa Irratien Sarea del Pais Vasco; estatales como la
Asociacién de Radios Universitarias (ARU), la Coor-
dinadora Estatal de Radios Libres o la Red de Medios
Comunitarios (ReMC); o internacionales como la Aso-
ciacién Mundial de Radios Comunitarias (AMARC) o
el Community Media Forum Europe (CMFE).

3. Los contenidos de las emisoras del TSC

Si atendemos a los rasgos anteriormente menciona-
dos, parece sencillo inferir que los contenidos de las
emisoras del TSC se caracterizan por diferenciarse de
los medios de comunicacién generalistas, por defen-
der —a través de su praxis— una forma distinta de
comunicar. De este modo, cabe apuntar, en primer
lugar, que el cardcter abierto y participativo de la ma-
yoria de estas emisoras ha marcado el sentido de sus
parrillas, visibilizando realidades ajenas a los medios
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generalistas. Asi, centrindonos en las emisoras libres
y comunitarias, y de acuerdo con las tres modalidades
de radiodifusién alternativa expuestas anteriormente
—reivindicativa, abierta e inclusiva—, podemos tra-
zar las lineas generales de los contenidos de este tipo
de emisoras, que han transitado desde una comunica-
cién alternativa —contrahegemoénica y oposicional—
hacia una «comunicacién otra» —que propone nue-
vas précticas comunicativas en las que los individuos
construyen la realidad desde sus propios espacios de
enunciacién (Maldonado; Reyes; Del Valle, 2015).

Debemos comenzar sefialando que ha sido una cons-
tante, desde los origenes de estas emisoras, la adapta-
cién de formatos y géneros radiofénicos generalistas
a esa otra forma de comunicar caracteristica del TSC.
En palabras de Emilio Prado, se produce, en la gran
mayorfa de ocasiones, una «inversién de signos», es
decir, «el cambio puro y simple de contenidos, pero
sin operar cambios en el recipiente, que es el progra-
ma» (Prado, 1981: 251).

En este sentido, si nos acercamos a los espacios infor-
mativos de estas emisoras podemos ver cémo se ha pa-
sado de unos programas de contrainformacién contra-
hegemémica —basados principalmente en la lectura
critica de la prensa diaria—, a la creacién de agencias
de noticias alternativas —como pudieron ser ANIA
en Madrid, Tas-Tas en el Pais Vasco o ANA en Ca-
talufa— a, finalmente, la profusién de informativos
locales, centrados en contenidos de cercania (barrio,
distrito, localidad...), que suelen permanecer ajenos a
los medios generalistas. Es gracias a estos espacios que
estos medios cumplen con su funcién de elementos

Enlace de adquisicion de la Monograffa: 105

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c6.emcs.28.tam4

ISBN: 978-84-17600-16-7
El Tercer Sector de la Comunicacién. Manual diddctico

Coleccién: Tiempos / Activismo Medidtico, 4

vertebradores de sus comunidades. Como experiencia
a destacar encontramos el caso del informativo Mds
Voces,! producido entre 2006 y 2018 por la Unién de
Radio Libres y Comunitarias de Madrid (URCM) y
que era replicado en emisoras de América Latina y, por
supuesto, el Estado espafol. Debido a la estrecha rela-
cién entre estas radios y los movimientos sociales, ha
sido habitual encontrar en las parrillas de las emisoras
del TSC programas feministas, ecologistas, antimilita-
ristas, en defensa de los derechos de las personas LGT-
BI, etcétera. Merece la pena destacar aqui el semanal
Ms Voces Entiende,” producido por Artegalia Radio de
Alicante y replicado por las emisoras de la Red de Me-
dios Comunitarios (ReMC), un programa de actua-
lidad LGTBI en antena desde 2006 y que llegé a ser
nominado a los premios Ondas de 2019.

Otra de las grandes lineas dentro de la programa-
cién de estas radios son los programas culturales, que
podemos clasificar en tres grupos: espacios didacticos;
otros mds divulgativos y, finalmente, aquellos centra-
dos en la informacién cultural (De la Torre, 2018:
88). No debemos perder de vista dos factores claves.
En primer lugar, que es muy comun la hibridacién
entre estas tres categorias dentro de la programacién
cultural de las radios del TSC'y, en segundo, que, de-
bido al caricter abierto de estas emisoras, la progra-
macién cultural estd tradicionalmente sujeta a los in-
tereses particulares de aquellas personas que se acercan
a estos medios con la intencién de crear sus propios

! https://www.masvoces.org/
2 http://audio.urcm.net/-Mas-Voces-Entiende-informativo
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contenidos, lo que incide, de alguna manera, en su
propia pluralidad y heterogeneidad.

Asi, dentro de la vertiente cultural de estas emiso-
ras debemos destacar el peso que histéricamente han
tenido en su seno los programas musicales (Costa
Gdlvez, 2017). Espacios que, lejos de ser «de relle-
no», han desempenado un papel muy importante en
la dinamizacién cultural de las ciudades en las que se
ubicaban las emisoras. Dedicadas normalmente a es-
tilos musicales ajenos al mainstream y, por lo tanto,
fuera de las légicas del mercado, estas emisiones han
sido claves para alimentar gustos alternativos, en total
consonancia con su concepcién de la comunicacién
(Pérez Martinez, 2022).

La recuperacién de formatos que habian caido casi
en el olvido, como la ficcién radiofénica, ha sido
otra de las constantes dentro de la programacién cul-
tural de estas emisoras. En este sentido es necesario
sefalar que la emisora malaguefa Onda Color, radio
comunitaria del barrio de Palma Palmilla, consiguié
una mencidn especial en los premios Ondas de 2022
por su ficcién sonora La Desbandd.® Si vamos mds
alld de la importancia del galardén —que es un claro
reconocimiento a la calidad y a labor de estas emi-
soras—, es posible detectar en su temdtica esa preo-
cupacién por una forma de comunicar diferente, en
este caso reflejada por su temdtica y contenido.*

3 https://ondacolor.org/ladesbanda/

4 La Desbandd es un episodio traumdtico para la ciudad de Mélaga y
sus habitantes: el bombardeo por parte de los franquistas de la pobla-
cién civil que en febrero de 1937 huyé hacia Motril y Almeria por la
carretera de la costa.
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Las emisoras universitarias se caracterizan por tener
unos rasgos diferenciales en cuanto a sus contenidos.
Asi, Pifeiro-Otero y Caldevilla Dominguez (2011:
19-20) los definen como una adaptacién al medio
del proceso de ensehanza-aprendizaje, por lo que
encontramos, como contenidos prototipicos: la gra-
bacién de clases, orientaciones précticas, la correc-
cién de trabajos, el resumen de unidades diddcticas
o apoyo para la ampliacién de contenidos. Podemos
encontrar dos modelos de radio universitaria. La
primera utiliza un modelo de radio generalista en la
que se pueden escuchar desde contenidos informati-
vos, de entretenimiento, divulgativo y, por supuesto
el diddctico. La segunda serfa un modelo de radio
universitaria especializado cuya programacién estd
comprendida por programas que focalizan sus con-
tenidos en temas muy concretos. Este tiltimo mode-
lo ha tenido un crecimiento exponencial gracias al
formato pédcast, que permite fraccionar la progra-
macion, sin que haya una continuidad como en la
radio convencional. RadiUS, emisora de la Universi-
dad de Sevilla, utiliza este modelo de especializacién
en una programaciéon que comprende contenidos
realizados por profesores de diferentes especialidades
y alumnos de la Facultad de Comunicacién. Entre
estos pddcasts podemos encontrar aquellos produ-
cidos por alumnos tutorizados por docentes, en los
que el aprendizaje se extiende mucho mds alld del
aula. Este tipo de contenidos permiten un mayor en-
riquecimiento del proceso de ensefianza-aprendizaje,
pero también una flexibilizacién de las instituciones
académicas (/bid., 2011: 27).
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Para concluir, debemos detenernos en los contenidos
que han terminado por configurar ese modelo de radio
inclusiva al que haciamos mencién mds arriba. Al ca-
lor de experiencias internacionales como la argentina
Radio La Colifata, comenzaron a desarrollarse en las
emisoras del TSC del Estado espanol programas orien-
tados a la intervencién e inclusién sociocomunitaria,
en los que toman la voz colectivos que, normalmente,
encuentran barreras para participar en sus comunida-
des. Asi, es posible encontrar, dentro de las parrillas de
estas emisoras, espacios vinculados al 4dmbito de la sa-
lud mental, realizados por personas mayores, por per-
sonas migrantes, por jovenes en riesgo de exclusién so-
cial o por personas internas en centros penitenciarios.

Podemos destacar como ejemplos a Radio Nikosia,
de Contrabanda FM, que es uno de los referentes
estatales en cuanto a lo que salud mental se refiere;
Mayores con voz de OMC Radio, dirigido por las «Li-
deresas de Villaverde», como ejemplo de radio hecha
por personas mayores; a E/ zapato roto de UniRadio,
programa realizado por personas internas en centros
penitenciarios; La voz de los inmigrantes, de Onda Co-
lor, espacio en 4rabe en el que la poblacién migrante
toma la palabra, u Onda Realidades, de OMC, que es
un programa realizado por personas en situacién de
sinhogarismo, entre otros.

4. Las nuevas tecnologias y la radiodifusion del TSC

Las emisoras del TSC no han sido ajenas a la llega-
da de las nuevas tecnologias digitales e Internet. De
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hecho, es posible afirmar que el sector es consciente
de que parte de su futuro y sostenibilidad pasa por
adaptarse al nuevo horizonte que ha abierto el entor-
no digital.

Sin duda alguna, la gran transformacién que ha
traido consigo la digitalizacién es la ampliacién de
los horizontes participativos de estas emisoras. Esta
nueva audiencia activa ha tomado forma a lo largo
de las dos tltimas décadas, gracias a la aparicién de
nuevas herramientas y tecnologias que permiten a
los consumidores archivar, anotar, apropiarse y ha-
cer recircular el contenido de los medios. La nueva
realidad digital ha favorecido, por un lado, la apari-
cién de una gama de subculturas que promueve la
produccién de medios (Do It Yourself) con un dis-
curso que da forma a cémo los consumidores han
desplegado esas tecnologias y, por otro, el desarrollo
de tendencias econémicas que favorecen los conglo-
merados de medios integrados horizontalmente que
alimentan el flujo de imdgenes, ideas y narraciones a
través de multiples canales de medios y exigen mo-
dos mds activos de audiencia (Jenkins, 2006: 135-
136). Un ejemplo de esta relacién entre radios del
TSC y su audiencia en el entorno digital contempo-
rdneo es Radio Pimienta,’> emisora comunitaria de
Tenerife, que utiliza sus perfiles en redes sociales no
solo para dar a conocer sus programas, sino también
para diseminar acciones, opiniones y debate. Pero lo
mds llamativo es que en su web y redes hacen llama-
mientos a su audiencia para que estos se conviertan

5 https://www.radiopimienta.org
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en reporteros enviando sus audios. Dicha interaccién
pone de manifiesto el creciente didlogo, real, entre
oyentes y emisoras del TSC.

Aprovechando la coyuntura digital muchas radios
complementan su emisién en FM con un canal en
streaming, cuando no optan por emitir dnicamente
online. Esto ha permitido superar la tradicional limi-
tacién de alcance en el éter y, en el segundo de los ca-
sos, ahorrar parte de la inversién que supone la puesta
en marcha y el mantenimiento de la senal analégica.
Del mismo modo, la progresiva incorporacién del
pédcast ha facilitado a las audiencias un consumo en
diferido de estos contenidos, asi como el intercambio
de programas entre emisoras.

Uno de los factores principales para la creacién de
pédcasts es su bajo coste. Suponen una gran opor-
tunidad para que el tejido asociativo y la ciudadania
pueden mostrar una visién contrahegemdnica de la
realidad, alternativa al discurso elaborado por los mass
media. En esta misma linea de uso politico y alterna-
tivo de los recursos que facilita el entorno digital, en-
contramos piginas web que ofrecen recursos libres de
derechos para poder producir audios, montar emiso-
ras online o analégicas, etcétera. A la existencia de es-
tos espacios podemos sumar el uso de licencias como
Creative Commons, un sistema mixto de autogestion
y cesién de derechos de autor que incentiva el buen
uso de la obra, y que aporta flexibilidad de manera se-
gura y legal en su uso, a la par que facilita la aparicién
de plataformas abiertas para la creacién e intercambio
de conocimiento y contenidos a nivel interno y exter-
no (Caldevilla Dominguez, 2011: 303-304).
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Es habitual, también, que estas emisoras prioricen la
utilizacién de software libre, en sintonia con su cédi-
go ético y politico. En este sentido, debemos destacar
los avances que se han realizado desde el propio movi-
miento en cuestién de desarrollo de programas y apli-
caciones para la gestién de las emisoras y la automati-
zacién de algunas de sus tareas. Radioco® y Radiobot’
son dos claros ejemplos de esto.

Del mismo modo, se estd avanzando progresivamen-
te en la transformacién de estas radios en elementos
multiplataforma, superando el uso meramente promo-
cional de las redes sociales e incorporando nuevas for-
mas de conectar con sus contenidos. Podemos ver, por
ejemplo, cémo emisoras como UnioviRadio, emisora
de la Universidad de Oviedo, o Hispanidad Radio, ra-
dio comunitaria de Huelva, han comenzado a retrans-
mitir a través de Twitch; cémo algunas otras, como
Cuac FM, han comenzado a instalar cimaras de video
en sus estudios o cémo otras, como Onda Color, han
llegado a estrenar su estudio de produccién de video.

Otra de las ventajas de la implementacién de las
nuevas tecnologias es que ha facilitado enormemen-
te la coordinacién para la realizacién de emisiones y
coberturas conjuntas. Este modo de operar ha sido
una constante en la historia del movimiento, pero
tal vez debamos destacar su importancia durante la
crisis sociosanitaria provocada por la pandemia de la
covid-19. En un momento en el que las restricciones
impuestas por el estado de alarma impedian a estas

¢ http://radioco.org
7 https://radiobot.org
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radios desarrollar su labor, gracias al manejo de lo
digital e Internet desde la ReMC se pudo poner en
marcha el magacin semanal £/ otro coronavirusy desde
el entorno de las emisoras libres se celebraron cinco
Cadenazos [béricos de Radios Libres. Asi, las radios del
TSC pudieron combatir la desinformacién reinante
en aquellos momentos criticos y seguir manteniéndo-
se como una referencia para sus comunidades, a la par
que ayudaban a visibilizar realidades que estaban que-
dando fuera de la agenda publica medidtica.

5. Conclusiones

Las radios del TSC se enfrentan en la actualidad,
como hemos visto, a una serie de retos en la nueva
mediosfera digital, pues deben competir mantenien-
do su personalidad e idiosincrasia, con una cada vez
mayor oferta de contenidos sonoros. Los retos pasan
por mantener sus particularidades, su forma de comu-
nicar, sus principios rectores, y su cardcter altermun-
dista, en un contexto de feroz competitividad desde
los medios generalistas y en medio del #unami de in-
formacién que suponen las redes sociales.

Mientras que mantienen y defienden su derecho a
emitir en la FM, las emisoras del TSC utilizan, cada
vez mds, las plataformas digitales para ofrecer sus con-
tenidos a los oyentes. Pese a estos esfuerzos, debemos
reconocer que la falta de voluntad politica para nor-
malizar su situacién, unida a una financiacién tradi-
cionalmente precaria —basada en las cuotas de sus
socios y socias, ayudas y subvenciones—, plantean
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una serie de riesgos a la sostenibilidad, estabilidad y
consolidacién de estos proyectos. Asi, la clave tal vez
se encuentre en la conjuncién de los elementos que
venimos sefialando y en continuar creando conte-
nidos atractivos y comprometidos con sus objetivos
sociales, de forma que estas radios consigan atraer a
la poblacién més joven y asegurar de este modo su
continuidad en el tiempo.

6. Recursos

—Documentales:

Radios libres, las voces de la gente (Asociacién cultu-
ral La tripulacién del comodin, 2009).

Nada que ver. 25 anos de CUAC FM (lago Prada,
2022).

Radios lliures. Un viatge per la libertar dexpressio
(Toni Silva y Edu Garcia, 2022).

—Pidginas web:

Pigina web de formacién sobre tecnologias libres
para radios comunitarias https://radioslibres.net/
Los medios de comunicacién del Tercer Sector:
https://jovenesytercersector.crowdmap.com/
Repositorio de audio de radios del TSC:
https://audio.urcm.net/spip.php?page=proyecto
Manual de estilo de RadiUs, Radio oficial de la
Universidad de Sevilla. Principios rectores de esta
emisora universitaria, ejemplos de produccién y re-
daccién de programas: https://radio.us.es/wp-con-
tent/uploads/2022/07/manual-de-estilo-radius.pdf
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