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El libro

estd
integrado en la coleccién «Contextos» de Comunica-
cién Social Ediciones y Publicaciones.

Este libro ofrece una visién critica e interdisciplinar de
los distritos culturales y creativos como nuevos laborato-
rios urbanos donde confluyen arte, economia, memoria
e innovacién. Estos espacios se conciben como ecosiste-
mas dindmicos que articulan redes entre instituciones,
empresas, artistas y comunidades, actuando como cata-
lizadores de transformacién urbana, desarrollo econé-
mico y produccién simbdlica.

examina cémo la
creatividad y la cultura se integran en el tejido urbano
contemporaneo, revelando tanto su potencial para revi-
talizar ciudades y fortalecer identidades locales, como los
riesgos de gentrificacién, exclusién social y mercantiliza-
cién cultural que acompanan su auge. Los distritos cul-
turales encarnan asi la tensién entre su dimensién social y
comunitaria —vinculada al patrimonio, la participacién
y la identidad— y su vertiente econémica, orientada a la
innovacién, el disefio y la competitividad global.
Lejos de idealizar este modelo, el volumen propone una
lectura critica que identifica las contradicciones inhe-
rentes entre autenticidad y marca urbana, entre inclu-
sién y elitizacién, entre comunidad y mercado. Desde
una perspectiva plural y analitica, los capitulos ofrecen
una cartografia de posibilidades y desafios para repensar
la ciudad contempordnea como un espacio donde arte e
industria puedan converger de manera sostenible, cola-
borativa y socialmente significativa.
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El precio de la creatividad.
Gentrificacién, desplazamiento
y transformacién social

en los distritos creativos

Luis Navarro-Ardoy
Universidad Pablo de Olavide

Lucia Cordén-Diaz
Universidad Pablo de Olavide

1. Introduccion

Desde una perspectiva socioldgica, los distritos crea-
tivos, barrios o zonas muy localizadas creativas, son
objeto de estudio para comprender cémo influyen
en la dindmica social y econémica de una ciudad. Al
analizarlos, exige considerar que cada contexto urba-
no tiene particularidades: procesos de gentrificacion
diferentes, administraciones publicas como respon-
sables de las politicas publicas, aspectos normativos,
composicién social del barrio, usos sociales, grado de
asociacionismo, y mayor o menor presencia de cla-
se creativa o, en particular, su sector bohemio, al que
se suele considerar agente pionero en el desarrollo de
estos procesos (Quijano, 2020). Conformados por
profesionales de las industrias creativas, estos profe-
sionales y la creacién de valor que llevan asociados son
muy cotizados por los entornos urbanos que tratan
de atraerlos en una sociedad del conocimiento en la
que los puestos de trabajo siguen al talento (Florida,
2002). Segin Antonio Sdez y Diego Barrado (2012),
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la regeneracién econdémica y urbana basada en las in-
dustrias creativas ha sido una de las respuestas a los
graves problemas del ajuste productivo, y las premisas
de la teoria de la clase creativa es el modelo a seguir
para promover la competitividad de las ciudades.

Ya en la década de los 60 del siglo pasado, Jane Ja-
cobs apuntaba la importancia de los grupos sociales
en el proceso de autoorganizacién urbana. En su in-
fluyente libro 7he Death and Life of Great American
Cities (1961), defendia un urbanismo basado en la di-
versidad de usos y la interaccién social, que permitiera
el desarrollo espontineo de barrios dindmicos. Claude
S. Fischer, en su articulo de 1975 titulado «Toward
a Subcultural Theory of Urbanism», propuso que las
ciudades no solo son lugares de anonimato e imper-
sonalidad, sino que fomentan la formacién de sub-
culturas debido a la densidad y heterogeneidad de la
poblacién. De esta forma, las personas con intereses
similares tienen mds oportunidades de encontrarse y
formar grupos, lo que lleva al desarrollo de subcul-
turas diversas. Richard Florida (2002) retoma y re-
formula estas ideas en su teoria de las 3T, donde el
talento, la tecnologia y la tolerancia son los factores
que, combinados, promueven la economia creativa.
Segtin él, las ciudades que atraen a la «clase creativa»
(artistas, emprendedores, programadores, etc.) tien-
den a prosperar econémicamente. Posteriormente, en
su libro de 2017, titulado 7he New Urban Crisis, ex-
pone algunos problemas que no habia considerado y
reconoce que el crecimiento impulsado por la econo-
mia creativa ha generado desigualdad, gentrificacién y
crisis de vivienda en muchas ciudades.
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En el contexto de los distritos creativos hay un fac-
tor importante a tener en cuenta para su buen fun-
cionamiento: la relacién con el territorio donde se
ubiquen y que tengan relacién con el entorno. Los
distritos creativos suelen concentrarse en zonas espe-
cificas de las ciudades, como son distritos o clusters
creativos. Los clusters estdn formados por institucio-
nes y empresas que colaboran en una misma 4rea
o parecida y que crean un ambiente de confianza y
aprendizaje. De esta manera, en los cldsteres se tra-
baja de manera conjunta para asi facilitar la innova-
cién y el emprendimiento.

El desarrollo de distritos creativos se ha convertido
en una prdctica habitual en la formulacién de politicas
a escala local, regional y nacional, a menudo utilizada
para regenerar y dar una nueva imagen a las zonas ur-
banas (Rozentale; Lavanga, 2014). Esto ha provocado
que el consumo cultural aparezca como una impor-
tante estrategia de desarrollo urbano. El problema en
las ciudades es que se han primado grandes eventos
e infraestructuras para atraer actividad econémica y
visitantes, en vez de una estrategia de planificacién ba-
sada en el acercamiento y la difusién cultural entre sus
habitantes. Este es un proceso evidente en el caso es-
panol con casos muy estudiados desde diferentes pers-
pectivas: entre otros, la Expo y la ciudad de Sevilla, los
juegos olimpicos de Barcelona, la capital Europea de
la Cultura de Madrid y los procesos ligados al Museo
Guggenheim en Bilbao.

Las localidades, sus élites politicas, han ido gene-
rando iniciativas que configuran una estrategia ins-
trumental en la agenda publica sobre la cultura. De
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hecho, una ciudad o localidad no se caracteriza tinica-
mente por su morfologfa, composicién social o acti-
vidad inmobiliaria, sino por la existencia de distintas
escenas culturales, conjunto de equipamiento y servi-
cios que, situados en un mismo territorio, permiten
expresar, mediante practicas de consumo cultural, di-
ferentes estilos de vida, atrayendo —o repeliendo— a
distintos grupos sociales.

Precisamente, la gentrificacién ocurre cuando gru-
pos sociales desfavorecidos son desplazados por otros
de estatus socioecondémico mds alto. Grupos so-
cio-profesionales altos, en vez de elegir su residencia
en municipios de las dreas metropolitanas, prefieren
rehabitar zonas centrales de la ciudad que anterior-
mente estaban, cuando menos, habitadas por grupos
sociales mds bajos. Por ello, hay autores que prefieren
hablar de centrificacion, para diferenciarla de trayecto-
rias de cambio similares que tienen lugar en zonas que
no son centrales en la ciudad.

Como senalan Clemente Navarro y colaboradores
(2013), por definicién, solo hay cierto espacio urba-
no potencialmente gentrificable, esto es, aquel cuyos
habitantes se encuentran en una situacién desfavore-
cida respecto al conjunto de la ciudad. Pueden exis-
tir zonas de la ciudad que no siendo desfavorecidas
presentan un cambio destacable en el nivel socioeco-
némico de su poblacién o el precio de la vivienda,
los dos criterios que suelen usarse al respecto. Ahora
bien, estas trayectorias no darfan cuenta de procesos
de gentrificacién, sino de mejoras de esos espacios en
los que residian habitantes de grupos socioeconémi-
cos altos. En todo caso, estos procesos aumentarian el
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nivel de desigualdad socio-espacial en la ciudad, pero
no la presencia de procesos de gentrificacién.

La gentrificacién nace cuando el remodelamiento de
un barrio es engendrado por la apropiacién capitalis-
ta de los espacios habitacionales y urbanos por medio
de la mercantilizacién, no a través de los vecinos y
asociaciones que son quienes residen alli y los cua-
les tienen que verse desplazados a zonas periféricas

(Mesa, 2019).

La suristificacion se produce cuando los barrios que
se transforman y cambian alguna de sus dindmicas lo
hacen para adaptarse al turismo. Por ejemplo, podria
ser el incremento de construccién de hoteles o aloja-
mientos turisticos. Una de las consecuencias de este
suceso es la pérdida de su ambiente tradicional, ya que
suele estar mds orientado a los turistas y no tanto a la
permanencia o esencia de lo histérico. Como senala
Blanca Ruiz (2020), este proceso impacta de lleno en
la orientacién de los servicios, instalaciones y el tejido
comercial, haciendo que se despoje material y simbé-
licamente las representaciones identitarias del barrio:
en este caso es la masa turistica la que despoja a los
habitantes y no las altas clases locales.

La combinacién de ambos fenémenos estd modifi-
cando los barrios, ya que estdn interrelacionados. Por
un lado, son fenémenos que atraen dinero ya que sue-
len venir personas con poder adquisitivo alto y mejo-
ran algunas dreas. Por otro lado, salen perjudicadas las
personas que viven en esas zonas, pues en ocasiones se
ven obligados a desplazarse. De esta forma, los barrios
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afectados se transforman y evolucionan de una mane-
ra y con unos objetivos diferentes.

2. Influencias positivas y negativas en los distritos
creativos

Como recogen las tablas 1 y 2, los distritos creativos
estdn moldeados por diversas influencias. Estas pue-
den ser tanto positivas como negativas, y muchas de
ellas estdn interconectadas. Por ejemplo, un buen ac-
ceso a recursos puede contrarrestar la falta de financia-
cién, mientras que la burocracia y la falta de infraes-
tructura adecuada para la creacién artistica pueden
hacer que los artistas se desilusionen y decidan irse. La
gentrificacién puede ser devastadora para los espacios
creativos, ya que a menudo impulsa el desplazamiento
de comunidades locales y artistas debido al aumento
de costos y la invasién de modelos comerciales que no
respetan la identidad cultural del drea.

El Raval de Barcelona es un claro ejemplo de cémo
afectan estas influencias positivas y negativas en los es-
pacios creativos. Este barrio ha sufrido una transforma-
cién cultural fuerte debido a la creacién de mds espacios
culturales y creativos. Se han construido instituciones
culturales relevantes como el Centro de Cultura Con-
tempordnea de Barcelona (CCCB), generando nuevas
oportunidades para artistas locales de la zona y artistas
globales. También se han ampliado los espacios creati-
vos, pues antiguos edificios han sido convertidos en ta-
lleres o galerias. Segtin el estudio de Marta Rizo Garcia
(2004), en El Raval se aprecia el surgimiento y desarro-
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Tabla 1. Influencias positivas en los distritos creativos.

Acceso a recursos

—Apoyo gubernamental.

—Hubs creativos que fomenten la colaboracién entre artistas.
—Redes de colaboracién internacionales.

Buena infraestructura
—Espacios accesibles.
—Buena red de interconexiones.

Comunidad participativa
—Comunidad activa.
—Programas educativos para promover nuevas habilidades.

Reconocimiento de valor cultural
—Politicas publicas que apoyen y promuevan el patrimonio local.
—Eventos y festivales que visibilicen.

Nuevos talentos
—Un entorno que ofrezca seguridad y nuevos estimulos para atraer a
nuevos creadores.

Tabla 2. Influencias negativas en los distritos creativos.

Ausencia o falta de financiacion
—Dificil acceso a recursos econédmicos necesarios.
—Desinterés por parte de las autoridades.

Gentrificacion
—Una mayor comercializacion puede suprimir la autenticidad cultural.
—Incremento del costo de vida.

Fragmentacion social
—Conflicto entre los promotores externos y las comunidades locales.

Entorno hostil
—Falta de espacios adecuados para la creacién artistica.
—Burocracia excesiva.

Desconexion cultural

—Proyectos que no respetan las tradiciones locales, lo que provoca
rechazo social.

—Proyectos con enfoques Unicamente comerciales, sin tener una visién
a largo plazo.
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llo de las comunidades participativas, ya que diferentes
colectivos artisticos han decidido unirse y trabajar jun-
tos en diferentes proyectos que celebran la multicultu-
ralidad de este espacio;de esta manera, se fomenta ade-
mids el sentimiento de inclusién y pertenencia. Gracias
al ambiente creativo que genera este barrio, se atraen
a artistas, emprendedores y disefiadores de diferentes
partes del mundo; de este modo, se convierte en un
punto de referencia para la innovacién cultural.

El Raval ha sido participe de reformas urbanisticas
durante los ultimos afos. Se ha modernizado, pero
se sigue viendo afectado por el crecimiento demo-
grafico, la degradacién fisica de muchas zonas y las
condiciones socioeconémicas bajas de sus habitantes
(Rizo, 2004). Al transformarse en un importante foco
cultural, el precio de la vivienda se ha incrementado.
En consecuencia, muchas familias trabajadoras y resi-
dentes histéricos se han visto obligados a desplazarse
de la zona. Segun el mencionado estudio, otra con-
secuencia negativa es la fragmentacién social, ya que
siguen perpetuando las desigualdades entre los benefi-
cios que reciben los artesanos y los empresarios creati-
vos y las comunidades vulnerables del barrio.

Esta fragmentacién social sucede cuando el progreso
y desarrollo econémico y cultural de la zona no se dis-
tribuye de manera equitativa entre los diferentes gru-
pos sociales. En estos espacios creativos, y en general
la mayoria de ellos, los artesanos y empresarios son los
considerados «motores del crecimiento», ya que son
los que llevan a cabo la actividad creativa y los que
la ejecutan. Estas personas serfan las que reciben los
beneficios obtenidos, por ejemplo, en términos de vi-
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sibilidad o de oportunidades de negocio. Por su parte,
las comunidades mds vulnerables, como podrian ser
las familias trabajadoras o los residentes del barrio, no
suelen recibir estos beneficios. Como consecuencia,
un sector de la poblacién progresa regular y gradual-
mente —prosperan de manera positiva— mientras
que otro se encuentra con dificultades econdmicas y
sociales. Esta desigualdad emergente refuerza la frag-
mentacién social, lo que hace que se construya poco
a poco un paisaje urbano donde convergen de forma
segregada los diferentes grupos que les diferencia y ca-
racteriza los diferentes niveles de bienestar.

Este caso en concreto muestra las dos perspectivas
y consecuencias de la culturalizacién de estos espa-
cios. Por un lado, revitaliza el lugar, le da visibilidad y
audiencia. Por otro lado, la gentrificacién o la desco-
nexion cultural, entre otros, puede limitar los benefi-
cios para estas comunidades locales.

Otros trabajos de investigacién realizados por la Red
Temdtica «Distritos Creativos: Una aproximacién
Multidisciplinar» revelan los problemas de la gentrifi-
cacién, la wuristificacion y el aumento de los costos de
vida como los problemas centrales para el futuro de los
distritos creativos. El estudio, realizado durante el afio
2024, analiza dos casos de estudio paradigmdticos de
Andalucia, los distritos creativos del Soho de Malaga
y el Cuadrante Noreste del Casco Histérico de Sevilla.
La investigacion se basa en el andlisis de 23 entrevistas
realizadas a informantes clave de esos distritos, entre
creadores, gestores culturales, representantes vecinales
y administraciones publicas (en el anexo se detalla el
perfil de las personas entrevistadas).
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Mapa 1. Soho Mélaga. Delimitacién por secciones censales.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica.

Entre los creadores entrevistados existe una preocupa-
cién generalizada por la posible pérdida de espacios para
artistas y artesanos debido a la presién inmobiliaria. En
el Cuadrante Noreste del Casco Histérico de Sevilla pre-
valecen las criticas a la falta de apoyo institucional y la
complejidad burocritica que dificultan el acceso a ayu-
das para artistas y artesanos. Entre las personas entrevis-
tadas se hace referencia constantemente a la historia y la
tradicién comunitaria y activista del barrio, incluyendo
la resistencia histérica y la identidad cultural arraigada en
la comunidad local. En Soho de Malaga hay un menor
énfasis en la critica institucional directa, pero se valora la
necesidad de mayor participacién ciudadana para equi-
librar los intereses econémicos con el desarrollo urbano.
Ast lo reflejan los documentales Sobo Mlaga, ;barrio de
las artes? (Castro-Higueras ez al., 2024a)y Sevilla, refugio
creativo (Castro-Higueras et al., 2024b).
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Mapa 2. Cuadrante Noreste del Centro Histdrico de Sevilla. Delimitacién por
secciones censales.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica.

Soho Madlaga se ubica en el ensanche de la ciudad,
llevado a cabo en la segunda mitad del siglo XIX. El
llamado Ensanche Heredia cubre la zona sur entre el
centro histérico y el puerto, acotado en su parte oeste
por el rio Guadalmedina. Tras el deterioro del barrio
experimentado en las décadas de los 60 y 70 del si-
glo pasado, acciones urbanisticas del Ayuntamiento
de Mdlaga y acciones promovidas por asociaciones de
comerciantes revitalizan el distrito creando la marca
Soho Milaga, cuyo Plan Director tenia como princi-
pal objetivo la transformacién del Ensanche Heredia
en un espacio cultural, comercial y de servicios. Existe
un discurso institucional que pone en valor la trans-
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formacién del barrio y el interés y participacién veci-
nal en la puesta en marcha del proyecto. Ahora es un
barrio transitable y con movimiento, antes ni se podia
transitar: «<habfa prostitucién, podian robarte, la gente
ni pasaba por alli» (Entrevista IC03). La postura de
la asociacién de vecinos es totalmente diferente y se
transmite que era un «barrio normal, sin problema-
ticas que destacar, si cabe, algunos casos aislados de
clubs nocturnos» (Entrevista IC07).

Entre los espacios culturales que ocupan el distrito
destacan el Centro de Arte Contempordneo (CAC)
inaugurado en 2003, cuya sede es el racionalista an-
tiguo mercado de mayoristas de 1938, el Teatro Soho
Caixabank y acciones artisticas como el MAUS, un
museo abierto de arte urbano. Soho Mélaga es un cla-
ro ejemplo de flujo de gobernanza rop-down (de arriba
abajo), en el que las administraciones publicas, con-
cretamente el Ayuntamiento de Mélaga, llev a cabo
una serie de acciones urbanisticas, culturales y econé-
micas para la creacién de un nuevo distrito creativo
denominado Soho Milaga, barrio de las artes.

El segundo estudio de caso es el Cuadrante Noreste
del Casco Histérico de Sevilla, delimitado por las ca-
lles San Luis, Amor de Dios, Jests del Gran Poder y
Feria. En los tltimos afios se ha configurado como un
centro de innovacién y creatividad, con una gran con-
centracion de artistas, disenadores, emprendedores y
empresas de tecnologia y cultura. Destacan sus espa-
cios creativos como la Caseta de Cambio de Agujas, el
Centro Rompemoldes, el Pelicano y la Antigua Fébri-
ca de Sombreros. Ademds de este tipo de espacios de
titularidad pablica y privada, el Cuadrante tiene una
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alta concentracién de talleres de artistas y galerias de
arte. La zona ha sido objeto de intervenciones urbanas
en accesibilidad y estética. Se trata de un distrito crea-
tivo eminentemente bortom-up (de abajo arriba) en el
que los colectivos de artistas y vecinales interactdan,
generando sinergias que desembocan en un ambiente
creativo. La configuracién urbanistica del barrio, con
construcciones de pasado industrial, promueve espa-
cios de creacién y participacion.

Las personas entrevistadas en ambas ciudades coin-
ciden en la preocupacién por la sostenibilidad de sus
entornos creativos, concretamente con el encareci-
miento de la vida, la turistificacion y la gentrificacién.
Hay creativos que han tenido que trasladarse de ba-
rrios debido al encarecimiento de la vida, especial-
mente la vivienda y los lugares de trabajo. La cultura
dificilmente se puede instalar en barrios donde los al-
quileres no estdn baratos. Como sefala el entrevistado
IC10, emprendedor y propietario de una empresa en
Soho Milaga, «no sé si tendré que irme de aqui como
sigan subiendo los alquileres... Porque al final los lo-
cales han subido de precio, los alquileres se suben,
todo sube y, entonces, ese tema artistico, no tiene una
rentabilidad como para seguir estando en el barrio»;
«Muchos compafieros se estdn yendo porque estdn su-
biendo los precios» (IC18, ceramista y actriz, Sevilla);
«Si ahora lo tuviera que alquilar no podria. Esto se ha
puesto de moda. Si tengo que cambiar de taller, me
voy a otro sitio» (EC15, herrero, Sevilla).

Otros sehalan a la turistificacién como un proble-
ma que podria provocar su salida del barrio, incluso
sefialan que muchos espacios creativos se estin con-
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virtiendo en viviendas turisticas. El impacto del turis-
mo afecta de lleno a la pérdida de la identidad local
y la saturacién de ciertos sectores, como la hostelerfa.
Entre las personas entrevistadas se constata la preocu-
pacién por la preservacién de la identidad cultural y
artistica de los barrios frente a los cambios inducidos
por el turismo y la gentrificacién.

Los literales de otras tres personas entrevistadas
ejemplifican cémo el impacto del turismo afecta de
lleno a la pérdida de la identidad local y la saturacién
de ciertos sectores, como la hosteleria. Como se ob-
serva, se constata la preocupacién por la preservacién
de la identidad cultural y artistica de los barrios frente
a los cambios inducidos por el turismo y la gentrifi-
cacién. Pérdida de lo humano, de relaciones de vecin-
dad, que se asemejan al concepto de mundo liquido
acunado por el sociélogo y fildsofo Zygmunt Bauman

(1999).

Es una pena que el barrio se quede sin gente de toda
la vida, sin malaguefios... Antes no existia ningiin
negocio que no pasara por las relaciones publicas de
las personas que habitaban la calle... Se ha perdido
ese ambiente castizo de barrio, lo que estdn abriendo
son bares y restaurantes. Esto va a acabar como el
centro de Mdlaga, como el otro centro. Va a acabar
siendo «guirilandia», que es lo que interesa. Hoteles,
AirBnB y tal, y a los museos, poca gente va a los mu-
seos que promocionan esta ciudad... El barrio va a
evolucionar a un barrio de ocio, bares y restaurantes.
Eso va a cortar la paz que tenia este barrio (Entrevista

ICO08, pintor y galerista, Malaga).

90 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 42 (2025)
ISSN: 2660-4213



Luis Navarro-Ardoy; Lucia Cordén-Diaz
El precio de la creatividad. Gentrificacion, desplazamiento y transformacion social en los distritos creativos
https://doi.org/10.52495/c4.emcs.42.c48

Ese barrio de las artes, como yo digo, se ha ido de-
teriorando, ha ido mejorando comercialmente, de
caricter turistico comercial, pero como barrio de las
artes como comenz6 antiguamente o en 2016 no hay
tanto (Entrevista IC09, fotdgrafo y profesor de foto-
grafia, Mdlaga).

El barrio se ha convertido en carga y descarga... Ya
sabéis, la globalizacién y el tema de la turistificacién y
el agobio de tantisimo turista de todo tipo sin ningin
tipo de cortapisas y lo que conlleva, las molestias, los
ruidos, los pisos turisticos, la carga y descarga de mer-
cancia en nuestras calles, el querer que peatonalizaran
y ahora ya no queremos, porque eso significa terrazas
con una ocupacién maxima (Entrevista IC07, asocia-
cién de vecinos, Mdlaga).

De una forma u otra, todas las personas entrevista-
das resaltan la importancia de la participacién ciuda-
dana en la revitalizacién y gestién de estos barrios. Se
mencionan iniciativas ciudadanas, asociaciones de ve-
cinos y mesas de trabajo como ejemplos de cémo los
residentes se involucran en la toma de decisiones so-
bre el futuro de sus comunidades. Ademds, se destaca
la colaboracién entre distintos actores, como artistas,
comerciantes, instituciones y residentes, para abordar
desafios comunes y promover el desarrollo sostenible
en las ciudades en general y en los distritos creativos
en particular. Se menciona la importancia de mante-
ner espacios para artistas y artesanos locales junto con
la necesidad de promocién de eventos y actividades
culturales que reflejen la diversidad del barrio.
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3. Conclusiones

Este capitulo ha identificado retos que van a marcar
el futuro de los distritos creativos, especialmente el de
quienes son su pieza angular en el desarrollo de estos
procesos: artistas, artesanos, creativos o la clase crea-
tiva identificada hace mds de una década por el pro-
fesor de la Rotman School of Management Richard
Florida (2002). Como acertadamente recoge Carlos
Garcia Vdzquez en el capitulo 2 de este libro, como
este grupo se ha convertido en uno de los motores
econémicos de las ciudades contempordneas, asisti-
mos a una gran paradoja: «si en el siglo XX las ciu-
dades trataban de captar actividades econémicas que
atrajeran trabajadores, en la actualidad las ciudades
tratan de atraer a este tipo de personas porque atraen
actividades econémicas».

El andlisis realizado a partir de la revisién de fuen-
tes secundarias y primarias de 23 entrevistas reali-
zadas a informantes clave en el Soho de Malaga y el
Cuadrante Noreste del Casco Histérico de Sevilla,
entre creadores, gestores culturales, representantes
vecinales y administraciones publicas, describe de
manera clara uno de los retos més significativos que
enfrentan los distritos creativos en la actualidad: el
impacto de la gentrificacién y cdmo afecta tanto a
los residentes originales como a la dindmica social y
comercial de las zonas. Uno de los problemas princi-
pales es el aumento de los precios de los inmuebles,
lo que dificulta que los habitantes tradicionales sigan
viviendo en esas dreas. Este fendémeno, vinculado al
atractivo de la zona para los turistas y la revaloriza-
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cién de los inmuebles, genera un desplazamiento de
las personas y, a la vez, cambia el cardcter del vecin-
dario.

Un aspecto crucial de este andlisis es como las ex-
periencias turisticas y comerciales empiezan a tomar
precedencia sobre las necesidades de los residentes, lo
que puede resultar en la pérdida de la identidad y el
cardcter histérico de esos lugares. La sustitucién de los
comercios locales por tiendas orientadas al turismo,
como souvenirs o cafeterias de moda, puede contribuir
a un proceso de homogeneizacién y pérdida de la au-
tenticidad de la zona.

Este tipo de situaciones puede generar un dilema
entre el desarrollo econémico que trae la llegada de
turistas y el respeto por las comunidades locales. La
pregunta clave sigue siendo cémo lograr un equilibrio
entre la revitalizacién y el desarrollo de los distritos
creativos sin sacrificar a los residentes originales ni la
identidad cultural de los lugares. Bajo nuestro pun-
to de vista, cualquier estrategia de desarrollo urbano
debe considerar ademads de la infraestructura fisica, las
condiciones sociales y econémicas que permiten que
dichas comunidades creativas prosperen.

De las entrevistas realizadas aparecen nuevos temas
de investigacién que tienen que ver con el desplaza-
miento de los artistas hacia localidades mds pequenas
debido al aumento de los alquileres en los distritos
creativos y refleja una tendencia cada vez mds visible
en muchas ciudades. Los artistas, que en muchos ca-
sos son los motores iniciales de la transformacién y
dinamizacién de estas dreas, pueden verse forzados a
abandonar sus estudios o talleres cuando los costos de
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vida se disparan y las condiciones de habitabilidad ya
no son accesibles para ellos.

El fenémeno de los artistas moviéndose a zonas peri-
féricas o rurales abre nuevas dindmicas, como el surgi-
miento de nuevos polos creativos fuera de las grandes
ciudades. Este tipo de desplazamiento podria cambiar
las estructuras de produccién cultural y artistica, ha-
ciendo que las creaciones se distribuyan de manera
mds equitativa en el territorio. Se podria investigar
cémo las ciudades medianas o incluso zonas rurales
estdn acogiendo a estos creativos y cémo esto impacta
en su desarrollo cultural y econdémico. Si los artistas
empiezan a buscar espacios mds baratos en localidades
mds pequenas, ;podrian estas localidades transformar-
se en nuevos distritos creativos? Esta expansién podria
tener efectos positivos, como la democratizacién de la
cultura, pero también podria generar tensiones con la
comunidad local, que tal vez no esté preparada para
asumir este tipo de transformacién rdpida.

Investigar estos temas podria no solo arrojar solu-
ciones para los artistas desplazados, sino también ofre-
cer recomendaciones para la planificacién urbana de
cara al futuro.
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Anexo

Tabla 1. Personas entrevistadas.

Cédigo | Personas entrevistadas Perfil

1Co1 Alberto Lépez Gestor cultural Mélaga. Cultopia

1C02 José Cardador Gerente Urbanismo Ayuntamiento de Mélaga

1C03 Aurora Requena Arquitecta municipal Ayuntamiento de Mdlaga

IC04 Paula Cerezo Arquitecta municipal Ayuntamiento de Mélaga

1C05 Helena Juncosa Directora CAC Milaga

1C06 Leopoldo Mérida Agencia Dr. Watson

1Co7 Mercedes Martin Asociacién de Vecinos Soho Malaga

1C08 Ignacio del Rio Pintor y galerista. Mélaga

1C09 Fer Gémez Fotdgrafo Love Ladrillo. Mdlaga

IC10 Manuel Criado Emprendedor y Presidente de la Asociacién
de Empresarios del Soho Médlaga

IC11 Alexa Grande Pintora Sevilla

IC12 Macarena Gross Fotdgrafa Sevilla

IC13 Gonzalo Acosta Gedgrafo y urbanista Sevilla

IC14 José Laulhé Arquitecto Sevilla

IC15 Alex Richter Herrero Sevilla

IC16 Marieta Matos Comerciante Sevilla

IC17 Natacha Rédenas Gerente Federacién Artesanos Sevilla

IC18 Alicia Moruno Ceramista y actriz Sevilla

IC19 Rosario Andrade Disenadora textil Sevilla

1C20 Eva Pozuelo Disenadora textil Sevilla

IC21 Pablo Ferndndez Luthier Sevilla
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