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El libro

estd integrado en
la coleccién «Contextos» de Comunicacién Social
Ediciones y Publicaciones.

Ya no pueden estudiarse el cine y el audiovisual sin eng-
lobarlos en las llamadas industrias culturales, que estin
a su vez completamente imbricadas con las Tecnologfas
de la Informacién y Comunicacién (TIC), conformando
lo que en los dltimos anos se ha venido en denominar
el « ». Los nuevos medios
surgidos de la digitalizacién, la produccién audiovisual,
asi como el resto de industrias culturales, conforman un
motor innegable de riqueza cultural y econémica. Desde
las instituciones culturales se ha regulado para fomentar
la implantacién de las tecnologias digitales, el desarrollo
de la sociedad en red y los nuevos usos y hdbitos cultu-
rales puesto que ofrecen nuevas oportunidades de creci-
miento para los sectores relacionados con la produccién
audiovisual, lo que la convierten en un sector estratégico
por su contribucién al desarrollo cultural, econémico y
social.

aspira a mostrar las necesidades de impulso
del sector audiovisual actual, analizando, desde una pers-
pectiva multidisciplinar, los cambios necesarios que el
sector estd afrontando, asi como la necesidad del audiovi-
sual de establecer las sinergias necesarias con el conjunto
de la nueva economia digital, sin duda, uno de los pilares
estratégicos para el futuro.



Sumario

Una mirada multidisciplinar

al hipersector audiovisual-TIC, a modo de prélogo 11
por Francisco Javier Godmez-Pérez
1. El hipersector audiovisual-TIC 19

por Francisco Javier Gomez-Pérez

1. Sociedad de la Informacién, Sociedad

del Conocimiento, Sociedad Red 21
2. Definicién de «hipersector audiovisual-TIC» 23
3. El hipersector audiovisual-TIC como vector econémico 26
4. El hipersector audiovisual-TIC como vector cultural 29
5. El hipersector audiovisual-TIC como vector social 31
6. Conclusiones 33
7. Referencias bibliogréficas 34

2. Las industrias culturales y creativas.
Una aproximacién cuantitativa al caso andaluz 37
por Antonio Castro-Higueras

1. Las industrias culturales y creativas. Concepto y

politicas publicas 37
2. Las industrias culturales y creativas en Europa 41
3. Las industrias culturales y creativas en Espafa 42
4. Las industrias culturales y creativas en Andalucia 43
5. Conclusiones 48
6. Referencias bibliograficas 50

3. Produccién y consumo de cine espanol en salas
de cine entre 2019 y 2022: factores estructurales

durante la pandemia 53
por José Patricio Pérez-Rufi; Agueda Maria Valverde-Maestre

1. Introduccién 53
2. Metodologia 57



ISBN: 978-84-17600-88-4
El hipersector audiovisual-TIC. Una aproximacion multidisciplinar
Coleccién: Contextos, 49

3. Resultados 59
4. Conclusiones 68
5. Referencias bibliogréficas 70

4. Distribucién y exhibicién de cine y
televisién en el hipersector audiovisual-TIC:

retos y oportunidades 73
por Maria José Higueras Ruiz
1. Introduccién 73
2. Objetivos y metodologia 74
3. Resultados 76
3.1. El modelo clésico, el nuevo, y la digitalizaciéon 76
3.2. Lallegada de las plataformas 80
4. Conclusiones 85
5. Referencias bibliogréficas 86

5. La distribucién de no ficcién en plataformas OTT:
series documentales en CanalSur Mds 89
por Mario de la Torre-Espinosa; Juan Angel Jodar Marin

1. Introduccién 89
2. Objetivos y metodologia 94
3. Resultados y discusion: el género documental

en CanalSur Mds 96
4. Conclusiones 100
5. Referencias bibliograficas 101

6. El hipersector de los videojuegos.
Cara y cruz de un mundo perfecto 105
por Luis Navarrete-Cardero; Milagros Expdsito-Barea

1. Introduccién 105
2. Una industria de éxito asentada sobre

las generaciones Alpha y Zeta 107
3. Los dilemas del videojuego 115
4. A modo de conclusién: el giro videoludico 122
5. Referencias bibliogréficas 125

7. Giro hacia lo visual en las nuevas légicas de la industria
musical. Livestreaming, plataformizacién y auge
de la inteligencia artificial (IA) 127
por Ana Sedeno-Valdellos

1. Introduccién: industria musical, giro visual y transmedia 127

2. Plataformizacién e impacto sobre la creacién musical 129
3. Audiovisualizacién de la creacién musical 131
4 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 43 (2025)

ISSN: 2660-4213



Francisco Javier Gémez-Pérez (editor)

Sumario
4. Livestreaming 135
5. Inteligencia artificial e industria musical 138
6. Conclusiones 139
7. Referencias bibliogréficas 141

8. Estrategias de la industria musical
en el hipersector audiovisual-TIC:

el caso de la banda de rock Ghost 145
por Miguel Angel Pérez-Gomez

1. Introduccién 145
2. Ghost, la banda 148
3. Mercadotecnia y comunicacién en medios digitales 150
3.1. Pdginas web 151
3.2. Videojuego 152
3.3. Redes sociales 153
4. Nuevos medios, narrativa y musica. El lanzamiento
de Phantomime 156
5. Conclusiones 159
6. Referencias bibliograficas 160
9. El Cémic digital expandido: andlisis y tendencias 161
por Miguel Gea-Megias
1. Introduccién al cédmic 161
2. Remediacién, Hibridacién y transmedialidad del cdmic 164
2.1. Remediacién del comic: el comic digital 164
2.2. Webcédmic 165
2.3. Hibridacién en el Cémic 167
2.4. HiperCémic 168
2.5. Cémic animado 169
2.6. Cémic de videojuego 170
2.7. Novela visual 171
2.8. Cémic con desplazamiento 172
2.9. La inmaterialidad del contenido digital 173
3. El cémic en el universo transmedia 173
3.1. Cémic expandido 174
3.2. Cémic experimental 174
4. Softwarizacién del Cémic 176
4.1. Software de tiras cémicas 176
4.2. Cémic de cédigo abierto 177
4.3. Cémic generado por 1A 178
5. Conclusiones 179
6. Referencias bibliograficas 180
Enlace de adquisicién de la Monografia: 5

hteps://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c1.emcs.43.c49

ISBN: 978-84-17600-88-4
El hipersector audiovisual-TIC. Una aproximacion multidisciplinar
Coleccién: Contextos, 49

10. Pobre Diablo, la primera serie de animacién
espafola para personas adultas encargada
por HBO Max. Estrategias de produccién
y lectura semidtico-narrativa
por Lidia Peralta-Garcia

1. Introduccién

2. Objetivos y metodologia

3. Pobre Diabloy su contexto

4. Stan: un personaje dual que se sitda entre

el bien y el mal

5. Entre lo mundano y lo diabélico: el universo
narrativo de Pobre Diablo

6. Los momentos musicales: un personaje mds
7. La inferencia de HBO Max en las dindmicas
de produccién

8. Conclusiones

9. Referencias bibliograficas

11. Dulceida al desnudo: El docu-reality contemporineo

185

185
191
191

193

195
198

199
200
201

ante la proliferacién de subjetividades digitalizadas 203

por José Manuel Blazquez-Jorddn; Juan José Feria-Sanchez

1. Introduccién 203
2. Marco tedrico 205
2.1. Identidad digital: influencers como nuevos
actantes en linea 205
2.2. Crisis de lo real: de las redes sociales
al documental 206
3. Objetivos y metodologia 208
4. Resultados 211
5. Conclusiones 217
6. Referencias bibliograficas 219
12. Cultura visual y TIC en el arte
ciberactivista. La performance final
del proyecto transmedial sobre Garcia Lorca
de Valeriano Lépez (2019-2022) 223
por Eladio Mateos-Miera
1. Hacia un arte politico, mediatizado y convergente 225
2. Arte y activismo en el proyecto lorquiano
de Valeriano Lépez 229
3. Conclusiones 236
4. Referencias bibliogréficas 238
6 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 43 (2025)

ISSN: 2660-4213



Francisco Javier Gémez-Pérez (editor)
Sumario

13. La voz femenina en la televisién publica andaluza:
andlisis de la evolucién de los tiempos de palabra
de mujeres y hombres en los informativos
de Canal Sur
por Juana Salido-Ferndndez; Ana Maria Munoz-Musioz

1. Introduccién

2. Marco teérico

3. Metodologia

4. Resultados
4.1. Los hombres duplican a las mujeres en niimero
de intervenciones en los informativos
4.2. La duracién del tiempo en antena es mds
del doble en las voces masculinas
4.3. Temdtica
4.4. Roles de los perfiles que intervienen

5. Discusién y conclusiones

6. Referencias bibliograficas

14. Narrativas inmersivas y realidad virtual
como herramienta para sensibilizar
sobre la violencia de género
por Mariela Lujdn-Escribano; Luis Villén-Rueda

1. Introduccién
2. Uso de las narrativas inmersivas en la prensa
y las instituciones ptblicas
3. Una herramienta con capacidad de generar empatia
sobre la violencia de género
4. Algunas experiencias inmersivas que se han
desarrollado en Espafa
4.1. Campafa inmersiva contra la violencia de género:
«No mires a otro lado»
4.2. Experiencia inmersiva de educacién sexual
e igualdad de género en Astigarraga
4.3. «la desigualdad es real: una experiencia
en realidad virtual y aumentada»
4.4. Campana de concienciacién: «Ponte en su piel»
4.5. Campaiia de realidad virtual para la
concienciacién sobre la violencia de género en
Las Palmas de Gran Canaria
4.6. Programa de realidad virtual para la
rehabilitacién de personas condenadas por
violencia machista

Enlace de adquisicién de la Monografia:

hteps://www.comunicacionsocial.es

241

242
243
245
246
246
247
248
249

250
252

255

255
256
258
260
260
261
261
262

263

264


https://www.comunicacionsocial.es
https://doi.org/10.52495/c1.emcs.43.c49

ISBN: 978-84-17600-88-4
El hipersector audiovisual-TIC. Una aproximacion multidisciplinar
Coleccién: Contextos, 49

4.7. Realidad Virtual para la Sensibilizacién sobre
la Violencia Machista: El Proyecto «El mal amor»

en Valencia 265
5. Hallazgos y caracteristicas de contenido
de las experiencias inmersivas 265
5.1. Temdticas abordadas 266
5.2. Mensajes recurrentes 266
5.3. Duracién de la experiencia inmersiva 266
5.4. Estructura 267
5.5. Rol participante del usuario 267
5.6. Accesibilidad 267
6. Hallazgos sobre la realizacién de las experiencias 267
6.1. Escenario e iluminacién 267
6.2. Tipologia de la imagen 268
6.3. Angulacién 268
7. Conclusiones 268
8. Referencias bibliograficas 270

15. La conversién audiovisual de la prensa
en el ecosistema digital: nuevas narrativas,
rutinas y perfiles profesionales 273
por Magdalena Trillo-Dominguez

1. Factores de contexto en la transformacién

digital de la prensa 276

2. Narrativas, formatos y perfiles con el ADN

del audiovisual 279

3. Apuntes para la reflexiéon 285

4. Referencias bibliogréficas 287
8 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 43 (2025)

ISSN: 2660-4213



5.

La distribucién de no ficciéon

en plataformas OT'T: series documentales
en CanalSur Mis

Mario de la Torre-Espinosa
Universidad de Granada
Juan Angel Jodar-Marin
Universidad de Granada

1. Introduccién

La no ficcién ha encontrado en las plataformas digitales un
nuevo espacio para su distribucidn. Sigue asi la tendencia ge-
neralizada en el ecosistema medidtico actual, donde el dmbito
digital ha generado multiples oportunidades para la explotacion
de los productos audiovisuales, sobre todo atendiendo a otras
l6gicas temporales resultantes de las nuevas ventanas de exhibi-
cién. De esta manera, se estd convirtiendo en una fuente crucial
para la recuperacién de la inversién realizada por los producto-
res, con beneficios mds que notables siguiendo el concepto des-
crito por Chris Anderson como «ongtail» (2006), que posibilita
la recuperacién econémica de la inversién a medio-largo plazo
por la posibilidad de almacenamiento a bajo coste y el abarata-
miento a la hora de poner disponibles estos contenidos.

Si bien los cambios tecnoldgicos pueden suponer una ame-
naza para algunos formatos, aquellos también son una gran
oportunidad para muchos que ven aqui la posibilidad de en-
contrar nuevas vias de desarrollo. Asimismo, la aparicién de
nuevos medios también supone la evolucién de géneros como
el del documental, que ha ajustado no solo sus rasgos formales
(duracién, fragmentacién, planificacién, montaje, etc.), sino
también de contenido (el true crime, por ejemplo), al nuevo
contexto digital de plataformas. Este tipo de cambios sigue lo
ocurrido en otros momentos histéricos, como con el auge de la
television en los afos sesenta. Del mismo modo que sucediera
con el cine en general, el paso de las salas a la pequefa pantalla
conllevaria una serie de necesidades que desembocaron en ti-
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pologias ficcionales como la sizcom o, en la no ficcién, el surgi-
miento de las series documentales. Suponia la urgencia de que
se adaptaran formatos para que tuviesen cabida en un nuevo
medio, el televisivo, que requerfa de productos audiovisuales
con otras caracteristicas.

Asimismo, hay que advertir que, desde el punto de vista so-
ciolégico, la programacién de los contenidos de los medios
televisivos no ha actuado de forma auténoma, sino que es in-
fluida, a menudo directamente, por elementos externos que
condicionan su produccién y distribucién. Es lo propio, por
ejemplo, de los regimenes totalitaristas en el dmbito de la co-
municacién, que tienen como uno de sus objetivos el control
de los medios. Sobre todo, para hacer coincidir el tratamiento
de los temas con la ideologia emanada desde la institucién que
ostenta el poder.

Si bien esto es un caso extremo, un simple vistazo a la histo-
ria de la televisién en Espafna demuestra claramente c6mo, ya
en democracia, las parrillas televisivas recogifan en su progra-
macién una serie de contenidos que actuaban como reflejo de
las mutaciones que se estaban desarrollando a un nivel estatal,
y que continuarfan hasta nuestros dias (Ntfiez Encinar, 2023;
Sevillano Canicio, 2022). Programas de debate como La clave
serfan un buen ejemplo de ello, dando cabida en sus tertulias
temdticas como la homosexualidad, vetada durante el periodo
franquista a través de la censura. De esta forma se reafirmaba, a
través de la televisién publica, el nuevo ideario politico que se
estaba conformando.

Sin lugar a dudas, vemos aqui un cierto dirigismo que busca-
ba reproducir la nueva imagen del pais, pero este control estatal
se irfa perdiendo a medida que surgfan nuevos entes televisivos.
Esto es lo que sucedi6 con la aparicidn, a finales de los ochenta,
de las televisiones privadas: dos en abierto, Telecinco y Antena
3,y una en privado, Canal +. Y también, afos antes, gracias a la
Ley reguladora del tercer canal (46/1983), con la creacion de las
autondémicas: la vasca en 1982, la catalana en 1983, la gallega en
1985 y en 1989 la andaluza y la madrilena. Estos nuevos canales
suponian un incremento no solo en las horas de programacién,
sino también en la pluralidad de perspectivas que rompian con
la unicidad ostentada por la radiotelevisién publica nacional a
lo largo de décadas.
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Con estos cambios se lograba desarrollar el articulo 20 de la
Constitucién Espafiola de 1978, que garantizaba la comunica-
cién libre de informacidn veraz, elimindndose la censura (salvo
por orden judicial), y garantizdndose la diversidad:

La ley regulard la organizacién y el control parlamentario de los
medios de comunicacién social dependientes del Estado o de
cualquier ente publico y garantizard el acceso a dichos medios
de los grupos sociales y politicos significativos, respetando el
pluralismo de la sociedad y de las diversas lenguas de Espana.

La cuestidn es que la puesta en marcha de la televisién digital
terrestre a principios del siglo XXI supuso la ampliacién del
espectro de emisién, y por ello surgirfan nuevos canales, fené-
meno que se ha acelerado mds recientemente con la creacién de
las plataformas OTT, todo un revulsivo a este respecto. Sobre
todo, porque con el visionado en streaming y bajo demanda,
sumado al incremento del ancho de banda, se ha posibilitado
el consumo de un vasto catdlogo de producciones. Como una
de sus consecuencias, formatos como el del documental tiene
ahora una mayor representatividad, sin estar recluidos a horas
intempestivas o a canales como La 2 de RTVE.

Esto tiene claras repercusiones para la produccién documen-
tal en Espanfa, ya que el aumento de horas de emision requiere
de més contenidos, entre los que se encuentran los de esta ti-
pologia. Ademds, coincide con el hecho de que «El auge del
documental espanol en la década del 2000 es un hecho» (Peralta
Garcia, 2022: 49), sobre todo jalonado por nuevas generacio-
nes de realizadoras y realizadores que incluso estin teniendo
una presencia notable en festivales y premios cinematograficos.
Lidia Peralta Garcia sefala que ello se debe a la mejora en la
formacidn, la creacion de las cadenas privadas, asi como la crea-
cién, y continuidad, de festivales dedicados al género documen-
tal (2022: 157-158).

Es evidente que la proliferacién de producciones de este tipo
puede favorecer la aparicién de innovaciones diversas. En el
4dmbito nacional basta citar En construccién (José Luis Guerin,
2001), que instituirfa un cambio de paradigma en el concepto
de no ficcidén en Espana y seria un éxito dentro de su género.
Pero el caso andaluz no serfa una excepcién. El auge del docu-
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mental se puede divisar en autorfas como las de Mariano Agu-
do, Laura Hojman, José Sinchez Montes, Remedios Malvirez,
Alejandro Salgado, Jorge Laplace, Pilar Monsell o Manuel Ji-
ménez, que abordan temdticas diversas y con modalidades que
van del documental de observacién al expositivo o el reflexivo
(Nichols, 1997: 68-105).

El caso andaluz resulta muy interesante a este respecto, sobre
todo por contar con Canal Sur y Canal Sur 2, dos ventanas de
exhibicién para la produccién de documentales conectados, de
una u otra forma, con esta regién. Pero mds interesante ain es
el hecho de que la televisién publica andaluza lanzara en abril
de 2022 la primera OT'T de una televisién autonémica espafio-
la. Este proyecto suponia posicionarse en la avanzadilla frente
al resto de entes regionales, sumando asi al 4mbito digital un
sistema de video bajo demanda en streaming que posibilitaba
distribuir contenidos de acuerdo con las nuevas tendencias del
audiovisual contempordneo. Partimos de la hipdtesis que, de
igual manera que la creacién de Canal Sur, con su primera emi-
sion el 28 de febrero de 1989, «el proyecto de autonomia reque-
ria no sélo de unos érganos politicos que rigieran el curso de la
comunidad auténoma, sino también de una serie de herramien-
tas que facilitasen que el proyecto de construccién identitaria
andaluza alcanzase a toda la poblacién» (Torre-Espinosa, 2015:
43), ahora también en el dmbito digital, tan predominante en-
tre algunos sectores de la poblacién.

Teniendo en cuenta la idiosincrasia de esta plataforma, es
crucial entender el grado en el que se reflejan contenidos que
apuntan a una identidad determinada, en este caso la andaluza.
Seguimos asi los estudios sobre la representacién a través de los
medios audiovisuales, en este caso el filmico, ya que, segin Ro-
bert Stam, «si por una parte el cine es mimesis, representacion,
por otra también es un enunciado, un acto de interlocucion
contextualizada entre productores y receptores socialmente si-
tuados» (Stam, 2001: 318). Es fundamental discernir si se pro-
duce algtin tipo de seleccién en el contenido de CanalSur Mds
que se ajuste a una idea de lo andaluz, entendido esto como
representacién de los personajes y espacios de la comunidad an-
daluza, asi como temdticas asociadas a estas tierras como puede
ser el flamenco o ciertas formas de devocion religiosa (Semana
Santa o la Romeria de El Rocio, por ejemplo). Por supuesto
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evitamos el «estereotipo simplén de Andalucia como territorio
de la fiesta, de la poca cultura del trabajo» (Blanco Pérez, 2020:
53). Entre los dos polos bésicos, expuestos por Manuel Angel
Vizquez Medel (1999: 114), sobre los que ha basculado /o an-
daluz, rehuimos del esencialismo y apostamos por su dinamis-
mo histérico politico, como muestra de una regién que no se
ha sometido a los estereotipos que se afianzaron, sobre todo,
durante el franquismo.

La importancia de la creacién de esta OTT no es baladi, te-
niendo en cuenta que el crecimiento de este tipo de plataformas
estd siendo de un promedio de 36,9% al ano desde 2013 a 2019
(Aguado-Guadalupe; Bernaola, 2019: 15), donde la irrupcién
de Netflix (2015), HBO (2016) o, mds recientemente, Disney+
(2020) se estd convirtiendo en un auténtico revulsivo. Supo-
ne un paso mds en la convergencia de medios (Jenkins, 2008)
que Canal Sur viene desarrollando desde la creacién el 15 de
enero de 2007 de su canal de YouTube, con 1,44 millones de
suscriptores, o de la cuenta @canalsur en Twitter en febrero de
2008, con 175.600 seguidores actualmente en X (datos de 15
de septiembre de 2023). Tras el primer afio de lanzamiento de
la plataforma CanalSur Mis, esta ha superado los 9 millones de
visualizaciones, asi como las 250.000 descargas de la App (en
cualquier dispositivo) (Canal Sur, 2023), constituyéndose en un
éxito mds que notable.

Otra cuestién capital a dilucidar es si la aparicién de Canal
Sur como socio coproductor y como comprador de derechos
de emisién ha ayudado a la forja de una incipiente industria
audiovisual andaluza (Gémez Pérez, 2013). Pero lo que parece
claro es que el cardcter de estas producciones ha ido mutando
para adaptarse al nuevo proyecto digital de este ente, donde el
documental andaluz no serfa una excepcién, sino que sigue lo
que vendria desarrollindose en el panorama nacional, donde la
hibridacién se ha impuesto requiriendo que las producciones
adopten nuevas caracteristicas del mundo digital (Francés ez al.,
2013):

Desde esta perspectiva, resulta evidente la afirmacién de que
las transformaciones se articulan alrededor de la escritura y la
mirada; es decir, alrededor del modo de fabricacién de los do-
cumentales y de su uso. Es la tecnologia la que, de algiin modo,
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propicia las variaciones. Ya no se trata, a nuestro juicio, del anti-
guo debate acerca de la capacidad de veracidad de los documen-
tales ni de su definicién. Ya en los origenes de las tecnologfas
de captacién y de reproduccién de imdgenes en movimiento se
puso en valor la capacidad que tenfan de repeticidn de la rea-
lidad. Ahora, de nuevo, el cambio se da por hecho. Se trata de
comprender la profundidad del proceso (Gavalda Roca; Llorca
Abad; Peris Blanes, 2013).

2. Objetivos y metodologia

Este trabajo tiene como principal objetivo describir los con-
tenidos de no ficcién que se alojan en una plataforma OTT
de un grupo de comunicacién puiblico, CanalSur Més. Sobre
todo, entendiendo que esto nos permitird determinar cémo se
produce la distribucién de contenidos, y si se puede deducir
que la creacién de plataformas digitales sirve de acicate para la
produccién en un sentido identitario en torno a lo andaluz.

Dado el ingente volumen de producciones de naturaleza do-
cumental, rondando las doscientas, se ha optado por seleccionar
solo las series documentales para este estudio. Su importancia
es mds que notable en plataformas, como Manuel Blanco Pérez
senala para la plataforma de Netflix: «las docuseries son, ahora
mismo, uno de los productos mds rentables de las plataformas»
(2021: 2010). Ademds, como afirman Adria Naranjo, Ignacio
Nevado y Laura Fernindez-Ramirez, «existen pocos trabajos
que atiendan al comportamiento estructural de las series do-
cumentales con voluntad generalista» (2023: 166), por lo que
consideramos oportuno abordar este aspecto para contribuir a
reducir este vacio en los estudios sobre televisién.

Tal y como se refleja en el reciente estudio de Juan José Fe-
ria-Sdnchez sobre el periodo 2018-2022, «la produccién cine-
matogrifica documental, consecuencia de sus caracteristicas
culturales y econémicas, localiza parte de su produccién en los
madrgenes de registros oficiales de las industrias creativas, y por
tanto gran parte de ella requiere una labor de buisqueda y catalo-
gacién mds intensiva, a través de un mayor nimero de fuentes,
y con una mayor variedad de instrumentos» (2023: 52). Es por
ello por lo que procederemos a analizar la tipologia de los pro-
ductos audiovisuales de no ficcién incluidos aqui. Por dltimo,
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se persigue esclarecer si la propia naturaleza de la plataforma
determina el tipo de proyectos que se seleccionan para intentar
reflejar una identidad determinada.

Para llevar a cabo esta investigacién empirica, vamos a efectuar
un estudio de caso siguiendo los principios enunciados por Ro-
bert K. Yin (2014: 16), es decir, estudiar un caso contempord-
neo en profundidad y en su contexto real, y donde las fronteras
entre dicho contexto y el fenémeno no estdn lo suficientemente
claras. En este caso se procederd a la descripcion, desde una
dptica sincrénica, del catdlogo de no ficcién de CanalSur Mis.
Buscamos con esta plataforma realizar un andlisis de un crizical
case, que permite formular una «generalization of the sort, «If
it is valid for this case, it is valid for all (or many) cases» (Flyvb-
jerg, 2011: 307), ya que esta OTT es la primera creada por una
televisién autonémica. Esto puede dar buena cuenta del tipo de
comportamiento que se produce en estas plataformas cuando se
trata de una television autonémica, lanzada en abril de 2022 y
que responde a una identidad concreta, en este caso la andaluza.
Solo se tendrdn en cuenta aquellos productos de no ficcién que
no respondan a los formatos similares a la telerrealidad, aunque
se pueda incluir alguno concomitante como el #rue crime. Para
la recogida de datos se ha elaborado una tabla que incluye los
siguientes items: seccién dentro de la plataforma, titulo, direc-
tor/a, URL, productoras, afo de creacion, tipologia (documen-
tal lineal, documental interactivo, documental transmedia),’
temdtica (andaluza, no andaluza). Para la identificacién de estos
elementos se usardn tanto los datos recogidos en la plataforma
como en el catdlogo de peliculas calificadas del ICAA y en la
base de datos IMDB, ademads del visionado de las piezas.

Por lo tanto, segin Xavier Coller (2005), estarfamos ante un
estudio de caso de objeto, de alcance especifico, contemporineo
en cuanto a su cardcter temporal, de cardcter exploratorio y na-
turaleza tnica. Con ¢l pretendemos efectuar una aproximacién

! Los limites de la no ficcién con los formatos ficcionales son com-

plejos, puesto que se ubican «en la clara tendencia a la hibridacién de
ambos espacios en la cultura audiovisual contempordnea» (Minguez,
2014: 130). Usamos de manera amplia el término para abordar aque-
llas producciones que posan una mirada sobre el mundo, mds que
reflejarlas al modo del periodismo.
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al comportamiento del catdlogo de una plataforma de OTT re-
gional en cuanto a las producciones de no ficcién.

3. Resultados y discusion: el género documental en CanalSur Mds

Durante el andlisis de la plataforma CanalSur Mds, en el mes
de agosto de 2023, se han identificado series de no ficcidn en
varias secciones. En primer lugar, en la pdgina de inicio se en-
cuentra el banner «Andalucia es Documental», que lleva a la
seccién homénima que congrega el mayor grueso de produc-
ciones de este género, sobre todo largometrajes (mds de 30 mi-
nutos) documentales. Pero también se ha localizado una serie
documental en el slider «Fiestas de Andalucia», asi como otra
produccién en «CS+Lab». Como era de suponer, el grueso de
las producciones de este tipo (19 titulos) se encuentra en la sec-
cién «Series documentales», si bien varios de estos contenidos se
insertan ademds en otras subsecciones por su temdtica.

De esta seleccion, todos son documentales lineales salvo un
proyecto incluido en Canal Sur Lab. Este proyecto de laborato-
rio de nuevos medios del ente andaluz, anunciado por Joaquin
Durén, director en 2018 de Canal Sur Radio y Televisién (CS-
RTV), definfa Canal Sur Lab como «un laboratorio de con-
tenidos interactivos televisivos de forma profesional» (Canal
Sur, 2018).? Si bien este proyecto no se ha llegado a desarrollar
plenamente hasta la fecha, en CanalSur M4s se incluye un pro-
yecto transmedial,® Elio, una experiencia transmedia, estrenado
en 2022 y centrado en la figura del andaluz Elio Antonio de
Nebrija. Cuenta con un documental lineal de 59 minutos, di-
rigido por Pepe Barahona y Fernando Ruso, que toma como
MacGuffin la presencia del rapero sevillano Haze, licenciado en
Filologia Hispdnica. La expansién transmedia se completa con

2 Seguiria la logica de otros proyectos de entes piblicos como el Lab
de RTVE (Laboratorio de Innovacién Audiovisual de RTVE), de am-
plio y contrastado recorrido desde su creacién en 2011.

3 Asumimos la definicién de Henry Jenkins de la transmedialidad,
para quien esta «se desarrolla a través de maltiples plataformas medid-
ticas, y cada nuevo texto hace una contribucién especifica y valiosa a

la totalidad» (2008: 101).
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una serie podcast, de 10 minutos de duracién cada uno, dirigi-
do y escrito por Carmen Mdrquez, con la colaboracién de Pepe
Barahona. Este proyecto, con la participacién de Canal Sur, es
una coproduccién de Grupo ADM y Lateral con RTVE, bajo
el patrocinio del Ayuntamiento de Lebrija, la Diputacién de
Badajoz, la Fundacién José Manuel Lara y Reale Collegio di

Spagna.

Tabla 1. Elaboracién propia a partir del catdlogo de CanalSur Mis.

Titulos de series documentales Productora Temporadas | Capitulos
Las lunas de Lorca Producciones Cibeles 1 3
Andalucia con otra mirada Divisién XL Producciones 1 13
Camarén Revolution Mediaevents 1 3
Lo mejor de nosotros ATN 1 2
Hijos de Andalucia Redaccién 7 6 68
Al otro lado de la milsica La Zanfofa Producciones 1 6
Ruedos con historia Producciones VAI 2 48
Andalucia, todo un pueblo Canal Sur 1 10
Arqueologia de lo jondo Plano Katharsis 1 4
Los museos de Andalucia Promico Imagen 1 8
Cocineros con estrella Divisién XL Producciones 1 8
Andalucia barroca Canal Sur y Consejeria de Cultura 1 13
foZZﬁm del siglo XXI. Mujeres Adéntida Productions 1 10
Semana Santa de Andalucia Media Medina 1 3
fZSbZzﬁmte, un hombre para un Media Sur 1 8
Hecho a mano Bugaloo Studio 1 8
Rodar en andaluz Lucky Village 1 10
Flamenco Andalucia Media Medina 1 3
Curro Romero. El faraén El hombre que paraba el tiempo 1 5
Creo en ti. Carnaval documental 16 Escalones Producciones 1 4
Elio, una experiencia transmedia (GArB};\; I;Bill/is);)latcral 1 plo;cigx
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Sobre los realizadores, de los 17 identificados todos son hom-
bres. Solo se repite el nombre de José Escudier, director de Ca-
marén Revolution (2017, coproduccién con Canal Sur) y Curro
Romero. El faraén (2021, coproduccién con Canal Sur). Entre
otros nombres destacables por su carrera en el mundo del cine
resalta Alvaro Begines con Los museos de Andalucia (2020, en
colaboracién con Canal Sur) o Eduardo Trias con Rodar en an-
daluz (2016-2020, con la participacién de Canal Sur y la ayuda
de la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales de la Junta
de Andalucia, la Fundacién Cajasol y SGAE). Es llamativa tam-
bién la presencia de Manu Sinchez, showman y presentador en
Canal Sur, al mando de Creo en ti. Carnaval documental (2020-
2022, para Canal Sur).

Acerca de las productoras, se observa un comportamiento
similar, repitiendo solo dos empresas. Es el caso de Media Me-
dina, con Semana Santa en Andalucia (2018, con la participa-
cién de Canal Sur) y Flamenco Andalucia (2015-2021, con la
participacién de Canal Sur), y de Divisién XL Producciones,
con Andalucia con otra mirada (2019, con la participacion de
Canal Sur) y Cocineros con estrella (2021, con la participacién
de Canal Sur).4

Resulta también significativa la forma de relacionarse Canal
Sur en la produccién de estas series. En los créditos de estas
obras aparece con la mencién «Con la participacién de Canal
Sur Televisién S.A.» en un total de 13 titulos, siendo uno de
ellos ademds participado por TeleMadrid y Canal Extremadura
(Ruedos con historia). En 2 titulos (Curro Romero. El faradn y
Camardn Revolution) consta como coproductor, y en 3 casos
aparece «Para Canal Sur Television» (Creo en ti. Carnaval docu-
mental, Blas Infante, un hombre para un pueblo ¢ Hijos de An-
dalucia), en 2 como realizadas por Canal Sur (Andalucia, todo
un pueblo y Andalucia barroca) y en una con la mencién «En
colaboracién con Canal Sur S.A.» (Los museos de Andalucia).

La duracién de los capitulos es muy variada, oscilando entre
los 23 minutos de un capitulo de Andalucia barroca y los 130
de una entrega de Creo en ti. Carnaval documental. La media

* En este proyecto sobre el mundo culinario colaboran Cosentino,
LQA y la Junta de Andalucia (Consejeria de Turismo, Regeneracion,
Justicia y Administracién Local).
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de los capitulos de CanalSur M4s se establece en los 47 minu-
tos por capitulo de serie documental. En cuanto a la media de
episodios por titulo, esta es de 11, siendo el que mds tiene Hijos
de Andalucia® (2004-2022), con 68 entregas condicionadas a
la propia naturaleza del proyecto: retratar la vida de aquellos
hombres y mujeres que han sido nombrados Hijos Predilectos
de Andalucia o han obtenido la Medalla de Oro de esta comu-
nidad auténoma. Esta produccién, por cuestiones obvias dada
la entrega anual de estos galardones, es una de las dos series que
cuenta con mds de una temporada (la otra es Ruedos con histo-
ria, esta con dos).® En cuanto a su fecha de produccién, destaca
lo reciente de los titulos incluidos en el catdlogo. Todos tienen
menos de 9 afos (salvo Blas Infante, un hombre para un pueblo,
2010-2011), siendo ademds 12 los que se han producido en esta
misma década.

En cuanto a su temdtica, el 100% se corresponde con cues-
tiones relacionadas con /o andaluz, incluyendo dentro de esta
categoria aquellos trabajos que retratan la vida de personajes de
relevancia histérica y cultural, el paisanaje de estas tierras, even-
tos histdricos, paisajes o bien el folklore asociado a esta region.
De todas las series, 8 estdn dedicadas a personalidades andalu-
zas, entre ellos Federico Garcia Lorca, Antonio Elio de Nebrija,
Blas Infante, Curro Romero, Camarén de la Isla 0 Maria Zam-
brano. Relacionado con el mundo del flamenco constan 3 series
(Arqueologia de lo jondo, Flamenco Andalucia y Al otro lado de
la miisica, aunque esta Ultima recoge otros estilos musicales),
y con la gastronomia 1 (Cocineros con estrella). Sobre las fiestas
de Andalucia se cuenta con 2 producciones (sobre el Carnaval
de Cddiz, la Semana Santa) y la cultura (tauromaquia, museos,
patrimonio barroco, cine andaluz y la artesania), y 1 sobre la
historia de la democracia en Andalucia (Andalucia, todo un pue-

5 Temporada 1: 7 capitulos; temporada 2: 5 capitulos; temporada 3:
14 capitulos; temporada 4: 14 capitulos; temporada 5: 14 capitulos;
temporada 6: 14 capitulos.

¢ La frecuencia y duracién de los capitulos es una cuestién que estd
recibiendo un trato muy diferenciado en las plataformas OTT respec-
to a la television tradicional (Naranjo; Nevado; Ferndndez-Ramirez,
2023), aunque sorprende la variedad teniendo en cuenta que la mayor
parte del catdlogo no fue ideado para CanalSur Mds.
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blo), este ltimo siguiendo una de las tendencias mds llamativas
de las series documentales espafolas: una mayor concienciacién
sobre el propio pasado (Paz Rebollo; Martinez Valerio; Maya-
goitia Soria, 2020). En cuanto a contenidos de naturaleza, solo
hay una serie que incluya este tipo de temadticas (Lo mejor de
1050t70S).

4. Conclusiones

Tal y como se recoge en la Ley 18/2007, de 17 de diciembre,
de la radio y televisién de titularidad autonémica gestionada
por la Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de
Andalucia (RTVA), este ente autonédmico y sus programas «con-
tribuyen a la vertebracién y desarrollo social, identitario y cultu-
ral de Andalucia». Atendiendo a lo analizado en este trabajo en
relacién con lo identitario, podemos observar un interés eviden-
te por reflejar lo andaluz. Ademis, resulta muy significativo que
en esa apuesta de construccion de identidad en una direccion
determinada se apueste mayormente por reflejar la historia de
esta tierra y sus personajes, con el fin de recoger el patrimonio
material e inmaterial que se ha convertido en imagen de marca
en varios 4mbitos, aunque se refuerce cierta imagen estereotipi-
ca (fiestas, flamenco o toros).

En cuanto a las personalidades retratadas, se percibe un nota-
ble sesgo de género, si bien se cuenta con una serie, Andaluzas
del siglo XXI. Mujeres valientes, y con varios capitulos de An-
dalucia con otra mirada’ protagonizado por las mujeres. Tam-
bién sorprende la exigua representacion de la naturaleza de esta
regi6én, albergando dos Parques Nacionales (Dofiana y Sierra
Nevada) y multitud de otros espacios naturales protegidos.

En cuanto al modo de produccién, es destacable que Canal
Sur contribuya en la creacién de todas estas series documentales
incluidas en el catdlogo. Destaca su participacién en el 64%
de los casos, asegurdndose los derechos de emision, pero redu-
ciéndose al mismo tiempo las posibilidades de que permanezca

7 De los 13 capitulos, solo 5 son protagonizados por mujeres. Estas
son Frasquita Larrea, Gertrudis Gémez de Avellaneda, Mariana Pine-
da, Marfa Zambrano y La Roldana.
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mids tiempo en el catdlogo. Porque lo realmente relevante es que
solo aparezcan series en las que interviene el ente publico, no
adquiriendo catdlogo ajeno. Sin duda, esto supone un atracti-
vo interesante para la produccién en Andalucia, que se ve in-
centivada por esta politica, pero al mismo tiempo se reduce la
diversidad de enfoques. Sin lugar a duda, esto también supone
una estrategia de inversién de la televisién autonémica de forma
muy clara, de tal forma que, por otro lado, se asegura una gran
actualidad de los fondos de la plataforma CanalSur M4s por los
afios de explotacién firmados mediante la participacién del ente
publico andaluz.

Para poder entender la politica de programacién de CanalSur
Mis en cuanto a la no ficcidn, seria recomendable un andlisis
completo de todos los materiales de este género incluidos en
esta plataforma, que alberga mds de un centenar de largometra-
jes. Asimismo, también serfa conveniente contar con los datos
de visionado, algo que no ha sido posible conseguir para este
estudio, con el fin de observar el comportamiento de los usua-
rios en términos globales, asi como si durante ciertas fechas se
incrementa el consumo de alguno de estos productos (carnaval,
por ejemplo).

También seria conveniente comparar este estudio con el catd-
logo de RT'VE a la hora de analizar la representacién de lo anda-
luz, pero podemos concluir que CanalSur Mis se convierte en
un excelente medio para conocer la historia y los personajes més
relevantes de Andalucia, con una finalidad pedagégica mds que
notable y con proyectos emanados de este territorio, lo que ase-
gura una mejor comprension, y expresion, de los temas tratados.
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