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				Ya no pueden estudiarse el cine y el audiovisual sin eng-lobarlos en las llamadas industrias culturales, que están a su vez completamente imbricadas con las Tecnologías de la Información y Comunicación (TIC), conformando lo que en los últimos años se ha venido en denominar el «hipersector audiovisual-TIC». Los nuevos medios surgidos de la digitalización, la producción audiovisual, así como el resto de industrias culturales, conforman un motor innegable de riqueza cultural y económica. Desde las instituciones culturales se ha regulado para fomentar la implantación de las tecnologías digitales, el desarrollo de la sociedad en red y los nuevos usos y hábitos cultu-rales puesto que ofrecen nuevas oportunidades de creci-miento para los sectores relacionados con la producción audiovisual, lo que la convierten en un sector estratégico por su contribución al desarrollo cultural, económico y social.

				El hipersector audiovisual-TIC. Una aproximación mul-tidisciplinar aspira a mostrar las necesidades de impulso del sector audiovisual actual, analizando, desde una pers-pectiva multidisciplinar, los cambios necesarios que el sector está afrontando, así como la necesidad del audiovi-sual de establecer las sinergias necesarias con el conjunto de la nueva economía digital, sin duda, uno de los pilares estratégicos para el futuro.
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				La distribución de no ficción en plataformas OTT: series documentales en CanalSur Más

				Mario de la Torre-Espinosa

				Universidad de Granada

				Juan Ángel Jódar-Marín

				Universidad de Granada

				1. Introducción

				La no ficción ha encontrado en las plataformas digitales un nuevo espacio para su distribución. Sigue así la tendencia ge-neralizada en el ecosistema mediático actual, donde el ámbito digital ha generado múltiples oportunidades para la explotación de los productos audiovisuales, sobre todo atendiendo a otras lógicas temporales resultantes de las nuevas ventanas de exhibi-ción. De esta manera, se está convirtiendo en una fuente crucial para la recuperación de la inversión realizada por los producto-res, con beneficios más que notables siguiendo el concepto des-crito por Chris Anderson como «longtail» (2006), que posibilita la recuperación económica de la inversión a medio-largo plazo por la posibilidad de almacenamiento a bajo coste y el abarata-miento a la hora de poner disponibles estos contenidos.

				Si bien los cambios tecnológicos pueden suponer una ame-naza para algunos formatos, aquellos también son una gran oportunidad para muchos que ven aquí la posibilidad de en-contrar nuevas vías de desarrollo. Asimismo, la aparición de nuevos medios también supone la evolución de géneros como el del documental, que ha ajustado no solo sus rasgos formales (duración, fragmentación, planificación, montaje, etc.), sino también de contenido (el true crime, por ejemplo), al nuevo contexto digital de plataformas. Este tipo de cambios sigue lo ocurrido en otros momentos históricos, como con el auge de la televisión en los años sesenta. Del mismo modo que sucediera con el cine en general, el paso de las salas a la pequeña pantalla conllevaría una serie de necesidades que desembocaron en ti-
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				pologías ficcionales como la sitcom o, en la no ficción, el surgi-miento de las series documentales. Suponía la urgencia de que se adaptaran formatos para que tuviesen cabida en un nuevo medio, el televisivo, que requería de productos audiovisuales con otras características.

				Asimismo, hay que advertir que, desde el punto de vista so-ciológico, la programación de los contenidos de los medios televisivos no ha actuado de forma autónoma, sino que es in-fluida, a menudo directamente, por elementos externos que condicionan su producción y distribución. Es lo propio, por ejemplo, de los regímenes totalitaristas en el ámbito de la co-municación, que tienen como uno de sus objetivos el control de los medios. Sobre todo, para hacer coincidir el tratamiento de los temas con la ideología emanada desde la institución que ostenta el poder.

				Si bien esto es un caso extremo, un simple vistazo a la histo-ria de la televisión en España demuestra claramente cómo, ya en democracia, las parrillas televisivas recogían en su progra-mación una serie de contenidos que actuaban como reflejo de las mutaciones que se estaban desarrollando a un nivel estatal, y que continuarían hasta nuestros días (Núñez Encinar, 2023; Sevillano Canicio, 2022). Programas de debate como La clave serían un buen ejemplo de ello, dando cabida en sus tertulias temáticas como la homosexualidad, vetada durante el periodo franquista a través de la censura. De esta forma se reafirmaba, a través de la televisión pública, el nuevo ideario político que se estaba conformando.

				Sin lugar a dudas, vemos aquí un cierto dirigismo que busca-ba reproducir la nueva imagen del país, pero este control estatal se iría perdiendo a medida que surgían nuevos entes televisivos. Esto es lo que sucedió con la aparición, a finales de los ochenta, de las televisiones privadas: dos en abierto, Telecinco y Antena 3, y una en privado, Canal +. Y también, años antes, gracias a la Ley reguladora del tercer canal (46/1983), con la creación de las autonómicas: la vasca en 1982, la catalana en 1983, la gallega en 1985 y en 1989 la andaluza y la madrileña. Estos nuevos canales suponían un incremento no solo en las horas de programación, sino también en la pluralidad de perspectivas que rompían con la unicidad ostentada por la radiotelevisión pública nacional a lo largo de décadas. 
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				Con estos cambios se lograba desarrollar el artículo 20 de la Constitución Española de 1978, que garantizaba la comunica-ción libre de información veraz, eliminándose la censura (salvo por orden judicial), y garantizándose la diversidad: 

				La ley regulará la organización y el control parlamentario de los medios de comunicación social dependientes del Estado o de cualquier ente público y garantizará el acceso a dichos medios de los grupos sociales y políticos significativos, respetando el pluralismo de la sociedad y de las diversas lenguas de España.

				La cuestión es que la puesta en marcha de la televisión digital terrestre a principios del siglo XXI supuso la ampliación del espectro de emisión, y por ello surgirían nuevos canales, fenó-meno que se ha acelerado más recientemente con la creación de las plataformas OTT, todo un revulsivo a este respecto. Sobre todo, porque con el visionado en streaming y bajo demanda, sumado al incremento del ancho de banda, se ha posibilitado el consumo de un vasto catálogo de producciones. Como una de sus consecuencias, formatos como el del documental tiene ahora una mayor representatividad, sin estar recluidos a horas intempestivas o a canales como La 2 de RTVE.

				Esto tiene claras repercusiones para la producción documen-tal en España, ya que el aumento de horas de emisión requiere de más contenidos, entre los que se encuentran los de esta ti-pología. Además, coincide con el hecho de que «El auge del documental español en la década del 2000 es un hecho» (Peralta García, 2022: 49), sobre todo jalonado por nuevas generacio-nes de realizadoras y realizadores que incluso están teniendo una presencia notable en festivales y premios cinematográficos. Lidia Peralta García señala que ello se debe a la mejora en la formación, la creación de las cadenas privadas, así como la crea-ción, y continuidad, de festivales dedicados al género documen-tal (2022: 157-158). 

				Es evidente que la proliferación de producciones de este tipo puede favorecer la aparición de innovaciones diversas. En el ámbito nacional basta citar En construcción (José Luis Guerín, 2001), que instituiría un cambio de paradigma en el concepto de no ficción en España y sería un éxito dentro de su género. Pero el caso andaluz no sería una excepción. El auge del docu-
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				mental se puede divisar en autorías como las de Mariano Agu-do, Laura Hojman, José Sánchez Montes, Remedios Malvárez, Alejandro Salgado, Jorge Laplace, Pilar Monsell o Manuel Ji-ménez, que abordan temáticas diversas y con modalidades que van del documental de observación al expositivo o el reflexivo (Nichols, 1997: 68-105).

				El caso andaluz resulta muy interesante a este respecto, sobre todo por contar con Canal Sur y Canal Sur 2, dos ventanas de exhibición para la producción de documentales conectados, de una u otra forma, con esta región. Pero más interesante aún es el hecho de que la televisión pública andaluza lanzara en abril de 2022 la primera OTT de una televisión autonómica españo-la. Este proyecto suponía posicionarse en la avanzadilla frente al resto de entes regionales, sumando así al ámbito digital un sistema de vídeo bajo demanda en streaming que posibilitaba distribuir contenidos de acuerdo con las nuevas tendencias del audiovisual contemporáneo. Partimos de la hipótesis que, de igual manera que la creación de Canal Sur, con su primera emi-sión el 28 de febrero de 1989, «el proyecto de autonomía reque-ría no sólo de unos órganos políticos que rigieran el curso de la comunidad autónoma, sino también de una serie de herramien-tas que facilitasen que el proyecto de construcción identitaria andaluza alcanzase a toda la población» (Torre-Espinosa, 2015: 43), ahora también en el ámbito digital, tan predominante en-tre algunos sectores de la población.

				Teniendo en cuenta la idiosincrasia de esta plataforma, es crucial entender el grado en el que se reflejan contenidos que apuntan a una identidad determinada, en este caso la andaluza. Seguimos así los estudios sobre la representación a través de los medios audiovisuales, en este caso el fílmico, ya que, según Ro-bert Stam, «si por una parte el cine es mímesis, representación, por otra también es un enunciado, un acto de interlocución contextualizada entre productores y receptores socialmente si-tuados» (Stam, 2001: 318). Es fundamental discernir si se pro-duce algún tipo de selección en el contenido de CanalSur Más que se ajuste a una idea de lo andaluz, entendido esto como representación de los personajes y espacios de la comunidad an-daluza, así como temáticas asociadas a estas tierras como puede ser el flamenco o ciertas formas de devoción religiosa (Semana Santa o la Romería de El Rocío, por ejemplo). Por supuesto 
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				evitamos el «estereotipo simplón de Andalucía como territorio de la fiesta, de la poca cultura del trabajo» (Blanco Pérez, 2020: 53). Entre los dos polos básicos, expuestos por Manuel Ángel Vázquez Medel (1999: 114), sobre los que ha basculado lo an-daluz, rehuimos del esencialismo y apostamos por su dinamis-mo histórico político, como muestra de una región que no se ha sometido a los estereotipos que se afianzaron, sobre todo, durante el franquismo. 

				La importancia de la creación de esta OTT no es baladí, te-niendo en cuenta que el crecimiento de este tipo de plataformas está siendo de un promedio de 36,9% al año desde 2013 a 2019 (Aguado-Guadalupe; Bernaola, 2019: 15), donde la irrupción de Netflix (2015), HBO (2016) o, más recientemente, Disney+ (2020) se está convirtiendo en un auténtico revulsivo. Supo-ne un paso más en la convergencia de medios (Jenkins, 2008) que Canal Sur viene desarrollando desde la creación el 15 de enero de 2007 de su canal de YouTube, con 1,44 millones de suscriptores, o de la cuenta @canalsur en Twitter en febrero de 2008, con 175.600 seguidores actualmente en X (datos de 15 de septiembre de 2023). Tras el primer año de lanzamiento de la plataforma CanalSur Más, esta ha superado los 9 millones de visualizaciones, así como las 250.000 descargas de la App (en cualquier dispositivo) (Canal Sur, 2023), constituyéndose en un éxito más que notable.

				Otra cuestión capital a dilucidar es si la aparición de Canal Sur como socio coproductor y como comprador de derechos de emisión ha ayudado a la forja de una incipiente industria audiovisual andaluza (Gómez Pérez, 2013). Pero lo que parece claro es que el carácter de estas producciones ha ido mutando para adaptarse al nuevo proyecto digital de este ente, donde el documental andaluz no sería una excepción, sino que sigue lo que vendría desarrollándose en el panorama nacional, donde la hibridación se ha impuesto requiriendo que las producciones adopten nuevas características del mundo digital (Francés et al., 2013):

				Desde esta perspectiva, resulta evidente la afirmación de que las transformaciones se articulan alrededor de la escritura y la mirada; es decir, alrededor del modo de fabricación de los do-cumentales y de su uso. Es la tecnología la que, de algún modo, 
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				propicia las variaciones. Ya no se trata, a nuestro juicio, del anti-guo debate acerca de la capacidad de veracidad de los documen-tales ni de su definición. Ya en los orígenes de las tecnologías de captación y de reproducción de imágenes en movimiento se puso en valor la capacidad que tenían de repetición de la rea-lidad. Ahora, de nuevo, el cambio se da por hecho. Se trata de comprender la profundidad del proceso (Gavaldà Roca; Llorca Abad; Peris Blanes, 2013).

				2. Objetivos y metodología

				Este trabajo tiene como principal objetivo describir los con-tenidos de no ficción que se alojan en una plataforma OTT de un grupo de comunicación público, CanalSur Más. Sobre todo, entendiendo que esto nos permitirá determinar cómo se produce la distribución de contenidos, y si se puede deducir que la creación de plataformas digitales sirve de acicate para la producción en un sentido identitario en torno a lo andaluz.

				Dado el ingente volumen de producciones de naturaleza do-cumental, rondando las doscientas, se ha optado por seleccionar solo las series documentales para este estudio. Su importancia es más que notable en plataformas, como Manuel Blanco Pérez señala para la plataforma de Netflix: «las docuseries son, ahora mismo, uno de los productos más rentables de las plataformas» (2021: 2010). Además, como afirman Adrià Naranjo, Ignacio Nevado y Laura Fernández-Ramírez, «existen pocos trabajos que atiendan al comportamiento estructural de las series do-cumentales con voluntad generalista» (2023: 166), por lo que consideramos oportuno abordar este aspecto para contribuir a reducir este vacío en los estudios sobre televisión.

				Tal y como se refleja en el reciente estudio de Juan José Fe-ria-Sánchez sobre el periodo 2018-2022, «la producción cine-matográfica documental, consecuencia de sus características culturales y económicas, localiza parte de su producción en los márgenes de registros oficiales de las industrias creativas, y por tanto gran parte de ella requiere una labor de búsqueda y catalo-gación más intensiva, a través de un mayor número de fuentes, y con una mayor variedad de instrumentos» (2023: 52). Es por ello por lo que procederemos a analizar la tipología de los pro-ductos audiovisuales de no ficción incluidos aquí. Por último, 
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				se persigue esclarecer si la propia naturaleza de la plataforma determina el tipo de proyectos que se seleccionan para intentar reflejar una identidad determinada.

				Para llevar a cabo esta investigación empírica, vamos a efectuar un estudio de caso siguiendo los principios enunciados por Ro-bert K. Yin (2014: 16), es decir, estudiar un caso contemporá-neo en profundidad y en su contexto real, y donde las fronteras entre dicho contexto y el fenómeno no están lo suficientemente claras. En este caso se procederá a la descripción, desde una óptica sincrónica, del catálogo de no ficción de CanalSur Más. Buscamos con esta plataforma realizar un análisis de un critical case, que permite formular una «generalization of the sort», «If it is valid for this case, it is valid for all (or many) cases» (Flyvb-jerg, 2011: 307), ya que esta OTT es la primera creada por una televisión autonómica. Esto puede dar buena cuenta del tipo de comportamiento que se produce en estas plataformas cuando se trata de una televisión autonómica, lanzada en abril de 2022 y que responde a una identidad concreta, en este caso la andaluza. Solo se tendrán en cuenta aquellos productos de no ficción que no respondan a los formatos similares a la telerrealidad, aunque se pueda incluir alguno concomitante como el true crime. Para la recogida de datos se ha elaborado una tabla que incluye los siguientes ítems: sección dentro de la plataforma, título, direc-tor/a, URL, productoras, año de creación, tipología (documen-tal lineal, documental interactivo, documental transmedia),1 temática (andaluza, no andaluza). Para la identificación de estos elementos se usarán tanto los datos recogidos en la plataforma como en el catálogo de películas calificadas del ICAA y en la base de datos IMDB, además del visionado de las piezas.

				Por lo tanto, según Xavier Coller (2005), estaríamos ante un estudio de caso de objeto, de alcance específico, contemporáneo en cuanto a su carácter temporal, de carácter exploratorio y na-turaleza única. Con él pretendemos efectuar una aproximación 

				
					1 Los límites de la no ficción con los formatos ficcionales son com-plejos, puesto que se ubican «en la clara tendencia a la hibridación de ambos espacios en la cultura audiovisual contemporánea» (Mínguez, 2014: 130). Usamos de manera amplia el término para abordar aque-llas producciones que posan una mirada sobre el mundo, más que reflejarlas al modo del periodismo.
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				al comportamiento del catálogo de una plataforma de OTT re-gional en cuanto a las producciones de no ficción.

				3. Resultados y discusión: el género documental en CanalSur Más

				Durante el análisis de la plataforma CanalSur Más, en el mes de agosto de 2023, se han identificado series de no ficción en varias secciones. En primer lugar, en la página de inicio se en-cuentra el banner «Andalucía es Documental», que lleva a la sección homónima que congrega el mayor grueso de produc-ciones de este género, sobre todo largometrajes (más de 30 mi-nutos) documentales. Pero también se ha localizado una serie documental en el slider «Fiestas de Andalucía», así como otra producción en «CS+Lab». Como era de suponer, el grueso de las producciones de este tipo (19 títulos) se encuentra en la sec-ción «Series documentales», si bien varios de estos contenidos se insertan además en otras subsecciones por su temática.

				De esta selección, todos son documentales lineales salvo un proyecto incluido en Canal Sur Lab. Este proyecto de laborato-rio de nuevos medios del ente andaluz, anunciado por Joaquín Durán, director en 2018 de Canal Sur Radio y Televisión (CS-RTV), definía Canal Sur Lab como «un laboratorio de con-tenidos interactivos televisivos de forma profesional» (Canal Sur, 2018).2 Si bien este proyecto no se ha llegado a desarrollar plenamente hasta la fecha, en CanalSur Más se incluye un pro-yecto transmedial,3 Elio, una experiencia transmedia, estrenado en 2022 y centrado en la figura del andaluz Elio Antonio de Nebrija. Cuenta con un documental lineal de 59 minutos, di-rigido por Pepe Barahona y Fernando Ruso, que toma como MacGuffin la presencia del rapero sevillano Haze, licenciado en Filología Hispánica. La expansión transmedia se completa con 

				
					2 Seguiría la lógica de otros proyectos de entes públicos como el Lab de RTVE (Laboratorio de Innovación Audiovisual de RTVE), de am-plio y contrastado recorrido desde su creación en 2011.

					3 Asumimos la definición de Henry Jenkins de la transmedialidad, para quien esta «se desarrolla a través de múltiples plataformas mediá-ticas, y cada nuevo texto hace una contribución específica y valiosa a la totalidad» (2008: 101). 
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				una serie podcast, de 10 minutos de duración cada uno, dirigi-do y escrito por Carmen Márquez, con la colaboración de Pepe Barahona. Este proyecto, con la participación de Canal Sur, es una coproducción de Grupo ADM y Lateral con RTVE, bajo el patrocinio del Ayuntamiento de Lebrija, la Diputación de Badajoz, la Fundación José Manuel Lara y Reale Collegio di Spagna.

				Tabla 1. Elaboración propia a partir del catálogo de CanalSur Más.

				
					Títulos de series documentales

				

				
					Productora

				

				
					Temporadas

				

				
					Capítulos

				

				
					Las lunas de Lorca

				

				
					Producciones Cibeles

				

				
					1

				

				
					3

				

				
					Andalucía con otra mirada

				

				
					División XL Producciones

				

				
					1

				

				
					13

				

				
					Camarón Revolution

				

				
					Mediaevents

				

				
					1

				

				
					3

				

				
					Lo mejor de nosotros

				

				
					ATN

				

				
					1

				

				
					2

				

				
					Hijos de Andalucía

				

				
					Redacción 7

				

				
					6

				

				
					68

				

				
					Al otro lado de la música

				

				
					La Zanfoña Producciones

				

				
					1

				

				
					6

				

				
					Ruedos con historia

				

				
					Producciones VAI

				

				
					2

				

				
					48

				

				
					Andalucía, todo un pueblo

				

				
					Canal Sur

				

				
					1

				

				
					10

				

				
					Arqueología de lo jondo

				

				
					Plano Katharsis

				

				
					1

				

				
					4

				

				
					Los museos de Andalucía

				

				
					Promico Imagen

				

				
					1

				

				
					8

				

				
					Cocineros con estrella

				

				
					División XL Producciones

				

				
					1

				

				
					8

				

				
					Andalucía barroca

				

				
					Canal Sur y Consejería de Cultura

				

				
					1

				

				
					13

				

				
					Andaluzas del siglo XXI. Mujeres valientes

				

				
					Atlántida Productions

				

				
					1

				

				
					10

				

				
					Semana Santa de Andalucía

				

				
					Media Medina

				

				
					1

				

				
					3

				

				
					Blas Infante, un hombre para un pueblo

				

				
					Media Sur

				

				
					1

				

				
					8

				

				
					Hecho a mano

				

				
					Bugaloo Studio

				

				
					1

				

				
					8

				

				
					Rodar en andaluz

				

				
					Lucky Village

				

				
					1

				

				
					10

				

				
					Flamenco Andalucía

				

				
					Media Medina

				

				
					1

				

				
					3

				

				
					Curro Romero. El faraón 

				

				
					El hombre que paraba el tiempo

				

				
					1

				

				
					5

				

				
					Creo en ti. Carnaval documental

				

				
					16 Escalones Producciones

				

				
					1

				

				
					4

				

				
					Elio, una experiencia transmedia

				

				
					Grupo ADM y lateral 

					(ADM Podcast)

				

				
					1

				

				
					1 + 10 podcasts
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				Sobre los realizadores, de los 17 identificados todos son hom-bres. Solo se repite el nombre de José Escudier, director de Ca-marón Revolution (2017, coproducción con Canal Sur) y Curro Romero. El faraón (2021, coproducción con Canal Sur). Entre otros nombres destacables por su carrera en el mundo del cine resalta Álvaro Begines con Los museos de Andalucía (2020, en colaboración con Canal Sur) o Eduardo Trías con Rodar en an-daluz (2016-2020, con la participación de Canal Sur y la ayuda de la Agencia Andaluza de Instituciones Culturales de la Junta de Andalucía, la Fundación Cajasol y SGAE). Es llamativa tam-bién la presencia de Manu Sánchez, showman y presentador en Canal Sur, al mando de Creo en ti. Carnaval documental (2020-2022, para Canal Sur).

				Acerca de las productoras, se observa un comportamiento similar, repitiendo solo dos empresas. Es el caso de Media Me-dina, con Semana Santa en Andalucía (2018, con la participa-ción de Canal Sur) y Flamenco Andalucía (2015-2021, con la participación de Canal Sur), y de División XL Producciones, con Andalucía con otra mirada (2019, con la participación de Canal Sur) y Cocineros con estrella (2021, con la participación de Canal Sur).4

				Resulta también significativa la forma de relacionarse Canal Sur en la producción de estas series. En los créditos de estas obras aparece con la mención «Con la participación de Canal Sur Televisión S.A.» en un total de 13 títulos, siendo uno de ellos además participado por TeleMadrid y Canal Extremadura (Ruedos con historia). En 2 títulos (Curro Romero. El faraón y Camarón Revolution) consta como coproductor, y en 3 casos aparece «Para Canal Sur Televisión» (Creo en ti. Carnaval docu-mental, Blas Infante, un hombre para un pueblo e Hijos de An-dalucía), en 2 como realizadas por Canal Sur (Andalucía, todo un pueblo y Andalucía barroca) y en una con la mención «En colaboración con Canal Sur S.A.» (Los museos de Andalucía).

				La duración de los capítulos es muy variada, oscilando entre los 23 minutos de un capítulo de Andalucía barroca y los 130 de una entrega de Creo en ti. Carnaval documental. La media 

				
					4 En este proyecto sobre el mundo culinario colaboran Cosentino, LQA y la Junta de Andalucía (Consejería de Turismo, Regeneración, Justicia y Administración Local).
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				de los capítulos de CanalSur Más se establece en los 47 minu-tos por capítulo de serie documental. En cuanto a la media de episodios por título, esta es de 11, siendo el que más tiene Hijos de Andalucía 5 (2004-2022), con 68 entregas condicionadas a la propia naturaleza del proyecto: retratar la vida de aquellos hombres y mujeres que han sido nombrados Hijos Predilectos de Andalucía o han obtenido la Medalla de Oro de esta comu-nidad autónoma. Esta producción, por cuestiones obvias dada la entrega anual de estos galardones, es una de las dos series que cuenta con más de una temporada (la otra es Ruedos con histo-ria, esta con dos).6 En cuanto a su fecha de producción, destaca lo reciente de los títulos incluidos en el catálogo. Todos tienen menos de 9 años (salvo Blas Infante, un hombre para un pueblo, 2010-2011), siendo además 12 los que se han producido en esta misma década.

				En cuanto a su temática, el 100% se corresponde con cues-tiones relacionadas con lo andaluz, incluyendo dentro de esta categoría aquellos trabajos que retratan la vida de personajes de relevancia histórica y cultural, el paisanaje de estas tierras, even-tos históricos, paisajes o bien el folklore asociado a esta región. De todas las series, 8 están dedicadas a personalidades andalu-zas, entre ellos Federico García Lorca, Antonio Elio de Nebrija, Blas Infante, Curro Romero, Camarón de la Isla o María Zam-brano. Relacionado con el mundo del flamenco constan 3 series (Arqueología de lo jondo, Flamenco Andalucía y Al otro lado de la música, aunque esta última recoge otros estilos musicales), y con la gastronomía 1 (Cocineros con estrella). Sobre las fiestas de Andalucía se cuenta con 2 producciones (sobre el Carnaval de Cádiz, la Semana Santa) y la cultura (tauromaquia, museos, patrimonio barroco, cine andaluz y la artesanía), y 1 sobre la historia de la democracia en Andalucía (Andalucía, todo un pue-

				
					5 Temporada 1: 7 capítulos; temporada 2: 5 capítulos; temporada 3: 14 capítulos; temporada 4: 14 capítulos; temporada 5: 14 capítulos; temporada 6: 14 capítulos.

					6 La frecuencia y duración de los capítulos es una cuestión que está recibiendo un trato muy diferenciado en las plataformas OTT respec-to a la televisión tradicional (Naranjo; Nevado; Fernández-Ramírez, 2023), aunque sorprende la variedad teniendo en cuenta que la mayor parte del catálogo no fue ideado para CanalSur Más.
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				blo), este último siguiendo una de las tendencias más llamativas de las series documentales españolas: una mayor concienciación sobre el propio pasado (Paz Rebollo; Martínez Valerio; Maya-goitia Soria, 2020). En cuanto a contenidos de naturaleza, solo hay una serie que incluya este tipo de temáticas (Lo mejor de nosotros).

				4. Conclusiones

				Tal y como se recoge en la Ley 18/2007, de 17 de diciembre, de la radio y televisión de titularidad autonómica gestionada por la Agencia Pública Empresarial de la Radio y Televisión de Andalucía (RTVA), este ente autonómico y sus programas «con-tribuyen a la vertebración y desarrollo social, identitario y cultu-ral de Andalucía». Atendiendo a lo analizado en este trabajo en relación con lo identitario, podemos observar un interés eviden-te por reflejar lo andaluz. Además, resulta muy significativo que en esa apuesta de construcción de identidad en una dirección determinada se apueste mayormente por reflejar la historia de esta tierra y sus personajes, con el fin de recoger el patrimonio material e inmaterial que se ha convertido en imagen de marca en varios ámbitos, aunque se refuerce cierta imagen estereotípi-ca (fiestas, flamenco o toros).

				En cuanto a las personalidades retratadas, se percibe un nota-ble sesgo de género, si bien se cuenta con una serie, Andaluzas del siglo XXI. Mujeres valientes, y con varios capítulos de An-dalucía con otra mirada 7 protagonizado por las mujeres. Tam-bién sorprende la exigua representación de la naturaleza de esta región, albergando dos Parques Nacionales (Doñana y Sierra Nevada) y multitud de otros espacios naturales protegidos.

				En cuanto al modo de producción, es destacable que Canal Sur contribuya en la creación de todas estas series documentales incluidas en el catálogo. Destaca su participación en el 64% de los casos, asegurándose los derechos de emisión, pero redu-ciéndose al mismo tiempo las posibilidades de que permanezca 

				
					7 De los 13 capítulos, solo 5 son protagonizados por mujeres. Estas son Frasquita Larrea, Gertrudis Gómez de Avellaneda, Mariana Pine-da, María Zambrano y La Roldana.
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				más tiempo en el catálogo. Porque lo realmente relevante es que solo aparezcan series en las que interviene el ente público, no adquiriendo catálogo ajeno. Sin duda, esto supone un atracti-vo interesante para la producción en Andalucía, que se ve in-centivada por esta política, pero al mismo tiempo se reduce la diversidad de enfoques. Sin lugar a duda, esto también supone una estrategia de inversión de la televisión autonómica de forma muy clara, de tal forma que, por otro lado, se asegura una gran actualidad de los fondos de la plataforma CanalSur Más por los años de explotación firmados mediante la participación del ente público andaluz. 

				Para poder entender la política de programación de CanalSur Más en cuanto a la no ficción, sería recomendable un análisis completo de todos los materiales de este género incluidos en esta plataforma, que alberga más de un centenar de largometra-jes. Asimismo, también sería conveniente contar con los datos de visionado, algo que no ha sido posible conseguir para este estudio, con el fin de observar el comportamiento de los usua-rios en términos globales, así como si durante ciertas fechas se incrementa el consumo de alguno de estos productos (carnaval, por ejemplo).

				También sería conveniente comparar este estudio con el catá-logo de RTVE a la hora de analizar la representación de lo anda-luz, pero podemos concluir que CanalSur Más se convierte en un excelente medio para conocer la historia y los personajes más relevantes de Andalucía, con una finalidad pedagógica más que notable y con proyectos emanados de este territorio, lo que ase-gura una mejor comprensión, y expresión, de los temas tratados.
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