Espejo de Monogratias

ISSN: 2660-4213 Nuamero 46, afio 2026. URL: espejodemonografias.comunicacionsocial.es

MONOGRAFIAS DE ACCESO ABIERTO COMUNICACION SOCIAL
OPEN ACCESS MONOGRAPHS ediciones y publicaciones

ISBN 978-84-10176-25-6

Fundamentos de la imagen y el diseno
Teoria, lenguaje y aplicacién (2026)

Monica Hinojosa-Becerra; Angel Torres-Toukoumidis;
Isidro Marin-Gutiérrez; Javier Ruiz-San Miguel

Sep arata Presentacion

Titulo del Capitulo

«Presentacion»

Autoria

Moénica Hinojosa-Becerra;
Angel Torres-Toukoumidis;
Isidro Marin-Gutiérrez;
Javier Ruiz-San Miguel

Cémo citar este Capitulo

Hinojosa-Becerra, M.; Torres-Toukoumidis, A;
Marin-Gutiérrez, 1.; Ruiz-San Miguel, J. (2026).
«Presentacién». En Hinojosa Becerra, M.; Torres-
Toukoumidis, A; Marin-Gutiérrez, I.; Ruiz-San
Miguel, J., Fundamentos de la imagen y el diserio.
Teoria, lenguaje y aplicacion. Salamanca: Comunica-
cién Social Ediciones y Publicaciones.

ISBN: 978-84-10176-25-6

D.O.L:
hteps://doi.org/10.52495/pres.emcs.46.c53



https://doi.org/10.52495/pres.emcs.46.c53
http://espejodemonografias.comunicacionsocial.es

El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie ‘Cédigos Mediaticos’ de Comunicacién Social Ediciones
y Publicaciones.

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grifico no puede com-
prenderse Ginicamente como practica técnica ni como ejercicio estético ais-
lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-
seccién entre cultura, comunicacion y tecnologia.

pro-
pone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, histéricos y
proyectuales del disefio, articulando tradicién académica y prictica profe-
sional contempordnea.
Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario,
orientado a proporcionar herramientas conceptuales sélidas que permitan
al estudiante analizar, interpretar y producir disefio con rigor critico. Su es-
tructura progresiva —desde fundamentos semidticos y morfolégicos hasta
identidad visual y entornos digitales— responde a una lgica pedagégica
que integra teorfa y practica.
A lo largo de sus capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como mar-
co interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color
como fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolégico
y la identidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora
aportaciones de autores fundamentales en teoria del disefio, psicologia de
la percepcién y estudios de medios, situando la préctica proyectual dentro
de un marco académico reconocido.
En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador con-
tempordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capaci-
dad de andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética.
Este manual aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no
solo contenidos tedricos, sino también actividades practicas, estudios de
caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.
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Presentacion

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grafico no puede com-
prenderse inicamente como préctica técnica ni como ejercicio estético aisla-
do, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la interseccién
entre cultura, comunicacién y tecnologia. La obra que el lector tiene entre sus
manos propone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, his-
téricos y proyectuales del diseno, articulando tradicién académica y prictica
profesional contempordnea.

El objetivo de este libro no es ofrecer un compendio superficial de tenden-
cias ni un manual exclusivamente instrumental. Se ha concebido como un
texto formativo de nivel universitario, orientado a proporcionar herramientas
conceptuales s6lidas que permitan al estudiante analizar, interpretar y produ-
cir disefio con rigor critico. La estructura progresiva —desde fundamentos
semiéticos y morfolégicos hasta identidad visual y entornos digitales— res-
ponde a una légica pedagdgica que integra teoria y prictica.

A lo largo de los capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como marco
interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color como
fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolégico y la iden-
tidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora aportaciones
de autores fundamentales en teoria del diseno, psicologia de la percepcién y
estudios de medios, situando la prictica proyectual dentro de un marco aca-
démico reconocido.

En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador contem-
pordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capacidad de
andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética. Este manual
aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no solo contenidos
tedricos, sino también actividades practicas, estudios de caso y recursos com-
plementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.

La obra adopta una perspectiva sistémica del disefio. Los elementos visuales
(forma, color, tipografia o espacio) no se estudian de manera fragmentada,
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sino como componentes interrelacionados dentro de estructuras comunicativas
mds amplias. De este modo, se pretende superar la dicotomia entre creativi-
dad intuitiva y fundamento tedrico, integrando ambos dmbitos en una practica
consciente y argumentada.

Finalmente, este libro se concibe como herramienta abierta. El disefio es dis-
ciplina dindmica y en transformacién permanente; por ello, los contenidos aqui
desarrollados deben entenderse como base sélida sobre la cual el lector podrd
seguir construyendo conocimiento y experiencia profesional.

Los autores confian en que esta obra contribuya a formar disefiadores capaces
de comprender el impacto cultural de su trabajo y de ejercer su practica con ri-
gor, sensibilidad y responsabilidad. Este manual ha sido disenado como recurso
docente para asignaturas de Grado y Méster vinculadas al 4mbito del diseno, la
comunicacion y las industrias culturales, integrando teoria académica, practica
proyectual y aprendizaje auténomo.

Las imdgenes incluidas en este manual han sido elaboradas especificamente
para fines diddcticos mediante herramientas de inteligencia artificial generati-
va, bajo la direccién y supervision de los autores. Su funcién es ilustrar con-
ceptos tedricos, ejemplos visuales y aplicaciones pricticas del diseno gréfico
desarrollados a lo largo de la obra. Todas las imdgenes han sido seleccionadas,
revisadas y contextualizadas académicamente por los autores para garantizar su
coherencia con los contenidos docentes y los objetivos formativos del manual.

1. Objetivos de aprendizaje

* Objetivo general:
Desarrollar competencias para analizar, interpretar y producir diseno gra-
fico desde una base teérica, metodoldgica y aplicada.

* Objetivos especificos:
—Comprender el disefio como proceso proyectual.
—Analizar sistemas de comunicacién visual.
—Aplicar principios de composicién y percepcion.
—Utilizar el color de forma estratégica.
—Disenar sistemas tipogréficos coherentes.
—Desarrollar proyectos de identidad visual.

2. Competencias

e Generales
—CG1: Pensamiento critico.
—CG2: Resolucién de problemas.
—CG3: Comunicacién efectiva.
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* Especificas
—CE1: Dominio del lenguaje visual.
—CE2: Aplicacién de principios compositivos.
—CE3: Uso del color.
—CE4: Tipografia funcional.
—CES5: Desarrollo de identidad visual.

3. Resultados de aprendizaje

El estudiante serd capaz de:
—RA1: Analizar mensajes visuales desde la semidtica.
—RA2: Aplicar principios de disefio en proyectos.
—RA3: Disehar composiciones coherentes.
—RAA4: Desarrollar identidades visuales.

Enlace de adquisicién de la Monografia:

https://www.comunicacionsocial.es
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