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El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie ‘Cédigos Medidticos’ de Comunicacién Social Ediciones
y Publicaciones.

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grifico no puede com-
prenderse Ginicamente como practica técnica ni como ejercicio estético ais-
lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-
seccién entre cultura, comunicacion y tecnologia.

pro-
pone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, histéricos y
proyectuales del disefio, articulando tradicién académica y prictica profe-
sional contempordnea.
Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario,
orientado a proporcionar herramientas conceptuales sélidas que permitan
al estudiante analizar, interpretar y producir disefio con rigor critico. Su es-
tructura progresiva —desde fundamentos semidticos y morfolégicos hasta
identidad visual y entornos digitales— responde a una lgica pedagégica
que integra teorfa y practica.
A lo largo de sus capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como mar-
co interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color
como fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolégico
y la identidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora
aportaciones de autores fundamentales en teoria del disefio, psicologia de
la percepcién y estudios de medios, situando la préctica proyectual dentro
de un marco académico reconocido.
En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador con-
tempordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capaci-
dad de andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética.
Este manual aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no
solo contenidos tedricos, sino también actividades practicas, estudios de
caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.
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6.

Historia y fundamentos cientificos del color

El color constituye uno de los fenémenos mds complejos y determinantes
en el diseno grifico, en tanto integra dimensiones fisicas, fisiolégicas, percep-
tivas y culturales. No puede entenderse inicamente como atributo superficial
de la forma, sino como experiencia construida a partir de la interaccién entre
luz, sistema visual y contexto interpretativo. El estudio del color exige, por
tanto, una aproximacién interdisciplinar que articule historia, ciencia y teoria
del disefio (Cubeiro, 2023).

Desde el punto de vista fisico, el color es una cualidad de la luz. Isaac New-
ton demostré en el siglo XVII que la luz blanca se descompone en un espectro
continuo al atravesar un prisma, estableciendo que el color no es propiedad
inherente de los objetos, sino resultado de la interaccién entre luz y materia
(Newton, 1977). Este hallazgo marcé el inicio de una comprensién cientifica
del color basada en longitudes de onda y fenémenos 6pticos.

Sin embargo, la experiencia del color no se reduce a su dimensién fisica.
Thomas Young y Hermann von Helmholtz desarrollaron en el siglo XIX la
teorfa tricromdtica de la visidn, segtin la cual la percepcién cromadtica se basa
en la activacién diferencial de tres tipos de receptores sensibles a distintas lon-
gitudes de onda (Helmholtz, 1962). Posteriormente, Ewald Hering propuso
la teoria de los procesos oponentes, senalando que la percepcién del color
se organiza en pares antagénicos como rojo/verde y azul/amarillo (Hering,
1964). Estas teorias, lejos de ser excluyentes, se complementan en la com-
prensién contempordnea del sistema visual.

Desde una perspectiva fisioldgica, el color es resultado de procesos neuro-
biolégicos complejos. La percepcién cromdtica depende tanto de la respuesta
retinal como del procesamiento cortical. Fenémenos como la constancia del
color (la capacidad de percibir un color relativamente estable bajo condicio-
nes luminicas cambiantes) demuestran que el cerebro interpreta activamente
la informacién visual (Gegenfurtner; Kiper, 2003).

Histéricamente, la reflexién sobre el color no se limité al Ambito cientifi-
co. Johann Wolfgang von Goethe, en su Zeoria de los colores (2017), criticé
la aproximacién exclusivamente fisica de Newton y defendié una compren-
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Imagen 1. Historia del color.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

sién fenomenoldgica del color basada en la experiencia perceptiva. Aunque
su teorfa carece de la precision fisica newtoniana, su énfasis en la dimensién
psicolégica influyé profundamente en la teorfa artistica posterior.

En el contexto del diseno moderno, el estudio del color adquiri6 una di-
mensién sistemdtica en la Bauhaus, donde Johannes Itten desarrollé ejercicios
analiticos basados en contrastes cromdticos y armonias estructurales (Itten,
2020). La pedagogia moderna integr asi conocimientos cientificos y expe-
rimentacion formal, estableciendo puentes entre percepcién, emocién y es-
tructura compositiva.

Desde una perspectiva contempordnea, el color también debe entenderse
en relacién con los sistemas tecnoldgicos de reproduccién. Los modelos adi-
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tivo (RGB) y sustractivo (CMYK) responden a ldgicas fisicas distintas vincu-
ladas a la emisién o absorcién de luz. Lev Manovich (2005) sefala que los
nuevos medios introducen una dimensién digital donde el color se codifica
numéricamente, transformando su produccién y manipulacién.

Ademds de sus fundamentos fisicos y fisiolégicos, el color posee una di-
mension cultural y simbdlica. Umberto Eco (2000) recuerda que los siste-
mas visuales operan dentro de cddigos compartidos; el significado del color
no es universal, sino culturalmente construido. El rojo puede asociarse con
peligro, pasién o celebracién segiin el contexto cultural. El disenador, por
tanto, no trabaja Gnicamente con propiedades pticas, sino con significados
sociales.

El color constituye un fenémeno multidimensional que integra fisica de la
luz, fisiologia de la visidn, procesos cognitivos y sistemas culturales de signifi-
cacién. Comprender su historia y fundamentos cientificos resulta imprescin-
dible para fundamentar su aplicacién proyectual. El disefio grafico no utiliza
el color de manera intuitiva, sino como herramienta estructural capaz de in-
fluir en la percepcidn, la emocién y la interpretacién.

6.1. Teorias histéricas del color: de Aristoteles a Goethe

La comprensién contempordnea del color es el resultado de una larga evolu-
cién histérica en la que convergen especulacion filoséfica, observacién empi-
rica y experimentacion cientifica. Desde la Antigiiedad hasta la modernidad,
las teorfas del color han oscilado entre explicaciones cosmoldgicas, dpticas y
fenomenolégicas, configurando un campo interdisciplinar que influye direc-
tamente en la teorfa y practica del diseno.

o Aristoteles: el color como cualidad intermedia

En la tradicién cldsica, el color fue concebido como cualidad inherente
a los objetos y vinculada a la interaccién entre luz y oscuridad. Aristételes,
en De sensu et sensibilibus, consideraba el color como una propiedad de las
superficies visibles actualizada por la presencia de la luz (Aristételes, 2014).
Para el filésofo griego, el blanco y el negro constituian polos fundamentales
entre los cuales se distribufan los demds colores como variaciones intermedias
(véase la imagen 2).

La explicacién aristotélica no distinguia entre fenémeno fisico y experiencia
perceptiva, ya que el marco conceptual de la época no separaba aun claramen-
te la 6ptica de la metafisica. Sin embargo, su concepcién relacional —color
como resultado de interaccién entre luz y materia— anticipa, de manera ru-
dimentaria, planteamientos posteriores sobre la dependencia contextual del
fenémeno cromdtico.

Enlace de adquisicién de la Monografia: %5
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Imagen 2. Aristételes y Leonardo da Vinci. o [ ppnardo da Vinci: observacién
empirica y gradacion tonal

Durante el Renacimiento, Leonar-
do da Vinci aporté una aproxima-
cién mds empirica al estudio del co-
lor. En sus cuadernos, especialmente
en el Tratado de la pintura, analizé la
relacién entre luz, sombra y percep-
cién atmosférica (da Vinci, 2004).
Leonardo observé que los colores se
modifican segtn la distancia y las
condiciones luminicas, anticipando
el concepto de perspectiva aérea.

Su contribucién no se centré en la
fisica de la luz, sino en la experien-
cia visual del artista. Reconocié la
importancia de los contrastes tona-
les y la interaccién cromdtica en la construccién espacial. Esta aproximacién
préctica influy6 decisivamente en la teoria pictdrica posterior y establecié un
puente entre ciencia y arte.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

* [saac Newton: el color como fendmeno dptico

El giro decisivo en la comprensién cientifica del color se produjo con los
experimentos de Isaac Newton. En Optim o tratado de las reflexiones, refraccio-
nes, inflexiones y colores de la luz. (1977), Newton demostré que la luz blanca
se descompone en un espectro de colores al atravesar un prisma, estableciendo
que el color es propiedad de la luz y no de los objetos. Los objetos no generan
color; reflejan selectivamente determinadas longitudes de onda.

La teorfa newtoniana introdujo un modelo cuantificable basado en longi-
tudes de onda, desplazando las explicaciones cualitativas anteriores. Ademds,
organizé los colores en un circulo cromdtico, sentando bases para la sistema-
tizacién moderna. Su planteamiento marcé el nacimiento de la éptica fisica y
transformé radicalmente la teoria del color.

* Goethe: fenomenologia y experiencia subjetiva

A comienzos del siglo XIX, Johann Wolfgang von Goethe reaccioné critica-
mente frente al enfoque exclusivamente fisico de Newton. En Zur Farbenlehre
(Zeoria de los colores, 1810/2017), Goethe defendié una aproximacién feno-
menoldgica centrada en la experiencia perceptiva del color. Para él, el color
surgia de la interaccién entre luz y oscuridad mediada por el ojo humano.
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Goethe analizé los efectos psicolé-
gicos y simbdlicos del color, atribu-
yendo cualidades emocionales especi-
ficas a distintas tonalidades. Aunque
su teoria carecia de la precision ex-
perimental de la éptica newtoniana,
su énfasis en la dimensién subjetiva
influyé profundamente en artistas y
pedagogos del siglo XX, incluyendo a
Johannes Itten en la Bauhaus.

. Convergencias y tensiones historicas

Las teorias de Aristételes, Leo-
nardo, Newton y Goethe no deben
entenderse como etapas lineales de
superacién, sino como marcos epis-
temoldgicos distintos. Newton con-
solidé la base fisica del color; Goethe
enfatizé su dimensién perceptiva y
psicolégica; Leonardo integré ob-
servacién artistica y andlisis visual;
Aristételes ofrecié una explicacién
cosmoldgica coherente con su siste-
ma filoséfico.

La teorfa contempordnea del color
integra estas dimensiones: reconoce
el fundamento fisico del fenémeno
luminico, la mediacién fisiolégica
del sistema visual y la interpretacién
cultural y emocional del sujeto. En
disefio grafico, esta integracién re-

Imagen 3. Goethe.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

Imagen 4. Isaac Newton: la luz es color.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

sulta esencial. El color no es tnicamente longitud de onda, ni pura emocién
subjetiva: es fenémeno fisico procesado perceptivamente e interpretado cul-

turalmente (Cubeiro, 2023).

Las teorias histdricas del color revelan la complejidad de un fenémeno que
atraviesa filosofia, ciencia y arte. Comprender esta genealogia permite fun-
damentar criticamente el uso del color en disefo, evitando reduccionismos
tanto cientificistas como meramente intuitivos.

Enlace de adquisicién de la Monografia:

https://www.comunicacionsocial.es
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6.2. Naturaleza fisica del color

La comprensidn cientifica del color se fundamenta en la fisica de la luz.
Desde una perspectiva estrictamente material, el color no es una propiedad
intrinseca de los objetos, sino una experiencia perceptiva desencadenada
por la interaccién entre radiacién electromagnética, superficies materiales y
sistema visual. El andlisis de su naturaleza fisica resulta imprescindible para
el diseno grifico, especialmente en contextos de reproduccién impresa y

digital.
* Luz y espectro electromagnético

La luz visible constituye una pequena porcién del espectro electromag-
nético, comprendida aproximadamente entre los 380 y 740 nanémetros
de longitud de onda (Hecht, 2016). Cada longitud de onda dentro de este
rango produce una sensacién cromdtica distinta cuando estimula el sistema
visual humano. Las longitudes de onda mds cortas se asocian con la percep-
cién de violetas y azules, mientras que las mds largas se corresponden con
rojos.

El estudio moderno del espectro visible se consolidé con los experimentos
de Isaac Newton en el siglo XVII, quien demostré que la luz blanca contiene
todos los colores del espectro y que estos pueden recombinarse para producir
nuevamente luz blanca (Newton, 1977). Este hallazgo establecié que el color
es propiedad de la luz y no de los objetos.
* Reflexion, absorcion y transmision

Cuando la luz incide sobre una Imagen 5. Absorcién y reflexién.
superficie, pueden producirse tres fe-
némenos fundamentales: reflexidn,
absorcién y transmisién. El color
percibido de un objeto depende de
las longitudes de onda que la super-
ficie refleja hacia el observador. Un
objeto que percibimos como rojo re-
fleja predominantemente longitudes
de onda largas y absorbe las demds.

En materiales translicidos o
transparentes, parte de la luz puede
atravesar el medio, modificindose
seglin su composicién fisica. Estos

procesos fisicos explican por qué
el color varia segin la iluminacién

98

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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Imagen 6. Sintesis aditiva. Imagen 7. Sintesis sustractiva.
Fuente: elaboracién propia mediante herra- Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa. mientas de inteligencia artificial generativa.

y las caracteristicas del entorno. La misma superficie puede percibirse de
manera distinta bajo luz natural o artificial, fenémeno crucial en disefio y
produccién gréfica.

* Mezcla aditiva y sustractiva

Uno de los aspectos fundamentales de la naturaleza fisica del color es la
diferencia entre mezcla aditiva y mezcla sustractiva.

La mezcla aditiva se basa en la superposicién de luces de diferentes longi-
tudes de onda. Sus colores primarios son rojo, verde y azul (modelo RGB).
Cuando estas luces se combinan en igual intensidad, producen luz blanca.
Este principio rige el funcionamiento de pantallas digitales y dispositivos
electrénicos emisores de luz (Fairchild, 2013) (véase la imagen 6).

La mezcla sustractiva, por el contrario, se basa en la absorcién selectiva de
luz mediante pigmentos o tintas. Sus colores primarios son cian, magenta y
amarillo (modelo CMY), a los que se anade el negro (K) en impresién para
mejorar densidad y contraste. En este caso, la combinacién de pigmentos
tiende hacia la absorcién total de la luz, produciendo negro o tonos oscuros.
Este sistema rige los procesos de impresién gréfica (véase la imagen 7).

La distincién entre ambos modelos es esencial en diseno gréfico, ya que la
transicién entre pantalla y soporte impreso implica diferencias fisicas en la
produccién del color (Cubeiro, 2023).
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» Medicion y estandarizacion

La fisica del color dio lugar al desarrollo de sistemas de medicién estanda-
rizados. La Comisién Internacional de Iluminacién (CIE) establecié en 1931
un modelo matemdtico basado en la respuesta promedio del observador hu-
mano, permitiendo representar el color en espacios cromdticos normalizados
(Wyszecki; Stiles, 2000). Estos sistemas posibilitan la reproduccién consisten-
te del color en distintos dispositivos y materiales.

* Dimension material y tecnoldgica

En la era digital, el color se codifica numéricamente como combinacién
de valores binarios que representan intensidades luminicas. Lev Manovich
(2005) senala que la légica del software transforma el color en dato manipula-
ble, ampliando las posibilidades de edicién y reproduccién. Sin embargo, esta
codificacién no elimina su base fisica: la emisién luminica sigue respondiendo
a principios electromagnéticos. La gestién del color en disefio contempora-
neo requiere comprender tanto la naturaleza fisica de la luz como los sistemas
tecnoldgicos de reproduccién. Problemas como la variacién cromdtica entre
dispositivos o la pérdida de saturacién en impresién derivan directamente de
estas diferencias fisicas.

o Sintesis

La naturaleza fisica del color revela que este fenémeno se origina en la ra-
diacién electromagnética y en su interaccién con la materia. El color no reside
en los objetos, sino en la luz que estos reflejan o absorben. Para el disefio grifi-
co, esta comprension no es meramente teérica: determina decisiones relativas
a iluminacién, impresién, calibracién y reproduccién digital. El dominio del
color exige integrar conocimiento fisico con sensibilidad perceptiva y cultural

(Cubeiro, 2023).

6.3. Percepcion visual y espectro visible

La percepcién del color no puede explicarse tinicamente desde la fisica de
la luz. Aunque el espectro visible define el rango de longitudes de onda que
pueden estimular el sistema visual humano, la experiencia cromadtica es el re-
sultado de procesos fisioldgicos y cognitivos complejos. El color no es simple-
mente radiacién electromagnética; es una construccién perceptiva generada
por el sistema nervioso.
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o El espectro visible y los fororreceptores

El espectro visible humano abarca aproximadamente desde los 380 hasta
los 740 nanémetros (Hecht, 2016). Sin embargo, el hecho de que una lon-
gitud de onda se sittie dentro de este rango no garantiza una percepcién cro-
mitica uniforme. La retina contiene dos tipos principales de fotorreceptores:
bastones y conos. Los bastones son altamente sensibles a la luz pero no discri-
minan color; los conos, menos sensibles en condiciones de baja iluminacién,
permiten la visién cromdtica.

La teorfa tricromdtica desarrollada por Thomas Young y Hermann von Hel-
mholtz sostiene que existen tres tipos de conos, cada uno con sensibilidad
méxima a diferentes regiones del espectro (Helmholtz, 1962). Estos recep-
tores, conocidos convencionalmente como L (longitud de onda larga), M
(media) y S (corta), responden de manera diferencial a estimulos luminicos.
La percepcidn del color surge de la combinacién relativa de sus activaciones.

o TJeoria d€p7‘0£‘€505 0p07l€7’ll’€5

Sibien la teorfa tricromdtica explica la respuesta inicial de los receptores, no
describe completamente la organizacién perceptiva del color. Ewald Hering
propuso la teorfa de los procesos oponentes, segtin la cual el sistema visual or-
ganiza la informacién cromdtica en pares antagonicos: rojo/verde, azul/ama-
rillo y blanco/negro (Hering, 1964). Esta teorfa explica fenémenos como la
imposibilidad de percibir un «rojo verdoso» o un «azul amarillento», asi como
las imdgenes residuales complementarias.

La investigacién contempordnea ha demostrado que ambas teorias se inte-
gran en distintos niveles del sistema visual: la tricromdtica describe el funcio-
namiento retinal, mientras que la oponente explica el procesamiento neural
posterior (Gegenfurtner; Kiper, 2003).

o Constancia 7y contexto perceptivo

Uno de los fenémenos mds relevantes en percepcion cromdtica es la cons-
tancia del color. A pesar de variaciones en la iluminacién, los objetos tienden
a percibirse con colores relativamente estables. Este fenémeno indica que el
cerebro interpreta activamente la informacién visual, ajustando la percepcién
seguin el contexto luminico.

La percepcién del color depende, por tanto, de relaciones contextuales. Ru-
dolf Arnheim (2019) sefialé que el color nunca se percibe de manera aislada;
su apariencia se modifica segtin los colores adyacentes y las condiciones espa-
ciales. Este principio resulta fundamental en disefio grfico, donde la interac-
cién cromdtica puede alterar significativamente la experiencia visual.
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o Dsicofisica y dimensiones perceptivas

Desde la psicofisica, el color suele describirse mediante tres dimensiones
perceptivas: matiz (hue), saturacién y brillo o luminosidad. Estas dimensio-
nes no corresponden directamente a variables fisicas simples, sino a interpre-
taciones perceptivas de la estimulacién luminosa. Modelos contemporaneos
de apariencia del color, como los desarrollados por Fairchild (2013), integran
variables fisicas y psicoldgicas para describir cémo se perciben los colores en
condiciones especificas.

* Implicaciones para el diserio

En diseno grifico, comprender la percepcién visual del espectro implica
reconocer que el color es fenémeno contextual y relacional. Dos colores fi-
sicamente idénticos pueden percibirse de manera distinta segin su entorno
cromdtico. La percepcién puede variar entre observadores debido a diferen-
cias fisiol6gicas o culturales. Lev Manovich (2005) observa que en entornos
digitales el color se codifica numéricamente, pero su experiencia sigue depen-
diendo del sistema visual humano. La calibracién de pantallas y la gestién del
color buscan reducir discrepancias fisicas, pero la interpretacién perceptiva
siempre mantiene un margen de variabilidad.

La percepcién visual del color es resultado de la interaccién entre espectro
visible, receptores retinales y procesamiento neural. La experiencia cromdtica
no es simple reflejo fisico, sino construccién perceptiva contextualizada. Para
el diseno gréfico, esta comprensién implica trabajar no solo con valores nu-
méricos 0 pigmentos, sino con procesos cognitivos que determinan cémo el
color serd experimentado por el receptor (Cubeiro, 2023).

Actividades
Actividad 1. Comparacion critica de las teorias historicas del color

La comprensién contempordnea del color es el resultado de una larga evo-
lucién histérica en la que han intervenido filésofos, cientificos y artistas. Des-
de las explicaciones especulativas de la Antigiiedad hasta los modelos expe-
rimentales desarrollados por la fisica moderna, cada teoria ha aportado una
forma diferente de entender la naturaleza cromitica.

El objetivo de esta actividad consiste en analizar comparativamente las
aportaciones de Aristdteles, Leonardo da Vinci, Isaac Newton y Johann Wol-
fgang von Goethe. Para ello, el estudiante deberd elaborar un anilisis critico
que identifique las principales caracteristicas de cada propuesta tedrica, pres-
tando especial atencién a la manera en que explican el origen del color.
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En una primera fase se describird la concepcidn aristotélica, basada en la
interaccion entre luz y oscuridad. Posteriormente se analizaran las observacio-
nes de Leonardo sobre la percepcién visual y los efectos atmosféricos. A conti-
nuacién, se estudiard el modelo fisico desarrollado por Newton a partir de sus
experimentos con prismas y la descomposicién de la luz blanca. Finalmente,
se examinard la propuesta de Goethe, centrada en la experiencia perceptiva y
psicolégica del color. Tras este andlisis, el estudiante debera reflexionar sobre
las diferencias existentes entre las explicaciones fisicas y perceptivas del fené-
meno cromdtico y valorar cudl de ellas resulta més relevante para el disefio
gréfico contemporaneo.

Actividad 2. Observacion y andlisis del color en fendmenos naturales

El color no constituye una propiedad inherente de los objetos, sino el re-
sultado de complejos procesos fisicos y perceptivos relacionados con la luz y
la visién humana. Esta actividad tiene como finalidad acercar al estudiante a
la observacién directa de dichos fenémenos mediante el andlisis de situacio-
nes cotidianas. Para desarrollar el ejercicio, el estudiante deberd documentar
fotograficamente distintos fenémenos naturales relacionados con la percep-
cién cromdtica. Entre ellos pueden incluirse amaneceres, atardeceres, reflejos
en superficies acudticas, sombras coloreadas, arcoiris o cambios de tonalidad
producidos por variaciones de iluminacién.

A partir de estas observaciones debera elaborar un informe explicando qué
procesos fisicos intervienen en cada caso. Serd necesario relacionar conceptos
como reflexidn, absorcidn, refraccién y dispersién de la luz con los efectos
visuales observados. Asimismo, se deberd reflexionar sobre el papel que des-
empena la percepcién humana en la interpretacion de estos fenémenos.

El ejercicio permitird comprender que el color no depende tinicamente de
caracteristicas materiales, sino también de las condiciones luminicas y de la
capacidad perceptiva del observador. Esta comprensién resulta fundamental
para el trabajo profesional del disefiador, especialmente en proyectos donde
la iluminacién y la reproduccién cromdtica desempenan un papel decisivo.

Caso prictico. Disefio de una propuesta grifica inspirada en una teoria histérica

del color

La historia del color ofrece multiples modelos de interpretacién que con-
tindan influyendo en la préctica artistica y proyectual contempordnea. Este
caso prdctico propone aplicar dichos conocimientos mediante el desarrollo de
una pieza grafica basada en una teoria histérica especifica del color.

El estudiante deberd seleccionar una de las siguientes referencias tedri-
cas: Aristoteles, Leonardo da Vinci, Isaac Newton o Johann Wolfgang von
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Goethe. A partir de la teoria elegida, disenard un cartel divulgativo destinado
a comunicar visualmente los principios fundamentales de dicha concepcién
cromdtica.

En una primera fase serd necesario realizar una investigacién documental
que permita comprender el contexto histérico y conceptual del autor seleccio-
nado. Posteriormente se elaborard una propuesta visual en la que los elemen-
tos gréficos, tipograficos y cromdticos reflejen los principios caracteristicos de
la teorfa estudiada.

Por ejemplo, una propuesta inspirada en Newton podria utilizar el espectro
visible y la descomposicién prismética de la luz como elementos centrales
de la composicién. En cambio, una interpretaciéon basada en Goethe podria
centrarse en los efectos psicoldgicos y emocionales de los colores, utilizando
contrastes cromdticos para transmitir distintas sensaciones perceptivas. Una
aproximacién inspirada en Leonardo podria enfatizar las gradaciones tonales
y los efectos atmosféricos, mientras que una referencia a Aristételes podria
explorar las transiciones entre luz y oscuridad como origen del color.

Durante el desarrollo del proyecto, el estudiante deberd justificar cada de-
cisién visual en relacién con los principios teéricos seleccionados. No se trata
Unicamente de representar una teoria histérica, sino de traducir sus funda-
mentos conceptuales a un lenguaje gréfico contemporaneo.

Finalmente, se elaborard una memoria critica donde se explique cémo los
conocimientos cientificos e histéricos sobre el color han condicionado el pro-
ceso de disefio. Este ejercicio permite integrar investigacion, andlisis visual y
préctica proyectual, demostrando que la teoria del color constituye una he-
rramienta esencial para comprender la comunicacién visual contempordnea y
para desarrollar propuestas gréficas fundamentadas conceptualmente.
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7.

Propiedades y sistemas del color

El estudio del color en disefio gréfico exige una transicién desde su com-
prensién histdrica y cientifica hacia su estructuracién operativa. Si en el capi-
tulo anterior se abordaron los fundamentos fisicos y perceptivos del fenémeno
cromdtico, en este tema el foco se desplaza hacia su organizacién sistemdtica
y su aplicacién técnica. El color deja de analizarse exclusivamente como fené-
meno natural para convertirse en herramienta proyectual controlable (véase
la imagen 1).

En términos tedricos, el color constituye una experiencia perceptiva cons-
truida a partir de la interaccién entre radiacién electromagnética, sistema
visual y procesamiento cognitivo (Gegenfurtner ; Kiper, 2003). Sin embargo,
el disefio no trabaja directamente con longitudes de onda ni con procesos

Imagen 1. Teoria del color.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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Imagen 2. Un cuerpo de color rojo. neuronales, sino con sistemas de re-
presentacién que permiten describir,
reproducir y combinar colores de
manera consistente. La distancia en-
tre fenémeno fisico y prictica profe-
sional se resuelve mediante modelos
cromiticos normalizados (véase la
imagen 2).

Desde una perspectiva perceptiva,
el color puede describirse mediante
dimensiones como matiz, satura-
cién y luminosidad, categorias que
no son meramente técnicas, sino es-
tructurales para la experiencia visual
Fuente: elaboracién propia mediante herra- (Arnheim, 2019). Estas prop iedades
mientas de inteligencia artificial generativa. permiten analizar c6mo el color afec-

ta la jerarquia, el equilibrio y el peso

visual dentro de la composicién. En
este sentido, el color no actda como atributo decorativo, sino como elemento
organizador.

La necesidad de reproducibilidad técnica condujo al desarrollo de siste-
mas cromdticos como RGB y CMYK, asi como a modelos normalizados
como el espacio CIE (Wyszecki; Stiles, 2000). Estos sistemas responden a
condiciones materiales especificas —emisién de luz, absorcién de pigmento,
calibracién de dispositivos— y configuran el marco operativo del disefio con-
tempordneo. Comprender sus diferencias no es una cuestién secundaria, sino
condicién para evitar discrepancias cromdticas entre pantalla e impresion.

El color opera dentro de cédigos culturales y simbélicos. Umberto Eco
(2000) recuerda que todo sistema visual estd inscrito en convenciones com-
partidas; las combinaciones cromdticas no solo producen efectos dpticos, sino
significados sociales. Por tanto, las propiedades del color no pueden separarse
de su dimensién semidtica.

Este tema abordard, en consecuencia, dos ejes complementarios. En primer
lugar, las propiedades fundamentales del color como categorias perceptivas
que permiten describir y manipular su comportamiento visual. En segundo
lugar, los sistemas cromdticos que posibilitan su representacién técnica y su
reproduccién controlada en distintos soportes. La integracién de ambos ni-
veles (fenomenoldgico y tecnolégico) constituye una competencia esencial en
la formacién avanzada en disefio grafico. Estudiar las propiedades y sistemas
del color implica pasar del color como fenémeno al color como sistema. Esta
transicién marca el paso desde la teoria cientifica hacia la prictica proyectual
fundamentada.
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7.1. Tono, saturacion y valor

La descripcién operativa del color en disefio gréfico se fundamenta en tres
dimensiones perceptivas bdsicas: tono (hue), saturacién (chroma o intensi-
dad) y valor (luminosidad o claridad). Estas categorias no son equivalentes
directos de variables fisicas simples, sino construcciones psicofisicas que arti-
culan la experiencia cromdtica humana. Su comprensién permite analizar el
comportamiento del color dentro de la composicién y controlar su funcién
comunicativa.

Imagen 3. Propiedades del color.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

e Tono (Hue)

El tono se refiere a la cualidad que permite distinguir un color de otro
dentro del espectro cromdtico: rojo, verde, azul, amarillo, etc. Desde el punto
de vista fisico, el tono se relaciona con la longitud de onda predominante de
la luz reflejada o emitida. Sin embargo, la percepcién del tono no depende
exclusivamente de una tnica longitud de onda, sino de la activacién rela-
tiva de los tres tipos de conos retinales descritos por la teoria tricromdtica
(Helmholtz, 1962). La organizacién perceptiva del tono se articula ademds
mediante procesos oponentes (rojo/verde y azul/amarillo) como propuso He-
ring (1964), lo que explica ciertas restricciones perceptivas (por ejemplo, la
imposibilidad de percibir un rojo verdoso). En disefio gréfico, el tono consti-
tuye el eje principal para la construccién de identidad cromadtica. La seleccion
de un tono dominante no solo determina la apariencia visual, sino que activa
asociaciones culturales especificas. No obstante, el tono por si solo no define
la intensidad ni la claridad del color; estas dimensiones dependen de las otras
dos propiedades (Cubeiro, 2023).

Enlace de adquisicién de la Monografia: 107

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/parte3.emcs.46.c53

ISBN: 978-84-10176-25-6
Fundamentos de la imagen y el disero. Teoria, lenguaje y aplicacion
Coleccién Contextos, 53. Serie Codigos Medidticos, 1

o Saturacién (Chroma o intensidad)

La saturacién describe el grado de pureza o intensidad de un color. Un color
altamente saturado aparece vivido y cromdticamente intenso; al disminuir la
saturacion, el color se aproxima progresivamente al gris. Desde la psicofisica,
la saturacién depende de la proporcidn relativa entre componente cromdtica
y componente acromdtica en la estimulacién visual (Fairchild, 2013). Rudolf
Arnheim (2019) sefiala que la saturacién influye decisivamente en el peso
visual. Colores mds saturados tienden a atraer mayor atencién y a percibirse
como mds activos o energéticos. En términos compositivos, la variacién de
saturacién permite construir jerarquia sin modificar necesariamente el tono.
En disefio contempordneo, la saturacién se utiliza estratégicamente para mo-
dular impacto y sofisticacion. Paletas de alta saturacién pueden comunicar
dinamismo o juventud; paletas desaturadas pueden transmitir sobriedad o
minimalismo. Estas asociaciones, sin embargo, dependen del contexto cultu-
ral y comunicativo.

¢ Valor (Luminosidad o claridad)

El valor indica el grado de claridad u oscuridad de un color. Se relaciona
con la cantidad relativa de luz percibida y constituye una dimensién esencial
para la organizacién estructural de la imagen. Desde una perspectiva per-
ceptiva, el contraste de valor es mds determinante para la legibilidad que el
contraste de tono (Arnheim, 2019). Johannes Itten (2020) destacé el con-
traste claro-oscuro como uno de los contrastes cromdticos fundamentales.
La variacién de valor permite modelar volumen, establecer profundidad y
reforzar jerarquias visuales. En diseno editorial, el contraste de valor resulta
crucial para garantizar accesibilidad y lectura eficiente. A nivel psicofisico, el
valor se vincula con la luminancia fisica, aunque la percepcién de claridad no
siempre coincide exactamente con medidas fotométricas debido a procesos de
adaptacion visual y constancia del color (Gegenfurtner; Kiper, 2003).

o Interaccidn entre tono, saturacion y valor.

Estas tres dimensiones no operan de manera independiente, sino interre-
lacionada. Modificar el valor puede alterar la percepcién del tono; variar la
saturacién puede modificar el peso visual sin cambiar la claridad. En modelos
tridimensionales de color, como los espacios HSV o HSL, estas propiedades
se representan como ejes independientes para facilitar su manipulacién técni-
ca. En diseno gréfico, la comprensién integrada de estas dimensiones permite
construir jerarquias visuales claras; controlar peso y equilibrio compositivo;
garantizar legibilidad y modular impacto emocional y simbélico. El dominio
de tono, saturacién y valor constituye, por tanto, una competencia estruc-
tural para la préctica proyectual avanzada. No se trata inicamente de elegir
«colores atractivos», sino de comprender cémo sus propiedades interactdan
perceptiva y culturalmente (Cubeiro, 2023).
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7.2. Sintesis aditiva (RGB) Imagen 4. Modelo de color RGB.

La sintesis aditiva constituye el
principio fisico mediante el cual se
generan colores a partir de la super-
posicién de luces de distintas longitu-
des de onda. A diferencia de la mez-
cla sustractiva, basada en pigmentos
que absorben parte del espectro lu-
minico, la sintesis aditiva se funda-
menta en la emisién directa de luz. Fuente: elaboracién propia mediante herra-
Este modelo rige el funcionamiento  mientas de inteligencia artificial generativa.
de pantallas digitales, proyectores y
dispositivos electrénicos, convirtién-
dose en el entorno cromdtico predo-
minante en el disefio contempordneo orientado a medios digitales.

Desde el punto de vista fisico, la sintesis aditiva se basa en tres primarios:
rojo, verde y azul (RGB). Estos primarios no son arbitrarios, sino que respon-
den a la fisiologia del sistema visual humano. La teoria tricromdtica formulada
por Thomas Young y desarrollada por Hermann von Helmholtz sostiene que
la retina contiene tres tipos de conos con sensibilidad diferencial a regiones
largas, medias y cortas del espectro visible (Helmholtz, 1962). La percepcién
del color surge de la activacién relativa de estos receptores. Cuando las tres
componentes luminosas se combinan en intensidad equivalente, el sistema
visual interpreta la estimulacién como blanco; cuando no hay emisién de luz,
se percibe negro. En la 16gica aditiva, por tanto, el negro no es resultado de
mezcla, sino ausencia de luz (Hecht, 2016).

La combinacién de los primarios RGB produce colores secundarios aditi-
vos: rojo y verde generan amarillo; verde y azul producen cian; azul y rojo dan
lugar a magenta. La superposicién de los tres primarios en maxima intensidad
produce luz blanca. Este principio explica por qué las pantallas pueden repro-
ducir una amplia gama cromdtica mediante la modulacién electrénica de tres
canales bésicos. Sin embargo, el conjunto de colores reproducibles, conocido
como gamut, estd limitado por las capacidades técnicas del dispositivo y no
abarca la totalidad de colores perceptibles dentro del espectro visible (Fair-
child, 2013) (véase la imagen 4).

Desde una perspectiva perceptiva, la sintesis aditiva se vincula estrecha-
mente con la integracidén neural de senales procedentes de los conos retinales.
Colores fisicamente distintos pueden generar la misma respuesta perceptiva si
producen patrones equivalentes de activacién en el sistema visual, fenémeno
conocido como metamerismo (Gegenfurtner; Kiper, 2003). Esta caracteristi-
ca explica la eficacia del modelo RGB para simular colores complejos a partir
de tres fuentes luminicas.
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En el dmbito del disefio grafico digital, el modelo RGB constituye el espa-
cio de trabajo nativo cuando el soporte final es una pantalla. Cada color se
representa como combinacién numérica de intensidades de rojo, verde y azul,
habitualmente en escalas de 8 bits por canal. Esta codificacién permite mi-
llones de combinaciones posibles y facilita la manipulacién precisa del color
en entornos de software. No obstante, la percepcién final depende de la cali-
bracién del dispositivo, de las condiciones de iluminacién y de la adaptacién
visual del observador.

La sintesis aditiva introduce ademds una diferencia ontoldgica respecto al
color impreso: en pantalla el color es luz activa, mientras que en impresién es
luz reflejada. Esta diferencia afecta la intensidad, el contraste y la percepcién
emocional del color. Como sefala Lev Manovich (2005), en los nuevos me-
dios el color se convierte en dato programable, ampliando las posibilidades
de gradacién y animacién cromdtica, pero sin desligarse de los limites fisicos
de la emisién luminica.

La sintesis aditiva constituye el fundamento técnico del color en medios
digitales. Se basa en la emisién controlada de luz roja, verde y azul, integran-
do principios fisicos y fisioldgicos. Para el disefiador contempordneo, com-
prender este modelo no es una cuestién meramente técnica, sino condicién
esencial para garantizar coherencia visual, precisién cromdtica y adecuacién
al soporte digital.

7.3. Sintesis sustractiva (CMYK)

La sintesis sustractiva constituye el principio fisico mediante el cual se gene-
ran colores a partir de la absorcién selectiva de longitudes de onda por parte
de pigmentos o tintas. A diferencia de la sintesis aditiva, basada en la emisién
de luz, el modelo sustractivo opera sobre la luz incidente que es reflejada por
una superficie. Este sistema es el fundamento de la impresién gréfica y de
cualquier soporte donde el color no se emite, sino que se refleja. Desde el
punto de vista fisico, cuando la luz blanca incide sobre una superficie pig-
mentada, parte del espectro es absorbido y parte reflejado. El color percibido
corresponde a las longitudes de onda que no han sido absorbidas. Asi, un
pigmento cian absorbe principalmente las longitudes de onda largas (rojas) y
refleja las medias y cortas; un pigmento magenta absorbe verdes; un pigmento
amarillo absorbe azules. La combinacién de estos tres pigmentos constituye el
nucleo del modelo CMY (Portugal Iglesias, 2025).

En teorfa, la superposicién perfecta de cian, magenta y amarillo deberfa ab-
sorber todo el espectro visible y producir negro. Sin embargo, las tintas reales no
presentan una absorcién ideal y su combinacién suele generar un tono oscuro
y poco neutro, en lugar de un negro profundo. Por esta razon, los sistemas de
impresién incorporan una cuarta tinta: el negro (K). La letra K procede del
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término inglés Key, relacionado histé- Imagen 5. Modelo de color CMYK.
ricamente con la key plate o «plancha

clave», generalmente la plancha negra

que aportaba definicién y servia de re-

ferencia para el registro de las demds

separaciones. El empleo de K, en lugar

de B (black), evita ademds la posible

confusién con B de blue (azul), utili-

zada en el modelo RGB. La incorpo-

racién del negro mejora el contraste,

la densidad tonal y la eficiencia econé-

mica del proceso de impresién (Fair-

child, 2013). Fuente: elaboracién propia mediante herra-

La sintesis sustractiva se funda- mienas de inteligencia artificial generativa.
menta en principios 6pticos estu-
diados en el marco de la fisica de la
luz. La interaccién entre radiacién electromagnética y materia determina qué
longitudes de onda son absorbidas y cudles reflejadas (Hecht, 2016). Sin em-
bargo, la experiencia cromadtica final no depende tnicamente de la absorcién
fisica, sino también del procesamiento perceptivo del observador. Como en el
modelo aditivo, el sistema visual integra las senales reflejadas segin la activa-
cién diferencial de los conos retinales (Gegenfurtner; Kiper, 2003).

En disefio gréfico profesional, el modelo CMYK es el entorno operativo
cuando el destino final es la impresién. La transicién desde un espacio RGB
(luz emitida) a CMYK (luz reflejada) implica una reduccién del gamut cro-
midtico. Muchos colores intensos y luminosos visibles en pantalla no pueden
reproducirse con la misma saturacién en impresién. Este fenémeno exige una
gestion cuidadosa del color y ajustes especificos durante el proceso de conver-
sién (Cubeiro, 2023) (véase la imagen 5).

La sintesis sustractiva introduce ademds una dimensién material. El resul-
tado cromdtico depende del tipo de papel, la calidad de la tinta, el proceso
de impresién y las condiciones de iluminacién ambiental. A diferencia del
color digital, que se basa en luminancia controlada electrénicamente, el color
impreso estd condicionado por variables fisicas externas. Esta materialidad
convierte la gestién del color en una prictica técnica que requiere precisién y
conocimiento de los procesos productivos. Desde una perspectiva proyectual
avanzada, comprender la sintesis sustractiva implica reconocer que el color
impreso es un fenémeno relacional entre luz ambiente, pigmento y superficie.
La eleccién cromdtica en identidad corporativa o disefio editorial debe consi-
derar estas limitaciones fisicas para garantizar coherencia visual entre distintos
soportes (Portugal Iglesias, 2025).

La sintesis sustractiva (CMYK) constituye el fundamento técnico del color
en impresién. Se basa en la absorcién selectiva de luz mediante pigmentos
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cian, magenta, amarillo y negro. Su comprensién resulta esencial para contro-
lar reproduccién, contraste y fidelidad cromdtica en disefio grafico profesio-
nal, especialmente en contextos donde la precisién del color es determinante.

7.4. Modelos de color (Munsell, CIE Lab, NCS)

Los modelos de color surgen de la necesidad de describir y organizar el
color de manera sistemdtica, independiente de dispositivos especificos o con-
diciones particulares de reproduccién. A diferencia de los modelos RGB o
CMYK, orientados a procesos técnicos de emisién o impresion, los mode-
los como Munsell, CIE Lab o NCS buscan estructurar el color en espacios
perceptualmente coherentes, permitiendo su identificacién, comparacién y
comunicacién precisa. Estos modelos responden a una cuestién central: cémo
traducir la experiencia cromdtica humana en un sistema ordenado y medible.

o El sistema Munsell

El sistema Munsell fue desarrollado por Albert H. Munsell a comienzos
del siglo XX con el objetivo de crear una organizacién cromdtica basada en la
percepcién humana mds que en la fisica pura del espectro. Munsell estructuré
el color en tres dimensiones fundamentales: hue (tono), value (valor o lumi-
nosidad) y chroma (croma o saturacién) (Munsell, 1905).

La innovacién del sistema radica en su intento de construir un espacio
perceptualmente uniforme. A diferencia del circulo cromdtico tradicional, el
espacio Munsell adopta una forma tridimensional irregular, ya que la capa-
cidad perceptiva de distinguir colores no es homogénea en todas las regiones
del espectro. Este enfoque anticipa desarrollos posteriores en ciencia del color
y psicofisica (Fairchild, 2013).

En diseno, el sistema Munsell resulta especialmente relevante por su clari-
dad conceptual: organiza el color segtin dimensiones perceptivas reconocibles
y facilita su ensefianza y andlisis estructural.

Imagen 6. Escala de grises Munsell.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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Imagen 7. Matiz, valor e intensidad Munsell.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

o El modelo CIE Lab

El espacio CIE Lab, desarrollado por la Comisién Internacional de Ilumi-
nacién (CIE) en 1976, representa uno de los modelos mds importantes en
la gestién profesional del color. A diferencia de RGB o CMYK, CIE Lab es
independiente de dispositivos y estd diseflado para aproximarse a la unifor-
midad perceptual. El modelo se estructura en tres coordenadas: L* (lumino-
sidad), a* (eje verde-rojo) y b* (eje azul-amarillo) (Wyszecki; Stiles, 2000).
Esta organizacién se basa en la integracién de la teoria tricromdtica y la teoria
de procesos oponentes, reflejando tanto la fisiologfa retinal como el procesa-
miento neural posterior (Gegenfurtner; Kiper, 2003).

Imagen 8. Modelo CIE Lab.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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Una de las principales ventajas del espacio Lab es que permite medir di-
ferencias cromdticas de manera cuantitativa mediante férmulas de distancia
(AE), fundamentales en control de calidad y reproduccién precisa. En disefio
grifico profesional, los perfiles de color ICC utilizan espacios derivados de
CIE Lab para garantizar coherencia entre dispositivos (Cubeiro, 2023).

o Elsistema NCS (Natural Color System)

El Natural Color System (NCS), desarrollado en Suecia en la década de
1970, se basa explicitamente en la teoria de los procesos oponentes de Ewald
Hering. Organiza el color en funcién de seis colores elementales perceptivos:
blanco, negro, rojo, amarillo, verde y azul (Hard; Sivik, 1981). El sistema NCS
describe cada color segin su grado de similitud con estos colores elementales,
lo que lo convierte en un modelo estrictamente fenomenolégico. A diferencia
de Lab, que se basa en mediciones instrumentales, NCS parte de la experiencia
perceptiva directa. En contextos de disefio arquitecténico, industrial y ambien-
tal, NCS resulta especialmente ttil porque permite describir el color de manera
intuitiva pero sistemadtica, facilitando la comunicacién entre profesionales.

» Comparacion conceptual

Mientras que el sistema Munsell busca una organizacién perceptualmen-
te equilibrada mediante tres dimensiones fundamentales, CIE Lab persigue
uniformidad matemdtica y medicidn objetiva, y NCS se fundamenta en la es-
tructura fenomenoldgica de la percepcién cromdtica. Los tres modelos com-
parten la intencién de superar las limitaciones técnicas de RGB y CMYK,
pero difieren en su orientacién epistemolégica: perceptual (Munsell), cien-
tifico-instrumental (CIE Lab) y fenomenoldgica-oponente (NCS). Para el
disenador gréfico avanzado, conocer estos modelos no es un ejercicio mera-
mente teérico. Permite comprender cémo se estructuran los espacios cromd-
ticos, cémo se calculan diferencias de color y como se garantiza coherencia
en entornos profesionales complejos. Los modelos Munsell, CIE Lab y NCS
representan distintas estrategias para sistematizar la experiencia cromdtica. In-
tegran percepcién, medicién y estructura conceptual, proporcionando herra-
mientas esenciales para el control y la comunicacién del color. En la prictica
del diseno, su comprensién amplia la capacidad de trabajar con precisién,
consistencia y fundamento cientifico (Portugal Iglesias, 2025).

7.5. Gestion del color en entornos digitales

La gestién del color en entornos digitales constituye uno de los aspectos
mis criticos del disefio contempordneo, ya que el color no se produce en un
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tnico soporte estable, sino que circula entre dispositivos con caracteristicas
técnicas distintas. Pantallas, impresoras, cimaras y sistemas de visualizacion
interpretan y reproducen el color de manera diferente. La gestién del color
busca garantizar coherencia perceptiva a lo largo de esta cadena tecnolégica.

Desde el punto de vista técnico, cada dispositivo posee un espacio de color
propio, determinado por su capacidad fisica de emitir o reproducir deter-
minadas longitudes de onda. Este conjunto de colores reproducibles se de-
nomina gamut. Los gamuts varian significativamente entre dispositivos: una
pantalla puede mostrar colores que una impresora no puede reproducir, y
viceversa (Fairchild, 2013). La gestién del color se ocupa precisamente de tra-
ducir la informacién cromdtica entre estos espacios minimizando la pérdida
perceptiva.

El fundamento cientifico de la gestién del color se basa en modelos in-
dependientes de dispositivo, como el espacio CIE Lab, desarrollado por la
Comisién Internacional de Iluminacién. Este espacio permite describir el co-
lor en términos cercanos a la percepcién humana, sirviendo como referencia
intermedia entre dispositivos distintos (Wyszecki; Stiles, 2000). En la préctica
profesional, los perfiles ICC (International Color Consortium) utilizan estos
espacios de referencia para definir cémo un dispositivo concreto interpreta y
reproduce el color.

Un perfil ICC describe matemdticamente la relacién entre el espacio de co-
lor propio de un dispositivo y un espacio de referencia independiente. Cuan-
do una imagen pasa de una cimara a un monitor y posteriormente a una
impresora, los perfiles permiten convertir los valores cromdticos de manera
controlada. Sin este sistema, las variaciones entre dispositivos producirian dis-
crepancias perceptivas significativas.

Desde una perspectiva perceptiva, la gestién del color no garantiza identi-
dad fisica absoluta, sino coherencia visual aceptable bajo condiciones estdn-
dar. La percepcién del color depende ademds de factores como la iluminacién
ambiental, la adaptacién visual del observador y la calidad de calibracién del
dispositivo (Gegenfurtner; Kiper, 2003). Por ello, la gestién profesional del
color incluye procesos de calibracién y perfilado de monitores e impresoras
mediante instrumentos colorimétricos.

En entornos digitales contemporaneos, la diversidad de pantallas (disposi-
tivos méviles, monitores de alta gama y proyectores) introduce una compleji-
dad adicional. Lev Manovich (2005) sefala que en los nuevos medios el color
se convierte en informacién digital manipulable, pero su visualizacién final
sigue dependiendo de hardware especifico. La proliferacién de espacios de co-
lor ampliados, como Adobe RGB o Display P3, amplia el gamur disponible,
pero también exige mayor control en la conversidn entre sistemas.

Desde una perspectiva proyectual, la gestién del color implica decisiones
estratégicas. El disefiador debe anticipar el destino final del proyecto: no es lo
mismo disenar exclusivamente para web que para impresion editorial de alta
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calidad o para senalética fisica. La eleccién del espacio de trabajo, la configu-
racién de perfiles y la prueba de color forman parte del proceso profesional.
La gestién del color en entornos digitales constituye una disciplina técnica
que integra modelos cientificos, calibracién instrumental y decisiones proyec-
tuales. Su objetivo no es eliminar toda variacién, algo fisicamente imposible,
sino garantizar consistencia perceptiva dentro de mdrgenes controlados. Para
el disenador avanzado, comprender estos procesos es condicién esencial para
asegurar fidelidad cromdtica y coherencia comunicativa en un ecosistema tec-
noldgico diverso.

Actividades
Actividad 1. Andlisis de tono, saturacion y valor en imdgenes reales

La percepcién del color depende de diversos atributos que permiten descri-
bir y clasificar las variaciones cromdticas. Entre ellos, el tono, la saturacién y
el valor constituyen tres dimensiones fundamentales para comprender c6mo
se organizan los colores dentro de los sistemas visuales contemporaneos.

El objetivo de esta actividad consiste en desarrollar la capacidad de obser-
vacién y andlisis cromdtico mediante el estudio de imdgenes procedentes de
diferentes dmbitos del diseno, como la publicidad, el disefio editorial, la foto-
grafia o el branding. El estudiante deberd seleccionar tres imdgenes y realizar
un andlisis detallado de sus caracteristicas cromdticas.

En primer lugar, identificard los tonos predominantes presentes en cada
composicién, observando si pertenecen a gamas cdlidas, frias o neutras. Poste-
riormente analizard el grado de saturacién de los colores utilizados, valorando
si la imagen presenta colores intensos y vibrantes o, por el contrario, tonalida-
des mds apagadas y desaturadas. Finalmente, estudiard el valor o luminosidad
de los colores, observando cémo las variaciones entre tonos claros y oscuros
contribuyen a generar profundidad, contraste y jerarquia visual.

Una vez concluido el anilisis, deberd reflexionar sobre la influencia de estos
atributos en la percepcién global de la imagen y sobre las sensaciones visuales
que producen en el observador. Este ejercicio permitird comprender cémo
los disenadores manipulan estratégicamente las propiedades cromdticas para
construir mensajes visuales eficaces.

Actividad 2. Comparacion entre sistemas RGB y CMYK

La produccién visual contempordnea se desarrolla en entornos donde con-
viven medios digitales e impresos. Esta situacién obliga a comprender las
diferencias entre los principales sistemas de reproduccién cromatica utilizados
en cada contexto. El objetivo de esta actividad consiste en analizar compara-
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tivamente los modelos RGB y CMYK mediante la observacién préctica de
sus resultados visuales. El estudiante deberd seleccionar una imagen digital
y reproducirla tanto para pantalla como para impresién, comparando poste-
riormente las diferencias cromdticas obtenidas.

Durante el ¢jercicio se analizard como el sistema RGB genera colores me-
diante sintesis aditiva de luz utilizando los canales rojo, verde y azul, mientras
que el modelo CMYK emplea la sintesis sustractiva basada en cian, magenta,
amarillo y negro. Asimismo, se observardn las limitaciones cromadticas propias
de cada sistema y las posibles variaciones que aparecen al trasladar una imagen
desde un entorno digital a un soporte impreso.

A partir de los resultados obtenidos, el estudiante elaborard un informe
explicando las diferencias observadas y reflexionando sobre la importancia de
seleccionar correctamente el sistema de color segtn el medio de reproduccién
previsto. Esta actividad permite comprender uno de los problemas técnicos
mds frecuentes en la practica profesional del disefio gréfico.

Caso prictico. Desarrollo de una identidad visual adaptada a medios digitales e
impresos

La gestién del color constituye una de las tareas mds importantes dentro
del diseno contempordneo. Una misma identidad visual debe mantener co-
herencia cromidtica en soportes muy diversos, desde pantallas de dispositivos
moviles hasta materiales impresos de alta calidad. Sin una adecuada gestién
del color, las diferencias de reproduccién pueden afectar negativamente a la
percepcidn de la marca y a la eficacia comunicativa del proyecto.

Se plantea al estudiante el diseno de la identidad visual de una empresa
ficticia dedicada a la innovacién tecnoldgica sostenible. El proyecto deberd
incluir una propuesta cromdtica completa capaz de funcionar tanto en entor-
nos digitales como impresos.

La primera fase consistird en seleccionar una paleta de colores coherente
con los valores de la organizacién. Dado que se trata de una empresa vincu-
lada a la tecnologfa y la sostenibilidad, podrian utilizarse tonalidades verdes
y azules asociadas a conceptos como innovacién, confianza y compromiso
medioambiental. Sin embargo, la eleccién definitiva deberd justificarse en
funcién de los objetivos comunicativos del proyecto.

Posteriormente, el estudiante debera definir los valores cromdticos corres-
pondientes en distintos sistemas de representacién. Para cada color seleccio-
nado se establecerdn equivalencias en RGB para aplicaciones digitales, en
CMYK para impresion y, cuando resulte posible, referencias complementa-
rias en sistemas normalizados como Munsell, CIE Lab o NCS. Esta fase per-
mitird comprender la importancia de trabajar con especificaciones técnicas
precisas para garantizar la coherencia visual de una marca.
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Una vez definida la paleta cromadtica, se desarrollardn diversas aplicaciones
grificas, incluyendo un logotipo, una tarjeta corporativa, una publicacién
para redes sociales y un cartel promocional. El estudiante deberd comprobar
cémo se comportan los colores en cada soporte y evaluar posibles variacio-
nes derivadas de los procesos de reproduccién. Finalmente, se elaborard una
memoria técnica justificando las decisiones adoptadas en relacién con los sis-
temas cromdticos empleados y los procedimientos de gestién del color utiliza-
dos. Este documento deberd explicar cémo se garantiza la consistencia visual
de la identidad en diferentes medios y condiciones de visualizacién.

Este caso practico permite integrar los conocimientos tedricos sobre tono,
saturacion, valor, sintesis aditiva, sintesis sustractiva y modelos cromdticos
normalizados dentro de una situacién profesional real. Al mismo tiempo,
pone de manifiesto que el color constituye un fenémeno simultdéneamente
perceptivo, técnico y estratégico, cuya correcta gestion resulta esencial para el
ejercicio contempordneo del diseno gréfico.
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Sien el capitulo 7 hemos analizado el color desde sus propiedades percepti-
vas y sus sistemas técnicos de representacion, el Tema 8 desplaza el foco hacia
su organizacién compositiva. Aqui el color deja de considerarse como entidad
aislada y pasa a entenderse como sistema relacional dentro de una estructura
visual.

El color nunca se percibe en soledad. Como senal6 Johannes Itten (2020),
todo color estd determinado por su contexto. Su apariencia, intensidad y sig-
nificado varian segin las relaciones cromdticas que establece con otros colo-
res. Esta dimensién relacional convierte la armonia y el contraste en princi-
pios estructurales fundamentales para el disefio gréfico.

Desde la psicologia de la percepcién, la experiencia cromdtica estd con-
dicionada por fenémenos de contraste simultineo, adaptacién y constancia
(Arnheim, 2019; Gegenfurtner; Kiper, 2003). Estas dindmicas explican por
qué una misma tonalidad puede parecer distinta segtin el entorno que la ro-
dea. La composicién cromdtica no es una cuestién puramente estética, sino
un proceso de organizacién perceptiva.

En el 4mbito proyectual, la armonia cromdtica no implica necesariamen-
te suavidad o ausencia de tensién. Puede construirse tanto mediante ana-
logias tonales como mediante oposiciones complementarias equilibradas.
El contraste, por su parte, introduce diferenciacién estructural y permite
articular jerarquia visual y énfasis comunicativo. Ambos principios (armo-
nia y contraste) funcionan como ejes complementarios de la composicién
cromdtica.

Este tema abordard, por tanto la estructuracién del color en el circulo cro-
matico; las relaciones entre primarios, secundarios y terciarios, las dindmi-
cas de complementariedad, las distintas armonias cromdticas o los contrastes
cromdticos como herramienta proyectual. El color se estudia ahora no como
fenémeno aislado, sino como sistema compositivo capaz de estructurar signi-
ficado, dirigir la percepcién y construir identidad visual.
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Imagen 1. El circulo cromitico. 8.1. Circulo cromdtico

El circulo cromdtico constituye
uno de los dispositivos conceptuales
mids influyentes en la teorfa y practi-
ca del color. Mds que una simple re-
presentacién grafica, funciona como
modelo estructural que organiza las
relaciones entre tonos dentro de un
sistema visual coherente. Su utilidad
radica en que permite comprender
proximidades, oposiciones y transi-
ciones cromdticas de manera siste-

madtica.
Fuente: elaboracién propia mediante herra- Histéricamente, una de las pri-
mientas de inteligencia artificial generativa. meras formulaciones circulares del

color se atribuye a Isaac Newton. En

Optica o tratado de las reflexiones, re-
[fracciones, inflexiones y colores de la luz. (1977), Newton organizé el espectro
visible en disposicién circular, conectando el extremo rojo con el violeta para
representar la continuidad perceptiva entre tonalidades. Aunque su intencién
era fundamentalmente dptica, esta representacion sentd las bases para la com-
prensién relacional del color.

Johann Wolfgang von Goethe, en su Teoria de los colores (2017), desarrollé
una organizaciéon cromdtica basada en oposiciones fenomenoldgicas mds que
en mediciones fisicas. Su circulo enfatizaba las relaciones psicoldgicas entre
colores complementarios, anticipando una dimensién expresiva que influirfa
en la teorfa artistica posterior.

En el siglo XX, Johannes Itten sistematizé el circulo cromdtico en el con-
texto pedagégico de la Bauhaus. Su versién, estructurada en doce partes (tres
primarios, tres secundarios y seis terciarios), se convirtié en una referencia
fundamental para la ensefianza del diseno (Itten, 2020). A diferencia del mo-
delo estrictamente espectral, el circulo de Itten integra principios perceptivos
y précticos, orientados a la composicién cromdtica.

Desde una perspectiva perceptiva, el circulo cromdtico no es representacién
fisica exacta del espectro electromagnético, sino construccién conceptual que
organiza el tono como variable continua. Como sefialan Wyszecki y Stiles
(2000), la percepcién cromdtica no se distribuye uniformemente a lo largo
del espectro; sin embargo, el modelo circular resulta eficaz para fines didécti-
cos y proyectuales.

En diseno gréfico, el circulo cromdtico permite identificar relaciones funda-
mentales como complementariedad, analogia y triadas. Los colores adyacen-
tes tienden a generar armonias suaves y coherentes; los opuestos diametrales
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producen contrastes intensos. Esta estructuracién facilita la planificacién de
paletas cromdticas con intencién comunicativa clara (Cubeiro, 2023).

Desde la psicologia de la percepcién, la organizacién circular también se
relaciona con los procesos oponentes descritos por Hering, en los que los
pares rojo/verde y azul/amarillo estructuran la experiencia cromdtica (Hering,
1964). Aunque el circulo tradicional no reproduce exactamente la estructura
neural, refleja de manera simplificada estas tensiones perceptivas.

Es importante subrayar que el circulo cromdtico no es modelo absoluto
ni universal. Existen variaciones segtin el sistema (RGB, CMYK, RYB) y se-
gun el propésito (cientifico, artistico o técnico). Sin embargo, su persistencia
histérica demuestra su eficacia como herramienta de sintesis conceptual. El
circulo cromdtico constituye un instrumento pedagdgico y proyectual que or-
ganiza el tono en una estructura relacional. Permite visualizar proximidades,
oposiciones y equilibrios cromiticos, facilitando la construccién consciente
de armonias y contrastes en disefio gréfico.

8.2. Colores primarios, secundarios y terciarios

La clasificacién de los colores en primarios, secundarios y terciarios cons-
tituye una estructura bdsica para comprender la organizacién cromdtica en
contextos artisticos y de disefio. Sin embargo, esta clasificacién no es universal
ni absoluta, sino dependiente del modelo cromdtico adoptado y del sistema
fisico de produccién del color. La nocién de «color primario» no designa una
cualidad ontolégica del color, sino una condicién estructural dentro de un
sistema especifico.

En los modelos tradicionales de ensenanza artistica, especialmente en el
dmbito pictdrico, se consideran primarios el rojo, el amarillo y el azul (mo-
delo RYB). Esta organizacién, consolidada en la tradicién académica europea
y sistematizada pedagdgicamente por Johannes Itten (2020), responde a la
préctica de mezcla de pigmentos. En este sistema, los colores secundarios se
obtienen mediante la combinacién de dos primarios: rojo y amarillo produ-
cen naranja; amarillo y azul generan verde; azul y rojo dan lugar a violeta. Los
colores terciarios surgen de la mezcla entre un primario y un secundario adya-
cente, generando tonalidades intermedias que enriquecen la gama cromdtica
(véase la imagen 2).

Sin embargo, desde una perspectiva cientifica y técnica, los primarios
dependen del principio fisico de sintesis adoptado. En sintesis aditiva, los
primarios son rojo, verde y azul (RGB), porque corresponden a la sensi-
bilidad diferencial de los conos retinales descrita por la teoria tricromdtica
(Helmholtz, 1962). En sintesis sustractiva, los primarios son cian, magenta
y amarillo (CMY), ya que estos pigmentos absorben selectivamente regiones
complementarias del espectro visible (Fairchild, 2013). La coexistencia de
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Imagen 2. Colores primarios y secundarios.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

distintos sistemas demuestra que la
primariedad es funcional y relativa,
no absoluta.

Desde la psicologia de la percep-
cién, la organizacién en primarios y
secundarios también puede interpre-
tarse a la luz de la teoria de los proce-
sos oponentes de Hering (1964), que
estructura la experiencia cromdtica
en pares antagénicos. Aunque esta
teorfa no coincide exactamente con
la clasificacién artistica tradicional,
pone de relieve que la percepcién del
color se organiza segun relaciones
estructurales y no como coleccién
aislada de tonos.

En términos compositivos, la dis-
tincién entre primarios, secundarios

y terciarios permite graduar intensidad y complejidad cromadtica. Los colores
primarios tienden a percibirse como mds puros y estructuralmente dominan-
tes; los secundarios introducen equilibrio y transicién; los terciarios aportan
matices y sofisticacién tonal. Rudolf Arnheim (2019) senalé que la pureza
cromdtica influye en el peso visual y en la dindmica compositiva, de modo
que la eleccién entre un primario saturado y un terciario desaturado modifica
significativamente la percepcién del conjunto.

Imagen 3. Los colores terciarios.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

122

Desde una perspectiva proyectual
avanzada, la clasificacién cromitica
no debe aplicarse de manera meci-
nica. En disefo grafico contempora-
neo, la eleccién de primarios depende
del soporte (pantalla o impresién),
del espacio de color de trabajo y del
objetivo comunicativo. Ademds, las
tecnologias digitales permiten gene-
rar millones de variaciones cromi-
ticas que desbordan las limitaciones
de los modelos tradicionales. La
distincién entre colores primarios,
secundarios y terciarios constituye
una herramienta conceptual il
para organizar el color dentro de sis-
temas determinados. Sin embargo,
su validez depende del modelo fisico
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adoptado y del contexto proyectual. Comprender esta relatividad permite
al disefiador operar con mayor precisién y flexibilidad, evitando simplifica-
ciones excesivas y fundamentando sus decisiones en criterios perceptivos y
técnicos.

8.3. Colores complementarios Imagen 4. Los colores complementarios.

Los colores complementarios son
aquellos que se sittian en posiciones
opuestas dentro de un sistema cromi-
tico determinado y cuya interaccién
genera el méximo contraste tonal posi-
ble dentro de dicho sistema. La com-
plementariedad no es una propiedad
absoluta del color, sino una relacién
estructural que depende del modelo
adoptado (RYB, RGB, CMYK o espa-
cios percep tuales como CIE Lab). En Fuente: elaboracién propia mediante herra-
términos generales, dos colores com-  mienas de inteligencia artificial generativa.
plementarios, cuando se combinan
en sintesis aditiva, tienden hacia el
blanco; en sintesis sustractiva, hacia un gris neutro o negro aproximado.

Desde el punto de vista histérico, la nocién de complementariedad se con-
solidé en el siglo XIX a partir de investigaciones 6pticas y fenomenoldgicas.
Johann Wolfgang von Goethe destacé las oposiciones cromdticas como base
de la experiencia visual, observando que la exposicién prolongada a un color
produce una imagen residual de su complementario (Goethe, 2017). Este
fenémeno fue posteriormente explicado desde la teoria de los procesos opo-
nentes de Ewald Hering (1964), quien sostuvo que el sistema visual organiza
la percepcién en pares antagénicos: rojo/verde y azul/amarillo. Las imdgenes
residuales o postimdgenes se comprenden hoy como resultado de la adapta

En el circulo cromdtico tradicional de doce partes, como el sistematizado
por Johannes Itten (2020), los pares complementarios principales son rojo/
verde, azul/naranja y amarillo/violeta. Estas oposiciones generan contrastes
intensos porque implican diferencias méximas de tono. Itten identificé el
contraste de complementarios como uno de los contrastes cromdticos funda-
mentales, sefialando que su uso produce vibracién visual y fuerte dinamismo
perceptivo.

Desde la psicologia de la percepcidn, el contraste complementario puede
intensificar la saturacién aparente de los colores adyacentes debido al fené-
meno de contraste simultdneo. Rudolf Arnheim (2019) explicé que un color
tiende a inducir perceptivamente la presencia de su opuesto en dreas conti-
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guas, reforzando asi la sensacién de diferencia. Esta interaccion hace que los
colores complementarios colocados uno junto al otro parezcan mds intensos
que cuando se presentan de forma aislada.

En términos fisicos, la complementariedad depende del modelo de sintesis.
En RGB, el complementario de rojo es cian; el de verde es magenta; el de azul
es amarillo. En CMY, las relaciones se invierten en funcién de la absorcién
selectiva de luz (Fairchild, 2013). Esta variabilidad demuestra que la comple-
mentariedad es una relacién sistémica y no una cualidad intrinseca universal.

Desde una perspectiva proyectual, el uso de colores complementarios per-
mite generar alto impacto visual, enfatizar elementos jerdrquicos y atraer
atencién inmediata. Sin embargo, su aplicacién requiere control, ya que
contrastes excesivamente saturados pueden producir fatiga visual o vibracién
optica no deseada. En diseno editorial o de interfaces, la combinacién com-
plementaria suele moderarse mediante ajustes de valor o saturacién para man-
tener legibilidad y equilibrio.

Los colores complementarios constituyen una herramienta estructural para
generar contraste méximo dentro de un sistema cromdtico. Su fundamento
se encuentra tanto en la fisica de la luz como en la organizacién neural de la
percepcién. En diseno gréifico, su uso consciente permite construir compo-
siciones dindmicas y estratégicamente orientadas, siempre que se consideren
sus efectos perceptivos y contextuales (Cubeiro, 2023).

8.4. Armonias cromdticas

La armonia cromdtica se refiere a la organizacién equilibrada y coherente
de colores dentro de una composicién visual. A diferencia del contraste com-
plementario —que enfatiza la oposicién—, la armonia se orienta hacia la
integracién y la estabilidad perceptiva. No implica necesariamente ausencia
de tensién, sino articulacidn estructurada de relaciones cromdticas que pro-
ducen unidad visual.

Desde una perspectiva histérica y pedagdgica, Johannes Itten (2020) siste-
matizé distintas configuraciones arménicas basadas en el circulo cromdtico.
Entre las mds habituales se encuentran las armonias andlogas, las triddicas, las
complementarias divididas y las monocromidticas. Cada una responde a una
l6gica relacional distinta y produce efectos perceptivos especificos.

Las armonias andlogas se construyen a partir de colores adyacentes en
el circulo cromdtico. Dado que comparten componentes tonales similares,
generan transiciones suaves y continuidad visual. Desde el punto de vista
perceptivo, esta proximidad reduce el contraste simultdneo y favorece la
sensacién de cohesién (Arnheim, 2019). En disefo editorial o identidad
visual, este tipo de armonia suele utilizarse para transmitir estabilidad y
coherencia.
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Las armonias monocromdticas se  Imagen 5. Armonias crométicas.
basan en variaciones de valor y sa-
turacién dentro de un mismo tono.
Aunque limitadas en diversidad to-
nal, permiten explorar profundidad
y jerarquia mediante contrastes de
luminosidad. Este tipo de armonia
resulta particularmente eficaz en sis-
temas visuales minimalistas o cuan-
do se busca sobriedad estructural.
Las armonias triddicas se construyen
seleccionando tres colores equidis-
tantes en el circulo cromdtico. Este
esquema introduce mayor dinamis-
mo que las armonias andlogas, pero
mantiene un equilibrio estructural
debido a la distribucién regular de
los tonos. La tensién cromatica se  Fuente: elaboracién propia mediante herra-
distribuye de manera compensada, mientas de inteligencia artificial generativa.
evitando la polarizacién extrema del
contraste complementario (Loske, 2025).

Desde la psicologia de la percepcién, la armonia no puede reducirse a fér-
mulas geométricas. La experiencia cromdtica depende de interacciones com-
plejas entre tono, valor y saturacién, asi como del contexto espacial y lu-
minico (Gegenfurtner; Kiper, 2003). Dos colores que en teorfa forman una
armonia pueden generar disonancia si sus valores o saturaciones producen
desequilibrio perceptivo.

La armonia cromdtica posee una dimensién cultural. Umberto Eco (2000)
subraya que los sistemas visuales operan dentro de convenciones compartidas;
determinadas combinaciones pueden percibirse como elegantes, agresivas o
tradicionales segtin el contexto sociocultural. Por tanto, la armonia no es tni-
camente fenémeno perceptivo, sino también construccién simbdlica.

En el disefio contempordneo, la nocién de armonia se amplia gracias a
herramientas digitales que permiten visualizar y ajustar paletas con precisién.
Sin embargo, la disponibilidad tecnolégica no sustituye el criterio proyectual.
La armonia cromdtica requiere comprensién estructural de las relaciones en-
tre colores y de su impacto en la experiencia visual. Las armonias cromdticas
constituyen sistemas de relacién que integran tono, saturacién y valor dentro
de una estructura coherente. Lejos de ser recetas rigidas, son marcos concep-
tuales que orientan decisiones proyectuales. En disefio grafico avanzado, la
armonia implica equilibrio dindmico entre diferencia y unidad, regulado por
principios perceptivos y culturales (Loske, 2025).
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Imagen 6. Los contrastes cromdticos. 8.5. Contrastes cromdticos

El contraste cromdtico constituye
uno de los principios estructurales
fundamentales en la composicién vi-
sual. Si la armonifa busca coherencia
e integracién, el contraste introduce
diferenciacidn, tensién y dinamismo.
En términos perceptivos, el contras-
te activa el sistema visual al enfatizar
diferencias significativas entre tonos,
valores o saturaciones. En diseno gra-
fico, su funcién no es tnicamente
estética, sino organizativa y comuni-
cativa.

Johannes Itten (2020) identificé
siete tipos principales de contraste
cromidtico: contraste de tono, de cla-
ro-oscuro, de frio-caliente, de comple-
mentarios, de saturacién, de cantidad
(o extensién) y contraste simultdneo.
Esta clasificacién, desarrollada en el
contexto pedagdgico de la Bauhaus,
sigue siendo una referencia central en
la ensefianza del color.

El contraste de tono se produce
cuando se enfrentan colores clara-
Fuente: elaboracién propia mediante herra- mente diferenciados en el circulo cro-
mientas de inteligencia artificial generativa. matico, como rojo y azul. Este tipo

de contraste enfatiza la diversidad

cromdtica pura. El contraste de claro-
oscuro, por su parte, depende de diferencias de valor y es fundamental para
la legibilidad y la estructuracién jerdrquica. Rudolf Arnheim (2019) subrayé
que el contraste de luminosidad resulta mds determinante para la percepcién
estructural que el contraste de tono.

El contraste de frio-caliente se basa en asociaciones perceptivas vinculadas a
la temperatura cromdtica. Los colores cdlidos (rojos, naranjas, amarillos) tien-
den a avanzar perceptivamente, mientras que los frios (azules, verdes) parecen
retroceder. Esta dindmica influye en la percepcién espacial y puede utilizarse
para generar profundidad o jerarquia (véase la imagen 7).

El contraste de complementarios, ya abordado en el apartado anterior, pro-
duce mdxima tensién cromdtica al enfrentar colores opuestos en el sistema
elegido. Este contraste intensifica la saturacién aparente y genera vibracién
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Imagen 7. Los colores frios y célidos.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

visual debido al fenémeno de contraste simultdneo, explicado desde la teoria
de los procesos oponentes de Hering (1964).

El contraste de saturacion surge al oponer colores puros frente a versiones
desaturadas o grisdceas. Este recurso permite enfatizar elementos sin modifi-
car necesariamente el tono. El contraste de cantidad se refiere a la proporciéon
relativa de dreas cromadticas dentro de la composicién. Un pequeno acento de
color intenso puede equilibrar una superficie amplia de color neutro, confi-
gurando relaciones de peso visual.

Desde la psicologia de la percepcidn, el contraste simultdneo explica cémo
la presencia de un color modifica la percepcién de otro adyacente (Gegen-
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furtner; Kiper, 2003). Este fenémeno demuestra que el color no se percibe de
manera aislada, sino en interaccién constante con su entorno.

En términos proyectuales, el contraste cromdtico cumple funciones estra-
tégicas: dirigir la atencién, establecer jerarquia, reforzar identidad y modular
impacto emocional. Sin contraste suficiente, la composicién puede resultar
mondtona; con exceso de contraste no regulado, puede generar fatiga visual o
fragmentacién estructural. Desde una perspectiva cultural, el contraste tam-
bién puede activar significados simbélicos. Oposiciones como claro/oscuro
o célido/frio poseen connotaciones histéricas y culturales que influyen en la
interpretacién del mensaje (Eco, 2000). El disefiador debe considerar no solo
el efecto perceptivo inmediato, sino también el contexto semiético en el que
opera.

Los contrastes cromdticos constituyen herramientas fundamentales para
estructurar la composicién visual. Integran fundamentos perceptivos, relacio-
nes formales y significados culturales. En diseno gréfico avanzado, su uso exi-
ge equilibrio entre intensidad y coherencia, evitando tanto la homogeneidad
excesiva como la disonancia incontrolada (Finlay, 2024).

Actividades
Actividad 1. Identificacion y andlisis de armonias cromdticas en diserios reales

La armonia cromdtica constituye uno de los principios fundamentales de
la organizacién visual del color. A través de diferentes relaciones entre tonos,
los disenadores pueden generar sensaciones de equilibrio, cohesién y unidad
visual. Sin embargo, estas relaciones no responden tinicamente a criterios es-
téticos, sino también a objetivos comunicativos especificos. El propésito de
esta actividad consiste en analizar cémo se aplican las armonias cromdticas
en proyectos reales de disefio. Para ello, el estudiante deberd seleccionar tres
ejemplos procedentes de dmbitos distintos, como publicidad, disefio edito-
rial, identidad corporativa o disefio web.

Una vez seleccionados los ejemplos, deberd identificar el tipo de armonia
predominante en cada composicién. Serd necesario determinar si se trata de
una armonfa monocromdtica, andloga, complementaria, complementaria di-
vidida, triddica o tetrddica. Posteriormente, deberd analizar las sensaciones
visuales generadas por la combinacién cromatica y relacionarlas con los obje-
tivos comunicativos del proyecto.

El estudiante reflexionard sobre cémo las decisiones cromdticas contribu-
yen a reforzar la identidad visual, dirigir la atencién o construir determinadas
asociaciones emocionales. Este andlisis permitird comprender que las armo-
nfas cromdticas constituyen herramientas estratégicas para la construccion de
mensajes visuales eficaces.
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Actividad 2. Experimenmcio'n con contrastes cromadticos

El contraste constituye uno de los recursos mds importantes para generar
jerarquia visual, dinamismo y legibilidad dentro de una composicién. Las
diferencias entre colores pueden producir efectos perceptivos que influyen
directamente en la atencién del observador y en la organizacién de la infor-
macion.

Esta actividad propone experimentar con distintos tipos de contraste cro-
matico a partir de una misma composicion gréfica. El estudiante deberd dise-
fiar varias versiones de una pieza visual sencilla utilizando contrastes de tono,
luminosidad, saturacién, temperatura y complementariedad. En una primera
propuesta trabajard con contrastes fuertes entre colores complementarios. En
una segunda versién utilizard diferencias de luminosidad entre tonos claros
y oscuros. Posteriormente experimentard con variaciones de saturacién y con
combinaciones de colores cdlidos y frios.

Una vez completadas las distintas versiones, deberd analizar cémo cambia
la percepcién del mensaje en funcién de las relaciones cromdticas utilizadas.
Asimismo, valorard cudl de las propuestas resulta mds eficaz para captar la
atencion, facilitar la lectura o transmitir una determinada emocién. Este ejer-
cicio permite comprender que el contraste no constituye tinicamente un re-
curso formal, sino una herramienta fundamental para la comunicacién visual
y la organizacién perceptiva de la informacién.

Caso prictico. Diserio de la identidad visual cromdtica de una cafeteria
artesanal

El color desempena un papel decisivo en la construccién de identidades
visuales. Las decisiones cromdticas no solo afectan a la apariencia estética de
una marca, sino que también influyen en la percepcién de sus valores, perso-
nalidad y posicionamiento dentro del mercado.

Se plantea al estudiante el desarrollo de una propuesta cromdtica para la
identidad visual de una cafeterfa artesanal orientada a un publico joven in-
teresado en productos sostenibles, experiencias culturales y consumo respon-
sable.

La primera fase del proyecto consistird en definir los valores que la marca
desea transmitir. Conceptos como cercania, autenticidad, sostenibilidad, cali-
dad artesanal y bienestar deberdn convertirse en criterios para la seleccién de
los colores corporativos. A continuacidn, el estudiante deberd construir una
armonia cromdtica principal basada en el circulo cromdtico. Podr4 optar por
una combinacién andloga de verdes y marrones que evoque naturaleza y tra-
dicién, o por una armonia complementaria moderada que aporte dinamismo
sin comprometer la coherencia visual de la identidad.
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Posteriormente se desarrollard un sistema cromdtico completo que incluya
colores principales, secundarios y de apoyo. Cada uno de ellos deberd cumplir
una funcién especifica dentro del sistema visual, permitiendo su aplicacién
en logotipos, envases, redes sociales, senalética y material promocional. Du-
rante el proceso también serd necesario evaluar los contrastes cromdticos para
garantizar la legibilidad y accesibilidad de los mensajes. La identidad debera
funcionar tanto en soportes impresos como digitales, manteniendo coheren-
cia visual en diferentes condiciones de reproduccidn.

Finalmente, el estudiante elaborard una memoria justificativa explicando
las decisiones adoptadas en relacién con las armonias y contrastes utilizados.
Deberd argumentar cémo las relaciones cromaticas seleccionadas contribuyen
a comunicar los valores de la marca y a diferenciarla de sus competidores.

Este caso prictico permite aplicar de forma integrada los conceptos de ar-
monia cromdtica, contraste, circulo cromdtico y composicion visual, demos-
trando que el color constituye un sistema estratégico de comunicacién capaz
de influir en la percepcidn, la identidad y la experiencia de los usuarios. A
través de este ejercicio, el estudiante comprenderd que la composicién cromé-
tica no es una cuestién meramente decorativa, sino un elemento estructural
dentro del proceso de disefio gréfico.
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9.

Psicologia y simbolismo del color

Introduccion

Si en los temas anteriores el color ha sido abordado desde sus fundamentos
fisicos, perceptivos y compositivos, en este capitulo el andlisis se desplaza ha-
cia su dimensién psicoldgica y cultural. El color no solo estructura la percep-
cién visual; también activa respuestas emocionales, asociaciones simbdlicas
y significados socialmente construidos. Comprender esta dimensién resulta
fundamental en disefio grafico, donde el color opera como herramienta estra-
tégica de comunicacién.

Desde la psicologia de la percepcidn, el color influye en la activacién aten-
cional, la evaluacién afectiva y la memoria. Diversos estudios en psicologia
experimental han mostrado que determinadas cualidades cromdticas pueden
afectar estados emocionales, niveles de activacién fisioldgica e incluso juicios
cognitivos (Elliot; Maier, 2014). Sin embargo, estas respuestas no son univer-
sales ni mecdnicas; dependen del contexto, la experiencia previa y el entorno
cultural.

Rudolf Arnheim (2019) ya senalaba que el color posee una fuerza expresiva
que trasciende su dimension dptica. La percepcién cromdtica no es neutra:
estd cargada de cualidades dindmicas que influyen en la experiencia estética.
Colores cilidos pueden percibirse como expansivos; colores frios, como re-
traidos. Estas asociaciones, aunque parcialmente fundamentadas en procesos
perceptivos, se consolidan culturalmente a través de convenciones histéricas.

Desde una perspectiva semiética, Umberto Eco (2000) sostiene que los sis-
temas visuales operan dentro de cédigos compartidos. El significado del color
no es inherente a la longitud de onda, sino resultado de acuerdos culturales.
El blanco puede simbolizar pureza en algunos contextos y luto en otros; el
rojo puede asociarse con peligro, amor o revolucién segiin el marco sociocul-
tural (véase la imagen 1).

La psicologia del color en disefio no debe reducirse a férmulas simplificadas
—como atribuir emociones fijas a cada tonalidad—, sino entenderse como
interaccién compleja entre percepcidn, cultura y estrategia comunicativa. En
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Imagen 1. El color blanco. Imagen 2. El color negro.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

branding, publicidad y diseno digital,
el color contribuye a construir iden-
tidad, posicionamiento y experiencia
de usuario. No actiia de forma aisla-
da, sino en relacién con forma, tipo-
grafia y contexto narrativo.

Este tema abordard, por tanto, Fuente: elaboracién propia mediante herra-
cuatro dimensiones complementa- ~ mientas de inteligencia artificial generativa.
rias: la percepcién emocional del
color, su dimensién cultural, la dis-
tincidn entre uso denotativo y connotativo, y sus aplicaciones estratégicas en
diseno. El objetivo no es establecer reglas rigidas, sino proporcionar herra-
mientas analiticas que permitan fundamentar decisiones cromdticas con
conciencia psicolégica y semiética. El color no solo se ve: se interpreta, se
siente y se codifica culturalmente. En el disefio gréfico avanzado, comprender
esta complejidad es indispensable para operar con rigor conceptual y eficacia
comunicativa (Cubeiro, 2023).

9.1. Percepcion emocional del color

La percepcién emocional del color constituye uno de los aspectos mds com-
plejos y, al mismo tiempo, mds estratégicamente relevantes para el diseno gri-
fico. Aunque el color se origina en procesos fisicos y fisiolégicos, su experiencia
incluye una dimensién afectiva que influye en la evaluacién, la memoria y la
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toma de decisiones. Sin embargo, esta Imagen 3. Los colores cilidos.
relacién entre color y emocién no es
universal ni automadtica; depende de
interacciones entre biologfa, expe-
riencia individual y contexto cultural.

Desde la psicologia experimen-
tal contempordnea, la investigacién
ha demostrado que la exposicién a
determinados colores puede modu-
lar estados emocionales y respuestas
cognitivas. Elliot y Maier (2014)
sostienen que el color influye en el
funcionamiento psicolégico a través
de asociaciones aprendidas y procesos

evolutivos. Por €emp lo, el rojo p uede Fuente: elaboracién propia mediante herra-

aumentar la activacién ﬁsmloglca Y mientas de inteligencia artificial generativa.
asociarse con alerta o competencia en

determinados contextos. No obstan-
te, estos efectos dependen de la situacién especifica y del marco interpretativo.

Rudolf Arnheim (2019) ya sefialaba que el color posee cualidades dindmi-
cas intrinsecas que generan impresiones de expansion, contraccién, avance o
retroceso. Estas cualidades influyen en la experiencia estética y emocional del
observador. Los colores cdlidos tienden a percibirse como energéticos o esti-
mulantes; los frios, como calmados o distantes. Sin embargo, estas tendencias
no constituyen determinismos psicolégicos, sino predisposiciones perceptivas
moduladas culturalmente (véase la imagen 3).

Desde una perspectiva neurocientifica, la activacién emocional ante el color
puede relacionarse con mecanismos de atencién y memoria. El color facili-
ta la codificacién de informacién relevante y puede intensificar la respuesta
emocional cuando se asocia a significados especificos (Gegenfurtner; Kiper,
2003). La intensidad cromdtica, por ejemplo, puede incrementar la activa-
cién atencional y reforzar la impresién de urgencia o importancia.

No obstante, la psicologia del color ha sido frecuentemente simplificada en
discursos populares que asignan emociones fijas a cada tonalidad. La inves-
tigacién académica muestra que estas asociaciones varfan significativamente
entre culturas y contextos sociales. Como advierte Umberto Eco (2000), el
significado del color no reside en el estimulo fisico, sino en los cédigos inter-
pretativos compartidos. El mismo color puede evocar respuestas emocionales
divergentes segtin el entorno simbdlico en el que se inserte.

En disefio gréfico, la percepcién emocional del color debe entenderse como
herramienta estratégica. En branding, la seleccién cromdtica puede influir en
la percepcién de confianza, innovacién o cercania. En disefio digital, los co-
lores pueden modular la experiencia de usuario, afectando la sensacién de se-
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Imagen 4. Los colores frios.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

guridad o dinamismo. Sin embargo, estas decisiones requieren investigacion
contextual y no pueden basarse exclusivamente en supuestas «leyes universa-

les» (Cubeiro, 2023).

Desde una perspectiva proyectual avanzada, la emocién cromdtica se
construye mediante la interaccién de tono, saturacidn, valor y contexto

Imagen 5. Colores que avanzan y retroceden.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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compositivo. Un mismo rojo puede
percibirse como agresivo o elegante
segin su saturacion, el contraste
con otros colores y el marco cul-
tural del mensaje. La emocién no
es propiedad del color aislado, sino
resultado de una configuracién rela-
cional. La percepcién emocional
del color constituye una dimensién
fundamental pero compleja de la
comunicacién visual. Integra predis-
posiciones perceptivas, asociaciones
culturales y contextos situacionales.
En diseno grafico, comprender esta
complejidad permite fundamentar
decisiones cromdticas con mayor
rigor conceptual y evitar simplifica-
ciones reduccionistas.
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9.2. Color y cultura

El color no posee significado intrinseco independiente del contexto cul-
tural. Aunque su base fisica y perceptiva es comun a la especie humana, su
interpretacién simbdlica se construye socialmente. El vinculo entre color y
cultura constituye uno de los campos mds relevantes para el diseno gréfico
contempordneo, especialmente en entornos globalizados donde un mismo
mensaje circula en contextos culturales diversos (Cubeiro, 2023).

Desde la semidtica, Umberto Eco (2000) sostiene que todo sistema visual
opera dentro de cédigos culturales compartidos. El color, como elemento del
lenguaje visual, participa en estos c6digos. Su significado no reside en la lon-
gitud de onda, sino en la red de asociaciones histéricas, religiosas, politicas y
sociales que lo rodean. Asi, el blanco puede simbolizar pureza en ciertas tradi-
ciones occidentales, mientras que en algunas culturas asidticas se asocia con el
luto. El rojo puede representar peligro, celebracién o revolucién dependiendo
del marco simbdlico.

La antropologia del color ha mostrado que las categorias cromdticas no son
universales ni homogéneas. Investigaciones lingiiisticas cldsicas, como las de
Berlin y Kay (1991), evidenciaron que las lenguas difieren en la cantidad y
organizacién de términos bdsicos para designar colores. Aunque existen pa-
trones recurrentes en la evolucién de los sistemas cromadticos lingiiisticos, la
forma en que una cultura segmenta y conceptualiza el espectro visible influye
en su experiencia simbdlica.

Desde una perspectiva histérica, los significados cromdticos han variado
a lo largo del tiempo incluso dentro de una misma cultura. El puarpura, por

Imagen 6. El color marrén.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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Imagen 7. El color violeta.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

Imagen 8. El color verde.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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ejemplo, estuvo asociado durante si-
glos con poder y estatus debido a la
rareza del pigmento. El negro, que
en ciertos periodos se vinculé con
solemnidad y autoridad, también
ha sido interpretado como simbolo
de luto o modernidad minimalista.
Estos cambios demuestran que el
simbolismo cromdtico es dindmico y
dependiente de condiciones sociales
y econdmicas (Finlay, 2024).

La psicologia cultural del color se-
fala que las asociaciones emociona-
les pueden estar moduladas por ex-
periencias colectivas. Elliot y Maier
(2014) subrayan que los efectos psi-
colégicos del color estdin mediados
por aprendizaje y contexto. Un color
puede activar respuestas diferentes
en funcién de experiencias cultu-
rales compartidas, como sefales de
trafico, simbolos religiosos o cédigos
politicos.
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En diseno gréfico, la dimensién cultural del color es especialmente rele-
vante en branding, comunicacién institucional y campanas internacionales.
La eleccién cromdtica puede reforzar identidad cultural o, por el contrario,
generar disonancia simbélica si no se consideran las convenciones locales.
En contextos interculturales, el disenador debe investigar no solo preferen-
cias estéticas, sino significados asociados y posibles ambigiiedades (Cubeiro,
2023).

Desde una perspectiva critica, el andlisis cultural del color también invita a
cuestionar la universalizacién de teorias cromdticas desarrolladas en contextos
occidentales. La globalizacién del disefio ha expandido los marcos simbélicos
y exige una comprensién plural de los cédigos visuales. El color funciona
como signo cultural cuya interpretacién depende de marcos histéricos y so-
ciales especificos. En disefio grafico avanzado, comprender esta dimension
permite evitar reduccionismos universalistas y fundamentar decisiones cro-
mdticas en andlisis contextual riguroso.

9.3. Color denotativo y connotativo

El anilisis del color desde la semié- Imagen 9. Denotacién y connotacién en el
tica permite distinguir entre su di- color.
mensién denotativa y su dimensién
connotativa. Esta distincién, am-
pliamente desarrollada en teoria del
signo, resulta especialmente util para
comprender cémo el color opera en
diseno grafico més alld de su funcién
perceptiva inmediata. En términos
generales, la denotacion se refiere al
significado directo o descriptivo de
un signo, mientras que la connotacion
alude a los significados secundarios,
culturales o simbdlicos asociados a
él. Aplicado al color, el nivel denota-
tivo corresponde a su identificacién
literal —por ejemplo, el verde como Fl%ente: clal?orac.ién p.ropia. m.ediante he.rra—
representacién de vegetacién 0 natu- Mientas de inteligencia artificial generativa.
raleza—, mientras que el nivel con-
notativo implica valores simbdlicos
como ecologia, esperanza o sostenibilidad (Finlay, 2024).

Umberto Eco (2000) sefiala que los sistemas visuales operan mediante mal-
tiples niveles de codificacién. El color puede funcionar como indice fisico
(por ejemplo, el rojo en una sefial de advertencia que denota peligro inmedia-
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to), pero también como simbolo culturalmente aprendido (el rojo asociado
a pasion o ideologia politica). Estos niveles no son excluyentes; interactdan
dentro del contexto comunicativo.

Desde una perspectiva estructuralista, el color puede analizarse como parte
de un sistema de oposiciones. En determinados contextos, el negro puede
denotar ausencia de luz, pero connotar elegancia o autoridad. El blanco pue-
de denotar luminosidad y connotar pureza o minimalismo. Roland Barthes
(2009), al estudiar los sistemas de significacién visual, mostré cémo los ele-
mentos formales adquieren capas adicionales de sentido en funcién del dis-
curso cultural en el que se insertan.

La dimensién connotativa del color no es fija ni universal. Estd mediada
por factores histéricos, sociales y contextuales. En branding, por ejemplo, el
uso del azul puede denotar simplemente una tonalidad fria, pero connotar
confianza, estabilidad o profesionalidad en determinados sectores econémi-
cos. Estas asociaciones son resultado de convenciones compartidas y practicas
reiteradas en el tiempo. Desde el punto de vista proyectual, distinguir entre
denotacién y connotacién permite al disefiador operar con mayor precision
semdntica. En senalética de seguridad, el color se utiliza predominantemente
en su dimensién denotativa para garantizar comprension inmediata. En dise-
fio publicitario o cultural, en cambio, el color suele operar en el nivel conno-
tativo, construyendo atmdésferas y valores simbélicos (Finlay, 2024).

Rudolf Arnheim (2019) recordaba que la percepcién del color nunca es
puramente objetiva; estd impregnada de experiencia y significado. Esta obser-
vacién refuerza la idea de que el color no puede reducirse a propiedad fisica
ni a emocién genérica, sino que funciona como signo dentro de un sistema
comunicativo.

El color puede actuar simultdineamente como elemento descriptivo y como
portador de significados culturales. Comprender su dimensién denotativa y
connotativa permite al disenador estructurar mensajes visuales con mayor
profundidad semidtica y evitar interpretaciones ambiguas o no deseadas.

9.4. Aplicaciones estratégicas del color en diserio

La aplicacién estratégica del color en diseno grafico implica utilizar sus
propiedades perceptivas, emocionales y simbélicas de manera consciente para
alcanzar objetivos comunicativos especificos. Lejos de constituir una decisién
meramente estética, la seleccién cromdtica forma parte de la construccién de
significado, identidad y experiencia del usuario. El color acttia como variable
estructural dentro del sistema visual y como herramienta persuasiva en con-
textos comerciales, institucionales y culturales.

Desde una perspectiva proyectual, el color contribuye a establecer identidad
visual. En branding, la coherencia cromadtica refuerza reconocimiento y me-
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morabilidad. La repeticidn sistemdtica de una paleta determinada consolida
asociaciones simbdlicas y posicionamiento estratégico. Sin embargo, como
senalan Elliot y Maier (2014), los efectos psicolégicos del color dependen
del contexto; la eleccién cromdtica debe fundamentarse en investigacién de
audiencia y entorno cultural, no en generalizaciones simplificadas.

El color también desempena un papel fundamental en la jerarquia visual y
la navegacion. En diseno editorial y digital, la variacién de tono, saturaciéon
y valor permite organizar informacién, destacar elementos clave y guiar la
atencién. Rudolf Arnheim (2019) destacé que el contraste cromdtico influye
directamente en el peso visual y en la dindmica compositiva. En interfaces di-
gitales, el uso estratégico del color puede senalar acciones prioritarias, estados
activos o advertencias, contribuyendo a la claridad funcional.

En términos de experiencia de usuario (UX), el color puede modular la per-
cepcién de accesibilidad, seguridad y confianza. En entornos digitales, la ges-
tién del contraste y la adecuaciéon cromdtica influyen en la legibilidad y en la
inclusién de usuarios con diferentes capacidades visuales. La eleccién cromi-
tica debe considerar estidndares de accesibilidad y condiciones de visualizaciéon
diversas, integrando criterios técnicos con sensibilidad perceptiva.

Desde una perspectiva semidtica, el color participa en la construccién na-
rrativa del mensaje. Umberto Eco (2000) subraya que los sistemas visuales
generan significado dentro de cédigos culturales. En campanas institucionales
o sociales, la seleccién cromdtica puede activar valores colectivos, referencias
histéricas o posicionamientos ideolégicos. El disenador debe ser consciente
de estas connotaciones para evitar ambigiiedades o contradicciones comuni-
cativas.

El color cumple una funcién estratégica en la diferenciacién competitiva.
En mercados saturados visualmente, la eleccién cromdtica puede distinguir
una marca dentro de su categoria. No obstante, la innovacién cromdtica debe
equilibrarse con expectativas culturales y convenciones sectoriales, ya que
una ruptura excesiva puede afectar la credibilidad o la comprensién (Finlay,
2024).

La aplicacién estratégica del color en diseno implica integrar conocimien-
to cientifico, percepcién emocional y andlisis cultural dentro de decisiones
proyectuales fundamentadas. El color no acta como elemento aislado, sino
como parte de un sistema visual que construye identidad, orienta la expe-
riencia y produce significado. En formacién avanzada, comprender esta di-
mensién estratégica permite superar la intuicién estética y operar con rigor
conceptual en contextos profesionales complejos.
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Actividades
Actividad 1. Creacion de una paleta cromdtica emocional

El color posee una capacidad singular para evocar emociones, generar aso-
ciaciones simbdlicas e influir en la percepcién de las personas. Aunque estas
asociaciones pueden variar segin factores culturales e individuales, existen
ciertas tendencias perceptivas que permiten relacionar determinados colores
con estados emocionales especificos. El objetivo de esta actividad consiste
en disefiar una paleta cromdtica destinada a representar una emocién con-
creta. Cada estudiante deberd seleccionar una emocién principal, como ale-
gria, serenidad, confianza, nostalgia, energfa, miedo o esperanza, y construir
una propuesta cromdtica capaz de transmitir visualmente dicha sensacién.

En una primera fase serd necesario investigar las asociaciones psicolc')gicas
tradicionalmente vinculadas a los distintos colores. Posteriormente se selec-
cionardn entre cinco y siete tonalidades que funcionen conjuntamente como
un sistema coherente. La eleccién deberd justificarse atendiendo a factores
como temperatura cromdtica, saturacién, luminosidad y relaciones de armo-
nia entre los colores seleccionados.

Una vez elaborada la paleta, el estudiante desarrollard una composicién vi-
sual sencilla donde se apliquen los colores elegidos. Finalmente, realizard una
reflexidn critica sobre la eficacia emocional de la propuesta y sobre las posibles
diferencias de interpretacién que podrian surgir en distintos contextos cultu-
rales. Esta actividad permite comprender que el color no actia Gnicamente
como elemento decorativo, sino como un recurso estratégico capaz de influir
en la respuesta emocional del receptor.

Actividad 2. Andlisis del uso del color en distintas marcas

La identidad cromdtica constituye uno de los componentes mds impor-
tantes de la comunicacién corporativa. Los colores utilizados por una marca
contribuyen a construir su personalidad, diferenciarla de la competencia y
generar asociaciones emocionales duraderas en la mente de los consumidores.

El propésito de esta actividad es analizar criticamente el uso estratégico del
color en diversas identidades visuales contempordneas. Para ello, el estudiante
deberd seleccionar al menos tres marcas pertenecientes a sectores diferentes,
como tecnologia, alimentacién, moda, banca o entretenimiento.

En primer lugar, identificard los colores predominantes en cada identidad
visual y analizard las posibles asociaciones psicoldgicas vinculadas a ellos. Pos-
teriormente estudiard como dichos colores contribuyen a comunicar valores
corporativos especificos. Por ejemplo, los tonos azules suelen relacionarse con
confianza, estabilidad y profesionalidad; los colores verdes con sostenibilidad
y bienestar; mientras que los rojos suelen asociarse con energia, dinamismo
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y emocién. Ademds del andlisis psicoldgico, serd necesario considerar las di-
mensiones culturales del color. El estudiante reflexionard sobre cémo deter-
minados significados pueden variar segtin el contexto geogrifico o cultural
y valorard si las marcas seleccionadas adaptan su comunicacién cromdtica a
mercados internacionales.

Finalmente, se elaborard una conclusién comparativa donde se identifiquen
semejanzas y diferencias en las estrategias cromdticas observadas. Este ejer-
cicio permitird comprender la importancia del color como herramienta de
posicionamiento y construccién de identidad corporativa.

Caso prictico. Disenio de la identidad cromdtica de una marca

La construccién de una identidad visual eficaz requiere definir un sistema
cromdtico capaz de representar los valores, la personalidad y los objetivos es-
tratégicos de una organizacién. El color actiia como uno de los elementos més
reconocibles de una marca y suele constituir el primer nivel de identificacién
visual para el publico.

Se propone al estudiante el disefio de la identidad cromdtica de una em-
presa ficticia especializada en productos de bienestar y salud integral. La or-
ganizacion desea proyectar una imagen basada en la confianza, la cercania,
el equilibrio emocional y el compromiso con estilos de vida saludables. La
primera fase del proyecto consistird en realizar un andlisis conceptual de la
marca. Serd necesario identificar los valores principales que deben transmitir-
se y estudiar qué asociaciones psicoldgicas y culturales pueden reforzar dichos
atributos. A partir de este andlisis, el estudiante definird una estrategia crom4-
tica coherente con la personalidad corporativa deseada. Posteriormente se se-
leccionard una paleta principal compuesta por uno o dos colores corporativos
dominantes y una serie de colores complementarios destinados a aplicaciones
secundarias. La eleccién deberd justificarse atendiendo tanto a criterios psico-
16gicos como comunicativos. Por ejemplo, los tonos verdes pueden asociarse
con salud, naturaleza y equilibrio, mientras que determinados azules pueden
reforzar sensaciones de confianza y seguridad.

Una vez definida la identidad cromdtica, el estudiante aplicard el sistema
a diferentes soportes de comunicacién, como logotipo, pdgina web, perfiles
en redes sociales, packaging y material promocional. Este proceso permitird
comprobar la coherencia y versatilidad de la propuesta en distintos contextos
de uso.

Asimismo, serd necesario evaluar cémo funciona la identidad en diferentes
condiciones de reproduccién, considerando aspectos relacionados con accesi-
bilidad visual, contraste y legibilidad. Una identidad cromadtica eficaz no solo
debe transmitir valores simbdlicos, sino también garantizar una experiencia
visual clara y consistente.
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Se elaborard una memoria justificativa donde se expliquen las decisiones
adoptadas durante el proceso de disefio. El documento deberd relacionar ex-
plicitamente los colores seleccionados con los objetivos estratégicos de la mar-
ca y con los principios estudiados a lo largo del capitulo.

Este caso prictico permite integrar los conocimientos sobre percepcién
emocional del color, simbolismo cultural, color denotativo y color conno-
tativo dentro de una situacién profesional real. Al mismo tiempo, demues-
tra que la identidad cromdtica constituye una herramienta fundamental de
comunicacién estratégica capaz de influir en la percepcién, el recuerdo y la
experiencia de los usuarios frente a una marca.
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