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El libro Fundamentos de la imagen y el diseño. Teoría, lengua-
je y aplicación está integrado en la colección «Contextos», en la 
serie ‘Códigos Mediáticos’ de Comunicación Social Ediciones 
y Publicaciones.

Este manual nace de la convicción de que el diseño gráfico no puede com-
prenderse únicamente como práctica técnica ni como ejercicio estético ais-
lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-
sección entre cultura, comunicación y tecnología. 
Fundamentos de la imagen y el diseño. Teoría, lenguaje y aplicación pro-
pone un recorrido sistemático por los fundamentos teóricos, históricos y 
proyectuales del diseño, articulando tradición académica y práctica profe-
sional contemporánea.
Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario, 
orientado a proporcionar herramientas conceptuales sólidas que permitan 
al estudiante analizar, interpretar y producir diseño con rigor crítico. Su es-
tructura progresiva —desde fundamentos semióticos y morfológicos hasta 
identidad visual y entornos digitales— responde a una lógica pedagógica 
que integra teoría y práctica.
A lo largo de sus capítulos se abordan dimensiones esenciales del diseño: la 
comunicación visual como proceso estructurado, la semiótica como mar-
co interpretativo, la composición como organización perceptiva, el color 
como fenómeno físico y cultural, la tipografía como sistema morfológico 
y la identidad visual como construcción estratégica. El texto incorpora 
aportaciones de autores fundamentales en teoría del diseño, psicología de 
la percepción y estudios de medios, situando la práctica proyectual dentro 
de un marco académico reconocido.
En un contexto caracterizado por la digitalización, la multiplicación de 
imágenes y la transformación constante de los soportes, el diseñador con-
temporáneo necesita algo más que habilidades técnicas. Requiere capaci-
dad de análisis crítico, comprensión histórica y responsabilidad ética.
Este manual aspira a contribuir a esa formación integral, ofreciendo no 
solo contenidos teóricos, sino también actividades prácticas, estudios de 
caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje autónomo.
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10.

Historia de la tipografía

Introducción

La tipografía constituye uno de los pilares estructurales del diseño gráfico. 
Si el color organiza la experiencia visual en términos perceptivos y emociona-
les, la tipografía articula el lenguaje escrito como forma visual. No se limita a 
vehicular contenido verbal, sino que construye tono, jerarquía y significado. 
En este sentido, la historia de la tipografía no es simplemente la historia de 
los estilos de letra, sino la evolución cultural de la representación gráfica del 
lenguaje (Cubeiro, 2023).

El desarrollo tipográfico está íntimamente vinculado a transformaciones 
tecnológicas, sociales y culturales. Desde los sistemas pictográficos y alfabé-
ticos de la Antigüedad hasta la imprenta de tipos móviles y la revolución 
digital, cada etapa histórica ha redefinido la relación entre texto, soporte y 
lector. Como señala Marshall McLuhan (1998), los medios de comunica-
ción transforman las formas de percepción y organización social; la tipografía, 
como tecnología cultural, ha modelado modos de pensamiento y difusión del 
conocimiento.

La invención de la imprenta de tipos móviles por Johannes Gutenberg en 
el siglo XV no solo supuso un avance técnico, sino un cambio epistemológico 
en la circulación del saber. La estandarización tipográfica permitió la repro-
ducción masiva de textos y contribuyó a la consolidación de lenguas verná-
culas y sistemas educativos modernos (Eisenstein, 2010). Desde entonces, 
la tipografía ha evolucionado en diálogo constante con las transformaciones 
industriales y culturales.

En el ámbito del diseño moderno, la tipografía adquirió autonomía como 
disciplina formal. La pedagogía de la Bauhaus integró la tipografía como ele-
mento estructural de la comunicación visual, promoviendo claridad funcional 
y economía formal. Más tarde, los movimientos modernistas y posmodernos 
reinterpretaron la relación entre forma tipográfica y significado, ampliando su 
dimensión expresiva. Con la llegada de la era digital, la tipografía experimen-
tó una transformación radical. La desmaterialización del tipo y la aparición 
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de herramientas de edición vectorial democratizaron la creación tipográfica. 
Lev Manovich (2005) señala que en los nuevos medios el texto se convierte 
en elemento dinámico e interactivo, integrándose en sistemas multimodales 
de comunicación.

Este tema abordará la historia de la tipografía como proceso cultural y 
tecnológico, analizando su evolución desde la escritura pictográfica hasta la 
tipografía digital contemporánea. El objetivo no es enumerar estilos, sino 
comprender cómo cada transformación técnica reconfiguró la experiencia de 
lectura y el diseño de la comunicación escrita. La historia de la tipografía 
revela que el diseño de letras es inseparable de la historia del conocimiento, 
la tecnología y la cultura visual. Comprender esta genealogía permite funda-
mentar críticamente la práctica tipográfica contemporánea.

10.1.  De la escritura pictográfica a la imprenta

La historia de la tipografía tiene su origen en la evolución de los sistemas de 
escritura. Antes de la aparición de los tipos móviles y de la impresión mecá-
nica, el ser humano desarrolló formas gráficas destinadas a registrar informa-
ción, transmitir conocimiento y organizar la memoria colectiva. La transición 
desde los sistemas pictográficos hasta la imprenta no fue lineal, sino resultado 
de transformaciones culturales, técnicas y cognitivas que redefinieron la rela-
ción entre lenguaje y representación visual.

Los primeros sistemas de escritura conocidos, como la escritura cuneiforme 
mesopotámica o los jeroglíficos egipcios, eran esencialmente pictográficos o 
logográficos. Los signos representaban objetos, conceptos o ideas completas. 
Con el tiempo, estos sistemas evolucionaron hacia estructuras más abstractas 
y fonéticas, facilitando la representación de sonidos y no solo de objetos. Esta 
transición hacia sistemas fonéticos, como el alfabeto fenicio y posteriormente el 
griego, supuso un cambio radical en la economía gráfica: un número limitado 
de signos podía combinarse para representar cualquier palabra (Powell, 2009).

El desarrollo del alfabeto latino, derivado del griego a través del etrusco, 
consolidó una estructura gráfica que aún hoy sustenta gran parte de la tipo-
grafía occidental. En el mundo romano, la capital lapidaria, inscrita en piedra, 
estableció proporciones y formas que influyeron profundamente en la tradición 
tipográfica posterior. La inscripción de la Columna de Trajano, por ejemplo, es 
considerada modelo clásico de proporción y equilibrio formal. Durante la Edad 
Media, la producción manuscrita en scriptoria monásticos dio lugar a estilos ca-
ligráficos como la uncial, la carolina o la gótica. Estas escrituras no eran simples 
variaciones formales, sino respuestas a necesidades culturales y técnicas espe-
cíficas. La escritura carolingia, promovida en el siglo VIII, buscaba claridad y 
uniformidad en la transmisión del saber, anticipando principios de legibilidad 
que más tarde influirían en la tipografía humanista (Pérez Martínez, 2018).
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El paso decisivo hacia la tipografía moderna se produjo con la invención 
de la imprenta de tipos móviles en Europa a mediados del siglo XV, atribuida 
a Johannes Gutenberg. La mecanización del proceso de impresión permitió 
la reproducción múltiple y relativamente rápida de textos, transformando ra-
dicalmente la circulación del conocimiento. Elizabeth Eisenstein (2010) ha 
descrito la imprenta como agente de cambio cultural, destacando su papel 
en la Reforma, la ciencia moderna y la consolidación de lenguas nacionales.

Desde una perspectiva tipográfica, los primeros tipos móviles imitaban la es-
critura manuscrita dominante. Los caracteres góticos de los incunables reflejan 
esta continuidad formal. Sin embargo, pronto surgieron tipos inspirados en la 
escritura humanista renacentista, que recuperaba modelos clásicos romanos. 
Este momento marca el nacimiento de la tipografía como disciplina autóno-
ma, diferenciada de la mera reproducción caligráfica (Pérez Martínez, 2018).

Marshall McLuhan (1998) argumentó que la cultura tipográfica promovió 
una forma de pensamiento lineal, secuencial y analítico, contribuyendo a la 
configuración de la modernidad occidental. La tipografía no solo transformó 
la producción textual, sino también la percepción y la organización social del 
conocimiento.

La evolución desde la escritura pictográfica hasta la imprenta representa 
una transformación profunda en la relación entre lenguaje, imagen y tec-
nología. La tipografía surge en este proceso como sistema de representación 
estandarizado del lenguaje escrito, articulando claridad formal, reproducibili-
dad técnica y difusión cultural. Comprender esta genealogía permite situar la 
práctica tipográfica contemporánea dentro de una larga tradición de innova-
ción gráfica y transformación social.

10.2.  Evolución histórica de los tipos

La evolución histórica de los tipos tipográficos refleja transformaciones 
técnicas, estéticas y culturales que acompañaron el desarrollo de la imprenta 
desde el siglo XV hasta la modernidad industrial. Cada etapa tipográfica no 
solo introdujo variaciones formales en el diseño de las letras, sino que res-
pondió a cambios en los modos de producción, en los ideales culturales y en 
las necesidades de lectura. Los primeros tipos móviles europeos, utilizados en 
los incunables del siglo XV, imitaban las escrituras manuscritas predominan-
tes. En el ámbito germánico, se consolidaron formas góticas o blackletter, 
caracterizadas por su densidad y verticalidad. Estas tipografías reproducían 
la textura visual de los manuscritos medievales y respondían a expectati-
vas culturales de continuidad formal. Sin embargo, en Italia surgió pronto 
una alternativa inspirada en la escritura humanista renacentista, basada en 
la recuperación de la capital romana clásica y la minúscula carolingia. Este 
momento marca el nacimiento de la tipografía romana humanista, asociada 
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a impresores como Aldo Manuzio y diseñadores como Nicolas Jenson (Pérez 
Martínez, 2018).

Durante los siglos XVI y XVII, los tipos evolucionaron hacia formas más 
refinadas y contrastadas. Las llamadas romanas antiguas (Old Style), como 
las asociadas a Claude Garamond, presentaban un contraste moderado entre 
trazos gruesos y finos y una inclinación caligráfica en el eje de las letras. Estas 
tipografías consolidaron principios de legibilidad que siguen vigentes en la 
edición contemporánea. Más adelante, en el siglo XVIII, surgieron las tipo-
grafías de transición y modernas, como las diseñadas por John Baskerville y 
Giambattista Bodoni. Estas introdujeron mayor contraste entre trazos y una 
estructura más racional y geométrica, reflejando ideales ilustrados de claridad 
y orden (Pérez Martínez, 2018).

La Revolución Industrial del siglo XIX transformó radicalmente la tipogra-
fía. La expansión de la publicidad y la impresión comercial demandó letras más 
impactantes y variadas. Aparecieron las tipografías slab serif (o egipcias), con 
remates gruesos y rectangulares, así como una proliferación de estilos decorati-
vos. La tipografía dejó de ser exclusivamente vehículo de lectura prolongada y 
comenzó a asumir funciones expresivas y comerciales (Pérez Martínez, 2018).

En el siglo XX, el movimiento moderno reconfiguró la relación entre tipo-
grafía y diseño. La pedagogía de la Bauhaus promovió el uso de tipografías 
sans serif como expresión de funcionalidad y racionalidad. Jan Tschichold, en 
Die neue Typographie (1928/2003), defendió una tipografía asimétrica, clara 
y libre de ornamentación superflua, alineada con principios modernistas. Las 
tipografías grotescas y geométricas, como las desarrolladas en Alemania y Sui-
za, se convirtieron en símbolos de modernidad.

Tras la Segunda Guerra Mundial, el Estilo Internacional o suizo conso-
lidó la tipografía sans serif como paradigma de neutralidad y objetividad. 
Paralelamente, el movimiento posmoderno de finales del siglo XX cuestionó 
la supuesta neutralidad tipográfica, reivindicando la dimensión expresiva y 
cultural de la forma de las letras (Pérez Martínez, 2018).

Con la digitalización en las últimas décadas del siglo XX, la tipografía ex-
perimentó una transformación profunda. La aparición de herramientas de 
diseño vectorial y sistemas de composición digital permitió la proliferación de 
nuevas familias tipográficas y democratizó su producción. La tipografía dejó 
de depender exclusivamente de fundiciones tradicionales y pasó a integrarse 
en entornos de software, ampliando sus posibilidades formales y funcionales 
(Bringhurst, 2015).

La evolución histórica de los tipos muestra un diálogo continuo entre tec-
nología, cultura y forma visual. Desde la imitación manuscrita hasta la ti-
pografía digital contemporánea, cada etapa ha redefinido la relación entre 
legibilidad, expresión y producción. Comprender esta evolución permite al 
diseñador situar sus decisiones tipográficas dentro de un marco histórico am-
plio y fundamentado.
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10.3.  Tipografía en la era digital

La irrupción de la tecnología digital a finales del siglo XX transformó pro-
fundamente la producción, distribución y experiencia de la tipografía. Si la 
imprenta de tipos móviles estandarizó la reproducción del texto impreso, la 
digitalización desmaterializó el tipo, convirtiéndolo en información vectorial 
manipulable mediante software. Esta transformación no fue únicamente téc-
nica, sino cultural y perceptiva.

Hasta mediados del siglo XX, el diseño tipográfico dependía de procesos 
mecánicos y de fundiciones especializadas. Con la aparición de la fotocompo-
sición y, posteriormente, de los sistemas digitales de autoedición en la década 
de 1980, la tipografía pasó a integrarse en entornos informáticos accesibles 
a diseñadores y usuarios generales. La introducción del formato PostScript 
por Adobe y el desarrollo de tecnologías como TrueType y OpenType po-
sibilitaron la representación precisa de curvas y contornos mediante vecto-
res matemáticos, independientemente de la resolución del dispositivo (Pérez 
Martínez, 2018).

Esta desmaterialización supuso un cambio epistemológico: la letra dejó de 
estar vinculada a un soporte físico específico y pasó a existir como código 
digital. Lev Manovich (2005) señala que en los nuevos medios los elementos 
gráficos, incluido el texto, se convierten en datos programables y dinámicos. 
La tipografía ya no es estática; puede animarse, adaptarse y reconfigurarse en 
tiempo real según interacción y dispositivo.

La digitalización también amplió exponencialmente la producción tipo-
gráfica. La democratización de herramientas permitió la aparición de nuevas 
fundiciones independientes y el crecimiento de bibliotecas tipográficas globa-
les. Este fenómeno diversificó el panorama tipográfico, pero también planteó 
desafíos en términos de calidad, coherencia y selección crítica.

Desde el punto de vista perceptivo, la lectura en pantalla introdujo nuevas 
variables. La resolución limitada de los primeros monitores obligó a simplifi-
car formas y desarrollar tipografías optimizadas para píxeles. Con el aumento 
de la resolución y la aparición de tecnologías de renderizado avanzado, la 
tipografía digital pudo recuperar mayor refinamiento formal. Sin embargo, 
la lectura digital sigue implicando condiciones distintas a la lectura impresa, 
afectando ritmo, atención y fatiga visual (Bringhurst, 2015).

La era digital también transformó la relación entre tipografía y accesibilidad. 
Los sistemas operativos y navegadores permiten ajustar tamaño, contraste y 
espaciado, adaptando la experiencia de lectura a diferentes necesidades. Este 
contexto obliga al diseñador contemporáneo a considerar no solo la estética 
tipográfica, sino también la usabilidad y la inclusión. La tipografía variable, 
introducida en el estándar OpenType 1.8, representa un avance significativo. 
Permite integrar múltiples variantes (peso, ancho, inclinación) en un único 
archivo tipográfico, generando interpolaciones continuas. Este desarrollo am-
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plía las posibilidades expresivas y funcionales. Desde una perspectiva cultural, 
la tipografía digital refleja la lógica de la red: modularidad, variabilidad y 
adaptabilidad. La letra ya no es únicamente forma fija reproducida mecáni-
camente, sino sistema dinámico integrado en interfaces interactivas (Martín 
Montesinos; Mas Hurtuna, 2001). 

La tipografía en la era digital redefine la relación entre forma, tecnología y 
experiencia de lectura. La desmaterialización del tipo, la expansión de su pro-
ducción y la integración en entornos interactivos configuran un escenario en el 
que el diseñador debe combinar sensibilidad histórica, dominio técnico y com-
prensión de la experiencia de usuario. La tipografía contemporánea no sustituye 
a la tradición impresa, sino que la amplía en un entorno tecnológico cambiante.

Actividades

Actividad 1. Análisis comparativo de la evolución histórica de la escritura

La tipografía contemporánea es el resultado de un largo proceso histórico 
que comienza con los primeros sistemas de representación gráfica desarrolla-
dos por las civilizaciones antiguas. Desde las escrituras pictográficas hasta los 
alfabetos digitales actuales, cada transformación tecnológica ha modificado 
las formas de producir, transmitir y conservar la información.

Imagen 1. La tipografía y su evolución.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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El objetivo de esta actividad consiste en analizar comparativamente distin-
tos momentos clave de la historia de la escritura y la tipografía. Para ello, el 
estudiante deberá seleccionar ejemplos representativos de diferentes etapas 
históricas, como la escritura cuneiforme mesopotámica, los jeroglíficos egip-
cios, el alfabeto griego, los manuscritos medievales, la imprenta de Gutenberg 
y las tipografías digitales contemporáneas.

Una vez recopilados los ejemplos, deberá identificar las principales caracte-
rísticas formales de cada sistema de escritura, prestando atención a aspectos 
como la legibilidad, los materiales utilizados, los métodos de reproducción 
y las necesidades comunicativas que dieron origen a cada uno de ellos. Pos-
teriormente, se elaborará una reflexión crítica sobre cómo las innovaciones 
tecnológicas transformaron la producción textual a lo largo de la historia. El 
estudiante analizará especialmente el impacto de la imprenta en la difusión 
del conocimiento y comparará esta revolución con los cambios introducidos 
por la digitalización contemporánea. Esta actividad permite comprender que 
la historia de la tipografía no puede separarse de la historia de la cultura, la 
tecnología y la comunicación.

Actividad 2. Identificación de referencias históricas en tipografías 
contemporáneas

Las tipografías actuales no surgen de forma aislada, sino que incorporan 
influencias procedentes de tradiciones históricas que continúan presentes 
en el diseño gráfico contemporáneo. Muchas familias tipográficas conservan 
rasgos heredados de la escritura romana, de los tipos renacentistas o de los 
modelos desarrollados durante la Revolución Industrial.

El objetivo de esta actividad consiste en identificar y analizar estas influen-
cias históricas en ejemplos actuales de diseño gráfico. El estudiante deberá 
recopilar muestras de tipografías utilizadas en revistas, páginas web, carteles, 
identidades visuales o campañas publicitarias.

A continuación, deberá investigar el origen histórico de las familias tipográ-
ficas seleccionadas e identificar los elementos formales que permiten relacio-
narlas con determinados periodos históricos. Será necesario observar aspectos 
como la presencia o ausencia de serifas, la modulación del trazo, la propor-
ción de las letras y el grado de ornamentación. Una vez realizado el análisis, se 
reflexionará sobre las razones por las que determinadas referencias históricas 
continúan utilizándose en la actualidad. El estudiante deberá valorar cómo 
las características visuales de cada familia tipográfica contribuyen a transmitir 
valores como tradición, modernidad, innovación, elegancia o autoridad. Este 
ejercicio permite comprender que la tipografía constituye un patrimonio cul-
tural en constante evolución y que las decisiones tipográficas poseen impor-
tantes implicaciones comunicativas.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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Caso práctico. Diseño de una portada inspirada en una etapa histórica de la 
tipografía

La historia de la tipografía ofrece una amplia variedad de referencias vi-
suales que continúan influyendo en el diseño contemporáneo. Comprender 
estas tradiciones permite desarrollar proyectos más sólidos y fundamentados 
desde el punto de vista cultural y comunicativo. Se propone al estudiante el 
diseño de la portada de un libro ficticio sobre historia del diseño gráfico. La 
particularidad del proyecto consiste en que la propuesta deberá inspirarse en 
una etapa concreta de la evolución tipográfica.

El estudiante podrá elegir entre distintas referencias históricas, como los 
manuscritos medievales, la imprenta renacentista, la tipografía barroca, los 
modelos neoclásicos, la revolución industrial o las primeras corrientes ti-
pográficas modernas del siglo XX. La primera fase del trabajo consistirá en 
investigar las características visuales propias del periodo seleccionado. Será 
necesario analizar las formas de las letras, los sistemas de composición, los 
recursos ornamentales y los criterios estéticos predominantes en la época. Pos-
teriormente se desarrollará una propuesta de portada capaz de reinterpretar 
esos elementos históricos desde una perspectiva contemporánea. El objetivo 
no consiste en reproducir literalmente un modelo antiguo, sino en adaptar 
sus principios visuales a las necesidades actuales de comunicación.

Durante el proceso deberán tomarse decisiones relacionadas con la selec-
ción tipográfica, la jerarquía visual, la composición, el uso del espacio y la 
relación entre texto e imagen. Asimismo, será importante reflexionar sobre 
cómo la elección de una determinada referencia histórica condiciona la per-
cepción del contenido por parte del lector. Finalmente, el estudiante elabo-
rará una memoria justificativa donde explique las decisiones adoptadas y las 
relaciones establecidas entre el proyecto y el periodo histórico seleccionado. 
Esta reflexión deberá demostrar cómo la investigación histórica ha contribui-
do al desarrollo de la propuesta visual.

Este caso práctico permite integrar conocimientos históricos, análisis tipo-
gráfico y diseño editorial dentro de un proyecto aplicado. Al mismo tiempo, 
pone de manifiesto que la tipografía no constituye únicamente una herra-
mienta funcional para representar texto, sino también un sistema cultural 
capaz de transmitir valores, significados e identidades a través del tiempo.
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11.

Anatomía y clasificación tipográfica

Introducción

Si el capítulo anterior abordó la evolución histórica de la tipografía como 
fenómeno cultural y tecnológico, este tema se centra en su estructura formal. 
La tipografía no es únicamente un estilo o una elección estética, sino un siste-
ma morfológico compuesto por elementos estructurales precisos. Compren-
der la anatomía de la letra y los criterios de clasificación tipográfica constituye 
una competencia fundamental para el diseño gráfico avanzado.

Desde una perspectiva formal, cada carácter tipográfico está compuesto por 
partes diferenciadas —astas, remates, contraformas, ejes, terminales— cuya 
configuración determina su identidad visual. Estas estructuras no son arbitra-
rias: responden a tradiciones caligráficas, condicionantes técnicos y decisio-
nes estilísticas acumuladas históricamente. Como señala Robert Bringhurst 
(2015), la tipografía es «la artesanía que da forma visible al lenguaje», y su 
calidad depende de la coherencia interna entre proporciones, ritmos y detalles 
constructivos.

La anatomía tipográfica permite analizar cómo pequeñas variaciones for-
males afectan legibilidad, tono y personalidad. La inclinación del eje, el con-
traste entre trazos gruesos y finos, o la forma de los remates pueden modificar 
radicalmente la percepción de un texto. Rudolf Arnheim (2019) subrayó que 
la percepción visual responde a relaciones estructurales; en tipografía, estas 
relaciones determinan equilibrio, ritmo y claridad.

La clasificación tipográfica, por su parte, organiza la diversidad histórica 
de estilos en categorías sistemáticas. No se trata únicamente de ordenar fa-
milias, sino de identificar principios formales compartidos. Sistemas como la 
clasificación Vox-ATypI establecen criterios basados en morfología, contexto 
histórico y características estructurales. Esta clasificación no es meramente 
académica: facilita decisiones proyectuales fundamentadas y coherentes. En 
la práctica profesional, la elección tipográfica implica comprender tanto su 
anatomía interna como su pertenencia a una tradición formal. No todas las 
tipografías son adecuadas para cualquier contexto comunicativo. La relación 
entre forma tipográfica y significado cultural exige conocimiento estructural 
y sensibilidad histórica (Martín Montesinos; Mas Hurtuna, 2001).
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Este tema abordará dos ejes principales: en primer lugar, la anatomía de la 
letra como sistema morfológico; en segundo lugar, los principales criterios de 
clasificación tipográfica, incluyendo la clasificación Vox-ATypI y la distinción 
entre serif y sans serif. El objetivo no es memorizar términos técnicos aisla-
dos, sino comprender la lógica formal que sustenta la diversidad tipográfica 
contemporánea. La anatomía y clasificación tipográfica permiten pasar de la 
intuición estética al análisis estructural. En formación avanzada en diseño 
gráfico, esta transición resulta esencial para fundamentar decisiones tipográ-
ficas con rigor conceptual y coherencia proyectual.

11.1.  Partes de la letra

El análisis anatómico de la letra constituye una herramienta fundamental 
para comprender la estructura interna de la tipografía. Lejos de ser una for-
ma arbitraria, cada carácter tipográfico responde a una lógica constructiva 
compuesta por elementos morfológicos específicos. Identificar estas partes 
permite evaluar coherencia formal, calidad de diseño y adecuación funcional 
en distintos contextos comunicativos (véase la imagen 1).

Desde una perspectiva estructural, la letra se compone de trazos principales 
denominados astas. El asta vertical dominante en caracteres como la «l» o la 
«b» se denomina asta ascendente; cuando se proyecta por debajo de la línea 
base, como en la «p» o la «g», se habla de asta descendente. Estos elementos 
determinan la altura general del sistema tipográfico y contribuyen al ritmo 
vertical del texto. Robert Bringhurst (2015) subraya que la proporción entre 
altura x, ascendentes y descendentes influye decisivamente en la legibilidad y 
en el color tipográfico del bloque de texto.

La altura x, medida desde la línea base hasta la parte superior de las mi-
núsculas sin ascendentes, como la «x» o la «a», constituye un parámetro 
clave en la percepción del tamaño y la densidad tipográfica. Tipografías 
con altura x elevada tienden a resultar más legibles en tamaños pequeños, 
mientras que aquellas con ascendentes y descendentes pronunciados gene-
ran mayor dinamismo formal. Los remates o serifas son pequeños trazos que 
aparecen en los extremos de las astas en determinadas tipografías. Su forma 
puede variar significativamente (triangulares, rectangulares, filiformes) y 
su presencia influye en la textura visual del texto. Las tipografías sin rema-
te, denominadas sans serif, prescinden de estos elementos, generando una 
apariencia más uniforme y geométrica (Martín Montesinos; Mas Hurtuna, 
2001).

Otro elemento fundamental es la contraforma, es decir, el espacio interno 
delimitado por los trazos de la letra. La contraforma no es un vacío pasivo, 
sino parte activa de la estructura perceptiva. Rudolf Arnheim (2019) señaló 
que la percepción visual organiza figura y fondo de manera relacional; en 
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tipografía, la forma de la contraforma afecta directamente la claridad y el 
equilibrio del carácter.

El eje de la letra indica la inclinación predominante de los trazos curvos. 
En tipografías humanistas, el eje suele presentar ligera inclinación, evocando 
origen caligráfico; en tipografías modernas o racionalistas, el eje tiende a ser 
vertical, reflejando construcción geométrica. El contraste entre trazos gruesos 
y finos (denominado modulación) también influye en la personalidad tipo-
gráfica, oscilando entre contrastes sutiles en romanas antiguas y contrastes 
marcados en tipografías modernas.

Elementos como el hombro, el terminal, el vértice o el brazo completan el re-
pertorio anatómico. Aunque estos términos puedan parecer técnicos, su com-
prensión permite analizar con precisión diferencias formales que impactan en 
la legibilidad y en la expresión visual. Desde una perspectiva proyectual, el 
conocimiento anatómico no se limita a la descripción técnica. Permite selec-
cionar tipografías con criterios estructurales coherentes con el mensaje. Una 
tipografía con alto contraste y remates delicados puede comunicar sofistica-
ción; una sans serif geométrica puede transmitir neutralidad o modernidad. 
Estas asociaciones no son automáticas, pero emergen de la interacción entre 
forma y contexto cultural (Martín Montesinos; Mas Hurtuna, 2001).

Imagen 1. Partes comunes de un caracter.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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La anatomía de la letra revela que la tipografía es un sistema morfológico 
complejo en el que cada elemento contribuye a la percepción global. Domi-
nar esta terminología y comprender sus implicaciones estructurales permite al 
diseñador operar con mayor precisión y fundamentar decisiones tipográficas 
en análisis formal riguroso.

11.2.  Familias tipográficas

El concepto de familia tipográfica se refiere al conjunto de variantes que 
comparten una misma estructura formal y diseño base, pero que presentan 
diferencias en peso, inclinación, ancho o estilo. Estas variaciones permiten 
articular jerarquía, énfasis y ritmo dentro de un sistema coherente. La no-
ción de familia no es únicamente una agrupación técnica, sino una estrategia 
estructural que facilita consistencia visual en proyectos complejos. Histórica-
mente, las primeras tipografías no se concebían necesariamente como familias 
amplias, sino como diseños individuales destinados a funciones específicas. 
Con el desarrollo de la tipografía moderna y la industrialización, surgió la 
necesidad de sistematizar variaciones dentro de un mismo diseño. La amplia-
ción de pesos (regular, bold, light) y estilos (roman, italic) permitió responder 
a demandas editoriales y publicitarias sin perder unidad formal (Martín Mon-
tesinos; Mas Hurtuna, 2001).

Desde una perspectiva morfológica, una familia tipográfica se basa en un 
conjunto de principios estructurales compartidos: proporciones, eje, modu-
lación y tratamiento de remates. Robert Bringhurst (2015) señala que la co-
herencia interna de una familia depende de la relación armónica entre sus 
variantes. Un peso bold no debe parecer una tipografía distinta, sino una 
intensificación estructural del diseño original. En la era digital, el concepto de 
familia se amplió considerablemente. Las tipografías pueden incluir múltiples 
pesos, estilos condensados o extendidos, versalitas, caracteres alternativos y 
sistemas multilingües. Con la introducción de la tipografía variable, un único 
archivo puede contener ejes continuos de variación que permiten interpola-
ciones dinámicas entre extremos formales. Este desarrollo transforma la fami-
lia tipográfica en sistema adaptable y modular.

Desde una perspectiva compositiva, el uso de una familia coherente facilita 
la construcción de jerarquía tipográfica sin introducir disonancias formales 
innecesarias. La combinación de regular y bold dentro de la misma fami-
lia mantiene continuidad estructural, mientras que la mezcla indiscriminada 
de tipografías distintas puede generar ruptura perceptiva. Rudolf Arnheim 
(2019) enfatizó que la percepción busca coherencia en la organización formal; 
la familia tipográfica contribuye a esta unidad.

No obstante, la coherencia no implica uniformidad absoluta. En diseño 
avanzado, la combinación estratégica de familias distintas puede producir 
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contraste expresivo, siempre que exista criterio estructural. La selección tipo-
gráfica requiere evaluar compatibilidades formales, proporciones y ritmo. La 
familia tipográfica constituye un sistema estructurado de variantes derivadas 
de un mismo diseño base. Su función no es únicamente técnica, sino compo-
sitiva y estratégica. Comprender su lógica interna permite al diseñador cons-
truir jerarquías claras, mantener unidad visual y adaptar el sistema tipográfico 
a diferentes soportes y contextos comunicativos.

11.3.  Clasificación Vox-ATypI

La clasificación Vox-ATypI constituye uno de los sistemas más extendidos 
para organizar las tipografías según criterios históricos y morfológicos. Fue 
propuesta inicialmente por Maximilien Vox en 1954 y posteriormente adop-
tada y ampliada por la Association Typographique Internationale (ATypI). Su 
relevancia radica en que articula la diversidad tipográfica en categorías cohe-
rentes basadas en características formales y contexto histórico. El sistema Vox-
ATypI no pretende establecer jerarquías de valor, sino ordenar la evolución 
tipográfica occidental desde la imprenta renacentista hasta la modernidad. Su 
estructura responde tanto a criterios cronológicos como morfológicos, inte-

Imagen 2. Clasificación de las familias tipográficas.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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grando análisis formal y perspectiva histórica. Robert Bringhurst (2015) seña-
la que toda clasificación tipográfica es, en parte, una herramienta pedagógica 
que facilita la comprensión de relaciones formales complejas.

Entre las principales categorías del sistema se encuentran las humanas (o 
venecianas), que corresponden a las primeras romanas del Renacimiento y se 
caracterizan por bajo contraste y eje inclinado; las garaldas, derivadas de las 
tipografías de Claude Garamond, con contraste moderado y proporciones 
refinadas; las reales (o de transición), como las asociadas a John Baskerville, 
que presentan mayor contraste y eje más vertical; y las didonas, vinculadas a 
Giambattista Bodoni y Firmin Didot, con fuerte contraste entre trazos grue-
sos y finos y remates finos y horizontales (Gálvez Pizarro, 2019). 

El sistema incluye también las mecanas (o egipcias), surgidas en el contexto 
de la Revolución Industrial y caracterizadas por remates rectangulares grue-
sos; las lineales, que agrupan las tipografías sin remate (sans serif ), subdividi-
das a su vez en grotescas, neogrotescas, geométricas y humanistas; las incisas, 
inspiradas en inscripciones lapidarias; las script, que evocan escritura manual 
cursiva; y las manuales o gráficas, que incluyen estilos decorativos o expresivos 
(véase la imagen 4).

Desde una perspectiva estructural, la clasificación Vox-ATypI permite iden-
tificar rasgos morfológicos clave como el contraste de modulación, la forma 
de los remates, el eje y las proporciones. Estos elementos no solo definen 
pertenencia a una categoría, sino que influyen en la percepción del tono y 
carácter tipográfico. Rudolf Arnheim (2019) subrayó que la percepción visual 
responde a configuraciones estructurales; en tipografía, estas configuraciones 
determinan tanto legibilidad como expresividad.

Es importante señalar que toda clasificación tipográfica simplifica una 
realidad compleja. Muchas tipografías contemporáneas combinan rasgos de 
distintas categorías, y la producción digital ha ampliado el espectro formal 

Imagen 3. Ejemplo de categorías tipográficas.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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más allá de las tipologías históricas tradicionales. Sin embargo, el sistema 
Vox-ATypI sigue siendo una referencia útil para la enseñanza y el análisis, al 
proporcionar un marco estructural claro. La clasificación Vox-ATypI organiza 
la tipografía occidental en categorías basadas en evolución histórica y rasgos 
formales. Su comprensión permite al diseñador situar una tipografía dentro 
de una tradición específica y evaluar su adecuación a un contexto comunica-
tivo determinado. No se trata de aplicar etiquetas rígidas, sino de utilizar la 
clasificación como herramienta analítica y proyectual (Gálvez Pizarro, 2019).

11.4.  Serif vs. Sans Serif

La distinción entre tipografías con remate (serif ) y sin remate (sans serif ) 
constituye una de las oposiciones más influyentes en la historia y teoría de 
la tipografía. Más que una simple diferencia formal, esta distinción articula 
tradiciones históricas, valores culturales y efectos perceptivos que influyen 

Imagen 4. Tipografías.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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directamente en la práctica del diseño gráfico. Las tipografías serif  incorporan 
pequeños trazos terminales —remates— en los extremos de las astas princi-
pales. Su origen puede rastrearse en la capital lapidaria romana y en la tradi-
ción caligráfica humanista. Desde el Renacimiento, las romanas con serif se 
consolidaron como paradigma de lectura continua en textos impresos. Robert 
Bringhurst (2015) sostiene que los remates contribuyen a crear una línea vi-
sual implícita que facilita la continuidad horizontal de la lectura, especial-
mente en textos extensos impresos.

Por su parte, las tipografías sans serif prescinden de remates y presentan 
trazos más uniformes. Aunque existían antecedentes anteriores, su consolida-
ción se produjo en el siglo XIX con la expansión de la tipografía comercial y, 
posteriormente, en el siglo XX con el movimiento moderno. La pedagogía de 
la Bauhaus promovió el uso de sans serif como expresión de funcionalidad, 
claridad y ruptura con el historicismo decorativo. Las grotescas y geométricas 
se asociaron a valores de racionalidad y modernidad (Gálvez Pizarro, 2019).

Desde el punto de vista perceptivo, la diferencia entre serif y sans serif no 
puede reducirse a una cuestión absoluta de legibilidad. Diversos estudios han 
mostrado que la legibilidad depende más de factores como tamaño, interli-
neado y contraste que de la mera presencia o ausencia de remates. Rudolf 
Arnheim (2019) señaló que la percepción visual responde a configuraciones 
estructurales completas; en este sentido, tanto serif como sans serif pueden ser 
igualmente eficaces si su diseño está bien equilibrado.

En el ámbito editorial tradicional, las serif han sido preferidas para textos 
extensos impresos debido a su textura visual más orgánica y a su conexión 

Imagen 6. Imagen de una tipografía sin 
serifa.

Imagen 5. Imagen de una tipografía con 
serifa.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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histórica con el libro. En entornos digitales tempranos, las sans serif se con-
sideraron más adecuadas debido a limitaciones de resolución en pantalla. Sin 
embargo, el aumento de la calidad de visualización ha relativizado esta dis-
tinción técnica. Desde una perspectiva cultural, la oposición serif/sans serif 
ha adquirido connotaciones simbólicas. Las serif suelen asociarse con tradi-
ción, formalidad y autoridad; las sans serif con modernidad, neutralidad o 
tecnología. No obstante, estas asociaciones son históricamente contingentes 
y pueden variar según el contexto comunicativo. En diseño avanzado, la elec-
ción entre serif y sans serif no debe basarse en estereotipos simplificados, sino 
en análisis contextual. La combinación estratégica de ambas puede generar 
contraste tipográfico eficaz, siempre que se mantenga coherencia estructural. 
La clave reside en comprender cómo la forma tipográfica influye en la percep-
ción y en el tono del mensaje (Gálvez Pizarro, 2019).

La distinción entre serif y sans serif refleja tanto una diferencia morfológica 
como una tradición cultural. Comprender su evolución histórica y sus impli-
caciones perceptivas permite fundamentar decisiones tipográficas con mayor 
rigor conceptual y sensibilidad proyectual.

Actividades

Actividad 1. Análisis anatómico de una tipografía

La tipografía constituye un sistema visual complejo en el que cada elemento 
formal cumple una función específica. Aspectos como el asta, el remate, el 
ojo medio, el vértice o el eje de modulación influyen tanto en la legibilidad 
como en la personalidad visual de una familia tipográfica. Comprender esta 
anatomía resulta fundamental para cualquier diseñador gráfico.

El objetivo de esta actividad consiste en desarrollar la capacidad de obser-
vación tipográfica mediante el análisis detallado de una familia tipográfica 
concreta. El estudiante deberá seleccionar una fuente ampliamente utiliza-
da y realizar una identificación gráfica de sus principales componentes ana-
tómicos. En primer lugar, analizará las letras mayúsculas y minúsculas más 
representativas de la familia elegida, señalando elementos como astas ascen-
dentes y descendentes, serifas, contraformas, terminales, travesaños y otros 
componentes estructurales. Posteriormente, deberá reflexionar sobre cómo 
estas características formales contribuyen a definir la personalidad visual de 
la tipografía.

Además del análisis descriptivo, se recomienda comparar la fuente seleccio-
nada con otra perteneciente a una categoría diferente para observar cómo las 
variaciones anatómicas modifican la percepción general del texto. Este ejerci-
cio permitirá comprender que las formas tipográficas no son arbitrarias, sino 
el resultado de procesos históricos, funcionales y estéticos.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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Actividad 2. Clasificación de familias tipográficas según el sistema Vox-ATypI

Las tipografías contemporáneas pueden organizarse en distintas categorías 
según sus características formales e históricas. El sistema Vox-ATypI consti-
tuye una de las clasificaciones más utilizadas en los estudios tipográficos, ya 
que permite agrupar las fuentes en familias con rasgos estructurales comunes.

El propósito de esta actividad es familiarizar al estudiante con las principa-
les categorías tipográficas mediante la identificación y clasificación de ejem-
plos reales. Para ello, deberá recopilar muestras de tipografías utilizadas en pe-
riódicos, revistas, páginas web, identidades visuales o campañas publicitarias.

Una vez reunidos los ejemplos, procederá a clasificarlos dentro de las ca-
tegorías correspondientes: humanistas, garaldas, reales, didonas, mecanas, 
lineales, incisas, script o manuales, entre otras. La clasificación deberá jus-
tificarse mediante el análisis de características visuales como la presencia de 
serifas, el contraste de los trazos, la modulación o la estructura geométrica de 
las letras.

El estudiante elaborará una reflexión sobre las razones por las que deter-
minadas familias tipográficas son más frecuentes en ciertos contextos comu-
nicativos. Este análisis permitirá comprender que la elección tipográfica no 
responde únicamente a criterios estéticos, sino también a necesidades funcio-
nales y simbólicas.

Caso práctico. Selección y desarrollo de un sistema tipográfico para una revista 
cultural

La elección de una tipografía constituye una de las decisiones más impor-
tantes dentro del diseño editorial. Un sistema tipográfico eficaz debe garanti-
zar legibilidad, coherencia visual y adecuación al contenido, al mismo tiempo 
que contribuye a construir la identidad de la publicación.

Se plantea al estudiante el diseño del sistema tipográfico para una revista 
cultural dirigida a jóvenes universitarios interesados en arte, diseño, literatura 
y pensamiento contemporáneo. La publicación busca proyectar una imagen 
moderna, rigurosa y accesible, capaz de equilibrar contenido académico y 
atractivo visual.

La primera fase del proyecto consistirá en analizar las necesidades edito-
riales de la revista. Será necesario determinar qué tipos de textos aparecerán 
en la publicación, identificar los distintos niveles jerárquicos de información 
y definir las condiciones de lectura previstas. Posteriormente, el estudiante 
deberá seleccionar una familia tipográfica principal para los textos de lectu-
ra continua y una o varias familias complementarias destinadas a titulares, 
subtítulos y elementos destacados. La elección deberá justificarse a partir de 
criterios anatómicos, funcionales e históricos.
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Una vez seleccionadas las fuentes, se desarrollará un sistema jerárquico 
completo que incluya diferentes niveles de titulación, cuerpos de texto, ci-
tas destacadas y recursos de navegación visual. El estudiante deberá prestar 
especial atención a la coherencia entre las distintas familias utilizadas y a la 
armonía general del sistema.

Se analizará cómo las características formales de las tipografías elegidas con-
tribuyen a transmitir la personalidad editorial de la revista. Por ejemplo, una 
tipografía garalda puede asociarse con tradición y cultura escrita, mientras 
que una lineal contemporánea puede reforzar valores de modernidad y clari-
dad comunicativa.

Se elaborará una memoria justificativa donde se expliquen las decisiones 
tomadas durante el proceso de selección tipográfica y se relacionen con los 
contenidos estudiados en el capítulo. El documento deberá demostrar cómo 
el conocimiento de la anatomía y clasificación tipográfica contribuye a fun-
damentar las decisiones de diseño.

Este caso práctico permite integrar conocimientos sobre anatomía de la 
letra, clasificación tipográfica y sistemas editoriales dentro de un proyecto 
realista de diseño. Al mismo tiempo, demuestra que la tipografía constituye 
mucho más que un vehículo para la transmisión del lenguaje escrito: es un 
sistema visual complejo capaz de comunicar identidad, jerarquía y significado 
dentro de cualquier proyecto gráfico.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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12.

Legibilidad y composición tipográfica

Introducción

Si en el capítulo anterior se analizó la estructura interna de la letra y los 
criterios de clasificación tipográfica, en este tema el foco se desplaza hacia su 
funcionamiento en el espacio compositivo. La tipografía no existe como enti-
dad aislada: adquiere sentido cuando se organiza en líneas, párrafos y sistemas 
jerárquicos. La legibilidad y la composición constituyen, por tanto, dimensio-
nes centrales en la eficacia comunicativa del diseño gráfico.

La legibilidad se refiere a la facilidad con la que los caracteres individuales 
pueden distinguirse entre sí, mientras que la lecturabilidad (readability) alude 
a la comodidad y fluidez con la que se procesa un texto continuo. Aunque 
ambos conceptos suelen utilizarse indistintamente, su distinción resulta rele-
vante en el análisis tipográfico. Una tipografía puede ser formalmente legible 
—caracteres claramente diferenciados— pero generar fatiga si la composición 
no está bien resuelta.

Robert Bringhurst (2015) sostiene que la tipografía es el arte de disponer 
texto con claridad, eficiencia y gracia. Esta definición enfatiza que la legibili-
dad no depende únicamente del diseño de la letra, sino de variables composi-
tivas como tamaño, interlineado, longitud de línea, espaciado y alineación. La 
tipografía es un sistema relacional en el que cada decisión afecta la percepción 
global.

Desde la psicología de la percepción, la lectura implica procesos de recono-
cimiento de patrones más que de decodificación letra por letra. Rudolf Arn-
heim (2019) señaló que la percepción organiza la información visual según 
principios de agrupación y continuidad. En tipografía, estos principios se 
manifiestan en la formación de bloques textuales coherentes y en la regula-
ción del ritmo visual.

En el contexto contemporáneo, la legibilidad adquiere nuevas dimensiones 
debido a la diversidad de soportes digitales. Pantallas de distintos tamaños, 
resoluciones y condiciones lumínicas exigen adaptabilidad compositiva. Ade-
más, la accesibilidad se convierte en criterio fundamental: contraste suficien-
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te, tamaño adecuado y espaciado apropiado son condiciones esenciales para 
garantizar inclusión.

Este tema abordará los principales parámetros que influyen en la legibilidad 
y la composición tipográfica: tamaño y cuerpo, interlineado, tracking y ker-
ning, alineaciones y jerarquía. El objetivo es comprender cómo estas variables 
interactúan para construir sistemas textuales claros, equilibrados y eficaces.

La composición tipográfica no es mero ordenamiento mecánico de texto, 
sino construcción estructural que articula forma, espacio y significado. En 
diseño avanzado, dominar estos principios permite transformar la tipografía 
en herramienta estratégica de comunicación.

12.1.  Tamaño y cuerpo

El tamaño tipográfico constituye uno de los parámetros fundamentales en 
la construcción de la legibilidad y la jerarquía visual. Aunque en el uso coti-
diano se hable indistintamente de «tamaño de letra», en tipografía el término 
cuerpo tiene un significado histórico preciso. En la imprenta tradicional, el 
cuerpo hacía referencia a la altura del bloque metálico que contenía el carác-
ter, medida en puntos tipográficos. En la era digital, esta medida se mantiene 
como convención, aunque ya no exista soporte físico (Gorodischer; Scaglio-
ne, 2020).

El cuerpo tipográfico se expresa generalmente en puntos (pt), unidad es-
tandarizada que permite definir la altura del espacio que ocupa el carácter, no 
únicamente la altura visible de la letra. Es importante señalar que dos tipo-
grafías con el mismo cuerpo nominal pueden percibirse de tamaño distinto 
debido a diferencias en su altura x, ascendentes y descendentes. Esta variación 
influye directamente en la percepción de escala y densidad del texto. Desde la 
perspectiva de la legibilidad, el tamaño adecuado depende del soporte y del 
contexto de lectura. En impresión editorial tradicional, cuerpos entre 9 y 12 
puntos suelen considerarse apropiados para texto continuo, mientras que en 
entornos digitales pueden requerirse tamaños mayores debido a la distancia 
de visualización y a las condiciones lumínicas variables. Robert Bringhurst 
(2015) enfatiza que el tamaño no debe determinarse de forma arbitraria, sino 
en relación con la longitud de línea, el interlineado y el formato del soporte.

El tamaño tipográfico cumple además una función estructural en la jerar-
quía visual. La variación de cuerpo permite establecer niveles informativos 
diferenciados: títulos, subtítulos, cuerpo de texto, notas al pie. Esta jerarqui-
zación no debe depender exclusivamente del aumento de tamaño, sino inte-
grarse con otras variables como peso, contraste y espaciado. Rudolf Arnheim 
(2019) señaló que la percepción organiza la información según diferencias 
estructurales claras; el tamaño constituye uno de los mecanismos más directos 
para generar dichas diferencias.
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En términos perceptivos, el tama-
ño influye en la facilidad de recono-
cimiento de patrones. Si el cuerpo es 
demasiado pequeño, se incrementa la 
carga cognitiva y la fatiga visual; si es 
excesivamente grande en texto con-
tinuo, puede fragmentar la lectura y 
dificultar la continuidad. La propor-
ción entre tamaño y longitud de línea 
resulta crítica para mantener ritmo 
visual equilibrado. En entornos di-
gitales contemporáneos, el tamaño 
tipográfico se vincula también con criterios de accesibilidad. Normativas in-
ternacionales recomiendan asegurar dimensiones suficientes y escalabilidad 
adaptable para distintos dispositivos y necesidades visuales. El diseño exige 
pensar el tamaño como variable flexible más que como valor fijo. El tamaño 
y cuerpo tipográfico no son decisiones meramente estéticas, sino parámetros 
estructurales que afectan legibilidad, jerarquía y experiencia de lectura. En 
diseño avanzado, su determinación debe basarse en análisis contextual y en 
la interacción con otras variables compositivas, garantizando equilibrio entre 
claridad funcional y coherencia visual (Gorodischer; Scaglione, 2020).

12.2.  Interlineado

El interlineado, denominado también leading, por las láminas de plomo 
(lead) utilizadas históricamente para separar líneas en la composición tipográ-
fica, se refiere al espacio vertical entre líneas de texto. Aunque pueda parecer 
un parámetro secundario, constituye uno de los factores más determinantes 
en la legibilidad y en la textura visual del bloque tipográfico.

Desde el punto de vista histórico, el interlineado surgió como necesidad 
técnica en la composición manual, donde el ajuste del espacio entre líneas 
influía directamente en la densidad del texto. En la era digital, este parámetro 
se expresa generalmente como valor absoluto en puntos o como proporción 
relativa respecto al cuerpo tipográfico. Sin embargo, su función estructural 
permanece inalterada: regular la respiración visual del texto.

Robert Bringhurst (2015) sostiene que un interlineado adecuado debe per-
mitir que el ojo se desplace con fluidez de una línea a la siguiente sin per-
der continuidad. Si el espacio vertical es insuficiente, las líneas se perciben 
comprimidas y pueden generar confusión entre ascendentes y descendentes; 
si es excesivo, el texto pierde cohesión y se fragmenta perceptivamente. El 
equilibrio depende del tamaño de la letra, de la longitud de línea y de las 
proporciones internas de la tipografía.

Imagen 1. Las variables tipográficas.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
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Desde la psicología de la percep-
ción, la lectura implica procesos de 
agrupación visual. Rudolf Arnheim 
(2019) señaló que la percepción or-
ganiza los elementos según princi-
pios de proximidad y continuidad. 
En tipografía, el interlineado regula 
precisamente esta proximidad: debe 
ser suficiente para distinguir líneas, 
pero no tan amplio como para rom-
per la unidad del párrafo.

El interlineado influye también en 
la tonalidad general del bloque tex-

tual, lo que a veces se denomina «color tipográfico». Un interlineado cerrado 
produce un tono más oscuro y compacto; uno más abierto genera ligereza y 
claridad visual. Esta decisión no es neutra: afecta tanto a la legibilidad como 
al carácter expresivo del diseño. En entornos digitales, la variabilidad de dis-
positivos y resoluciones obliga a considerar el interlineado como parámetro 
adaptable. Las interfaces contemporáneas suelen emplear interlineados rela-
tivamente generosos para facilitar lectura en pantalla, especialmente en dis-
positivos móviles donde la distancia de visualización es menor y el entorno 
lumínico puede variar (Gorodischer; Scaglione, 2020).

Desde una perspectiva proyectual avanzada, el interlineado no debe deter-
minarse mediante fórmulas rígidas, sino mediante evaluación contextual. Ti-
pografías con altura x elevada pueden requerir ajustes distintos a aquellas con 
ascendentes pronunciadas. La coherencia entre cuerpo, interlineado y ancho 
de columna resulta esencial para mantener ritmo y equilibrio. El interlineado 
es un componente estructural decisivo en la composición tipográfica. Regula 
la continuidad visual, influye en la textura del texto y contribuye a la expe-
riencia de lectura. Su correcta determinación exige sensibilidad perceptiva y 
comprensión del sistema tipográfico en su conjunto.

12.3. Tracking y kerning

El espaciado horizontal constituye un componente esencial de la compo-
sición tipográfica y se manifiesta principalmente en dos niveles: el tracking 
y el kerning. Aunque ambos términos se refieren al ajuste del espacio entre 
caracteres, operan en escalas distintas y cumplen funciones específicas dentro 
del sistema tipográfico. El tracking, también denominado espaciado global, 
consiste en la modificación uniforme del espacio entre todos los caracteres 
de una palabra, línea o bloque de texto. Su función principal es ajustar la 
densidad visual general del texto. Un tracking positivo incrementa la sepa-

Imagen 2. El espacio entre palabras y líneas.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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ración entre letras, generando una 
textura más abierta y ligera; un trac-
king negativo reduce el espacio, pro-
duciendo mayor compactación. Este 
recurso se utiliza frecuentemente en 
títulos, versales o textos breves para 
equilibrar proporciones ópticas. El 
kerning se refiere al ajuste específico 
del espacio entre pares concretos de 
caracteres cuya forma genera irregu-
laridades visuales. Combinaciones 
como «AV», «To» o «Wa» pueden 
producir huecos perceptibles si no se 
corrige el espacio entre ellas. El kerning busca compensar estas irregularidades 
para mantener continuidad visual y coherencia rítmica. En tipografía profe-
sional, el kerning puede definirse manualmente o integrarse como parte del 
diseño de la fuente (Kane, 2013). 

Robert Bringhurst (2015) señala que el espaciado adecuado entre letras es 
tan importante como el diseño de los propios caracteres. La tipografía no se 
compone únicamente de formas negras, sino también de espacios blancos. La 
relación equilibrada entre forma y contraforma determina la textura y legibili-
dad del texto. Un espaciado deficiente puede comprometer la claridad incluso 
en una tipografía bien diseñada.

Desde la psicología de la percepción, el reconocimiento de palabras se basa 
en patrones globales más que en la identificación aislada de cada letra. Rudolf 
Arnheim (2019) destacó que la percepción organiza estímulos según prin-
cipios de proximidad y continuidad. En tipografía, el tracking y el kerning 
regulan precisamente estas relaciones, asegurando que la palabra se perciba 
como unidad coherente y no como secuencia fragmentada. En términos pro-
yectuales, el uso adecuado del tracking puede modificar el tono expresivo 
de un texto. Un espaciado amplio puede transmitir elegancia, sofisticación 
o minimalismo; uno cerrado puede sugerir densidad o urgencia. Sin embar-
go, el exceso en cualquiera de las direcciones puede afectar negativamente la 
legibilidad. En entornos digitales, el control del espaciado es especialmente 
relevante debido a la variabilidad de dispositivos y resoluciones. Sistemas de 
composición automática pueden requerir ajustes manuales en títulos o logo-
tipos para alcanzar equilibrio óptico. En identidad visual, el tratamiento del 
espaciado es decisivo en la construcción de marca (Kane, 2013).

Tracking y kerning son herramientas fundamentales para regular el ritmo 
horizontal del texto. Su correcta aplicación equilibra forma y espacio, opti-
miza legibilidad y contribuye a la coherencia estética. En diseño tipográfico 
avanzado, dominar estos ajustes implica comprender que el espacio es ele-
mento activo en la construcción del significado visual.

Imagen 3. Kerning.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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12.4.  Alineaciones

La alineación tipográfica consti-
tuye un principio estructural funda-
mental en la organización del texto 
dentro del espacio compositivo. De-
termina la relación entre el bloque 
textual y el formato, afectando tan-
to la legibilidad como la percepción 
de orden y ritmo. La elección de una 
alineación no es neutra: introduce 
una lógica visual que influye en la 
experiencia de lectura y en el tono 
comunicativo. Las principales for-
mas de alineación son: alineación a la 
izquierda (bandera derecha), alinea-
ción a la derecha (bandera izquierda), 
alineación centrada y alineación jus-
tificada. Cada una responde a diná-
micas perceptivas distintas.

La alineación a la izquierda es la 
más utilizada en textos continuos 
en lenguas occidentales. Mantiene 
un margen izquierdo uniforme y un 
borde derecho irregular. Este sistema 

favorece la continuidad visual, ya que el inicio de cada línea se encuentra en 
posición constante, facilitando el retorno del ojo en el proceso de lectura. 
Robert Bringhurst (2015) la considera la forma más natural y legible para 
textos extensos.

La alineación justificada genera márgenes uniformes a ambos lados del blo-
que textual. Produce una apariencia formal y compacta, habitual en libros y 
publicaciones impresas tradicionales. Sin embargo, si no se controla adecua-
damente el espaciado entre palabras, puede generar ríos tipográficos, espacios 
verticales perceptibles que interrumpen la textura visual. Su eficacia depende 
del ajuste cuidadoso del interlineado, el ancho de columna y el control del 
espaciado. La alineación centrada crea un eje vertical simétrico, adecuado para 
textos breves como títulos o invitaciones formales. En textos largos, sin em-
bargo, dificulta el retorno visual debido a la variabilidad del inicio de línea. 
La alineación a la derecha es menos frecuente en textos continuos, pero puede 
utilizarse estratégicamente para generar contraste o énfasis (Kane, 2013).

Desde la psicología de la percepción, la alineación influye en la organi-
zación estructural del campo visual. Rudolf Arnheim (2019) señaló que la 
percepción busca estabilidad y coherencia en la disposición de elementos. Un 

Imagen 4. Las alineaciones y justificaciones.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.



171

M. Hinojosa-Becerra; Á. Torres-Toukomidis; I. Marín-Gutiérrez; J. Ruiz-San Miguel
Legibilidad y composición tipográfica

Enlace de adquisición de la Monografía:

https://www.comunicacionsocial.es

https://doi.org/10.52495/parte4.emcs.46.c53

margen alineado actúa como referencia estructural que organiza la lectura y 
reduce carga cognitiva.

En diseño contemporáneo, especialmente en entornos digitales, la alinea-
ción debe adaptarse a formatos variables. La justificación automática en pan-
tallas pequeñas puede producir irregularidades perceptivas si no se controla 
cuidadosamente. La alineación a la izquierda suele ser preferida en interfaces 
digitales por su estabilidad visual. Desde una perspectiva proyectual avan-
zada, la elección de alineación debe responder al carácter del mensaje y al 
contexto de uso. Una composición justificada puede transmitir formalidad 
institucional; una bandera derecha puede sugerir modernidad y dinamismo. 
La alineación no solo organiza el texto, sino que comunica valores implícitos 
(Herrera Rivas; López Parejo, 2008). 

La alineación tipográfica es un recurso estructural que regula orden, ritmo y 
tono visual. Su selección adecuada requiere comprensión perceptiva, sensibi-
lidad formal y coherencia con el propósito comunicativo del diseño.

12.5.  Jerarquía tipográfica

La jerarquía tipográfica constituye el principio organizador que permite 
estructurar la información textual en niveles diferenciados de importancia. 
En todo sistema comunicativo complejo, no todos los elementos poseen el 
mismo peso informativo; la jerarquía visual traduce esta diferencia en una 
organización perceptible. Sin jerarquía, el texto se presenta como masa indi-
ferenciada, dificultando comprensión y navegación.

Desde una perspectiva estructural, la jerarquía se construye mediante varia-
ciones sistemáticas de tamaño, peso, estilo, espaciado y posición. El aumento 
de cuerpo tipográfico es uno de los recursos más evidentes para establecer 
niveles (títulos, subtítulos o cuerpo de texto), pero no es el único ni necesa-
riamente el más eficaz por sí solo. Robert Bringhurst (2015) señala que una 
jerarquía bien construida depende de relaciones proporcionales coherentes 
entre niveles, evitando saltos arbitrarios que fragmenten la composición.

El peso tipográfico (regular, bold o light) permite introducir énfasis sin alte-
rar necesariamente la estructura espacial. Asimismo, el uso de versalitas, cursi-
vas o cambios de color puede contribuir a diferenciar funciones textuales. Sin 
embargo, la acumulación indiscriminada de recursos produce saturación visual 
y pérdida de claridad. La jerarquía eficaz se basa en economía y consistencia.

Desde la psicología de la percepción, la jerarquía se vincula con los princi-
pios de contraste y agrupación. Rudolf Arnheim (2019) explicó que la per-
cepción organiza los estímulos según diferencias estructurales claras. En tipo-
grafía, el contraste controlado entre niveles informativos guía la atención del 
lector y facilita la construcción de significado. La jerarquía actúa como mapa 
cognitivo del contenido.
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En entornos editoriales tradicionales, la jerarquía permite orientar la lec-
tura lineal. En contextos digitales, adquiere además función de navegación 
no lineal. Interfaces web y aplicaciones requieren sistemas jerárquicos claros 
que permitan escaneo rápido y acceso selectivo a la información. La jerarquía 
tipográfica se integra así con principios de diseño de interacción y experiencia 
de usuario (Herrera Rivas; López Parejo, 2008).

Desde una perspectiva proyectual avanzada, la jerarquía no debe conce-
birse únicamente como orden técnico, sino como estrategia comunicativa. 
Determinar qué información debe destacar implica decisiones conceptuales 
previas sobre intención y público. La tipografía materializa visualmente estas 
decisiones (Kane, 2013).

La jerarquía tipográfica organiza el contenido textual en niveles percep-
tibles de importancia, facilitando comprensión y navegación. Se construye 
mediante relaciones proporcionales coherentes y contraste controlado. En 
diseño avanzado, dominar la jerarquía significa transformar la tipografía en 
estructura significativa y no en simple contenedor de palabras.

Actividades

Actividad 1. Evaluación de la legibilidad en diferentes composiciones tipográficas

La legibilidad constituye una de las funciones esenciales de la tipografía. Un 
texto puede contener información valiosa, pero si su organización visual difi-
culta la lectura, la comunicación pierde eficacia. Aspectos como el tamaño de 
la letra, la longitud de línea, el interlineado o el contraste entre figura y fondo 
influyen directamente en la capacidad de lectura del receptor.

El objetivo de esta actividad consiste en analizar cómo distintas decisio-
nes tipográficas afectan a la legibilidad de un mismo contenido. Para ello, el 
estudiante deberá diseñar varias versiones de un mismo texto modificando 
parámetros como el cuerpo tipográfico, el interlineado, la longitud de línea y 
el contraste visual.

Una primera versión podrá presentar un interlineado reducido y líneas exce-
sivamente largas; otra utilizará una estructura más equilibrada; y una tercera 
incorporará variaciones extremas que dificulten la lectura. Posteriormente, se 
realizará una comparación crítica de los resultados obtenidos. El estudiante 
deberá observar cómo cambian la velocidad de lectura, el nivel de comodidad 
visual y la comprensión del contenido. Asimismo, analizará qué configuracio-
nes resultan más adecuadas para distintos contextos de comunicación, como 
libros, revistas, páginas web o dispositivos móviles.

Este ejercicio permite comprender que la legibilidad no depende exclusiva-
mente de la tipografía seleccionada, sino también de la forma en que esta se 
organiza dentro del espacio compositivo.
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Actividad 2. Construcción de una jerarquía tipográfica

La comunicación escrita requiere organizar la información según distin-
tos niveles de importancia. La jerarquía tipográfica constituye el conjunto 
de recursos visuales que permiten al lector identificar rápidamente qué ele-
mentos son principales, cuáles son secundarios y cómo debe recorrerse visual-
mente una página.

El propósito de esta actividad es desarrollar la capacidad de estructurar 
información mediante recursos tipográficos. Para ello, el estudiante deberá 
diseñar la maqueta de un artículo informativo utilizando exclusivamente ele-
mentos tipográficos, sin apoyo de imágenes.

En una primera fase identificará los distintos niveles de contenido: título 
principal, subtítulos, cuerpo de texto, citas destacadas, pies de página y otros 
elementos complementarios. Posteriormente establecerá relaciones jerárquicas 
mediante el uso de variaciones en tamaño, peso, estilo, color o posición espacial.

Una vez finalizada la propuesta, se analizará si el recorrido visual permite 
comprender la estructura del contenido de forma clara e intuitiva. También 
se valorará el equilibrio entre unidad visual y diferenciación jerárquica. Este 
ejercicio demuestra que la tipografía no solo transmite información verbal, 
sino que también organiza visualmente el conocimiento y orienta la experien-
cia de lectura.

Caso práctico. Diseño de la maquetación tipográfica de una revista digital

La creciente importancia de los medios digitales ha transformado profun-
damente las formas de lectura. Los diseñadores contemporáneos deben crear 
sistemas tipográficos capaces de funcionar en pantallas de distintos tamaños 
sin comprometer la legibilidad ni la experiencia del usuario.

Se propone al estudiante el diseño de la estructura tipográfica de una revista 
digital especializada en divulgación científica dirigida a estudiantes universi-
tarios y público general interesado en la ciencia y la tecnología.

La primera fase del proyecto consistirá en analizar las necesidades comu-
nicativas de la publicación. Será necesario identificar los tipos de contenido 
presentes en la revista, determinar los distintos niveles de información y estu-
diar las condiciones de lectura en dispositivos móviles, tabletas y ordenadores. 
Posteriormente se seleccionarán las familias tipográficas que formarán parte 
del sistema editorial. La elección deberá fundamentarse en criterios de legibi-
lidad, compatibilidad digital y coherencia con la identidad de la publicación. 
Asimismo, se establecerán los tamaños tipográficos, interlineados y relaciones 
jerárquicas correspondientes a cada nivel de contenido.

Una vez definido el sistema tipográfico, el estudiante diseñará varias páginas 
de ejemplo que incluyan portada, artículo principal, reportaje secundario y 
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secciones complementarias. Durante esta fase deberá prestar especial aten-
ción al uso del espacio en blanco, la longitud de línea, las alineaciones y los 
recursos de navegación visual. Será necesario evaluar el comportamiento del 
sistema en distintos formatos de pantalla.

Finalmente, el estudiante elaborará una memoria justificativa donde expli-
que las decisiones tomadas en relación con la legibilidad, la jerarquía tipo-
gráfica y la experiencia de usuario. El documento deberá demostrar cómo los 
principios estudiados en el capítulo contribuyen a mejorar la eficacia comu-
nicativa de la publicación.

Este caso práctico permite integrar conocimientos sobre tamaño tipográ-
fico, interlineado, tracking, kerning, alineación y jerarquía visual dentro de 
un proyecto editorial realista. Asimismo, pone de manifiesto que la composi-
ción tipográfica constituye una disciplina estratégica que influye directamente 
en la accesibilidad, la comprensión y la calidad de la experiencia de lectura. 
La correcta organización del texto no solo facilita la transmisión de informa-
ción, sino que también contribuye a construir identidad visual y credibilidad 
editorial.
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13.

Tipografía aplicada

Introducción

Si los capítulos anteriores abordaron la tipografía desde su dimensión his-
tórica, morfológica y compositiva, este tema se orienta hacia su aplicación 
profesional en contextos específicos. La tipografía aplicada implica trasladar el 
conocimiento estructural al ámbito proyectual, donde las decisiones tipográ-
ficas responden a objetivos comunicativos concretos y a condicionantes téc-
nicos determinados. La tipografía no actúa de manera aislada, sino integrada 
en sistemas visuales complejos. En rotulación, diseño editorial, publicidad o 
entornos digitales, la letra adquiere funciones distintas: señalizar, estructurar 
lectura prolongada, persuadir o facilitar interacción. Cada contexto exige cri-
terios específicos de selección, combinación y ajuste tipográfico.

Robert Bringhurst (2015) afirma que la tipografía es el arte de dar forma vi-
sible al lenguaje. Sin embargo, esta forma no es universal; se adapta al medio, 
al público y al propósito. En diseño editorial, la prioridad suele ser la legibi-
lidad sostenida; en publicidad, el impacto y la diferenciación; en interfaces 
digitales, la claridad funcional y la accesibilidad.

Desde una perspectiva perceptiva, la tipografía aplicada debe considerar 
variables como distancia de lectura, iluminación, soporte material y condicio-
nes de visualización. Rudolf Arnheim (2019) destacó que la percepción visual 
depende del contexto estructural; en tipografía aplicada, este contexto incluye 
tanto el entorno físico como el sistema visual en el que se inserta.

La tipografía aplicada también implica coherencia estratégica. En identidad 
visual, la elección tipográfica contribuye a construir tono y posicionamien-
to. En señalética, la claridad y la estandarización garantizan comprensión in-
mediata. En entornos digitales, la adaptabilidad y escalabilidad son criterios 
esenciales (Kane, 2013).

Este tema abordará cuatro ámbitos principales de aplicación: rotulación, 
tipografía editorial, tipografía publicitaria y tipografía digital con enfoque en 
accesibilidad. El objetivo es analizar cómo los principios estudiados previa-
mente se traducen en decisiones concretas dentro de la práctica profesional. 



176

Fundamentos de la imagen y el diseño. Teoría, lenguaje y aplicación
ISBN: 978-84-10176-25-6

Colección Contextos, 53. Serie Códigos Mediáticos, 1

Espejo de Monografías de Comunicación Social nº 46 (2026)
ISSN: 2660-4213

La tipografía aplicada representa el punto de convergencia entre teoría y 
práctica. Implica transformar conocimiento histórico, morfológico y per-
ceptivo en soluciones proyectuales eficaces, coherentes y contextualmente 
adecuadas.

13.1.  Rotulación

La rotulación constituye uno de los ámbitos más exigentes de la tipografía 
aplicada, ya que el texto debe ser comprendido de manera inmediata en con-
diciones variables de distancia, movimiento e iluminación. A diferencia de la 
lectura prolongada en un libro, la rotulación (señalética urbana, señalización 
institucional, transporte o espacios comerciales) exige rapidez perceptiva y 
claridad inequívoca. En este contexto, la tipografía no solo comunica infor-
mación, sino que orienta y guía la acción.

Desde una perspectiva funcional, la rotulación se inscribe dentro del diseño 
de información. Su objetivo principal es facilitar la orientación espacial y la 
toma de decisiones. La legibilidad en este ámbito depende de factores como 
tamaño adecuado en relación con la distancia de lectura, contraste suficiente 
entre texto y fondo, simplicidad formal y ausencia de ambigüedad en los 
caracteres. Robert Bringhurst (2015) recuerda que la tipografía eficaz debe 
responder al propósito para el cual se diseña; en señalética, la claridad supera 
cualquier intención ornamental.

La elección tipográfica en rotulación suele inclinarse hacia familias sans 
serif debido a su estructura limpia y a la facilidad de reconocimiento en con-
diciones de visión rápida. Sin embargo, no existe una regla universal. Lo de-
terminante es la claridad de las formas, la diferenciación inequívoca entre 
caracteres similares (como «I» y «l» o «O» y «0») y la consistencia dentro del 

Imagen 1. Los rótulos.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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sistema. Rudolf Arnheim (2019) señaló que la percepción organiza los estí-
mulos según contraste y simplicidad estructural; en señalética, estos princi-
pios se traducen en economía formal y jerarquía clara.

El tamaño tipográfico debe calcularse en función de la distancia y del tiem-
po de exposición visual. En entornos de tránsito rápido, como estaciones o 
carreteras, el cuerpo debe permitir reconocimiento instantáneo. Además, el 
interlineado y el espaciado entre letras deben optimizarse para evitar confu-
sión cuando el lector se encuentra en movimiento (Kane, 2013).

La rotulación también implica coherencia sistémica. Un sistema de señaliza-
ción eficaz no se limita a seleccionar una tipografía adecuada, sino que integra 
color, pictogramas y estructura espacial en una unidad visual consistente. La re-
petición formal facilita reconocimiento y reduce carga cognitiva. En contextos 
contemporáneos, la rotulación puede extenderse a entornos digitales y pantallas 
dinámicas. No obstante, los principios básicos permanecen: claridad, contraste, 
coherencia y adaptación al entorno (Herrera Rivas; López Parejo, 2008).

La rotulación representa un campo donde la tipografía cumple una función 
eminentemente funcional y orientadora. La prioridad no es la expresión es-
tilística, sino la eficacia comunicativa inmediata. En diseño profesional, do-
minar la tipografía aplicada a señalética implica comprender la relación entre 
forma, espacio y comportamiento del usuario.

13.2.  Tipografía editorial

La tipografía editorial constituye uno de los ámbitos más complejos y exi-
gentes del diseño gráfico, ya que se orienta a la lectura prolongada y a la es-
tructuración sistemática de grandes volúmenes de información. A diferencia 
de la rotulación —centrada en la inmediatez—, la tipografía editorial debe 
sostener la atención del lector durante períodos extensos, manteniendo equi-
librio entre legibilidad, ritmo y carácter visual.

Desde una perspectiva histórica, la tipografía editorial se consolidó con la 
expansión del libro impreso tras la invención de la imprenta. Las romanas 
humanistas y, posteriormente, las garaldas, se establecieron como modelos de 
lectura continua debido a su proporción equilibrada, contraste moderado y 
eje ligeramente inclinado, que evocaba la escritura manual. Robert Bringhurst 
(2015) señala que la tipografía de texto debe aspirar a una presencia «invisi-
ble», es decir, permitir que el lector acceda al contenido sin fricción formal 
innecesaria.

La legibilidad editorial depende de múltiples variables interrelacionadas: 
tamaño de cuerpo adecuado, interlineado equilibrado, longitud de línea con-
trolada y espaciado coherente. Una columna excesivamente ancha dificulta el 
retorno visual al inicio de la siguiente línea; una demasiado estrecha fragmen-
ta la lectura. El equilibrio entre estos parámetros configura lo que se denomi-
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na «color tipográfico» del texto, entendido como la textura visual homogénea 
del bloque (Marín Álvarez, 2023).

Rudolf Arnheim (2019) explicó que la percepción organiza la información 
según principios de continuidad y agrupación. En el diseño editorial, estos 
principios se traducen en sistemas jerárquicos claros: títulos, subtítulos, ci-
tas, notas y cuerpos de texto deben diferenciarse sin romper la coherencia 
estructural. La jerarquía tipográfica facilita navegación y comprensión, espe-
cialmente en publicaciones académicas o técnicas.

La elección tipográfica en editorial suele priorizar familias con serif para 
textos extensos impresos, aunque esta preferencia responde tanto a tradición 
como a percepción cultural. En publicaciones contemporáneas, combinacio-
nes estratégicas de serif y sans serif permiten articular contraste funcional 
entre cuerpo de texto y elementos auxiliares (Marín Álvarez, 2023).

Imagen 2. El rótulo y la tipografía en la editorial.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.
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En entornos digitales, la tipografía editorial enfrenta nuevos desafíos. La 
lectura en pantalla introduce variaciones de resolución, iluminación y distan-
cia de visualización. La adaptabilidad y escalabilidad se convierten en criterios 
fundamentales. Sin embargo, los principios estructurales básicos —propor-
ción, ritmo, jerarquía— permanecen vigentes. Desde una perspectiva proyec-
tual avanzada, la tipografía editorial no consiste únicamente en seleccionar 
una fuente adecuada, sino en construir un sistema tipográfico coherente que 
articule todo el documento. La consistencia formal, la economía de recursos 
y la atención al detalle determinan la calidad final del diseño. La tipografía 
editorial es el arte de organizar texto continuo con claridad, equilibrio y co-
herencia estructural. Integra tradición histórica, fundamentos perceptivos y 
decisiones proyectuales sistemáticas. En diseño profesional, su dominio cons-
tituye uno de los indicadores más sólidos de competencia tipográfica.

13.3.  Tipografía publicitaria

La tipografía publicitaria se caracteriza por su orientación persuasiva y su 
necesidad de captar la atención en entornos visualmente saturados. A diferen-
cia de la tipografía editorial, cuyo objetivo principal es sostener lectura pro-
longada, la tipografía publicitaria busca impacto inmediato, diferenciación 
y construcción de identidad. En este contexto, la letra deja de ser vehículo 
neutro del texto para convertirse en elemento expresivo central. Desde una 
perspectiva comunicativa, la publicidad opera en condiciones de competen-
cia visual intensa. El mensaje debe destacarse en fracciones de segundo. La 
tipografía, por tanto, cumple una función estratégica en la jerarquía visual, 
guiando la atención hacia titulares, eslóganes o llamados a la acción. La va-
riación de tamaño, peso y contraste se convierte en herramienta fundamental 
para estructurar el mensaje y modular su intensidad.

Robert Bringhurst (2015) advierte que incluso en contextos expresivos la 
tipografía debe mantener coherencia interna. El exceso de efectos o la combi-
nación arbitraria de estilos puede debilitar la eficacia comunicativa. La expre-
sividad no implica desorden, sino intención formal. En publicidad, la forma 
tipográfica contribuye a construir el tono de la marca: elegancia, rebeldía, 
cercanía o innovación.

Desde la psicología de la percepción, el contraste visual es determinante 
para la captación de atención. Rudolf Arnheim (2019) explicó que el sistema 
perceptivo responde a diferencias estructurales marcadas. En tipografía publi-
citaria, el contraste entre escalas, pesos o estilos puede generar dinamismo y 
énfasis. Sin embargo, este contraste debe integrarse en una estructura jerár-
quica clara para evitar fragmentación.

La tipografía publicitaria también posee una dimensión simbólica. Las 
elecciones tipográficas participan en la construcción de identidad y posicio-
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namiento. Una tipografía serif clásica puede sugerir tradición y prestigio; 
una sans serif geométrica puede comunicar modernidad y eficiencia; una ti-
pografía script puede evocar cercanía o artesanía. Estas asociaciones no son 
universales, pero operan dentro de convenciones culturales compartidas. En 
el entorno digital contemporáneo, la tipografía publicitaria se integra en sis-
temas interactivos y animados. El texto puede desplazarse, transformarse o 
reaccionar al usuario, ampliando su dimensión expresiva. No obstante, la ani-
mación no sustituye la claridad estructural: la legibilidad sigue siendo condi-
ción indispensable (Gálvez, 2024). 

Desde una perspectiva proyectual avanzada, la tipografía publicitaria exige 
equilibrio entre impacto y coherencia. La creatividad tipográfica debe res-
ponder a estrategia comunicativa definida y a identidad visual consistente. La 
eficacia no reside en la extravagancia formal, sino en la adecuación al mensaje 
y al público. La tipografía publicitaria convierte la letra en herramienta per-
suasiva y expresiva. Integra contraste, jerarquía y simbolismo dentro de una 
estrategia comunicativa orientada a captar atención y consolidar identidad. 
Su dominio implica comprender tanto fundamentos perceptivos como lógica 
estratégica del diseño.

13.4.  Tipografía digital y accesibilidad

La tipografía digital se desarrolla en un entorno caracterizado por la multi-
plicidad de dispositivos, resoluciones variables y condiciones de visualización 
cambiantes. A diferencia de la impresión tradicional, donde el soporte es rela-
tivamente estable, el texto digital debe adaptarse dinámicamente a pantallas de 
distintos tamaños, densidades de píxeles y configuraciones de usuario. En este 
contexto, la accesibilidad se convierte en criterio estructural y no accesorio.

Desde una perspectiva técnica, la tipografía digital se basa en descripciones 
vectoriales que permiten escalabilidad sin pérdida de calidad. Sin embargo, la 
legibilidad en pantalla depende no solo del diseño del carácter, sino de su ren-
derizado, del contraste con el fondo y de la adaptación al entorno lumínico. 
Robert Bringhurst (2015) subraya que el diseño tipográfico eficaz debe con-
siderar el medio de reproducción; en entornos digitales, esto implica prever 
interacción y variabilidad.

La accesibilidad tipográfica implica garantizar que el texto pueda ser leído 
por personas con distintas capacidades visuales. Factores como tamaño míni-
mo adecuado, contraste suficiente entre texto y fondo, interlineado generoso 
y espaciado claro contribuyen a mejorar la experiencia de lectura. La elección 
de tipografías con formas bien diferenciadas —por ejemplo, evitando ambi-
güedades entre caracteres similares— resulta crucial en contextos de interfaz.

Desde la psicología de la percepción, la lectura digital involucra procesos de 
reconocimiento de patrones en condiciones que pueden incluir distracciones 
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o fatiga visual. Rudolf Arnheim (2019) explicó que la claridad estructural 
reduce carga cognitiva; en interfaces digitales, esta claridad se traduce en sis-
temas tipográficos coherentes y jerarquías evidentes.

La tipografía digital contemporánea incorpora además la noción de adapta-
bilidad. El diseño web adaptable (responsive design) exige que el sistema tipo-
gráfico se reconfigure según el ancho 
de pantalla y orientación del disposi-
tivo. El tamaño relativo, la longitud 
de línea y el interlineado deben ajus-
tarse dinámicamente para mantener 
legibilidad óptima.

La tipografía variable amplía estas 
posibilidades, permitiendo modificar 
peso, ancho o contraste dentro de 
un mismo archivo. Este desarrollo 
facilita optimización para distintos 
dispositivos sin multiplicar recursos 
tipográficos. No obstante, la sofis-
ticación tecnológica no sustituye el 
criterio proyectual: la accesibilidad 
requiere planificación consciente des-

Imagen 3. Las características tipográficas.

Fuente: elaboración propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

Imagen 4. El color en la tipografía.

Fuente: elaboración propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.
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de las etapas iniciales del diseño. Desde una perspectiva ética y profesional, 
la accesibilidad no debe considerarse limitación creativa, sino responsabilidad 
comunicativa. Garantizar que el texto sea legible para el mayor número posi-
ble de usuarios forma parte de la calidad del diseño (Inglis, 2024).

La tipografía digital y la accesibilidad constituyen un campo donde con-
vergen tecnología, percepción y responsabilidad social. El diseñador con-
temporáneo debe integrar criterios de claridad, adaptabilidad y coherencia 
estructural para asegurar que la comunicación escrita sea efectiva en entornos 
digitales diversos.

Actividades

Actividad 1. Clasificación y selección tipográfica según el contexto de uso

La eficacia de una tipografía no depende únicamente de sus característi-
cas formales, sino también de su adecuación al contexto comunicativo. Una 
fuente apropiada para un libro académico puede resultar inadecuada para 
una campaña publicitaria o para una interfaz digital. Por ello, uno de los retos 
fundamentales del diseñador consiste en seleccionar la tipografía más adecua-
da para cada situación.

El objetivo de esta actividad consiste en analizar diferentes piezas gráficas 
y evaluar las decisiones tipográficas adoptadas en cada una de ellas. El es-
tudiante deberá recopilar ejemplos procedentes de distintos ámbitos, como 
revistas, carteles publicitarios, páginas web, señalética urbana o identidades 
corporativas.

A continuación, identificará las familias tipográficas utilizadas y analizará 
las razones que justifican su elección. Será necesario observar aspectos rela-
cionados con la legibilidad, la personalidad visual, la adecuación al público 
objetivo y la coherencia con el mensaje transmitido.

Posteriormente, el estudiante propondrá alternativas tipográficas para cada 
ejemplo, argumentando cómo podrían modificar la percepción del mensaje. 
Este ejercicio permitirá comprender que la selección tipográfica constituye 
una decisión estratégica que influye directamente en la comunicación visual.

Actividad 2. Optimización del interlineado y el kerning en una composición 
tipográfica

La calidad de una composición tipográfica no depende exclusivamente de la 
elección de una fuente adecuada. Los ajustes relacionados con el interlineado, 
el tracking y el kerning desempeñan un papel decisivo en la legibilidad y en la 
percepción estética del texto.

El propósito de esta actividad es desarrollar la sensibilidad tipográfica me-
diante la corrección y optimización de composiciones mal resueltas. El estu-
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diante recibirá diversos ejemplos de textos donde existan problemas de espa-
ciado, alineación o jerarquía visual.

En una primera fase deberá identificar los errores presentes en cada com-
posición. Posteriormente realizará los ajustes necesarios para mejorar la legi-
bilidad y el equilibrio visual del conjunto. Se prestará especial atención a las 
relaciones espaciales entre letras, palabras y líneas de texto.

Una vez corregidas las composiciones, se analizarán los cambios realizados 
y su impacto en la experiencia de lectura. Este ejercicio permitirá comprender 
que pequeñas modificaciones tipográficas pueden producir mejoras significa-
tivas en la eficacia comunicativa de una pieza gráfica.

Caso práctico. Diseño de una portada editorial basada exclusivamente en 
recursos tipográficos

La portada constituye uno de los espacios más relevantes dentro del diseño 
editorial. Su función consiste en captar la atención del lector, comunicar la 
identidad de la publicación y sintetizar visualmente su contenido. Aunque 
habitualmente combina imágenes y texto, existen numerosas propuestas edi-
toriales donde la tipografía se convierte en el principal recurso expresivo.

Se propone al estudiante el diseño de la portada de un libro o revista cul-
tural utilizando exclusivamente elementos tipográficos. No podrán emplearse 
fotografías, ilustraciones ni recursos gráficos ajenos a la propia letra. Toda 
la fuerza visual de la propuesta deberá construirse mediante la organización 
formal de los elementos tipográficos. La primera fase del proyecto consistirá 
en analizar el contenido de la publicación y definir el mensaje principal que se 
desea comunicar. Posteriormente se seleccionarán las familias tipográficas más 
adecuadas para transmitir la personalidad editorial del proyecto.

Durante el desarrollo de la propuesta será necesario trabajar aspectos como 
la jerarquía visual, el contraste tipográfico, la composición espacial y la rela-
ción entre forma y significado. El estudiante podrá experimentar con variacio-
nes de escala, peso, orientación y disposición de los caracteres para construir 
una composición visual atractiva y funcional. Deberá reflexionar sobre cómo 
las características formales de las tipografías elegidas contribuyen a reforzar el 
concepto editorial. Una tipografía clásica con serifas puede transmitir tradi-
ción y rigor intelectual, mientras que una tipografía sans serif contemporánea 
puede comunicar modernidad, innovación y dinamismo.

La composición deberá mantener un equilibrio adecuado entre impacto 
visual y legibilidad. Aunque la portada tiene una función expresiva, su obje-
tivo principal sigue siendo comunicar información de forma clara y eficaz. Se 
elaborará una memoria justificativa donde se expliquen las decisiones tipo-
gráficas adoptadas, los criterios compositivos empleados y la relación entre la 
propuesta visual y el contenido editorial representado.
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Este caso práctico permite integrar conocimientos sobre clasificación tipo-
gráfica, composición, jerarquía visual, legibilidad y diseño editorial dentro de 
un proyecto aplicado. Al mismo tiempo, demuestra que la tipografía puede 
actuar simultáneamente como contenido y como imagen, convirtiéndose en 
un recurso expresivo capaz de construir identidad, significado y experiencia 
visual sin necesidad de apoyarse en otros elementos gráficos. 
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