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El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie ‘Cédigos Medidticos’ de Comunicacién Social Ediciones
y Publicaciones.

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grifico no puede com-
prenderse Ginicamente como practica técnica ni como ejercicio estético ais-
lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-
seccién entre cultura, comunicacion y tecnologia.

pro-
pone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, histéricos y
proyectuales del disefio, articulando tradicién académica y prictica profe-
sional contempordnea.
Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario,
orientado a proporcionar herramientas conceptuales sélidas que permitan
al estudiante analizar, interpretar y producir disefio con rigor critico. Su es-
tructura progresiva —desde fundamentos semidticos y morfolégicos hasta
identidad visual y entornos digitales— responde a una lgica pedagégica
que integra teorfa y practica.
A lo largo de sus capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como mar-
co interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color
como fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolégico
y la identidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora
aportaciones de autores fundamentales en teoria del disefio, psicologia de
la percepcién y estudios de medios, situando la préctica proyectual dentro
de un marco académico reconocido.
En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador con-
tempordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capaci-
dad de andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética.
Este manual aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no
solo contenidos tedricos, sino también actividades practicas, estudios de
caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.
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14.

Identidad visual y branding

Introduccion

La identidad visual constituye uno de los dmbitos centrales del diseno grd-
fico contempordneo. Si en capitulos anteriores se analizaron los elementos
formales (color, tipografia, composicién), en este bloque dichos elementos
convergen en sistemas estratégicos orientados a la construccién de marca. La
identidad visual no se reduce a un logotipo; es un sistema coherente de sig-
nos que articula valores, posicionamiento y narrativa institucional (Cubeiro,
2023).

El concepto de marca (brand) trasciende su dimensién gréfica. Como sefia-
la David Aaker (2002), la marca es un conjunto de asociaciones que generan
valor en la mente del publico. La identidad visual es la manifestacién visible
de ese sistema simbdlico. En este sentido, el disefio no crea la marca en su
totalidad, pero si configura su expresién perceptible y consistente.

Desde una perspectiva semidtica, la identidad visual opera como sistema
de signos interrelacionados. Umberto Eco (2000) subray6 que los signos ad-
quieren significado dentro de cédigos culturales compartidos. El logotipo, la
paleta cromdtica y la tipografia no son elementos aislados, sino componentes
de una estructura simbdlica que produce sentido dentro de un contexto social
(véase la imagen 1).

La identidad visual contempordnea se caracteriza por su dimensién sistémi-
ca y adaptable. En entornos digitales, la marca debe funcionar en multiples
plataformas, escalas y formatos. La coherencia ya no se limita a soportes im-
presos, sino que abarca interfaces, redes sociales, motion graphics y entornos
interactivos. Esta expansion exige sistemas graficos flexibles y consistentes.

Desde una perspectiva proyectual, la construccién de identidad implica in-
vestigacién, estrategia y sintesis formal. No se trata Gnicamente de disenar
un simbolo atractivo, sino de traducir valores abstractos en formas visuales
coherentes. Rudolf Arnheim (2019) destacé que la percepcién organiza la in-
formacién segun estructuras significativas; la identidad visual eficaz construye
precisamente esa estructura reconocible y diferenciadora (véase la imagen 2).

187
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Imagen 1. La identidad visual: el logotipo. Imagen 2. La marca.
Fuente: elaboracién propia mediante herra- Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa. mientas de inteligencia artificial generativa.

Este tema abordard cuatro dimensiones principales: la relacién entre mar-
ca e identidad corporativa, el desarrollo de sistemas grificos coherentes, la
elaboracién de manuales de identidad y la gestidon estratégica del disefio en
contextos profesionales. La identidad visual constituye el punto de encuentro
entre diseno, estrategia y cultura. Su construccidn exige integrar fundamentos
formales, comprensién semidtica y visién estratégica, consolidando el papel
del disefo gréfico como disciplina clave en la comunicacién contempordnea.

14.1. Marca e identidad corporativa

La distincién entre marca e identidad corporativa resulta fundamental para
comprender el alcance estratégico del diseno gréfico en contextos profesiona-
les. Aunque ambos conceptos suelen utilizarse indistintamente en el lenguaje
cotidiano, poseen matices diferenciados en el dmbito académico y empresa-
rial. La marca se refiere al conjunto de significados, percepciones y asociacio-
nes que existen en la mente del publico, mientras que la identidad corporativa
constituye el sistema estructurado mediante el cual una organizacién se pre-
senta y comunica visualmente esos significados.

David Aaker (2002) define la marca como un conjunto de activos y pasivos
vinculados a un nombre o simbolo que anaden o restan valor a un producto o
servicio. Esta definicién enfatiza que la marca es una construccién relacional,
dependiente de la percepcién externa. En cambio, la identidad corporativa
puede entenderse como la propuesta interna y estratégica que la organizacién
formula sobre si misma, traducida en signos visibles coherentes.

Desde una perspectiva tedrica, Wally Olins (1991) distinguié entre iden-
tidad, comunicacién e imagen. La identidad corresponde a lo que la organi-
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zacién es; la comunicacion, a lo que
dice y muestra; y la imagen, a lo que
el publico percibe. El diseno grifico
interviene principalmente en el dm-
bito de la identidad y la comunica-
cién, configurando sistemas visuales
que articulan misién, valores y posi-
cionamiento.

La identidad corporativa no se li-
mita al logotipo. Incluye paleta cro-
mdtica, tipografia, sistemas de reti-
cula, estilo fotogréfico, tono visual
y aplicaciones en distintos soportes.
Se trata de un sistema coherente que
debe funcionar en contextos multi-
ples y escalas diversas. La coherencia
formal contribuye a generar reco-
nocimiento y conflanza, elementos

Imagen 3. El Merchandising.

Fuente: elaboracién propia mediante herra-
mientas de inteligencia artificial generativa.

clave en la construccién de marca. Desde la semidtica, la identidad visual
puede entenderse como sistema de signos interrelacionados que producen
significado dentro de cédigos culturales compartidos (Eco, 2000). El logotipo

Imagen 4. El packaging.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

Enlace de adquisicién de la Monografia:
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acta como signo condensador de valores; la tipografia y el color refuerzan
asociaciones simbdlicas; la consistencia en aplicaciones consolida la memoria
visual colectiva.

Rudolf Arnheim (2019) subrayé que la percepcién organiza los estimulos
en configuraciones significativas. En identidad corporativa, esta organizacién
estructural permite que el publico reconozca y diferencie una marca en en-
tornos saturados de estimulos visuales. La repeticién coherente de elementos
fortalece esa configuracion perceptiva.

En el contexto contempordneo, la identidad corporativa debe ser flexible
y adaptable. Las organizaciones operan en entornos digitales, redes sociales y
plataformas interactivas que exigen sistemas dindmicos. La identidad ya no
es estdtica; se despliega en maltiples formatos sin perder coherencia.La marca
representa la construcciéon simbélica en la mente del publico, mientras que
la identidad corporativa es el sistema visual y estratégico que la organizacién
disefa para expresar quién es. El disefio gréfico actia como mediador entre
estrategia e imagen, traduciendo valores abstractos en estructuras visuales co-
herentes y reconocibles (Cubeiro, 2023).

14.2. Sistemas grdficos

El concepto de sistema grafico constituye uno de los desarrollos mds signifi-
cativos del disenio contempordneo. Frente a la concepcién aislada del logotipo
como pieza auténoma, el enfoque sistémico entiende la identidad visual como
conjunto articulado de elementos interdependientes que funcionan coheren-
temente en multiples soportes y contextos. El sistema grifico no es una suma
de recursos formales, sino una estructura organizada que regula variaciones y
mantiene consistencia. Desde una perspectiva estructural, un sistema gréfico
integra logotipo o simbolo, tipografia corporativa, paleta cromdtica, reticula
compositiva, tratamiento de imagen y recursos iconogréﬁcos.

Estos elementos se combinan siguiendo reglas definidas que permiten gene-
rar aplicaciones diversas sin perder unidad. Como sefiala Wally Olins (1991),
la identidad corporativa eficaz no depende de la repeticién mecdnica, sino de
la coherencia estratégica visible a través del disefio.

La nocién de sistema remite a la idea de organizacién relacional. Rudolf
Arnheim (2019) destacé que la percepcién visual estructura la informacién
en configuraciones coherentes; del mismo modo, un sistema grafico organiza
elementos formales en patrones reconocibles. La repeticién consistente de
proporciones, alineaciones y tratamientos cromdticos contribuye a consolidar
una identidad perceptiva.

En el contexto contempordneo, los sistemas gréficos deben ser flexibles y
escalables. Las marcas operan en entornos fisicos y digitales, desde la sefialéti-
ca hasta las interfaces interactivas. Un sistema rigido y cerrado puede resultar

190 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 46 (2026)

ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; J. Ruiz-San Miguel
Identidad visual y branding
https://doi.org/10.52495/parte5.emcs.46.¢53

Imagen 5. La pantonera.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

Imagen 6. La reticula compositiva.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 191
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Imagen 7. Identidad corporativa.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

insuficiente ante esta diversidad de aplicaciones. Por ello, muchos sistemas ac-
tuales incorporan componentes variables (patrones modulares, animaciones o
adaptaciones responsivas) que permiten la expansién sin perder la coherencia.
Desde una perspectiva estratégica, el sistema grafico traduce valores abstractos
en reglas visuales operativas. La eleccién de una reticula modular puede ex-
presar racionalidad y orden; un sistema dindmico de color puede comunicar
innovacién o creatividad. La coherencia formal no es neutral, sino portadora
de significado.

David Aaker (2002) enfatiza que la consistencia en los puntos de contacto
fortalece el valor de marca. El sistema gréfico facilita esta consistencia al es-
tablecer normas claras para aplicaciones en papelerfa, comunicacién digital,
publicidad y espacios fisicos. Sin sistema, la identidad se fragmenta; con sis-
tema, se consolida el reconocimiento y la confianza.

El sistema gréfico constituye la dimensién operativa de la identidad visual.
Organiza elementos formales en una estructura coherente que permite la
adaptacion y la expansion. En diseno profesional, concebir la identidad como
sistema implica integrar estrategia, percepcién y consistencia en un marco
estructural sélido.
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14.3. Manuales de identidad Imagen 8. El manual de identidad corporativa.

El manual de identidad constituye
el instrumento normativo que for-
maliza y regula la aplicacién del siste-
ma grafico de una organizacién. Si el
sistema gréfico articula los elementos
visuales de la identidad, el manual
establece las reglas que garantizan su
uso coherente y consistente en distin-
tos contextos. No se trata Gnicamen- Fuente: elaboracién propia mediante herra-
te de un documento técnico, sino de mientas de inteligencia artificial generativa.
una herramienta estratégica que pro-
tege la integridad de la marca. Desde
una perspectiva funcional, el manual de identidad especifica los elementos
esenciales del sistema: construccién y proporciones del logotipo, versiones
cromdticas autorizadas, dreas de proteccién, tamanos minimos de reproduc-
cién, tipografias corporativas, paleta cromdtica y normas de uso en diferentes
soportes. También puede incluir directrices sobre estilo fotogréfico, tono vi-
sual y aplicaciones digitales. Su objetivo es evitar interpretaciones arbitrarias
que fragmenten la identidad.

Wally Olins (1991) subraya que la identidad corporativa solo es efectiva
cuando se implementa de manera consistente en todos los puntos de con-
tacto. El manual acttia como garante de esa consistencia, especialmente en
organizaciones complejas donde multiples equipos o proveedores gestionan
la comunicacién visual. Sin normas claras, la identidad se diluye y pierde
coherencia perceptiva.

Desde la psicologia de la percepcidn, la repeticién coherente fortalece el
reconocimiento y la memoria. Rudolf Arnheim (2019) explicé que la percep-
cién organiza estimulos en configuraciones estables; la reiteracién de patrones
visuales consolida esa configuracién. El manual de identidad, al sistematizar
aplicaciones, contribuye a esa estabilidad estructural.

En el entorno contempordneo, los manuales han evolucionado hacia forma-
tos digitales interactivos. Ademds de especificar aplicaciones impresas, incluyen
pautas para entornos web, redes sociales, animacién y sistemas responsive. La
identidad ya no se limita a formatos estdticos; por ello, el manual debe contem-
plar variabilidad controlada y adaptabilidad tecnolégica. Desde una perspectiva
estratégica, el manual de identidad no debe concebirse como documento rigido
que limite la creatividad, sino como un marco estructural que orienta las de-
cisiones y preserva la coherencia. Su eficacia depende tanto de la claridad nor-
mativa como de su integracion en la cultura organizacional (Garrido, 2026).

El manual de identidad formaliza el sistema gréfico y garantiza su aplica-
cién coherente en multiples contextos. Constituye el puente entre la estrate-

Enlace de adquisicién de la Monografia: 193
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giay la ejecucién, asegurando que la identidad visual se mantenga reconocible
y consistente en el tiempo. En el diseno profesional, su elaboracién forma
parte esencial del proceso de construccién de marca.

Actividades
Actividad 1. Andlisis de un manual de identidad visual

Los manuales de identidad visual constituyen herramientas fundamentales
para garantizar la coherencia comunicativa de una marca. En ellos se estable-
cen las normas que regulan el uso de logotipos, colores corporativos, tipogra-
fias, aplicaciones graficas y otros elementos visuales que conforman el sistema
de identidad.

El objetivo de esta actividad consiste en desarrollar la capacidad de andlisis
critico mediante el estudio de un manual de identidad visual real. El estudian-
te deberd seleccionar el manual de una organizacién pdblica, una empresa
privada o una institucién cultural y analizar sus principales componentes.

En primer lugar, identificard los elementos que conforman la identidad vi-
sual de la marca, observando la estructura del logotipo, la paleta cromdtica
corporativa, las tipografias institucionales y los sistemas gréficos complemen-
tarios. Posteriormente, deberd analizar las normas de aplicacién establecidas en
el manual y valorar cémo estas contribuyen a mantener la coherencia visual en
distintos soportes. Ademds del andlisis descriptivo, se recomienda reflexionar
sobre la relacion existente entre los recursos visuales empleados y los valores que
la organizacién pretende transmitir. El estudiante deberd evaluar si la identidad
resulta coherente con el posicionamiento de la marca y si las soluciones graficas
favorecen el reconocimiento y la diferenciacién frente a la competencia.

Esta actividad permite comprender que la identidad visual constituye un
sistema estructurado de comunicacién y no una simple acumulacién de ele-
mentos grificos independientes.

Actividad 2. Diseno de un logotipo para una organizacion emergente

El logotipo representa uno de los elementos mds visibles y reconocibles de
una identidad visual. Su funcién consiste en sintetizar los valores y la persona-
lidad de una organizacién mediante una solucién grafica simple, memorable
y adaptable a diferentes contextos de uso. El propésito de esta actividad es
experimentar con el proceso de diseno de un logotipo desde una perspectiva
estratégica y proyectual. Para ello, el estudiante debera crear la identidad bé-
sica de una organizacién ficticia relacionada con dmbitos como la cultura, la
educacidn, la tecnologia o la sostenibilidad.

La primera fase consistird en definir los valores, objetivos y ptblico obje-
tivo de la organizacién. A partir de este andlisis se desarrollardn diferentes
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propuestas conceptuales que permitan explorar posibles direcciones visuales.
Posteriormente, se realizardn bocetos iniciales donde se experimentard con
simbolos, tipografia, formas geométricas y relaciones compositivas. Tras selec-
cionar la alternativa mds adecuada, el estudiante procederd a su refinamiento
y digitalizacién. Una vez finalizado el disefio, deberd justificarse la eleccién de
cada recurso visual, explicando cémo contribuye a comunicar la identidad de
la organizacién. Asimismo, se evaluard la capacidad del logotipo para funcio-
nar en diferentes tamafios, soportes y contextos de reproduccion.

Este ejercicio permite comprender que el diseio de un logotipo implica
mucho mds que una decisién estética; constituye un proceso de sintesis con-
ceptual orientado a la construccién de significado y reconocimiento visual.

Caso prictico. Desarrollo integral de la identidad visual de una marca

La identidad visual constituye uno de los activos estratégicos mds impor-
tantes de cualquier organizacién. A través de ella se construyen procesos de
reconocimiento, diferenciacién y posicionamiento que permiten establecer
vinculos duraderos con los publicos. El desarrollo de una identidad visual re-
quiere integrar conocimientos de comunicacion, semiética, tipografia, color
y composicién dentro de un sistema coherente y adaptable.

Se propone al estudiante el desarrollo completo de la identidad visual de
una empresa ficticia especializada en innovacién tecnolégica aplicada a la sos-
tenibilidad ambiental. La organizacién desea posicionarse como una marca
moderna, responsable, cercana y comprometida con la transformacién eco-
l6gica.

La primera fase del proyecto consistird en realizar un andlisis estratégico de
la marca. Serd necesario definir misién, visidn, valores, personalidad corpo-
rativa y ptblico objetivo. Esta investigacién permitird establecer los criterios
conceptuales que orientardn las decisiones visuales posteriores. A continua-
cién, se desarrollard el logotipo corporativo. El estudiante deberd explorar
diferentes alternativas formales hasta seleccionar aquella que mejor represente
los atributos de la organizacién. Durante este proceso serd necesario justificar
la eleccién de formas, simbolos y recursos tipograficos en funcién de los ob-
jetivos comunicativos establecidos.

Posteriormente se definird el sistema cromdtico corporativo. La seleccién
de colores deberd responder tanto a criterios psicoldgicos como estratégicos,
garantizando coherencia con los valores de sostenibilidad, innovacién y con-
fianza que caracterizan a la organizacién. Del mismo modo, se establecerd el
sistema tipografico institucional y se seleccionardn las familias tipograficas
adecuadas para aplicaciones impresas y digitales.

Una vez definidos los elementos basicos, se desarrollardn diversas aplicacio-
nes de identidad visual, incluyendo tarjetas corporativas, papeleria institucio-
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nal, perfiles para redes sociales, sefialética bdsica, plantillas de presentacién y
materiales promocionales. El objetivo es comprobar la capacidad del sistema
para funcionar de manera coherente en contextos comunicativos diversos.

Como parte final del proyecto, el estudiante elaborard un manual bésico de
identidad visual donde se recojan las normas esenciales de uso de la marca.
Este documento deberd incluir especificaciones sobre logotipo, colores corpo-
rativos, tipograﬁ'as, usoS COITectos e incorrectos y aplicaciones representativas.

La memoria justificativa deberd explicar las decisiones adoptadas durante
todo el proceso de disefio y relacionarlas con los conceptos teéricos estudia-
dos en el capitulo. Serd especialmente importante demostrar cémo la iden-
tidad visual construida contribuye a comunicar los valores estratégicos de la
organizacién y a generar una imagen coherente y diferenciada.

Este caso préctico permite integrar de manera transversal conocimientos
procedentes de todos los bloques anteriores del manual. La construccién de
una identidad visual exige aplicar principios de comunicacién visual, semi6ti-
ca, color, tipografia y composicién dentro de un sistema gréfico unificado. De
este modo, el estudiante comprende que el branding no consiste Gnicamente
en disenar elementos visuales atractivos, sino en construir sistemas de signifi-
cado capaces de representar organizaciones y establecer relaciones duraderas
con sus publicos.
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15.

Disefno en entornos digitales

Introduccion

El diseno en los entornos digitales representa una de las transformaciones
mds profundas en la prictica contempordnea del disefio grifico. A diferen-
cia de los soportes impresos tradicionales, los medios digitales introducen
interactividad, dinamismo y adaptabilidad como variables estructurales. El
disefio ya no se limita a organizar formas estdticas en un formato fijo, sino que
articula experiencias en sistemas tecnoldgicos cambiantes.

La digitalizacién ha modificado la naturaleza misma del objeto de disefio.
Lev Manovich (2005) sostiene que los nuevos medios se caracterizan por la
modularidad, la variabilidad y la automatizacién. En este contexto, los ele-
mentos visuales —tipografia, color, imagen— se convierten en datos pro-
gramables que pueden transformarse en tiempo real segin la interaccién y
el dispositivo. El disefio pasa de ser composicién estdtica a convertirse en
sistema dindmico.

Desde una perspectiva proyectual, el diseno digital exige integrar los prin-
cipios de la comunicacién visual con las nociones de usabilidad y de la ex-
periencia del usuario (UX). La claridad formal ya no es suficiente; la interfaz
debe facilitar la navegacién intuitiva, reducir la carga cognitiva y adaptarse
a distintos contextos de uso. Donald Norman (2024) subraya que el disefio
centrado en el usuario prioriza la comprensién, la eficiencia y la satisfaccién
en la interaccién.

El entorno digital introduce ademds la necesidad de adaptabilidad. Los dis-
positivos con diferentes tamanos de pantalla y resoluciones obligan a concebir
sistemas flexibles. El disefo responsive responde a esta exigencia mediante
estructuras modulares que se reorganizan segiin el formato. La coherencia
visual se mantiene no por repeticién rigida, sino por reglas estructurales con-
sistentes. La accesibilidad adquiere relevancia ética y profesional en el disefio
digital. La inclusién de usuarios con distintas capacidades visuales o cogni-
tivas requiere atencién al contraste, la jerarquia, la tipografia y la navegacién
clara. La calidad del disefio digital se mide no solo por su estética, sino por su
capacidad de ser comprendido y utilizado eficazmente.
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Este tema abordard tres dimensiones fundamentales del disefio en los en-
tornos digitales: las interfaces y la experiencia de usuario (UX/UI), el disefio
responsive y la accesibilidad visual. El objetivo es comprender cémo los prin-
cipios estudiados a lo largo del manual (color, tipografia o composicién) se in-
tegran en sistemas interactivos contempordneos. El disefio digital transforma
la préctica grifica en disefio de experiencias. Implica articular forma, funcién
e interaccién dentro de estructuras adaptables. Dominar este dmbito exige
integrar fundamentos visuales con comprensién tecnoldgica y un enfoque
centrado en el usuario.

15.1. Interfaces y experiencia de usuario (UX/UI)

El disefio de interfaces y la experiencia de usuario (UX/UI) constituyen el
nucleo operativo del diseno en entornos digitales. Mientras que la interfaz de
usuario (UI) se refiere al conjunto de elementos visuales e interactivos que
permiten la comunicacién entre la persona y el sistema, la experiencia de
usuario (UX) abarca la percepcién global, la facilidad de uso y la satisfacciéon
derivada de dicha interaccién. En la prictica profesional, ambos conceptos se
articulan de manera inseparable.

Desde una perspectiva estructural, la interfaz organiza la informacién, las
acciones y la retroalimentacién dentro de un entorno visual coherente. Boto-
nes, menus, iconos, tipografia y color no son elementos meramente decora-
tivos, sino componentes funcionales que gufan el comportamiento. Donald
Norman (2024) sostiene que un buen disefio hace visibles las posibilidades
de accién (affordances) y reduce la necesidad de explicaciones adicionales. La
claridad formal y la coherencia visual facilitan la comprensién inmediata.

Lev Manovich (2005) subraya que los medios digitales se caracterizan por
su interactividad y variabilidad. A diferencia del disefio impreso, la interfaz no
es estdtica: responde a acciones del usuario y puede transformarse dindmica-
mente. Esta condicidn introduce nuevas exigencias compositivas. La jerarquia
visual debe ser clara, los estados interactivos distinguibles y la navegacién
intuitiva.

Desde la psicologia de la percepcidn, la organizacién visual influye direc-
tamente en la eficiencia cognitiva. Rudolf Arnheim (2019) sefialé que la
percepcién busca estructuras claras y coherentes; en UX/UI, esto se traduce
en sistemas tipogréficos legibles, contraste adecuado y agrupacién légica de
elementos. La aplicacién de principios como proximidad, similitud y conti-
nuidad, derivados de la psicologia de la Gestalt, contribuye a reducir la carga
cognitiva.

El color en interfaces cumple funciones funcionales ademds de estéticas:
senala estados activos, advertencias o acciones prioritarias. La tipografia or-
ganiza niveles informativos y facilita la lectura rdpida. El espacio en blanco
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estructura la respiracién visual y mejora la claridad. Todos estos elementos,
estudiados previamente en el manual, adquieren dimensién estratégica en el
entorno digital. La experiencia de usuario no depende tinicamente de la apa-
riencia visual, sino de la coherencia entre intencién del usuario y respuesta del
sistema. Una interfaz puede ser formalmente atractiva pero ineficaz si dificul-
ta tareas o genera confusién. Por ello, el diseno centrado en el usuario implica
investigacién, pruebas de usabilidad y evaluacién iterativa.

El diseno de interfaces y la experiencia de usuario integran fundamentos
visuales con principios de interaccién. La Ul organiza visualmente el sistema;
la UX evalda la calidad global de la experiencia. En disefio contempordneo,
dominar este 4mbito implica comprender que la comunicacién visual ya no
es inicamente contemplativa, sino interactiva y funcional.

15.2. Diserio responsive

El disefio responsive surge como respuesta a la multiplicidad de dispositi-
vos y formatos de visualizacién en el entorno digital contempordneo. Frente
al modelo tradicional de composicién fija, el disefio responsive propone sis-
temas flexibles capaces de adaptarse dindmicamente a distintos tamanos de
pantalla, resoluciones y orientaciones. Esta adaptabilidad no constituye una
simple cuestién técnica, sino un replanteamiento estructural del diseno.

El término fue popularizado por Ethan Marcotte (2010), quien planteé la
necesidad de pensar el disefio web como sistema fluido basado en reticulas
flexibles, imdgenes escalables y media queries. La légica subyacente consiste
en establecer relaciones proporcionales en lugar de medidas absolutas, permi-
tiendo que los elementos se reorganicen sin perder coherencia.

Desde una perspectiva proyectual, el disefio responsive exige concebir la
identidad visual como sistema modular. La reticula ya no es estructura rigida,
sino marco adaptable. La tipografia debe ajustarse en tamafo y espaciado
segtin el ancho de pantalla; la jerarquia debe mantenerse clara tanto en dis-
positivos méviles como en pantallas amplias. Los principios de composicién
estudiados previamente (equilibrio, contraste y jerarquia) deben reinterpre-
tarse en clave dindmica.

Lev Manovich (2005) sefiala que los medios digitales se caracterizan por su
variabilidad y modularidad. El disefio responsive encarna precisamente estas
propiedades: el contenido se reconfigura sin alterar su estructura esencial.
Esta reconfiguracién requiere anticipar distintos escenarios de uso y garanti-
zar que la experiencia sea consistente en todos ellos.

Desde la psicologia de la percepcién, la coherencia estructural resulta
esencial para evitar desorientacién. Rudolf Arnheim (2019) explicé que la
percepcidn organiza los estimulos en configuraciones estables; en el disefio
responsive, esta estabilidad debe mantenerse incluso cuando la disposicién
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espacial cambia. La continuidad visual entre las eversiones de un mismo sitio
o aplicacién fortalece el reconocimiento y la usabilidad.

El disefio responsive también se relaciona con la accesibilidad. Adaptar el
tamano de texto, el espaciado y el contraste a distintos dispositivos contribuye
a mejorar la experiencia para los usuarios con diversas necesidades. La flexibi-
lidad no es tnicamente la adaptacién técnica, sino la respuesta a la diversidad
de contextos y capacidades. El diseno responsive transforma la composicién
en un sistema adaptable. Implica concebir el diseno como una estructura
relacional y no como una disposicién fija. En la practica profesional, dominar
este enfoque requiere integrar los fundamentos visuales con la comprensién
tecnoldgica, garantizando la coherencia y la funcionalidad en los entornos
digitales variables.

15.3. Accesibilidad visual

La accesibilidad visual constituye un principio ético y profesional central
en el disefio digital contempordneo. No se trata inicamente de cumplir nor-
mativas técnicas, sino de garantizar que la comunicacién visual pueda ser
percibida, comprendida y utilizada por el mayor nimero posible de personas,
independientemente de sus capacidades visuales, cognitivas o del contexto
tecnolégico en el que accedan al contenido.

Desde una perspectiva conceptual, la accesibilidad implica reconocer la di-
versidad de usuarios. Las diferencias en la agudeza visual, la percepcién cro-
matica, la edad, las condiciones de la iluminacién o los dispositivos utilizados
afectan a la experiencia de la lectura y de la interaccién. El disefio accesible
anticipa estas variaciones y establece criterios que minimicen las barreras per-
ceptivas. En términos formales, la accesibilidad visual se relaciona estrecha-
mente con el contraste, el tamafio tipogrifico, el interlineado y la jerarquia
clara. Un contraste insuficiente entre texto y fondo puede dificultar la lectura
incluso para usuarios sin limitaciones especificas. La eleccién cromdtica debe
considerar posibles deficiencias en la percepcién del color, evitando depender
exclusivamente de las diferencias tonales para transmitir la informacién.

Donald Norman (2024) sostiene que el buen disefio debe ser comprensible
sin necesidad de explicacién adicional. En accesibilidad visual, esta claridad se
traduce en las interfaces intuitivas, la iconografia inequivoca y las estructuras
coherentes. La simplicidad estructural no implica la pobreza formal, sino la
optimizacién comunicativa.

Desde la psicologia de la percepcién, la organizacién clara reduce la carga
cognitiva y facilita el reconocimiento rdpido de patrones. Rudolf Arnheim
(2019) explicéd que la percepcidn busca configuraciones estables y diferencia-
das; en el diseno accesible, estas configuraciones deben mantenerse legibles en
condiciones adversas.
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En el entorno digital, la accesibilidad también implica escalabilidad. Per-
mitir que el usuario ajuste el tamafo de texto sin pérdida de su funcionalidad
es esencial. El disefio responsive y la tipografia variable ofrecen herramientas
para adaptar estos sistemas visuales sin sacrificar la coherencia. Desde una
perspectiva profesional, la accesibilidad no debe considerarse como una li-
mitacidn creativa, sino como un criterio de calidad. Un disefio que excluye a
parte de su audiencia fracasa en su funcién comunicativa. Integrar la accesi-
bilidad desde la fase conceptual fortalece la eficacia y la responsabilidad social
del diseno. La accesibilidad visual es la dimensién estructural del disefio en los
entornos digitales. Integra fundamentos perceptivos, decisiones tipograficas y
estrategias de contraste dentro de una ética inclusiva. En la practica avanzada,
concebir el disefio accesible implica ampliar la comprensién del usuario y
consolidar el papel social del diseno grifico (Velizquez de Castro, 2019).

Actividades
Actividad 1. Andlisis de una interfaz digital desde la perspectiva UX/UI

Las interfaces digitales constituyen espacios de interaccién donde conver-
gen comunicacién visual, arquitectura de la informacién y experiencia de
usuario. Un buen disefio no solo debe resultar atractivo visualmente, sino
también facilitar la navegacion, la comprension y la realizacién de tareas por
parte del usuario. El objetivo de esta actividad consiste en desarrollar la capa-
cidad de andlisis critico mediante la evaluacion de una aplicacién mévil o sitio
web. El estudiante deberd seleccionar una plataforma digital de uso cotidiano
y analizar sus caracteristicas desde la perspectiva del disefio UX/UL

En primer lugar, identificard los principales componentes de la interfaz,
observando aspectos como organizacién de contenidos, navegacion, jerarquia
visual, iconografia, tipografia y uso del color. Posteriormente, evaluard la faci-
lidad de uso del sistema, analizando si las tareas principales pueden realizarse
de forma intuitiva y eficiente. Asimismo, deberd identificar posibles proble-
mas relacionados con la experiencia de usuario, como exceso de informacién,
navegacion confusa, falta de contraste visual o inconsistencias grificas. Final-
mente, propondrd mejoras fundamentadas en los principios estudiados en el
capitulo.

Esta actividad permite comprender que el disefio digital no se limita a la
apariencia visual de una pantalla, sino que implica la planificacién estratégica
de la interaccién entre personas y sistemas tecnoldgicos.

Actividad 2. Adaptacion responsive de una composicion digital
La diversidad de dispositivos utilizados para acceder a la informacién digi-

tal ha convertido el diseno responsive en uno de los principios fundamentales
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del disefio contempordneo. Una interfaz debe mantener su funcionalidad y
coherencia visual independientemente del tamano de pantalla desde el que se
visualice.

El propésito de esta actividad consiste en analizar cémo una misma estruc-
tura visual debe adaptarse a diferentes formatos de visualizacién. El estudiante
deberd seleccionar una pédgina web sencilla y redisefar su estructura para tres
dispositivos distintos: ordenador de escritorio, tableta y teléfono mévil. Du-
rante el proceso serd necesario reorganizar contenidos, ajustar proporciones y
redefinir jerarquias visuales para garantizar una experiencia de uso adecuada
en cada contexto. Se prestard especial atencién a la disposicién de ments,
imdgenes, textos y botones interactivos. Una vez finalizadas las propuestas,
el estudiante analizard las diferencias existentes entre las distintas versiones y
reflexionard sobre los desafios que plantea la adaptacién de interfaces a entor-
nos multidispositivo.

Este ejercicio permite comprender que el disefio responsive no consiste tini-
camente en reducir o ampliar elementos, sino en reorganizar estratégicamente
la informacién para responder a las necesidades especificas de cada entorno
de uso.

Caso prictico. Diseio integral de una aplicacion movil para la gestion de hdbitos

saludables

La expansién de los dispositivos méviles ha transformado profundamente
las formas de acceso a la informacién y de interaccién con los servicios digita-
les. Las aplicaciones mdviles constituyen uno de los principales escenarios de
actuacién para los disefiadores contempordneos, quienes deben integrar prin-
cipios visuales, funcionales y ergonémicos dentro de experiencias de usuario
coherentes.

Se propone al estudiante el disefio conceptual de una aplicacién mévil des-
tinada a ayudar a los usuarios a gestionar habitos relacionados con la salud y el
bienestar. La aplicacién permitird registrar actividad fisica, consumo de agua,
horas de suefio y objetivos personales de mejora.

La primera fase del proyecto consistird en identificar las necesidades de los
usuarios potenciales. Serd necesario definir perfiles de usuario, analizar sus
objetivos principales y establecer los escenarios de uso mds habituales. Esta
investigacién permitird fundamentar las decisiones posteriores relacionadas
con la estructura de la aplicacién.

Posteriormente se desarrollard la arquitectura de la informacién. El estu-
diante deberd organizar los contenidos y funcionalidades mediante diagramas
de navegacién que representen las relaciones entre las distintas pantallas del
sistema. Esta etapa permitird garantizar una estructura légica y fcilmente
comprensible.
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A continuacién, se elaborardn prototipos de baja fidelidad que permitan ex-
plorar distintas soluciones de organizacién visual. Una vez validada la estruc-
tura general, se procederd al disefio de las interfaces definitivas incorporando
elementos grificos, cromdticos y tipograficos coherentes con los objetivos del
proyecto.

Durante esta fase serd necesario prestar especial atencién a los principios
de accesibilidad visual. Los contrastes cromdticos deberdn garantizar una co-
rrecta lectura, los tamafos tipograficos deberdn resultar adecuados para dis-
positivos moviles y los elementos interactivos deberdn facilitar la navegacion
incluso en contextos de uso rdpido.

Asimismo, la propuesta deberd contemplar criterios de disefio responsive
que permitan adaptar la aplicacién a distintos tamafos de pantalla. Aunque
el proyecto se centre en dispositivos mdviles, serd necesario prever posibles
extensiones hacia tabletas u otros entornos digitales.

Finalmente, el estudiante elaborard una memoria justificativa donde ex-
plique las decisiones adoptadas en relacién con la experiencia de usuario, la
interfaz visual, la accesibilidad y la adaptacién responsive. El documento de-
berd demostrar cémo los principios estudiados en el capitulo se han aplicado
para construir una experiencia digital funcional y centrada en las necesidades
de los usuarios.

Este caso prictico permite integrar conocimientos de disefio visual, inte-
raccién, arquitectura de la informacién y experiencia de usuario dentro de
un proyecto contempordneo de gran relevancia profesional. Asimismo, pone
de manifiesto que el diseno digital no consiste inicamente en crear interfaces
atractivas, sino en construir sistemas de interaccién capaces de facilitar tareas,
mejorar experiencias y responder de manera eficaz a las necesidades de las
personas.
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16.

Tendencias y corrientes del disefio

El estudio de las tendencias y corrientes del diseno no debe entenderse
como un catdlogo superficial de estilos, sino como un andlisis critico de las
transformaciones culturales, tecnoldgicas y sociales que influyen en la préctica
proyectual. Las corrientes del diseno emergen en contextos histéricos especi-
ficos y responden a cambios en los sistemas de produccién, en las ideologfas
estéticas y en las formas de comunicacién. Desde una perspectiva histérica, el
diseio moderno se configuré como disciplina vinculada a la industrializacién
y a la racionalizacién de la forma. La pedagogia de la Bauhaus y el desarrollo
posterior del Estilo Internacional consolidaron principios como la funciona-
lidad, la sintesis formal y la claridad estructural. Estas corrientes respondian a
un ideal de universalidad y orden racional.

En contraste, el posmodernismo cuestioné la supuesta neutralidad del di-
sefio moderno, reivindicando la pluralidad estilistica, la fragmentacién y la
referencia histérica. Autores como Rick Poynor (2003) han sefialado que el
disefio contempordneo oscila entre la bisqueda de la claridad funcional y la
exploracién expresiva.

En la actualidad, las tendencias se articulan en un entorno marcado por la
digitalizacién, la globalizacién y la cultura visual hiperconectada. Lev Ma-
novich (2005) destaca que los nuevos medios transforman no solo las herra-
mientas, sino la légica misma de la produccién visual. El disefio se integra
en sistemas interactivos, animados y adaptables, lo que modifica sus criterios
formales.

El diseno contempordneo se enfrenta a desafios éticos y medioambientales.
La sostenibilidad y la responsabilidad social se han convertido en las dimen-
siones centrales de la prictica profesional. Victor Papanek (2014) ya advertia
que el disefio no es actividad neutral, sino intervencién que afecta las estruc-
turas sociales y ambientales.

Este tema abordard cuatro ejes principales: el minimalismo como reduccién
formal estratégica, el didlogo entre modernismo y posmodernismo, el disefio
sostenible y la cultura visual actual como ecosistema de producciéon simbé-
lica. Analizar las tendencias y las corrientes del disefio implica comprender
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Imagen 1. La escuela Bauhaus.

Fuente: elaboracién propia mediante herramientas de inteligencia artificial generativa.

cémo la préctica proyectual responde a contextos histéricos cambiantes. M4s
que adoptar estilos, el disenador avanzado debe desarrollar la capacidad cri-
tica para situar su trabajo dentro de marcos culturales amplios y asumir la
responsabilidad en la construccién de la cultura visual contempordnea.

16.1. Minimalismo

El minimalismo en disefio constituye una corriente estética y metodold-
gica basada en la reduccién formal, la economia de recursos y la busqueda
de claridad estructural. Mds que una simple preferencia por la simplicidad
visual, el minimalismo responde a una concepcién del diseno como sintesis:
eliminar lo superfluo para potenciar lo esencial. Sus raices pueden rastrearse
en el modernismo del siglo XX y en la pedagogia de la Bauhaus, donde la
forma debia responder a la funcién y evitar ornamentacién innecesaria. El
principio «less is more» («<menos es mds»), atribuido a Ludwig Mies van der
Rohe, sintetiza esta actitud. En diseno gréfico, el minimalismo se traduce en
composiciones limpias, uso controlado del color, tipografias claras y amplio
espacio en blanco.

Desde una perspectiva perceptiva, la reduccién formal facilita la organi-
zacién cognitiva. Rudolf Arnheim (2019) explic6 que la percepcién busca
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estructuras claras y equilibradas; la eliminacién de elementos redundantes
disminuye la carga visual y favorece la comprensién. El espacio en blanco
no se concibe como vacio, sino como un elemento activo que estructura la
composicién.

En el contexto digital contempordneo, el minimalismo adquiere nueva re-
levancia. Interfaces limpias, navegacién intuitiva y jerarquias claras responden
tanto a exigencias funcionales como estéticas. Lev Manovich (2005) sefiala
que los nuevos medios permiten una complejidad técnica invisible tras super-
ficies visuales simplificadas. El minimalismo digital no implica ausencia de
sofisticacién, sino ocultacién estratégica de la complejidad.

El minimalismo no debe confundirse con neutralidad absoluta. La reduc-
cién formal también comunica valores: eficiencia, modernidad, transparencia
o lujo discreto. En el branding, la simplificacién de logotipos y sistemas vi-
suales responde tanto a legibilidad digital como a las tendencias culturales que
valoran la claridad y la adaptabilidad.

Desde una perspectiva critica, el minimalismo puede convertirse en la fér-
mula estilistica vacia si se aplica sin fundamento conceptual. La simplifica-
cién efectiva requiere andlisis profundo del problema comunicativo. Como
advierte Victor Papanek (2014), el disefio responsable no consiste en estilizar
la forma, sino en responder adecuadamente a necesidades reales.

El minimalismo en el disefio representa una estrategia de sintesis y clari-
dad estructural. Integra economia formal, equilibrio perceptivo y coherencia
funcional. En la préctica profesional avanzada, su aplicacién exige el discer-
nimiento critico para evitar la reduccién superficial y mantener la coherencia
entre la forma y el propésito.

16.2. Modernismo y posmodernismo

El didlogo entre modernismo y posmodernismo constituye uno de los ejes
centrales para comprender la evolucién del diseno grafico en el siglo XX y
su proyeccién contempordnea. Mds que estilos cerrados, ambos representan
marcos ideolégicos y metodolégicos que han configurado modos distintos de
concebir la forma, la funcién y el significado (Cubeiro, 2023).

El modernismo en el diseno se consolidé en las primeras décadas del siglo
XX como respuesta a la industrializacién y a la necesidad de sistematizar la
produccién visual. Los movimientos como la Bauhaus promovieron la inte-
gracion entre el arte, la técnica y la funcién. El disefio debia ser racional, uni-
versal y despojado de ornamento superfluo. La tipografia sans serif, la reticula
estructurada y la claridad compositiva se convirtieron en emblemas de este
enfoque.

El Estilo Internacional, desarrollado especialmente en Suiza tras la Segunda
Guerra Mundial, llevé estos principios a su mdxima expresién: el uso riguroso
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de reticulas, la asimetria controlada, la neutralidad tipografica y el predominio
de la funcién comunicativa sobre la expresién individual. La aspiracién era
construir un lenguaje visual universal basado en la claridad y la objetividad.

Sin embargo, a partir de las décadas de 1970 y 1980, el posmodernismo
cuestiond la supuesta neutralidad y universalidad modernista. Rick Poynor
(2003) senala que el diseno posmoderno introdujo fragmentacion, eclecticis-
mo y referencias histéricas deliberadas. Se reivindicé la dimensién cultural y
subjetiva del disefio, enfatizando que toda forma comunica valores ideolégi-
cos y no existe neutralidad absoluta.

El posmodernismo recuperéd ornamento, ironfa y pluralidad estilistica,
rompiendo con la rigidez formal del modernismo. En la tipografia, esto se
tradujo en la experimentacién formal, la distorsién y la ruptura de la reticula
tradicional. La composicién dejé de aspirar a la invisibilidad funcional para
asumir su caracter expresivo. Desde una perspectiva tedrica, el contraste en-
tre el modernismo y el posmodernismo refleja tensiones mds amplias en la
cultura contempordnea: la racionalidad frente al relativismo, el universalismo
frente a la pluralidad, la funcién frente a la expresién. Lev Manovich (2005)
sugiere que la cultura digital actual integra elementos de ambas corrientes:
sistemas modulares y racionales conviven con la diversidad estilistica y la ex-
perimentacién visual.

En el contexto actual, el disefio ya no se alinea exclusivamente con uno
u otro paradigma. Muchos sistemas contemporineos combinan claridad es-
tructural modernista con sensibilidad contextual y diversidad formal here-
dadas del posmodernismo. La prictica profesional exige comprender ambos
marcos para operar criticamente. Modernismo y posmodernismo no deben
entenderse como etapas superadas, sino como tradiciones activas que siguen
influyendo en el diseno contempordneo. Conocer sus fundamentos permite
al disenador situar su préictica dentro de un debate histérico y conceptual més
amplio.

16.3. Diserio sostenible

El diseno sostenible surge como respuesta critica a los impactos ambienta-
les, sociales y econémicos derivados de los sistemas de produccién contempo-
raneos. Mds que una tendencia estética, constituye un replanteamiento ético
y metodoldgico de la prictica proyectual. En este marco, el diseno deja de
centrarse exclusivamente en la eficacia comunicativa o la innovacién formal
para integrar criterios de responsabilidad ecoldgica y social.

Victor Papanek (2014) fue uno de los primeros tedricos en advertir que
el disefio no es actividad neutral, sino intervencién con consecuencias reales
sobre el entorno. En Design for the Real World (Disesiar para el mundo real),

criticé la produccién de objetos innecesarios y defendié un disefio orientado
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a necesidades auténticas y sostenibles. Su planteamiento anticipé debates ac-
tuales sobre consumo, obsolescencia y responsabilidad profesional.

Desde una perspectiva sistémica, el diseno sostenible implica considerar el
ciclo de vida completo de los productos y sistemas visuales: eleccién de ma-
teriales, procesos de produccién, distribucién y reciclabilidad. En el disefio
grifico impreso, esto puede traducirse en la seleccién de papeles certificados,
las tintas ecoldgicas y la optimizacién de los formatos para reducir el desper-
dicio. En los entornos digitales, la sostenibilidad se relaciona con la eficiencia
energética, la optimizacion de los recursos y la reduccién del consumo de
datos (Cubeiro, 2023).

El minimalismo funcional, analizado previamente, puede vincularse con
sostenibilidad cuando la reduccién formal responde a la economia de los re-
cursos y a la claridad comunicativa. Sin embargo, la sostenibilidad no debe
reducirse a la estética «verde» superficial, sino a integrarse como criterio es-
tructural de decisién. Desde una perspectiva cultural, el disefio sostenible
también implica promover valores de responsabilidad y conciencia ambiental
a través de la comunicacién visual. El color, la tipografia y la narrativa grafica
pueden contribuir a sensibilizar y educar, aunque siempre dentro de estrate-
gias coherentes y no meramente simbdlicas.

Autores como Ezio Manzini (2015) subrayan que el disefo sostenible re-
quiere transicion hacia modelos colaborativos e innovaciones sociales. El dise-
fiador no actiia inicamente como generador de formas, sino como facilitador
de sistemas mds responsables y participativos. El diseno sostenible redefine el
papel del disenador en la sociedad contempordnea. Integra ética, eficiencia y
responsabilidad en el proceso proyectual. Mds que tendencia pasajera, repre-
senta una transformacién profunda en la manera de concebir el impacto del
disefo en el entorno global.

16.4. Cultura visual actual

La cultura visual contempordnea se caracteriza por una expansion sin pre-
cedentes de la produccién y circulacién de imdgenes. La digitalizacidn, las
redes sociales y los dispositivos méviles han transformado radicalmente la
forma en que las imdgenes se crean, distribuyen y consumen. En este con-
texto, el disefio gréfico ya no opera tnicamente en marcos institucionales o
comerciales tradicionales, sino dentro de un ecosistema visual hiperconecta-
do y dindmico.

Nicholas Mirzoeff (2016) sostiene que la cultura visual actual no puede
entenderse Ginicamente como acumulacién de imdgenes, sino como campo de
relaciones de poder, representacién e identidad. Las imdgenes configuran na-
rrativas sociales y participan en la construccién de subjetividades. El disena-
dor, por tanto, interviene en procesos simbdélicos de alcance cultural amplio.
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Lev Manovich (2005) subrayé que los nuevos medios introducen modu-
laridad y variabilidad como principios estructurales. En la cultura digital, las
imdgenes y tipografias se combinan, remezclan y transforman constantemen-
te. Memes, contenidos efimeros y formatos verticales alteran las convenciones
compositivas tradicionales. La reticula fija cede ante estructuras flexibles y
adaptables.

La cultura visual actual también se caracteriza por la convergencia entre
disciplinas. Fotografia, tipografia, animacién y disefio interactivo se integran
en sistemas hibridos. La frontera entre disenador y usuario se difumina: las
plataformas digitales permiten la participacién activa en la creacién y difusion
del contenido visual.

Desde una perspectiva critica, esta proliferacion plantea desafios. La satu-
racién visual puede generar superficialidad y pérdida de profundidad concep-
tual. Rick Poynor (2003) advierte que el disefio contempordneo oscila entre
innovacién significativa y estilizacién efimera impulsada por tendencias pasa-
jeras. El disefiador avanzado debe desarrollar criterio critico para diferenciar
moda de transformacién estructural.

La cultura visual actual exige sensibilidad ética. Las imdgenes pueden repro-
ducir estereotipos o contribuir a discursos inclusivos. La responsabilidad pro-
fesional implica conciencia del impacto simbélico de las decisiones visuales.
La cultura visual contempordnea configura un entorno complejo y cambiante
en el que el diseno grafico actda como agente activo. Comprender sus ding-
micas tecnoldgicas, culturales y criticas permite situar la prictica proyectual
dentro de un marco amplio y asumir responsabilidad en la construccién de
significados en la sociedad digital.

Actividades
Actividad 1. Andlisis comparativo de corrientes contempordneas de disenio

El disefo contempordneo estd constituido por multiples corrientes esté-
ticas y metodoldgicas que responden a contextos histdricos, tecnoldgicos y
culturales especificos. Comprender estas tendencias permite desarrollar una
mirada critica capaz de identificar los principios visuales que estructuran la
produccién grifica actual.

El objetivo de esta actividad consiste en comparar diferentes corrientes pre-
sentes en el disenio contempordneo. Para ello, el estudiante deberd seleccionar
ejemplos representativos de al menos tres enfoques distintos, como el mini-
malismo, el disefio posmoderno y el diseno sostenible.

En una primera fase se realizard una descripcién formal de cada ejemplo,
observando aspectos relacionados con composicién, color, tipografia, uso del
espacio e identidad visual. Posteriormente se analizardn los valores culturales
y comunicativos asociados a cada corriente.
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Serd necesario reflexionar sobre las diferencias existentes entre una esté-
tica minimalista basada en la reduccién formal y una propuesta posmoderna
caracterizada por la diversidad visual, la fragmentacién y la mezcla de refe-
rencias. Del mismo modo, se estudiard cémo los principios de sostenibili-
dad influyen actualmente en la eleccién de materiales, procesos y estrategias
comunicativas.

Finalmente, el estudiante elaborard una valoracién critica sobre las ventajas
y limitaciones de cada tendencia dentro de distintos contextos profesionales.
Esta actividad permitird comprender que las corrientes de disefio no consti-
tuyen simples modas estéticas, sino respuestas complejas a transformaciones
culturales y tecnoldgicas.

Actividad 2. Identificacion de tendencias visuales en medios digitales
contempordneos

Las plataformas digitales se han convertido en uno de los principales espa-
cios de experimentacién y difusién de tendencias visuales. Redes sociales, apli-
caciones mdviles, pdginas web y campanas digitales reflejan continuamente
nuevas formas de organizar la informacién y construir experiencias visuales.

El propésito de esta actividad consiste en identificar y analizar tendencias
actuales presentes en entornos digitales. El estudiante deberd recopilar ejem-
plos procedentes de diferentes plataformas y clasificarlos segtin caracteristicas
visuales comunes.

Entre los aspectos a observar se incluyen el uso del minimalismo, las ilus-
traciones tridimensionales, las interfaces inmersivas, el disefo basado en
microinteracciones, la incorporacién de inteligencia artificial en procesos
creativos o las estrategias vinculadas al diseno inclusivo y accesible.

Posteriormente se realizard un andlisis sobre los factores tecnolégicos, cul-
turales y econdémicos que favorecen la aparicién de estas tendencias. Asi-
mismo, el estudiante deberd valorar cudles de ellas poseen potencial para
consolidarse en el futuro y cuéles podrian responder a fenémenos coyuntu-
rales o temporales.

Este ejercicio fomenta una actitud critica frente a las modas visuales y per-
mite comprender que las tendencias deben analizarse desde perspectivas his-
téricas y estratégicas, no inicamente desde criterios estéticos.

Caso prictico. Desarrollo de una propuesta grifica contempordnea para una
campana de sensibilizacion ambiental

Las transformaciones sociales y ecoldgicas del siglo XXI han ampliado las
responsabilidades del disefio contempordneo. Actualmente, los disenadores
no solo participan en la construccién de identidades visuales o en la promo-

Enlace de adquisicién de la Monografia: 211

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/parte5.emcs.46.c53

ISBN: 978-84-10176-25-6
Fundamentos de la imagen y el disero. Teoria, lenguaje y aplicacion
Coleccién Contextos, 53. Serie Codigos Medidticos, 1

cién de productos y servicios, sino también en la comunicacién de problem4-
ticas sociales y medioambientales de gran relevancia.

Se propone al estudiante el diseno de una campafa gréfica destinada a
promover hdbitos sostenibles entre la poblacién joven. El proyecto deberd
integrar principios de disefio contempordneo y demostrar una comprensién
critica de las tendencias estudiadas en el capitulo.

La primera fase consistird en analizar el problema de comunicacién plan-
teado. Serd necesario identificar el publico objetivo, definir los objetivos de la
campafia y estudiar los canales de difusién mds adecuados para alcanzar a los
destinatarios. Dado que la propuesta se dirige a jévenes, serd especialmente
importante considerar la influencia de los medios digitales y de las redes so-
ciales en la construccién del mensaje.

Posteriormente, el estudiante deberd definir una estrategia visual basada en
una o varias corrientes contempordneas. Podrd optar por una estética mini-
malista que enfatice la claridad comunicativa y la reduccién de elementos vi-
suales, o bien incorporar recursos mds experimentales vinculados a tendencias
actuales del diseno digital. En cualquier caso, las decisiones formales deberdn
estar justificadas en funcién de los objetivos comunicativos del proyecto.

A continuacién, se desarrollardn distintas piezas gréficas para la campana,
incluyendo publicaciones para redes sociales, carteles digitales, banners inte-
ractivos y elementos de comunicacién complementarios. Durante esta fase
serd necesario integrar criterios de accesibilidad visual, coherencia grifica y
sostenibilidad comunicativa.

Ademas del desarrollo formal, el estudiante debera reflexionar sobre las im-
plicaciones éticas del proyecto. La comunicacién ambiental exige construir
mensajes responsables, evitando tanto la simplificacién excesiva como el uso
de estrategias alarmistas que puedan reducir la eficacia de la campana.

Finalmente, se elaborard una memoria critica donde se expliquen las deci-
siones adoptadas y se relacionen con las corrientes estudiadas a lo largo del ca-
pitulo. El documento deberd demostrar cémo las tendencias contempordneas
pueden utilizarse de forma estratégica para responder a necesidades sociales
reales y para construir mensajes visuales culturalmente significativos.

Este caso prictico permite integrar los conocimientos adquiridos a lo largo
de todo el manual. La realizacién de una campafa contempordnea exige apli-
car principios de comunicacién visual, semidtica, composicién, color, tipo-
graffa, identidad visual y disefio digital dentro de una propuesta coherente y
contextualizada. Asimismo, pone de manifiesto que el disefio contempordneo
constituye una prictica cultural activa que participa en la construccién de
discursos, valores e imaginarios colectivos dentro de la sociedad actual.
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