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El libro

estd integrado en la coleccién «Contextos», en la
serie ‘Cédigos Medidticos’ de Comunicacién Social Ediciones
y Publicaciones.

Este manual nace de la conviccién de que el disefio grifico no puede com-
prenderse Ginicamente como practica técnica ni como ejercicio estético ais-
lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-
seccién entre cultura, comunicacion y tecnologia.

pro-
pone un recorrido sistemdtico por los fundamentos teéricos, histéricos y
proyectuales del disefio, articulando tradicién académica y prictica profe-
sional contempordnea.
Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario,
orientado a proporcionar herramientas conceptuales sélidas que permitan
al estudiante analizar, interpretar y producir disefio con rigor critico. Su es-
tructura progresiva —desde fundamentos semidticos y morfolégicos hasta
identidad visual y entornos digitales— responde a una lgica pedagégica
que integra teorfa y practica.
A lo largo de sus capitulos se abordan dimensiones esenciales del disefio: la
comunicacién visual como proceso estructurado, la semidtica como mar-
co interpretativo, la composicién como organizacién perceptiva, el color
como fenémeno fisico y cultural, la tipografia como sistema morfolégico
y la identidad visual como construccién estratégica. El texto incorpora
aportaciones de autores fundamentales en teoria del disefio, psicologia de
la percepcién y estudios de medios, situando la préctica proyectual dentro
de un marco académico reconocido.
En un contexto caracterizado por la digitalizacién, la multiplicacién de
imdgenes y la transformacién constante de los soportes, el disehador con-
tempordneo necesita algo mds que habilidades técnicas. Requiere capaci-
dad de andlisis critico, comprensién histérica y responsabilidad ética.
Este manual aspira a contribuir a esa formacién integral, ofreciendo no
solo contenidos tedricos, sino también actividades practicas, estudios de
caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje auténomo.
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Glosario de términos

Accesibilidad visual. Conjunto de criterios de diseio que garantizan que la
informacién visual pueda ser percibida y comprendida por personas con
distintas capacidades visuales y en diversos contextos tecnoldgicos.

Altura x. Altura de las letras mindsculas sin ascendentes ni descendentes dentro
de una tipograffa. Influye en la percepcion del tamaio y la legibilidad.

Armonia cromitica. Relacién equilibrada entre colores dentro de una com-
posicién visual, basada en proximidad tonal, proporcién o estructura sis-
tematica.

Asta.Trazo principal estructural de una letra. Puede ser vertical, horizontal o
diagonal.

Branding. Proceso estratégico de construccién y gestién de marca que integra
identidad visual, valores y posicionamiento.

Circulo cromitico. Representacién estructural de las relaciones entre tonos
dentro de un sistema cromdtico organizado.

CMYK. Modelo de sintesis sustractiva basado en cian, magenta, amarillo y
negro, utilizado en impresién.

Color denotativo. Uso del color con funcién descriptiva directa, vinculada a
su referencia objetiva.

Color connotativo. Uso del color asociado a significados simbdlicos o cultu-
rales secundarios.

Complementarios. Colores situados en posiciones opuestas dentro de un sis-
tema cromdtico y que generan contraste maximo.

Composicién. Organizacion estructural de elementos visuales en un espacio
determinado.

Contraste. Relacién de diferencia perceptible entre elementos visuales, ya sea
por color, tamafio, forma o posicién.

Cuerpo tipogrifico. Medida del tamafio de una tipografia, expresada en pun-
tos.

Disefio responsive. Enfoque de disefio digital basado en estructuras flexibles
que se adaptan a distintos dispositivos y tamanos de pantalla.

Espacio negativo (o blanco). Area no ocupada por elementos graficos que
contribuye a la estructura y equilibrio de la composicién.
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Familia tipogrifica. Conjunto de variantes derivadas de un mismo diseno
base que comparten estructura formal.

Gestién del color. Sistema técnico que garantiza coherencia cromdtica entre
dispositivos mediante perfiles y espacios de referencia.

Gamut. Conjunto de colores reproducibles dentro de un dispositivo o espacio
cromdtico especifico.

Interlineado (leading). Espacio vertical entre lineas de texto.

Jerarquia visual. Organizacién estructurada de elementos segin niveles de
importancia perceptiva.

Kerning. Ajuste especifico del espacio entre pares concretos de caracteres.

Legibilidad. Facilidad con la que pueden distinguirse los caracteres indivi-
duales.

Lecturabilidad. Comodidad y fluidez con la que se procesa un texto conti-
nuo.

Logotipo. Representacién grifica tipogrifica del nombre de una marca.

Manual de identidad. Documento normativo que regula el uso del sistema
visual corporativo.

Minimalismo. Corriente basada en reduccién formal y sintesis estructural.

Modulacién. Variacién del grosor de los trazos dentro de una tipografia.

RGB. Modelo de sintesis aditiva basado en rojo, verde y azul, utilizado en
pantallas digitales.

Reticula. Estructura modular que organiza la disposicién de elementos en un
espacio compositivo.

Sans serif. Tipografia sin remates en los extremos de las astas.

Semiética. Disciplina que estudia los sistemas de signos y procesos de signi-
ficacién.

Serif (o con remate). Tipografia que presenta pequefios trazos terminales en
los extremos de las astas.

Sistema gréfico. Conjunto estructurado de elementos visuales que configuran
una identidad coherente.

Sintesis aditiva. Modelo de generacién de color basado en la superposicién
de luz.

Sintesis sustractiva. Modelo de generacién de color basado en absorcién se-
lectiva de luz mediante pigmentos.

Tracking. Ajuste uniforme del espacio entre caracteres en un bloque de texto.

UX (Experiencia de usuario). Percepcién global derivada de la interaccién
entre usuario y sistema digital.

UI (Interfaz de usuario). Conjunto de elementos visuales e interactivos que
permiten la comunicacién con un sistema digital.
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Actividades précticas por unidad

Las actividades propuestas tienen como finalidad consolidar los contenidos
teéricos mediante la aplicacién prictica de conceptos, metodologias y herra-
mientas propias del diseno grifico contempordneo. Cada ejercicio ha sido
disefiado para fomentar el pensamiento critico, la capacidad analitica y el
desarrollo progresivo de competencias proyectuales. A lo largo del recorrido
formativo, el estudiante trabajard con problemas reales de comunicacién vi-
sual, integrando aspectos semioticos, perceptivos, compositivos, cromaiticos,
tipogréficos y estratégicos.

UNIDADES 1-3. Fundamentos del disefio, comunicacién visual y
semidtica

Actividad 1. Andlisis semidtico de una pieza grdfica

—Objetivos:
* Aplicar conceptos fundamentales de semidtica visual.
* Analizar la construccién de significado en mensajes gréficos.
* Relacionar forma visual y contexto sociocultural.
—Descripcion
El estudiante deberd seleccionar una pieza grafica contempordnea pertene-
ciente a cualquier dmbito de la comunicacién visual, como publicidad, diseno
editorial, branding, campanas institucionales o medios digitales. A partir de
esta seleccion realizard un andlisis semidtico exhaustivo que permita com-
prender cémo se construyen los significados dentro de la imagen. El trabajo
deberd identificar los signos presentes en la composicién, diferenciando entre
elementos iconicos, indiciales y simbélicos. Asimismo, se estudiardn los nive-
les denotativos y connotativos del mensaje, atendiendo a las interpretaciones
culturales, sociales e ideoldgicas que la pieza pueda generar. Finalmente, se
valorard la eficacia comunicativa de la propuesta considerando la adecuacién
al putblico objetivo, la claridad del mensaje y la coherencia entre los recursos
visuales empleados y los objetivos comunicativos perseguidos.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 217
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—Entregables

¢ Informe académico.

* Extension: 1.500-2.000 palabras.

* Referencias bibliogrificas en formato APA.
—Competencias trabajadas

¢ Andlisis visual.

¢ Pensamiento critico.

* Aplicacién de conceptos semidticos.

Actividad 2. Diseiio como proceso proyectual

—Objetivos
* Comprender el disefio como proceso metodolégico.
* Aplicar estrategias de investigacién y conceptualizacién.
* Justificar decisiones de disefio mediante argumentos tedricos.
—Descripcion
El estudiante desarrollard un proyecto grifico de pequefa escala, como un
cartel institucional, una campafia de sensibilizacién o una pieza editorial. El
ejercicio no se evaluard inicamente por el resultado final, sino por la documen-
tacién completa del proceso de disefio. La propuesta deberd incluir una fase
inicial de investigacién, donde se identifique el problema comunicativo y el
publico objetivo. Posteriormente se elaborard una fase conceptual que defina los
valores, mensajes y estrategias visuales del proyecto. Finalmente se desarrollard la
solucién formal y se realizard una evaluacion critica de los resultados obtenidos.
—Entregables
* Dossier de proyecto.
* Bocetos y desarrollo conceptual.
Pieza final.
* Memoria justificativa de 1.500 palabras.
—Competencias trabajadas
* Resolucién de problemas.
* Metodologia proyectual.
* Comunicacion visual.

Actividad 3. Modelo comunicativo aplicado

—Objetivos
* Comprender los modelos clésicos de comunicacion.
* Analizar sistemas comunicativos complejos.
* Evaluar la eficacia de campanas visuales.
—Descripcion
A partir de una campana publicitaria real, el estudiante identificard y anali-
zard los elementos fundamentales del proceso comunicativo: emisor, mensaje,
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canal, receptor, c6digo, contexto y posibles interferencias. El andlisis deberd
incluir una reflexién sobre los factores culturales que condicionan la interpre-
tacién del mensaje y sobre los posibles problemas comunicativos que podrian
afectar a su recepcion.
—Entregables

¢ Informe analitico.

* Esquema visual del modelo comunicativo.

¢ Reflexién critica final.

UNIDADES 4-6. Morfologia, composicién y color
Actividad 4. Exploracién morfoldgica: punto y linea

—Objetivos
* Comprender las capacidades expresivas de los elementos bdsicos del
disefo.
* Aplicar principios de organizacién visual.
—Descripcion
El estudiante desarrollard una composicién abstracta utilizando exclusiva-
mente puntos y lineas. El ejercicio busca explorar conceptos como ritmo,
direccién, tensién visual y equilibrio sin recurrir al color ni a elementos tipo-
grificos. La composicién deberd generar una intencién comunicativa especi-
fica que serd explicada en una memoria conceptual.
—Entregables
* Composicién gréfica.
* Memoria reflexiva (800-1.000 palabras).

Actividad 5. Andlisis compositivo

—Objetivos
* Aplicar principios de composicién visual.
* Identificar estrategias formales en obras reconocidas.
—Descripcién
A partir de una pieza grafica relevante dentro de la historia del disefio o del
arte visual, el estudiante realizard un andlisis estructural centrado en equili-
brio, jerarquia, contraste, ritmo y peso visual. El trabajo deberd incluir dia-
gramas o esquemas que ayuden a visualizar las relaciones compositivas obser-
vadas.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 219

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/parte6.emcs.46.c53

ISBN: 978-84-10176-25-6
Fundamentos de la imagen y el disero. Teoria, lenguaje y aplicacion
Coleccién Contextos, 53. Serie Codigos Medidticos, 1

Actividad 6. Experimento cromdtico

—Objetivos
* Analizar el comportamiento perceptivo del color.
* Comprender la influencia de las armonias cromadticas.
—Descripcion
El estudiante disefiard tres versiones de una misma composicién utilizando
distintos sistemas de organizacién cromdtica. Posteriormente elaborard una
reflexidn critica sobre cémo las modificaciones cromaticas alteran la percep-
cién, el significado y la carga emocional del mensaje visual.

UNIDADES 7-9. Sistemas de color y psicologia cromética

Las actividades de este bloque se orientan al andlisis técnico y simbdlico del co-
lor. El estudiante trabajard con sistemas de reproduccién cromadtica, diferencias
culturales en la interpretacién del color y estrategias aplicadas a la construccién
de identidades visuales. Las propuestas deberdn combinar investigacion, expe-
rimentacién prictica y justificacién conceptual, fomentando la comprensién
del color como fenémeno simultdneamente perceptivo, cultural y estratégico.

UNIDADES 10-13. Tipografia

Las actividades tipogréficas tienen como finalidad desarrollar sensibilidad
visual, criterio técnico y capacidad de seleccidon tipografica. El estudiante
aprenderd a analizar familias tipograficas, construir sistemas jerdrquicos, opti-
mizar la legibilidad y aplicar criterios de accesibilidad en contextos impresos y
digitales. Ademds de la calidad formal de las propuestas, se valorard especial-
mente la capacidad para justificar las decisiones tipograficas desde perspecti-
vas histdricas, funcionales y comunicativas.

UNIDADES 14-15. Identidad visual y entornos digitales

Este bloque integra conocimientos de branding, sistemas gréficos, expe-
riencia de usuario y disefio digital. Las actividades propuestas exigen una vi-
sién sistémica del disefio, donde identidad visual, accesibilidad y usabilidad
deben funcionar de manera coherente. Los proyectos desarrollados deberdn
demostrar capacidad para construir soluciones adaptables a diferentes sopor-
tes y contextos de uso.

UNIDAD 16. Tendencias y cultura visual contemporinea

Las actividades finales tienen como objetivo fomentar la reflexién critica so-
bre las transformaciones actuales del disefio. El estudiante analizard corrientes

220 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 46 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; J. Ruiz-San Miguel
Actividades pricticas por unidad
https://doi.org/10.52495/parte6.emcs.46.¢53

contempordneas, fendmenos de cultura visual digital y estrategias vinculadas
a la sostenibilidad, desarrollando una visién critica sobre el papel del disena-
dor dentro de la sociedad contempordnea. Se espera que las propuestas inte-
gren conocimientos adquiridos a lo largo de todo el manual y que demuestren
capacidad para relacionar teoria, préctica y contexto cultural.

Criterios generales de evaluacion

La evaluacién de las actividades podr4 realizarse mediante ribricas comunes
para todas las unidades, organizadas en cinco dimensiones fundamentales:

Tabla 1. Criterios de evaluacién.

Criterio Ponderacién orientativa
Fundamentacién tedrica 25%
Coherencia conceptual 20%
Rigor técnico 20%
Claridad argumentativa 15%
Calidad formal y presentacién 20%

La valoracién final deberd considerar tanto el resultado visual obtenido
como la capacidad del estudiante para justificar criticamente sus decisiones
proyectuales, demostrando la integracién efectiva entre teoria y practica,
principio metodoldgico que estructura todo el manual.
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Casos de estudio

Caso de estudio 1. La identidad de IBM y el diserio sistémico moderno

La identidad visual desarrollada para IBM constituye uno de los hitos mds
relevantes en la historia del disefio grafico corporativo del siglo XX. Durante
las décadas de 1950 y 1960, la empresa emprendié un profundo proceso de
transformacién de su imagen institucional bajo la direccién del disefador es-
tadounidense Paul Rand, cuya contribucién se convirti6 en un referente para
generaciones posteriores de disefadores y consultoras de branding,.

El proyecto de IBM resulta especialmente significativo porque supuso una
transicion desde la concepcidn del logotipo como elemento aislado hacia una
comprensién mds amplia de la identidad visual como sistema integrado de
comunicacién. En este contexto, el disefio debia funcionar de forma coheren-
te en multiples soportes y situaciones, manteniendo una imagen reconocible
y consistente en todos los puntos de contacto con el publico.

La versién mds conocida del logotipo, presentada en 1972, incorpora las
caracteristicas franjas horizontales que atraviesan las letras. Esta solucién for-
mal combina simplicidad geométrica y claridad estructural, dos principios
fundamentales del diseno modernista. Las lineas horizontales generan una
sensacién de dinamismo y fluidez visual que, en el contexto histérico de la
época, se asociaba a conceptos como velocidad, innovacién tecnoldgica y pro-
greso. Paralelamente, la estructura sélida de las letras transmite estabilidad,
fiabilidad y permanencia institucional.

Sin embargo, la verdadera aportacién de Paul Rand no reside Gnicamente
en la creacién del logotipo. Su propuesta consistié en desarrollar un lenguaje
visual completo capaz de organizar la comunicacién corporativa de IBM de
manera coherente. El sistema inclufa aplicaciones para publicidad, papeleria,
publicaciones corporativas, exposiciones y comunicacién interna. Esta visién
anticipé la nocién contempordnea de sistema grafico, entendida como un
conjunto de reglas visuales que permiten mantener la identidad de una orga-
nizacién a través de multiples soportes y contextos comunicativos.

Desde una perspectiva tedrica, el proyecto se inscribe plenamente dentro de
los principios del modernismo internacional. La reduccién formal, la funcio-
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nalidad y la busqueda de soluciones universales constituyen elementos cen-
trales de su planteamiento. Asimismo, ejemplifica la relacién entre estrategia
empresarial e identidad visual senalada por Olins, para quien la imagen cor-
porativa debe actuar como representacién coherente de los valores y objetivos
de una organizacién. Del mismo modo, la consistencia visual del sistema
confirma las aportaciones de Arnheim sobre la importancia de la repeticién y
la organizacién perceptiva en la construccién del reconocimiento visual.

El caso IBM demuestra que una identidad visual eficaz debe concebirse
como un sistema estructurado y no como una suma de elementos indepen-
dientes. También evidencia que la simplicidad formal no implica pobreza ex-
presiva, sino capacidad de sintesis y claridad comunicativa. Finalmente, pone
de manifiesto que la continuidad estratégica a largo plazo constituye uno de
los factores mds importantes en la construccién del valor de marca.

Cuso de estudio 2. La serialética del Metro de Nueva York

El redisefio del sistema de senalizacién del Metro de Nueva York representa
uno de los ejemplos mds influyentes de disefio de informacién aplicado al es-
pacio publico. Durante la década de 1960, los disefnadores Massimo Vignelli
y Bob Noorda fueron encargados de desarrollar una solucién que permitiera
mejorar la orientacién de los usuarios dentro de una de las redes de transporte
mds extensas y complejas del mundo.

Antes de la intervencidn, la senalética del metro presentaba numerosos pro-
blemas relacionados con la falta de coherencia visual, la diversidad tipogri-
fica y la dificultad para localizar informacién relevante. Estas circunstancias
generaban desorientacién y aumentaban la carga cognitiva de los usuarios,
especialmente en situaciones de trdnsito intenso.

La propuesta desarrollada por Vignelli y Noorda se bas6 en la aplicacién
rigurosa de principios modernistas. El sistema empleé la tipografia Helvetica
como elemento unificador, incorpord una estructura reticular clara y desa-
rrollé un sistema de codificacién cromdtica destinado a identificar diferentes
lineas y recorridos. La organizacién jerdrquica de la informacién facilitaba la
lectura rdpida y reducia significativamente la posibilidad de error durante la
navegacion.

Desde el punto de vista perceptivo, el proyecto constituye una aplicacién
ejemplar de los principios estudiados por la psicologia de la Gestalt. El uso
de contrastes elevados, la consistencia formal y la organizacién clara de los
elementos permiten al usuario identificar patrones visuales de manera inme-
diata, incluso en contextos caracterizados por el movimiento, la distraccién y
la presién temporal.

El sistema también ilustra la importancia de la tipografia como herramien-
ta funcional. En este caso, las letras no actian dnicamente como soporte
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lingiiistico, sino como instrumentos de orientacién espacial. La legibilidad,
la repeticién de cédigos visuales y la coherencia entre las distintas piezas del
sistema contribuyen a construir una experiencia de uso eficiente.

Este caso demuestra que el disefio eficaz no depende necesariamente de
la complejidad visual ni de la innovacién formal. En muchas ocasiones, las
soluciones mds exitosas son aquellas que logran reducir la complejidad del
entorno y facilitar la interaccién entre las personas y los sistemas de infor-
macion.

Caso de estudio 3. Apple y el minimalismo digital

La evolucién de Apple durante las tltimas décadas ha convertido a la com-
pania en uno de los referentes mds influyentes del disefio digital contempo-
raneo. Tanto sus productos como su comunicacién visual han contribuido a
consolidar una estética minimalista que ha transformado profundamente las
expectativas de usuarios y disenadores en todo el mundo.

La identidad visual de Apple se caracteriza por la utilizacién sistemdtica
del espacio en blanco, la reduccién de elementos decorativos, las paletas cro-
miticas contenidas y el uso de tipografias limpias y altamente legibles. Esta
estrategia persigue eliminar cualquier componente visual que no contribuya
directamente a la comprensién o utilizacién del producto.

Mis alld de una cuestién puramente estética, el minimalismo de Apple res-
ponde a una filosofia proyectual basada en la experiencia del usuario. Las in-
terfaces digitales desarrolladas por la compafia buscan reducir la complejidad
perceptiva y facilitar la interaccién intuitiva con la tecnologfa. La simplicidad
visual se convierte asf en una herramienta destinada a mejorar la usabilidad y
disminuir el esfuerzo cognitivo requerido por los usuarios.

Desde una perspectiva tedrica, esta aproximacién se relaciona estrecha-
mente con las propuestas del disefio centrado en el usuario desarrolladas por
Donald Norman. Segtin este enfoque, la calidad de un disenio no depende
tnicamente de su apariencia visual, sino de la capacidad para facilitar tareas,
reducir errores y generar experiencias satisfactorias.

El caso de Apple resulta especialmente interesante porque demuestra que
el minimalismo no implica necesariamente simplicidad técnica. Por el con-
trario, la eliminacién de complejidad visual suele requerir procesos de disefio
altamente sofisticados. La aparente sencillez de las interfaces oculta extensos
procesos de investigacion, prototipado y optimizacién centrados en las nece-
sidades de los usuarios.

Este ejemplo permite comprender que la relacién entre estética y funciona-
lidad constituye uno de los principales desafios del diseno digital contempo-
raneo. La experiencia de usuario y la identidad visual deben desarrollarse de
forma integrada para construir productos coherentes y eficaces.
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Caso de estudio 4. Pentagram y el sistema grdfico contempordneo

Pentagram constituye una de las consultoras de disefio mds influyentes a ni-
vel internacional y representa una referencia fundamental para comprender la
evolucién contempordnea del branding y de los sistemas de identidad visual.
A diferencia de los enfoques centrados exclusivamente en la creacién de logo-
tipos, la firma ha desarrollado una metodologia basada en la construccién de
sistemas visuales flexibles capaces de adaptarse a contextos de comunicacién
cada vez mds complejos.

Los proyectos realizados por Pentagram suelen caracterizarse por la utiliza-
cién de estructuras reticulares sélidas, sistemas tipograficos consistentes y una
gran capacidad de adaptacién a plataformas impresas y digitales. Esta com-
binacién permite mantener la coherencia visual de las marcas sin sacrificar
flexibilidad ni capacidad de evolucién.

Desde una perspectiva histérica, el trabajo de Pentagram puede interpretar-
se como una continuacién critica de los principios modernistas. La claridad
estructural, la racionalidad organizativa y la coherencia sistémica siguen pre-
sentes en sus propuestas. Sin embargo, estos principios se adaptan a un entor-
no caracterizado por la multiplicidad de plataformas, la interaccién digital y
la fragmentaci6n de los pablicos.

La principal aportacién de Pentagram radica en entender la identidad visual
como una experiencia dinimica. Las marcas ya no se limitan a aparecer en so-
portes impresos estables, sino que deben funcionar simultdneamente en redes
sociales, aplicaciones mdviles, entornos interactivos y sistemas audiovisuales.
En consecuencia, la identidad se concibe como un sistema evolutivo capaz de
responder a diferentes contextos sin perder coherencia.

Este caso evidencia que el diseno contempordneo ha dejado de entenderse
Unicamente como una cuestién formal para convertirse en una disciplina
estratégica vinculada a la construccién de narrativas, experiencias y relacio-
nes entre organizaciones y publicos. La identidad visual ya no puede con-
siderarse un producto acabado, sino un proceso continuo de adaptacién y
comunicacion.

Actividades asociadas a los casos de estudio

Tras la lectura de los casos, el estudiante podrd desarrollar actividades de
andlisis comparativo, reflexién critica y aplicacién proyectual. Se propone
comparar el sistema de identidad de IBM con una marca digital contempora-
nea, analizar la senalética del Metro de Nueva York desde los criterios actuales
de accesibilidad, evaluar criticamente la funcionalidad del minimalismo apli-
cado por Apple y desarrollar propuestas graficas inspiradas en alguno de los
modelos estudiados.
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Estas actividades permiten relacionar los conceptos teéricos desarrollados
a lo largo del manual con ejemplos profesionales de referencia internacional,
favoreciendo una comprensién integrada del diseno como préctica histérica,
cultural y estratégica.

226 Espejo de Monografias de Comunicacién Social n° 46 (2026)
ISSN: 2660-4213



M. Hinojosa-Becerra; A. Torres-Toukomidis; I. Marin-Gutiérrez; J. Ruiz-San Miguel
Recursos digitales complementarios

https://doi.org/10.52495/parte6.emcs.46.¢53

Recursos digitales complementarios

Los siguientes recursos digitales complementan los contenidos tedricos del
manual y permiten ampliar conocimientos en historia del disefio, tipografia,
color, identidad visual y disefio digital. Se priorizan plataformas académicas,
museisticas e institucionales.

1. Historia y cultura del diserio

* The Museum of Modern Art (MoMA). Coleccién digital con archivo de
diseno grafico, tipografia, carteles y disefio industrial del siglo XX y XXI.
Incluye fichas curatoriales con contextualizacion histérica [https://www.
moma.org]

* Cooper Hewitt Smithsonian Design Museum. Base de datos abierta con
miles de piezas de disefio. Especialmente atil para andlisis histérico y
comparativo [https://www.cooperhewitt.org]

* Vitra Design Museum. Archivo digital y publicaciones sobre historia del
disefio moderno y contemporaneo [https://www.design-museum.de]

2. Tipografia

* ATypl. Asociacién internacional de tipografia. Publicaciones, congresos
y recursos especializados [https://www.atypi.org]

* Type Directors Club. Premios y archivo tipogréfico con andlisis de ten-
dencias contempordneas [https://tdc.org]

* Google Fonts. Repositorio abierto de tipografias digitales. Permite estu-
diar clasificacién, variantes y comportamiento responsive [https://fonts.
google.com]

* The League of Movable Type. Fundicién tipografica open source con
informacién técnica sobre familias y sistemas tipogréficos [https://www.
theleagueofmovabletype.com]

3. Color y gestion cromdtica
¢ Pantone. Sistema internacional de estandarizacién cromdtica. Referencia

profesional en branding e impresién https://www.pantone.com
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* Adobe Color. Herramienta para creacién de armonias cromdticas basada
en modelos RGB y HSB [https://color.adobe.com]

* International Color Consortium. Entidad responsable de los perfiles
ICC para gestién de color profesional [https://www.color.org]

4. Identidad visual y branding

* Pentagram. Casos documentados de identidad visual contempordnea
con explicaciones de proceso [https://www.pentagram.com]

* Design Council. Publicaciones estratégicas sobre diseno, innovacién y
branding [https://www.designcouncil.org.uk]

* AIGA. Archivo histérico y recursos educativos sobre disefio gréfico
[https://www.aiga.org]

5. Diseno digital y experiencia de usuario

* Nielsen Norman Group. Investigacién académica y profesional sobre
usabilidad y UX.

* Interaction Design Foundation. Recursos formativos sobre disefio cen-
trado en el usuario [https://www.nngroup.com https://www.interaction-
design.org]

* World Wide Web Consortium. Estdndares internacionales para accesibi-

lidad (WCAG) y disefio web [https://www.w3.org]
6. Cultura visual y teoria

* MIT Press. Editorial académica clave en estudios de medios, diseno y
cultura visual [https://mitpress.mit.edu]

* Tate. Recursos didicticos sobre arte moderno y cultura visual [https://
www.tate.org.uk]

—Sugerencias de uso docente:

* Integrar visitas virtuales a museos como actividad de anélisis compara-
tivo.

* Utilizar herramientas de color para ejercicios pricticos.

¢ Consultar WCAG del W3C en actividades de accesibilidad.

* Analizar casos reales publicados por estudios profesionales.
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Metodologia docente

La metodologia docente propuesta para esta obra se fundamenta en un
enfoque activo, reflexivo y proyectual del aprendizaje. El diseno grifico se
concibe como una disciplina que integra conocimientos tedricos, capacidades
analiticas y competencias précticas. Por ello, el proceso formativo combina
actividades orientadas a la adquisicién de fundamentos conceptuales con ejer-
cicios de aplicacién y resolucién de problemas propios del contexto profe-
sional. El planteamiento metodolégico se basa en la participacién activa del
estudiante como agente de construccién del conocimiento. A lo largo del cur-
so, el alumnado desarrollard progresivamente competencias relacionadas con
el andlisis visual, la comunicacién grifica, la toma de decisiones proyectuales
y la reflexién critica sobre el papel del disefio en la sociedad contempordnea.

Clases tedricas

Las clases tedricas constituyen el espacio destinado a la presentacién y con-
textualizacién de los contenidos fundamentales del programa. A través de ex-
posiciones, andlisis de referentes histéricos y discusién de textos académicos,
el estudiante adquirird los conceptos necesarios para comprender el disefio
desde perspectivas histéricas, semiéticas, perceptivas, comunicativas y cultu-
rales. Estas sesiones no deben entenderse como simples transmisiones de in-
formacién, sino como espacios de reflexion critica donde se fomente el debate
y la capacidad de relacionar los conceptos estudiados con ejemplos reales de
la prictica profesional.

Aprendizaje basado en proyectos

El aprendizaje basado en proyectos constituye uno de los ejes centrales de
la metodologia docente. Esta estrategia permite que los estudiantes apliquen
los conocimientos adquiridos a situaciones reales o simuladas de comunica-
cién visual. A lo largo del curso se desarrollardn proyectos de complejidad
progresiva que exigirdn investigacién, conceptualizacién, desarrollo formal y
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evaluacién critica. El objetivo no es Ginicamente obtener un resultado gréfico
satisfactorio, sino comprender el disenio como un proceso proyectual estruc-
turado que integra andlisis, creatividad y toma de decisiones fundamentadas.
Los proyectos favorecern el desarrollo de competencias relacionadas con la
resolucién de problemas, la planificacién estratégica y la comunicacién visual.

Estudio de casos

El andlisis de casos constituye una herramienta fundamental para conectar
teorfa y prictica. Mediante el estudio de proyectos relevantes de la histo-
ria y la actualidad del disefo, los estudiantes podrdn comprender como los
principios teéricos se materializan en soluciones profesionales concretas. Los
casos seleccionados abarcan dmbitos como identidad visual, diseno edito-
rial, sefialética, disefio digital, branding y experiencia de usuario. Su andlisis
permitird identificar metodologias de trabajo, estrategias de comunicacién
y decisiones formales vinculadas a contextos especificos. Asimismo, el es-
tudio comparativo de distintos casos fomentard el pensamiento critico y la
capacidad para evaluar soluciones de disefio desde perspectivas histéricas,
culturales y funcionales.

Trabajo auténomo

El trabajo auténomo constituye un componente esencial del proceso de
aprendizaje universitario. Se espera que el estudiante complemente las acti-
vidades presenciales mediante la lectura de bibliografia especializada, la in-
vestigacién de referentes visuales, la realizacién de ejercicios pricticos y el
desarrollo progresivo de proyectos. Este trabajo permitird profundizar en los
contenidos tratados durante las sesiones docentes y favorecerd la adquisiciéon
de hdbitos de aprendizaje permanente, indispensables para el ejercicio pro-
fesional en un dmbito caracterizado por la constante evolucién tecnoldgica
y cultural.

Sistema de evaluacion

La evaluacién se plantea como un proceso continuo destinado a valorar
tanto la adquisicién de conocimientos tedricos como la capacidad para apli-
carlos en contextos proyectuales. Se pretende fomentar una comprensién in-
tegrada del diseno, donde anilisis, reflexién y produccién visual se consideren
dimensiones complementarias del aprendizaje.

La calificacién final se obtendrd mediante la siguiente distribucién por-
centual:
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Tabla 2. Sistema de evaluacidn.

Actividad evaluable Porcentaje
Proyectos de disefio 40 %
Examen tedrico 30 %
Andlisis y estudios criticos 20 %
Participacién y seguimiento 10 %

—Proyectos de disefo (40%)
Los proyectos constituyen el principal instrumento de evaluacién pric-
tica. A través de ellos se valorard la capacidad del estudiante para aplicar
conocimientos tedricos a situaciones reales de comunicacién visual, de-
sarrollar soluciones coherentes y justificar las decisiones adoptadas du-
rante el proceso proyectual.
Se tendrd en cuenta tanto la calidad formal del resultado final como la
documentacién metodolégica del proceso de trabajo.

—Fxamen teérico (30%)
La evaluacién teérica permitird comprobar la comprensién de conceptos
fundamentales relacionados con comunicacién visual, semidtica, com-
posicién, color, tipografia, identidad visual y diseno contemporineo.
Las pruebas podrdn combinar preguntas de desarrollo, anilisis de casos,
resolucién de problemas y comentarios criticos de imdgenes o proyectos
de disefo.

—Andlisis y estudios criticos (20%)
Los trabajos de andlisis tienen como finalidad desarrollar competencias
de observacién, interpretacién y argumentacién académica. Se valorard
la capacidad para aplicar conceptos tedricos al estudio de piezas gréificas,
campafas de comunicacién, sistemas visuales o fenémenos culturales
vinculados al diseno.

—Participacioén y seguimiento (10%)
La participacién activa en debates, seminarios, actividades practicas y
tutorfas formard parte de la evaluacién continua. Asimismo, se valorard
el compromiso con el proceso de aprendizaje y la capacidad para integrar
las observaciones recibidas durante el desarrollo de los proyectos.

Riibrica de evaluacion de proyectos de diserio

La siguiente rubrica permite valorar de manera objetiva los proyectos desa-
rrollados durante el curso.

Enlace de adquisicién de la Monografia: 231

https://www.comunicacionsocial.es


https://www.comunicacionsocial.es/libro/la-estampacion-como-proceso-creativo_158124/
https://doi.org/10.52495/parte6.emcs.46.c53

ISBN: 978-84-10176-25-6

Fundamentos de la imagen y el disero. Teoria, lenguaje y aplicacion

Coleccién Contextos, 53. Serie Codigos Medidticos, 1

Tabla 3. Rubrica de evaluacién de proyectos de disefo.

Criterio Excelente (9-10) Notable (7-8) Aprobado (5-6) | Insuficiente (0-4)
Concepto | Propuesta Concepto claro | Concepto Concepto confuso
original, solida y coherente comprensible o inexistente
y perfectamente aunque poco
fundamentada desarrollado
Aplicacién | Integra rigurosa- | Aplicacién Aplicacién parcial | Ausencia de
tedrica mente los conteni-| correcta con de conceptos fundamentacién
dos del curso pequefias carencias tedrica
Composi- | Excelente Composicion Organizacién Problemas graves
cién visual | organizacién adecuada con as- | funcional pero de estructura
formal y equilibrio| pectos mejorables | limitada visual
perceptivo
Creativi- Solucién alta- Propuesta creativa | Solucién Escasa capacidad
dad e mente original y |y bien resuelta convencional creativa
innovacién | diferenciada
Comunica- | Mensaje claro, Comunicacién Comunicacién Comunicacién
cién visual | eficaz y perfecta- |adecuada parcialmente deficiente o
mente adaptado eficaz confusa
al pablico
Desarrollo | Dominio excelen- | Buen nivel técnico| Nivel técnico Errores técnicos
técnico te de herramientas suficiente significativos
y recursos
Presentacién | Excelente calidad | Presentacién Presentacién Presentacién
final formal y correcta bésica deficiente
documental

Riibrica de evaluacion de andlisis criticos

Esta rubrica se aplicard a comentarios visuales, estudios de caso, ensayos y
trabajos de investigacién.
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Tabla 4. Rubrica de evaluacién de analisis criticos.

Criterio

Excelente (9-10)

Notable (7-8)

Aprobado (5-6)

Insuficiente (0-4)

académicas y citas

Uso de teoria | Aplicacidn riguro- | Uso adecuado Aplicacién Ausencia o uso
say pertinente de | de referencias parcial incorrecto
conceptos tedricas

Argumenta- | Discurso sélido, | Argumentacién | Argumentacién | Argumentacion

cién coherente y critico | bien estructurada | bdsica débil o inexistente

Terminologfa | Uso preciso y Terminologia Terminologia Uso incorrecto o

especializada | consistente del correcta limitada impreciso
vocabulario
disciplinar

Capacidad | Interpretacion Buen nivel Andlisis Falta de andlisis

analitica profunday de andlisis descriptivo critico
fundamentada

Organizacién | Estructura exce- | Redaccién claray | Organizacién Problemas de

y redaccién | lente y redaccién | ordenada aceptable estructura y
académica rigu- expresion
rosa

Referencias | Uso adecuado Referencias Referencias Ausencia de

bibliograficas | de fuentes suficientes limitadas fuentes o citacién

incorrecta

La combinacién de esta metodologia y sistema de evaluacién busca garan-
tizar que el estudiante no solo adquiera conocimientos sobre diseno gréfico,
sino que sea capaz de aplicarlos criticamente en proyectos reales, desarro-
llando competencias analiticas, proyectuales y comunicativas acordes con las
exigencias profesionales y académicas del campo del diseno contemporéneo.

Enlace de adquisicién de la Monografia:

https://www.comunicacionsocial.es
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