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				Este manual nace de la convicción de que el diseño gráfico no puede com-prenderse únicamente como práctica técnica ni como ejercicio estético ais-lado, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la inter-sección entre cultura, comunicación y tecnología. 

				Fundamentos de la imagen y el diseño. Teoría, lenguaje y aplicación pro-pone un recorrido sistemático por los fundamentos teóricos, históricos y proyectuales del diseño, articulando tradición académica y práctica profe-sional contemporánea.

				Este libro se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario, orientado a proporcionar herramientas conceptuales sólidas que permitan al estudiante analizar, interpretar y producir diseño con rigor crítico. Su es-tructura progresiva —desde fundamentos semióticos y morfológicos hasta identidad visual y entornos digitales— responde a una lógica pedagógica que integra teoría y práctica.

				A lo largo de sus capítulos se abordan dimensiones esenciales del diseño: la comunicación visual como proceso estructurado, la semiótica como mar-co interpretativo, la composición como organización perceptiva, el color como fenómeno físico y cultural, la tipografía como sistema morfológico y la identidad visual como construcción estratégica. El texto incorpora aportaciones de autores fundamentales en teoría del diseño, psicología de la percepción y estudios de medios, situando la práctica proyectual dentro de un marco académico reconocido.

				En un contexto caracterizado por la digitalización, la multiplicación de imágenes y la transformación constante de los soportes, el diseñador con-temporáneo necesita algo más que habilidades técnicas. Requiere capaci-dad de análisis crítico, comprensión histórica y responsabilidad ética.

				Este manual aspira a contribuir a esa formación integral, ofreciendo no solo contenidos teóricos, sino también actividades prácticas, estudios de caso y recursos complementarios que faciliten el aprendizaje autónomo.
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				Presentación

				Este manual nace de la convicción de que el diseño gráfico no puede com-prenderse únicamente como práctica técnica ni como ejercicio estético aisla-do, sino como disciplina estructuralmente compleja situada en la intersección entre cultura, comunicación y tecnología. La obra que el lector tiene entre sus manos propone un recorrido sistemático por los fundamentos teóricos, his-tóricos y proyectuales del diseño, articulando tradición académica y práctica profesional contemporánea.

				El objetivo de este libro no es ofrecer un compendio superficial de tenden-cias ni un manual exclusivamente instrumental. Se ha concebido como un texto formativo de nivel universitario, orientado a proporcionar herramientas conceptuales sólidas que permitan al estudiante analizar, interpretar y produ-cir diseño con rigor crítico. La estructura progresiva —desde fundamentos semióticos y morfológicos hasta identidad visual y entornos digitales— res-ponde a una lógica pedagógica que integra teoría y práctica.

				A lo largo de los capítulos se abordan dimensiones esenciales del diseño: la comunicación visual como proceso estructurado, la semiótica como marco interpretativo, la composición como organización perceptiva, el color como fenómeno físico y cultural, la tipografía como sistema morfológico y la iden-tidad visual como construcción estratégica. El texto incorpora aportaciones de autores fundamentales en teoría del diseño, psicología de la percepción y estudios de medios, situando la práctica proyectual dentro de un marco aca-démico reconocido.

				En un contexto caracterizado por la digitalización, la multiplicación de imágenes y la transformación constante de los soportes, el diseñador contem-poráneo necesita algo más que habilidades técnicas. Requiere capacidad de análisis crítico, comprensión histórica y responsabilidad ética. Este manual aspira a contribuir a esa formación integral, ofreciendo no solo contenidos teóricos, sino también actividades prácticas, estudios de caso y recursos com-plementarios que faciliten el aprendizaje autónomo.

				La obra adopta una perspectiva sistémica del diseño. Los elementos visuales (forma, color, tipografía o espacio) no se estudian de manera fragmentada, 
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				sino como componentes interrelacionados dentro de estructuras comunicativas más amplias. De este modo, se pretende superar la dicotomía entre creativi-dad intuitiva y fundamento teórico, integrando ambos ámbitos en una práctica consciente y argumentada.

				Finalmente, este libro se concibe como herramienta abierta. El diseño es dis-ciplina dinámica y en transformación permanente; por ello, los contenidos aquí desarrollados deben entenderse como base sólida sobre la cual el lector podrá seguir construyendo conocimiento y experiencia profesional.

				Los autores confían en que esta obra contribuya a formar diseñadores capaces de comprender el impacto cultural de su trabajo y de ejercer su práctica con ri-gor, sensibilidad y responsabilidad. Este manual ha sido diseñado como recurso docente para asignaturas de Grado y Máster vinculadas al ámbito del diseño, la comunicación y las industrias culturales, integrando teoría académica, práctica proyectual y aprendizaje autónomo.

				Las imágenes incluidas en este manual han sido elaboradas específicamente para fines didácticos mediante herramientas de inteligencia artificial generati-va, bajo la dirección y supervisión de los autores. Su función es ilustrar con-ceptos teóricos, ejemplos visuales y aplicaciones prácticas del diseño gráfico desarrollados a lo largo de la obra. Todas las imágenes han sido seleccionadas, revisadas y contextualizadas académicamente por los autores para garantizar su coherencia con los contenidos docentes y los objetivos formativos del manual.

				1. Objetivos de aprendizaje

				Objetivo general:

				Desarrollar competencias para analizar, interpretar y producir diseño grá-fico desde una base teórica, metodológica y aplicada.

				Objetivos específicos:

				Comprender el diseño como proceso proyectual.

				Analizar sistemas de comunicación visual.

				Aplicar principios de composición y percepción.

				Utilizar el color de forma estratégica.

				Diseñar sistemas tipográficos coherentes.

				Desarrollar proyectos de identidad visual.

				2. Competencias

				Generales

				CG1: Pensamiento crítico.

				CG2: Resolución de problemas.

				CG3: Comunicación efectiva.
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				Específicas

				CE1: Dominio del lenguaje visual.

				CE2: Aplicación de principios compositivos.

				CE3: Uso del color.

				CE4: Tipografía funcional.

				CE5: Desarrollo de identidad visual.

				3. Resultados de aprendizaje

				El estudiante será capaz de:

				RA1: Analizar mensajes visuales desde la semiótica.

				RA2: Aplicar principios de diseño en proyectos.

				RA3: Diseñar composiciones coherentes.

				RA4: Desarrollar identidades visuales.
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